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FACULTAD DE FILOSOFiA Y LETRAS

CARRERA DE EDICION
Seminario de grado: “Librosen el mercado; editoras yeditores de laidea a la aceidon”
Profesora: Susana M. Aime

Fundamentacién

La propuesta de este seminario es continuar, actualizar y profundizar las lineas de trabajo
iniciadas en el seminario de verano que dictd este mistno equipo: “Editoras y editores que influyen:
analisis y produccién de planes editonales en la Argentina”, surgido como parte de'los avances y
resultados del proyecto de investigacién“Los usos dela Edicién como objeto de conocimiento’’, 'en
el marco de los Proyectos de Reconocimiento Institucional (PRI) de esta facultad.

Si la hipétesis de trabajo del seminatio de verano fue que habia inquietudes en el alumnado
respecto de la “puesta en accidn” de los saberes —sobre todo conceptuales— adquiridos en la
carrera (mis alli de las pricticas profesionalesen el espacio de las Pasantias, a las que se arribaria
con estas mismas inquietudes), luego'de finalizado el seminario ya través-de los registros de
observacidn de Iz experiencia que se realizaron. (dos meses de trabajo intensivo) y de 12 devoluctén
que hicieron quienes cursaron, la hipétesis se habrda probado acertada, para este equipo, y el
seminatio habria sido conceptualizado como muy positivo como espacio de formacién'y reflexion
por el conjunto de sus participantes, alumnos y docentes.

Para el programa del verano, se habia establecido asi el trabajo del editor: ... .edifar, como lo
entendemos, lo entendimos y eomo lo requieren los tiempos, es infinitamente mas complejo que
hacer que “esto” se transforme en “esto™ esie rol hoy es continente de sentidos no solamente
porque lo haya dispuesto la industria sine perque el editor debe disefiar, establecer y pelear su rol
humano en un campo duro, muy duro desde la produceién y comerdializacién, debe pulsear entre
las tercetizaciones salvadoras v el milagro tecnolégico™. Al finalizar, se concluyé que la revision de
los temas.que rodean la edicidn tal como fueron planteados resultaron interesantes y satisficieron
inquietudes alas que se enfrenta el futuro graduado.

Pero es fundamental destacar que lejos de encontrar todas las respuestas, el espacio del
Seminaric habilit multiplicidad de preguntas, explicitacién de tensiones, contradicciones, que se
propone abordar en esta nueva propuesta. Por ello, “Libros‘en el mefcado: editoras y editores de la
idea a la accién” recoge esa cierta zozobra, esa tensién entre la idealidad de una profesién elegida y
cargada con el deseo de intervenir culturalmente en la sociedad y la realidad del producto/objeto
libro puesto en un mostrador fisico o virtual, expuesto y azotado por otras leyes, que también
resulta atractivo (hacerse ver, ser comprado, ser leido). Esa tension estuvo encarnada en el
seminario previo en el interés que tuvieron los asistentes al revisar propuestas editoriales del pasado
y del presente y la necesidad de “clasificalas” en independientes o no, en culturales o comerciales,
en saber dénde pararse como (futuros) editores. - -
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Cormo dice Gabriel Zaid", “el comercio del libro parte del templo y desde ahi crece con la
revolucién comercial y prefigura la industdal (el libro imprese con tipos intercambiables es una de
las primeras manufacturas que se abaratan al estandarizarse), favorece la revelacién independiente
por la que aboga el protestantismo (que detesta la venta de indulgencias pero vende la Biblia hasta
convertitla en best-selizr) y también la Revoludén francesa (que nace vendiendo enciclopedias). (...)
iLa cultura liberal, las profesiones independientes y el libro impreso nacen al mismo tiempol”, Esta
relacidn imdisoluble e insoluble, como lo plantea Drucarofff, entre mercado (comercio) y libros, esta
ambivalencia frente 2 la industria cultural, resulta ser esanguietnd que marca la relacén cultura y
comercio. =5

Es la intencién, entonges, reabrit este espacio de formacion y debate; en donde entramar los
conocimientos especificos de las diferentes materias de la carrera en un hacer cotidiano del editor,
para pensary repensar los roles, centrindose en c6mo el.mercado le “habla” al editor —libreros,
mediadores, lectores, promototes dellibro, precio, competencia, critica— y trabajar en establecer la
distancia entre proyecto y realizacién, los caminos rectos y los desvios, profundizar el analists de
proyectos ¥ planes editodles, en un espectro amplio, desde propuestas-consolidadas
(“independientes” o no) 2 propuestas alternativas, estableciendo la necesidad del futuro editor de
leer, saber y decidir.

Objetivos

a) Poner en discusion el rol del editor, hoy, en la Argentina, para generarun debate eritico
sobre esta figura en el cambiante contexto actual, tanto técnico como cultuzal.

b) Explorar una definictén de este rol en toda su amplitud: desde las funciones metamente
téenicas a la intervencion en la toma de las dedsiones fundamentales, como espacios peosibles de
accidn para el graduado de la carrera.

¢) Analizar en profundidad la relacion entre libros y mercado, para establecer log modos de
intervencién desde el rol del editor, desde las propias decisiones, ante ¢l trabajo concreto en
empresas e instituciones reales.

d)~ Revisar los estilos de trabajo de los.alumnnos como aprendices, detectar zonas fuertes'y
zonas débiles, con el fin de tomat el control de su formacién hacia la insereton laboral como
editoras y editores.

Contenidos

Los contenidos del seminario se estructuran en cuatro unidades, cada una de ellas con sus
problemiticas y bibliografia especifica. Partiendo de nina constmccidn historizada del sol de editor
en nuestro pais y el campo internacional de la edicién, se recorterin/pondrin en discusidn las
definiciones de los principales conceptos del mefier editotial: editor, proyecto editorial, catalogo,
modelos'de editoriales, modelos de insercién en el mercado/campo cultural, para poder entramar y
poner en juego los diferentes saberes aprendidos en la carrera, camino a una definicion propia del
rol del graduado y.su inserdon en el campo de accion.

Unidad 1: Introduccién
Presentacién del marco tedrico del seminario. Construccién de un glosario editorial. Contexto
histérico de la industda editorial argentina; relacién con el contexto internacional (andlisis de casos

* Zawd, Gabtiel Los dervastados kbios, Barcelona: Anagrama, 1996.
t Drucatoff, Elsa. “Mercado y literatura. una relacién que molesta”, ponencia leida en las XXI Jornadas de Investgacion
del Insututo de Literatura Hispanoamericana de ta Facultad de Filosofia y Letras, UBA, marzo de 2007,



relevantes; exploracion de materales). Contexto actual de la industria editorial argentina (anilisis de
casos relevantes; exploracion de materiales).

Bibliografia

-Abraham, Carlos: La editorial Tor. Medio siglo de libros popuiares, Buenos Aires: Tren en
Movimiento, 2002.

-De Diego, José Luis (dir.): Editores y politicar editoriales on Argentina, 1880-2010, México: Fondo de
Cultura Econdmica, 2015.

-Garcia, Eustacio A.: E/ Afeneo. Vida'y obra.de Pedro Gareda, Buenos Aires: Dunken, 2004.

-Giunliani, Gradela Alejandra: “La dimension politica de la edicion de ibros. El caso dela
Coleccién La Siringa, en laArgentina de los afios 607, en II Jornadas de Investigacion en Edicion.
El campo editotial y las industrias culturales, Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras, 2014,

-Gociol, Judithy Mds fibres para més. Colecciones del Centro Editor deAménea Lating, Buengs Aires:
Biblioteca Nacional, 2007. Disponibleen:
www.bn.gov.ar/descargas/publicaciones/catalogo_ceal pdf.

-Gudifio Kieffer, Eduatdo: Lowda. Gongale Losada, el editor que difundio e kbro argenting en el mundo,
Buenos Aires: Dunken, 2004.

-Guerra Gonzalez, Jenny Teresita: “Grupos multimedia y ciencia: La concentracién de la
divulgacién dentifica en Latinoaménea por parte de los sellos-editoriales Macmillan, Mc-Graw Hill
y Sanullana”. Disponible en:
www.imultimedia pt/ibercom/ comunicacoes/ibercom2011/comunica_ibercom_en_pdf/Ponencias
%20GT8%20E co%:20P01%:20de%201a%20Com/ ponencia%20GT8_Guerra%20Teresa.pdf.

-Invernizzi, Hernin: ‘Los Zbros son t4yos”, Buenos Atres: Eudeba, 2005.

Leén, Gonzalo: “El oficio del editor en Hispanoamérica”, en diario Perft, 23 de noviembre de
2013- Dispoaible en: www.perfil com/ cultura /El-oficio-de-editor-en-Hispanoamerica-20131123-
0073.html.

-Lépez Llovet, Glotia: Sudamericana. Antonio Lapes Liansds, un editor con lps pies ¢n la tierra, Buenos
Aires: Dunken, 2004.

-Mangieti, José Lus: Es rigurosamente serto, Buenos Aires: Libros del Rojas, 2004.

“Maunas, Delia: Borir Spivacow. Memoria de un suesio argentino, Buenos Aires: Colihue, 1995.

-Olarra Jiménez, Rafael: Espasa-Calpe. Manuel Olarra, un editor con vocaciin bispanoamericana, Buenos
Aires: Dunken, 2003.

-Pefia Lillo, Arturo: Los encantadorer de serpientes. Mundo y subrzando del libro, Buenos Aires: A, Pena
Lillo, 1965.

-Pefia Lillo, Atture: Memoria de papel, Buenos fures: Continente, 2005.

-Sagastizdbal, Leandro de y Giuliani, Alejandra: Un edifor argenting. Arraro Pesig Lills, Buenos
Aires: Eudeba, 2014,

-Schavelzon, Guillermo: “El nuevo rol del editor, y €l futuro del libro y la industda editorial” en
revista Trama ¢ Texturasn® 21, septiembre de 2013. Disponible en:
www.revistasculturales.com/xrevistas /PDF/127/1671.pdf.

Unidad 2: El catilogo editorial (politica y proyecto)

El catilogo editonal, sus caracteristicas. Construccién de una definicidn. El catalogo como
“cara” de la politica editorial del proyecto (andlisis de casos relevantes; exploracién de materiales).

Conversatorios con editorxs/ publishers de empresas ‘independientes” y de empresas globales.




Bibliografia

-Blanco, Raquel: “Silvia Querini: Una de las leyes fundamentales del mundo de la edicién es la
discrecidon ™, en revista Jotdown.es, febrero 2015. Disponible en: www.jotdown.es/2015/02/silvia-
quertni-una-de-las-leyes-fundamentales-del-mundo-de-la-edicion-es-la-discrecion/.

-Calasso, Roberto: Cien cartas a un desconowido, Barcelona: Anagrama, 2007.

-Cassini, Marco: Ervatar. Diario de un editor incorregible, Madrid: Trama edttorial, 2010.

-Diaz Caviedes, Rubén: “Claudio Lopez de Lamadrid: ‘Si los editores nos moviésemos por
codicia, no estariamos en el negocio deloslibros®™,; enrevista Jordown.es, noviembre 2012.
Disponible en: www.jotdown.es/2012/11/claudio-lopez-de-lamadrid-si-tos-editores-nos-
moviesemos-por-codicia-no-estatiamos-en-ei-negocio-de-los-libros.

-Gross, Gerald: Bditors on editing. What writers need to know about what editors do, New York: Grove,
1993,

-Herralde, Jorge: E/f obiervatorio editoral, Buenos Aires: Adnana Hidalgo, 2004,

-VV. AA: Entrevistas publicas a editores en el marco del seminario “Editoras y editores que
influyen: analisis y produccion de planes editorales en la Argentina”, verano 2015, Facultad de
Filosofia y Letras. Entrevistados: Carlos Diaz (13/2), Glora Lépez Llovet.de Rodrigué (18/2),
Walter Binder y Judith Wilhelm (25/2), Gustave Canevaro. (6/3), Sebastian Lidijover {11/3),
Leonora Djament13/3), Matias Cordo (18/3), y Silvia Lanted (20/3).

Unidad 3: EI plan editorial

Contexto editorial: el mercado de bienes simbélicos y las tensiones del campo. El plan editorial:
definicién, caracteristicas, elementos imprescindibles; del borrador al objeto: decisiones, puesta en
marcha, ajustes. Andlisis y evaluacion.de planes editoriales reales. El'plan a corto y a largo plazo, y
su relacidn con el proyecto editoral: El plan local e intemacional de la editoral multinacional y el
plan del pequefio y mediano editor autogestivo,

Conversatorios con editores independientes (empresas jovenes, pre y pos.crisis de.2001).

Conversatorior con directorxs editoriales.

Conversatorior con librerss y con promotorxs de texio escolar.

Bibliografia

-Calasso, Roberto: La marea del editor, Barcelona: Anagrama, 2014.

-Calvino, Italo: Los kbros de Jos otres, Madrid: Siruela, 2014.

-Davies, Gill: Gestidn de proyectos editoniales. Cémo encargar.y ontratar iibros, México: Fondo de
Cultura Econdmica, 2005.

-Drucaroff, Flsa: “Mercado y Literatura, una relacién que molesta”, XXT Jornadas de
Investigacién del Instituto de Literatura Hispanoamericana de la Facultad de Filosofia y Letras,
UBA, Buenos Aites, marzo de 2007.

-Poloni, Noelia y Visennn, Juan:“Estrategias de las editoriales autogestivas en un contexto
sociveconémico cambiante”, en 11 Jornadas de Investigacién en Edicion. El eampo editorial y las
industrias culturales, Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras, 2014.

-Saferstein, Ezequiel A. y Szpilbarg, Dantela: “El espacio editonal ‘independiente’:
heterogeneidad, posicionamientos y debates. Hacia una tpologia de las editoriales en el petiodo
1998-2010”, Primer Coloquio Argentino de Estudios sobre el Libro y la Edicién, La Plata, 31 de
octubre al 2 de noviembre de 2012. Disponible en
www.academia.edu/9178489/EL_ESPACIO_EDITORIAL_INDEPENDIENTE_HETEROGE
NEIDAD_POSICIONAMIENTOS_Y_DEBATES._ HACIA_UNA_TIPOLOG%C3%8DA_DE
_LAS_EDITORIALES_EN_EL_PER%C3%8DODO_1998-2010.




-Salazar, Diego: “Conversando sobre edicién con André Schiffrin®, en revista Letras Libres, junio
2008. Disponible en: www.letraslibres.com/revista/letrilias / conversando-sobre-edicion-con-andre-
schiffrin?page=0,1

-Vanoli, Hernin: “Sobre editoriales literatias y la reconfiguracién de la cultura”, en revista Nueva
Socedad n® 230, noviembre-didembre 2010,

-Yuste, Javier: “Jorge Herralde. El editor tiene que tener cintura para adaptarse a los nuevos
tiempos”, en revista E/ Cultural, diario E/ Mundo, 2 de febrero de 2015. Disponible en:
www.elcultural. com/noticias/buenos-dias/Jorge-Ierralde /7336.

-Zaid, Gabrel. Loy demasiados kibros, Barcelona: Anagrama, 1996.

Unidad 4: El editot y su catilogo en accién

Cémo funciona el catilogo en el mercado. “Promesas” editodales y realizacién. “Exito” y
“fracaso” en la edicion. Espacios tradicionales y alternativos. Asodadonismeo. Analisis de casos.
Intervencion del editor graduadoe en el campo.

Conversatorios con editorxs graduadxs.

Convettatorios con representantes de espacios de accidn editorial (asociaciones, ferias, festivales).

Bibliografia

-Collew, Gilles: Lz edicidn independiente como berramienta protaginica de la bibliodiversidad, Buenios Aires:
La Marca, 2008.

-Ferguson, Will: Feliidad MR. Buenos Aires: Emece, 2003.

-Lodge, David: Trgpes sucios, Barcelona: Anagrama, 1999.

-Nadal, ]. y Garcia, Francisco: Libros o velocidad, Reflexiones sobre el oftcio editoral, México: Fondo de
Cultura Econdmica, 2005.

‘Pennac, Daniel: La pequesia vendedora de prosa, Barcelona; Debolsillo; 2012,

-Saferstein, Ezequiel: “El ‘sentido prictico del editor™ transformaciones y tensiones en el rol del
Ditector Editorial de las grandes empresas en Argentina”, en Pricticas de ofizo. Investigacion y reflexiin
en Crencias Soviales, n® 14, dicdembre de 2014, Disponible en:
www.academia.edu/11207414/E]_sentido_pr¥%C3%Alctico_del-editor_transformaciones_y_tensi
ones_en_el_rol_del_Director Editorial de_las_grandes_empresas_en_Argentina,

-Sagastizdbal, Leandro de y Quevede, Luis: Opfizmistas seriakes, Buenos Aires: Eudeba, 2015.

-Schiffrin, André: Lz edidin sin editores. Lar grandes corporacienes y la cultura, Barcelona: Destino,
2000.

~-Wilhelm, Judith: “La LIJ en la cadena del autor al lector. La produccion y crculacdén de laLlj
en Iberoamériea hoy”, CILELI], Bogotz, marzo de 2013, Disponible en:
www.dondevivenloslibros.com/2014/09/1a-lij-en-la-cadena-del-autor-al-lector.html.

Woll, Thomas: Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial. México, Fondo de Cultura
Econdmica, 2003.

Metodologia/didictica

Las clases del seminario se desarrollarin con una modalidad de tedrico-prictico. En tanto
espacio de investigacaon de un tema abierto, en desarrollo, el seminatio se plantea como un espacic
de aprendizaje en un marco de construccién colectiva del conocimiento.

Segiin los requerimientos de cada unidad, se plantearin casos concretos para analizar y debatir
en clase, problematizando los conceptos en juego en relacién con la bibliografia. Para cada uno de
los diferentes temas se realizarin conversatorios con actores relevantes del campo editorial local,
para acercar de primera mano experiencias reales a la discusién en marcha.




Cursada y evaluacién

Las clases seran 1 (una) vez por semana, con una duracién de 4 (cuatro) horas, cursando lunes
de 17 2 21 hs. Para mantener la regularidad se deberi cumplir un minimo del 80% (ochenta por
ciento) de asistencia a clase.

Los alumnos deberan presentar 2 (dos) trabajos practicos, de donde surgird una nota parcial de
cursada. La evaluacion final constard de la realizacién de una monografia sobre la tematica del
seminario, que se entregara luego de la cursada y con la misma vigencia que los seminados, segin
las pricticas habituales de la facultad. La calificacién para la aprobacién del seminario debe ser igual
o mayor a 4 (cuatro). : -

Equipo docente

-Profesora a cargo: Susana M. Aime.

-Auxiiar docente (asignacién de funciones desde la citedra de Pasantfa de Prictica Profesional
en Insttuciones Piblicas w ONG): Ana Lucfa Salgade.

-Adscripta (asignacién de funciones desde la citedra de Pasantia de Practica Profesional en
Insuruciones Ptiblicas uwONG): Ma. Dolores Giménez Zapiola.
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