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II. Estructuras sociales de la publicidad

4. El elemente fundamental

La publicidad burguesa puede captarse ante todo como
'a esfera en la que las personas privadas se reinen en calidad
de publico. Pronto se reclaman éstas de la publicidad regla-
meniada desde arriba, oponiéndola al poder publico mismo,
para concertar con ella las reglas generales del trifico en la
esfera —bdsicamente privada, pero publicamente relevante—
del trafico mercantil y del trabajo social. Carece de paradigma
—propia e histéricamente— el medio de que se valié esa con-
certacién: el raciocinio. En nuestro uso lingilistico conserva
esta palabra * perfectamente los dos polémicos matices: la lla-
mada a la razén y, al mismo tiempo, su desdefiosa rebaja a re-
funfufiante sutileza.! Hasta aquel momento, los estamentos ha-
bian llegado a acuerdos con los soberanos en los que, caso a
caso, las encontradas aspiraciones de poder habian conseguido
equilibrarse sobre la base de la delimitacién de las libertades
estamentales respecto de las autoridades reales o de las sobe-
ranias.? Esa prictica condujo desde el siglo XIiI a una dualiza-
cién de los estamentos sefioriales y del soberano; no tardaron
los estamentos provinciales en representar meramente a la pro-
vincia frente al soberano.’ Como es sabido, adopté en Inglaterra
esa evolucion, con la relativizacién del poder real por medio
del Parlamento, un curso distinto que en el continente, en el
que los estamentos fueron mediatizados por el monarca. Con
ese modo de compensacidén del poder, aparece el tercer esta-

* La palabra aludida es Rdsonement, introduc.da como
galicismo en el aleman de la época considerada.
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mento, que no puede ya imponerse como un estamento de.do-
minio. Un reparto del dominio mediante la delimitacién de los
derechos sefioriales (derechos senoriales fueron también las «li-
bertades» estamentales) no es ya posible sobre la base de Ia
economia de trafico mercantil —la capacidad de disponer pri-
vadamente de la propiedad capitalista fungible es un poder im-
politico—. Los burgueses son personas privadas y, como tales,
no «dominan». Por eso sus exigencias de poder frente al poder
piblico no se enfrentan al conglomerado del dominio con in-
tencién de «repartirlo», sino que tienden a acatar el principio
del dominio existente. El principio del control que el piblico
burgués enfrenta al principio del dominio, es decir precisa—

La ex1gen01a de poder exhlblda en el raciocinio pubhco que
eo ipso renuncia a la forma de una exigencia de dominio, tenia
que conducir, si queria prevalecer, a algo mis gue a una re-
mocién de la base ]egitimatoria de un dominio por principio
legitimo (véasc e} epigrafe 7).

Las medidas de la «razén» y las formas de la «leys,
a las que el dominio publico desea someter y, de ese modo,
transformar, sélo revelan su sentido socioldgico en un analisis
de la publicidad burguesa misma, sobre todo del hecho de que
sean personas privadas las que en ella trafican entre si en ca-
lidad de publico. La autocomprensién del razonamiento publi-
co estd especificamente guiada por esas experiencias privadas
procedentes de la subjetividad —inserta en el publico— de la
esfera intima de las pequefias familias.* Tal es el punto de
arranque histérico de la privacidad en el moderno sentido de
intimidad libre y colmada. El antiguo sentido de lo «privado»
—de un decurso inevitable, sentenciado por la necesidad de
sobrevivir— parece ahora desterrado, junto a las fatigas y a las
relaciones de dependencia del trabajo social, del nucleo de la
esfera privada, de la casa. En la medida en que el trifico mer-
cantil rebasa las fronteras de la economia doméstica, queda
delimitada la esfera familiar respecto de la esfera de la repro-
duccién social: el proceso de polarizacién entre Estado y so-
ciedad se repite otra vez en el seno de la sociedad. El status
de un varén privado combina el rol del poseedor de mercancias
con el del padre de familia, el del propietario con el del «<hom-

* La nocién de «pequefia familia» procede de los cldsicos
de la filosofia politica de la modernidad. Asi hablé Hobbes, por
ejemplo, de las small families modernas, contraponiéndolas a las
great families de la Antigiiedad y la barbarie.
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bre». El desdoblamiento de la esfera privada en los planos de
mavor elevacién que la esfera intima (paragrafo 6) proporciona
el fundamento para identificar aquellos dos roles con el rétulo
comun de <«lo privado»; a esa identificacién se reduce también,
en Ultima instancia, la autocomprensién politica de 1a publici-
dad burguesa.

Antes de que la publicidad, emplazada en un campo de
tensiones entre el Estado y ]a sociedad, se hiciera expresamen-
te cargo de funciones politicas, la subjetividad nacida en el dm-
bito de intimidad de las pequefias familias, forma, de todos mo-
dos, por asi decirlo, su propio publico. Adn antes de que la
pub11c1dad se volviera pugnaz respecto del poder pablico —para
acabar completamente distanciada de él—, a través del racio-
cinio politico de las personas privadas, se formé bajo su inanio
una publicidad de configuracién impolitica: el embrién de la
publicidad politicamente activa. Ella constituye el campo de
accidn de un raciecinic publico que se mueve atun alrededor de
sf mismo, en un proceso de autoilustracién de las personas pri-
vadas respecto de las genuinas experiencias de su nueva pri-
vacidad. Junto a la economia politica, constituye Iz psicologia
una de las dos ciencias especificamente burguesas surgidas en
el siglo xviIr. Son intereses psicolégicos también los que guian
al razonamiento, que prende en las formaciones culturales aho-
ra publicamente accesibles: en la sala de lectura y en el tea-
tro, en museos y conciertos. En la medida en que la cultura
cobra forma mercantil, convirtiéndose asi propiamente, por vez
primera, en «cultura» (como algo que se da por su misma vo-
luntad de existir), es reclamada como objeto de sazonada dis-
cusidn, objeto sobre el cual puede la —piiblicamente insertada—
subjetividad llegar a acuerdo consigo misma.

La publicidad representativa no es, evidentemente, una
publicidad autdéctonamente burguesa; conserva cierta continui-
dad con la publicidad representativa de la corte real. La van-
guardia burguesa de la capa media instruida aprende el arte
del raciocinio ptblico en comunicacién con el «mundo elegan-
te», una sociedad cortesano-aristocratica que, obviamente, iba
distanciandose, a su vez, de la corte y formando un contra-
peso en la ciudad a medida que el moderno aparaio estatal se
autonomizaba frente a ]a esfera personal del monarca. La «ciu-
dad» no es sélo centro econdmicamente vital de la sociedad
burguesa; en contrapgsicion politico-cultural con la «corte», es
signo, sobre todo, de una publicidad literaria que cuaja insti-
tucionalmente en las coffe-houses, en los salons y en las Tisch-
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gesellschaften.* La herencia de aquella sociedad humanistico-
aristocratica tendid, en el encuentro con los intelectuales bur
gueses, y gracias a sus conversaciones sociables y comunicati-
vas, el puente entre los residuos de una publicidad decadente
—Ila cortesana— y el embrién de una nueva publicidad: la bur-
guesa (paragrafo 5).

No sin la reserva de estar simplificando, como ocurre
de ordinario con este tipo de ilustraciones, el elemento funda-
mental de la publicidad burguesa en el siglo Xviil puede ex-
ponerse graficamente del modo gue sigue, como un esquema
de dmbitos sociales:

Ambito privado ) Esfera del poder piiblico

Publicidad burgues Publicidad politica. Estado

(Ambito del trdfico Publicidad Iliteraria (Ambito de la «poli-
mercantil y del tra- (Clubs, Prensa) cia»)

bajo social)

Espacio celular de la

pequefia familia (Mercado de bienes - Corte
(Intelectualidad pe- culturales) (Sociedad aristocrati-
auefic.burguesa) «Ciudad» co-cortesana)

La linea de separacién, fundamental en el presente con-
texto, entre Estado y sociedad escinde a la esfera publica del
émbito privado. El dmbito pablico se limita al poder priblico
—aun contamos a la corte en él—. La «publicidad» propiamente
dicha hay que cargarla en el haber del Ambito privado, puesto
que se trata de una publicidad de personas privadas. En el seno
del ambito reservado a las personas privadas distinguimes, por
consiguiente, entre esfera privada y publicidad. La esfera pri-
vada comprende a la sociedad burguesa en sentido estricto, esto
es, al ambito del trafico mercantil y del trabajo social; la fa-
milia, con su esfera intima, discurre también por sus cauces.
La publicidad politica resulta de la publicidad literaria; media,
a través de la opinién piiblica, entre el Estado y las necesidades
de la saciedad.

* Tischgesellschaft se traduce normalmente por «convida-
dos» o «comensales». En este contexto se alude a la institucionaliza-
cién social de las reuniones de comensales.
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5. Instituciones de la publicidad

Le public se llamaba en la Francia del siglo xvir a los
lecteurs, spectateurs, auditeurs, en su calidad de destinatarios,
consumidores y criticos de arte y literatura;* se entendia toda-
via por ello, en primer lugar, a la corte, y luego también a la
parte de la aristocracia urbana que, junto a una rala capa su-
perior de la burguesia, tenia asiento en los palcos del teatro de
Paris. A este publico temprano pertenecen, pues, corte y ciudad.
Un momento moderno aparece formado ya en la socialidad com-
pletamente aristocratica de ese circulo; con el Hotel de Ram-
bouillet aparece, en Ingar de la sala cortesana en la que el so-
berano celebraba sus-fiestas; reuniendo en su torno, emncalidad
de mecenas, a los artistas, 1o que luego habria de llamarse sa-
16n. Siguiendo su ejemplo surgieron las preciosas ruelles,* que
llegaron a gozar de cierta autonomia respecto de la corte. Aun
cuando podamos distinguir ya aqui aquella reunién tan caracte-
ristica del salén del siglo xvIII de aristocracia urbana —econé-
micamente improductiva y politicamente afuncional— y rele-
vantes escritores, artistas y cientificos —a menudo procedentes
de la burguesia—, no puede atn desprenderse el espiritu, en
el clima imperante de la honnéteté, de la autoridad del anfitridn
aristdcrata, comsiguiendo la autonomia que habia de transfor-
mar la conversacién en critica y los bonmots ** en argnmentos.
Sélo con la regencia de Felipe de Orléans, que trasladé la resi-
dencia de Versalles a Paris, perdié la corte su posicién central
en la publicidad, perdié su posicién como publicidad. En la me-
dida, pues, en que la «ciudad» toma el relevo de sus funciones
culturales, cambia no sélo el sostén de la publicidad, sino la
publicidad misma. La esfera de la representacién real, y con
ella el grand goit de Versalles, se convierte en apenas con-
servada fachada. El regente y sus dos sucesores prefirieron los
pequefios cenaculos, cuando no simplemente el circulo familiar,
y se despojaron hasta cierto punto de la etiqueta. El colosal
ceremonial retrocede a casi intimidad burguesa: «En la corte
de Luis XVI tenfan las recepciones, seis dias a la semana, el
caracter de una reunién privada. El unico lugar en donde, du-
rante la regencia, tuvo lugar algo parecido a una recepcién
cortesana fue el castillo de la duquesa de Maine en Sceaux, que
llegd a convertirse en escenario de celebraciones brillantes, cos-

* Reuniones mundanas celebradas alrededor de la cama

de una persona distinguida.
**  Agudezas, ocurrencias.
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tosas y fecundamente creativas, asi como en' centro artistico,
en un verdadero palacio de las musas. Los festejos organiza-
dos por la duquesa contenian, sin embargo, la semilla de la
destruccién de la vida cortesana: configuraron la transicién
entre la corte, en el viejo sentido, y el salén del siglo xvirx, he-
rencia espiritual de la cortes$

Jamas habia de conseguir dominar la corte a la ciudad
en Inglaterra como lo habia, en cambio, logrado en la Francia
del Rey Sol.” Se puede observar, sin embargo, luego de la Gran
Revolucién, un cambio tan profundo en las relaciones entre
court y town™ como, uha generacién mas tarde, en las rela-

corte. Ni la posicién politica de la Corona ni los atributos per-
sonales de su portador conservaban las mismas proporciones
gque en el pasado. El estricto Guillermo, la cuitada Ana, los
reyes alemanes gue adoptarcn el nombre de Jorge, el agricultor
Jorge, la hogarefia Victoria: ninguno de ellos albergé el deseo
de mantener una corte como la de la reina Isabel. La corte fue
en lo sucesivo la residencia de una familia rea! de vida reti-
rada a la que se contemplaba a distancia y a la que s6lo era
posible aproximarse, con dificultades, en ocasiones de gran
formalidad y proverbial zburrimiento»?® El sobrepeso de la «ciu-
dad» es apuntalado con nuevas instituciones que, con toda su
diversidad, tienen en Inglaterra v en Francia idénticas funciones
sociales: las casas de café en su época floreciente, entre 1680 y
1730, los salones en la época que media entre la regencia y la
Revolucién. Se trata, aqui como alla, de centros de critica lite-
raria y, luego, también politica, en los que comienza a estable-
cerse una paridad entre las gentes cultivadas procedentes de
la sociedad aristocratica y las de la intelectualidad burguesa.

A mediados del siglo xvi1, con posterioridad no sélo al
ya extendido té, sino a la conversién del chocolate y el café en
bebida corriente —al menos entre las capas pudientes de la
poblacién—, abrid el cochero de un comerciante de Oriente la
primera casa de café. En la primera década del siglo xvIrl se
cuentan en Londres 3000 cafés, cada uno de ellos con un circu-
lo propio de clientes de alcurnia® Asi como Dryden mantuvo
una disputa sobre «antiguos y modernos» en el circulo de jéve-
nes escritores que se reunian en la Casa Will, y Addisson y
Steele, algo mas tarde, mantuvieron en la Casa Button su little

* Court y cour = corte. Town y ville = ciudad.
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senate (pequeifio senado), asi también se reunian ya en el Rota-
club, bajo la presidencia de un adlatere de Milton, Marvell y
Pepis con Harrington, que presentd aqui las ideas republicanas
de su Oceanat® Igual que en los salones, busca la literatura su
legitimacién en esas casas de café, en las que la «intelectuali-
dad» coincide con la aristocracia. Una aristocracia ligada a la
capa granburguesa estd aqui, sin embargo, en posesién de fun-
ciones sociales que le han sido arrebatadas a la nobleza fran-
cesa; la aristocracia inglesa representa landed y moneyed inte-
rests.* Asi se extiende bien pronto el raciocinio —que prende
en obras artisticas y literarias— también a disputas econdmicas
y politicas, sin que esas disputas pudieran gozar, como.ocurria,
€n camibid, con los discursos de salén, de garantias respecto de
las consecuencias que acarrearian, al menos de las directas.
También con ello puede tener que ver el hecho de que sdlo
fueran admitidos varones en las casas de café, en tanto que el
estilo de salén, coma el rocccd en general, llevaba una sustan-
cial impronta femenina. Las nocturnamente abandonadas muje-
res de la sociedad londinense llevaron a cabo una lucha tan vi-
gorosa como vana en contra de la nueva institucién!! La casa
de café abrié sus puertas no sélo a los circulos decisivos, sino
que llegd a albergar sobre todo a las mas nuiridas capas me-
dias, incluso a artesancs y tenderos. Lo que Ned Ward relata
acerca de la visita diaria reiterada del wealthy shopkeeper,™* 12
vale también para los pobres.?

En Francia, en cambio, los salones formaban un en-
clave propio. En la medida en que la burguesia estaba poco
menos que excluida de la direccién del Estado y de la Iglesia,
tornando, por el contrario, cada vez mas las posiciones clave
de la economia y forzando a la aristocracia a compensar su ori-
llamiento material a través de privilegios reales y de una acen-
tuacién estricta de la jerarquia en el trato social, se produjo
aqui un comun alineamiento de la nobleza y de la —a ella asi-
milada— gran burguesfa bancaria y burocratica con la «inte-
lectualidad». El plebeyo D’Alambert no constituye una excep-
cién; por los salones de las damas mundanas —tanto aristé-
cratas como burguesas— circulan vastagos de principes y con-
des, de fabricantes de relojes y de tenderos. No por mucho
tiempo sera capaz el espiritu de rendir servicio al mecenas en
el salén; la «opinién» se emancipa de los vinculos de la depen-
dencia econémica. Si los salones eran todavia bajo Felipe mas

* Intereses hacendados y adinerados.
** Tendero acaudalado.
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centros de diversién galante que de sesudos discursos, pronto
habrdn de asentarse las discusiones en los banquetes. La dis-
tincién de Diderot entre escritos y discursos ! aclara las fun-
ciones del nuevo punto de reunién. Casi nadie de entre Jos gran-
des escritores del siglo xvirt hubiera vertido por vez primera
ideas esenciales en esos discours, sino que las hubiera some-
tido a discusién mediante disertaciones ante las Academias vy,
sobre todo, en los salones. El salén mantenia, por asi decirlo,
el monopolio de la primera publicacién: un nuevo opus, inclui-
do el musical, tenia que comenzar legitimdndose ante esa tri-
buna. Los Didlogos del Abbé Galiani sobre el comercio del tri-
go dan una imagen bien clara del tenor de esas discusiones y
conversaciones: de su elegante contencién, que las impele a tra-

......... P

tar con-igual -gravedad lo irrélévanie, los viajes y la bienandan-
za, que lo relevante, teatro y politica, en passant.

En la Alemania de esa época no hay «ciudad» alguna
que pueda servir de infraestructura a una remocién de la publi-
cidad representativa de la corte, favoreciends la aparicién de
instituciones de publicidad burguesa. Pero analogos elementos
se encuentran también aqui, por lo pronto en las ilustradas
Tischgesellschaften, en las viejas reuniones dialogantes del si-
glo Xvil. Evidentemente son menos efectivas y estdn menos ex-
tendidas que las casas de café y los salones. Estdn excluidas de
la préctica politica de un modo afin mds estricto que los salo-
nes; pero, al igual que el de las casas de café, su ptiblico se re-
cluta entre personas privadas activas en el trabajo productivo,
es decir, al margen de la honorabilidad de la residencia real y
con un peso extraordinariamente fuerte de los burgueses aca-
démicamente ilustrados. Las «Sociedades alemanas» apoyadas
en la Leipziger Griindung de Gottsched (1727) enlazan con las
6rdenes dialogantes del siglo anterior. Estas eran convocadas
ain por el soberano, pero eludian la exclusividad estamental;
ulteriores intentos de transformarlas en 6rdenes caballerescas,
significativamente, naufragaron. Partian de la base, como se dice
en uno de los documentos fundacionales, de que en ellas podia
«encontrarse una igualdad y una sociabilidad entre personas de
estamentos desiguales».’ Esas érdenes, cdmaras y academias
dedicaban sus esfuerzos a la lengua materna, puesto que en
ella se veia el medio de entendimiento entre los hombres como
tales. Por encima de las barreras de la jerarquia social, coinci-
dian aqui los burgueses con la nobleza —socialmente reconoci-
da, pero desprovista de influencia politica— como «meros»
hombres.” No es tanto la igualdad politica de los miembros,
como su exclusién respecto del dmbito politico del absolutis-
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mo, lo decisivo: la igualdad social era posible, por lo pronto,
sélo como una igualdad fuera del Estado. La conjuncién de per-
sonas privadas en calidad de piublico se mantenia, por ende,
en secreto; anticipaba, a puerta cerrada, la publicidad burgue-
sa. La practica secreta de la Ilustracién, tan caracteristica de
las logias, pero también de otras ligas y Tischgesellschaften, tie-
ne un caricter dialéctico. La razén, que ha de realizarse en la
comunicacién racional de un piiblico de hombres instruidos en
el uso publico del entendimiento, necesita —puesto que esta
amenazada por circunstancias de dominio— protegerse frente
a la divulgacién. En tanto la publicidad ocupa su puesto en la
secreta cancillerfa real, no puede acceder la razén al dominio
publico. ‘Su publi¢idad “pérmanece secreta, su piblico, incluso
como tal, interno. La luz de 1a razén, necesariamente ocalta bajo
un velo protector, va descubriéndose por etapas. A ello alude la
célebre sentencia de Lessing sobre la francmasoneria, que es ya
por entonces un fendmeno commin a toda Europa: ella vendria
a ser —se nos dice— tan vieja como la sociedad burguesa, «si
es gue acaso no es la sociedad burguesa sélo un vastago de la
francmasoneriax».f

La practica de las sociedades secretas invalida a su
propia ideologia en la medida en que el publico raciocinante
—y. con él, la publicidad burguesa que él transportaba— co-
mienza a prevalecer frente a la publicidad autoritariamente re-
glamentada. De enclaves publicisticos del sentido comtn bur-
gués se convertiran en «formas intimas, cuyo fundamento es la
delimitacién de que gozan respecto de la publicidad surgida en-
tretanto».® Otras sociedades, sobre todo las nacidas en el curso
del siglo xviir de la crema de los burgueses notables, se am-
plian, en cambio, dando lugar a agrupaciones piblicas de un
relativamente facil acceso —también sobre la base de la coope-
racién—. En ellas han ganado claridad el estilo burgués del tra-
to social, la intimidad y una moral contraria a la convencién
cortesana; y, en cualquier caso, no se necesita ya de los prepa-
rativos de la hermandad ceremonial.

Aun cuando las Tischgesellschaften, los salones y las
casas de café pudieran diferenciarse entre si respecto a la mag-
nitud y a la composicién de su piiblico, al estilo del trato en
ellos imperante, respecto al clima circundante del raciocinio y
respecto a la orientacién temdética, todos organizaban, sin em-
bargo, una tendencia hacia la discusién permanente entre per-
sonas privadas; de ahi que dispusieran de una serie de crite-
rios institucionales comunes. Por lo pronto, se exige un tipo de
trato social que no presupone la igualdad de status, sino que
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prescinde por lo general de él. Se impone, tendencialmente,
frente al ceremonial de los rangos, el tacto de la igualdad de
calidad humana de los nacidos iguales?® La paridad, sobre cuya
base, y sélo sobre cuya base, puede la autoridad del argumen-
to afirmarse, y hasta acabar prevaleciendo, frente a la autori-
dad de la jerarqufa social, significa —de acuerdo con la auto-
comprensién de la época— paridad de los «meramente hom-
bres». Les hommes, private gentlemen, die Privatleute, las per-
sonas privadas constituyen el publico, y no sélo en el sentido
de que el poder y la vigilancia de los funcionarios publicos
han sido puestos fuera de juego; tampoco las dependencias
econémicas tienen ahora, por principio, eficacia; las leyes del

realizado de un modo seric esa idea del publico; pero con ellos
se ha institucionalizado como tal idea, cuajando asi como exi-
gencia objetiva y haciéndose asi, si no efectiva, si eficaz.

La discusion en el marco de un publico tal presupone,
en segundo lugar, la problematizacién de dmbitos incuestiona-
dos hasta aquel momento. «Lo general», de que ahora se ocu-
paba el pidblico, seguia siendo monopolic interpretativo de las
auioridades eclesidsticas y estatales, y no s6lo bajo el pilpito,
sino en filosofia, en literatyra y en arte, cuando el desarrollo
del capitalismo exigi6é para determinadas categorfas sociales una
conducta racionalmente orientada cada vez mas en la informa-
cién. Pero en la medida en que las obras filoséficas y literarias,
las obras artisticas en general, comenzaron a ser producidas
para el mercado y mediadas por €l, adquirieron semejanza esos
productos culturales con aquellas informaciones: en su cali-
dad de wmercancias, comenzaron a ser universalmente accesi-
bles. Poco tiempo les quedaba ya como elementos de repre-
sentacién de la publicidad eclesidstica o cortesana; exactamen-
te a eso se alude cuando se habla de la pérdida de su aura, de
la profanacién de su en otro tiempo sacramental caricter. Las
personas privadas a las que, como mercancia, se les vuelve ac-
cesible la obra, la profanan en la medida en que buscan su
sentido de un modo auténomo, por los caminos de la compren-
sién racional, conversan entre si respecto de él y estan obli-
gados a manifestarse precisamente respecto de aquello sobre
lo que la fuerza de la autoridad habia impedido hasta el mo-
mento toda manifestacién. Como ha demostrado Raymond Wil-
liams2 deben el «arte» y la «cultura» al siglo XvIiI su relevan-
cia moderna como esfera desprendida de la reproduccién de
la vida social
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El mismo proceso que lleva a la cultura a convertirse
en una forma mercantil, haciéndola por vez primera una cul-
tura capaz de discusién y controversia, lleva, en tercer lugar,
al desenclaustramiento del puiblico. Por exclusivo que fuera el
publico, nunca podia llegar a echar tras de si el cerrojo con-
virtiéndose en un clan; porque se entiende a si’ mismo y se
encuentra dentro de un piiblico mas amplio formado por to-
das las personas privadas z las que, como lectores, oyentes y
espectadores, se les presupone patrimonio e instruccién sufi-
cientes como para ensefiorearse del mercado de objetos en dis-
cusién. Las cuestiones discutidas se convertian en algo «gene-

Alli donde el publico se institucionaliza como grupo fijo de in-
terlocutores, éste no se equipara con el publico, sino que, en
toco caso, reclama ser reconocido como su portavoz, quiza in-
cluso como su educador, quiere actuar en su nombre, repie-
sentarlo: tal es la nueva forma de la representacion burgue-
sa. El puiblico de la primera generacién se sabe, alli donde se
constituye como circulo especificable de personas, dentro de
un ptblico mayor. Se irata siempre de una corporacién publi-
cistica, pues una discusién interna puede tornarse sicmpre ex-
terna. —Los Discursos de los molineros que Bodmer y Breitin-
ger comenzaron a prodigar en Zurich a partir de 1721 no son
sino un ejemplo entre muchos—.

El «gran» publico, formado difusamente z! margen de
las tempranas instituciones de pablico, tiene evidentemente una
envergadura reducida si se la compara con la masa de la po-
blacién rural y del «pueblo» urbano. La escuelz primaria es,
alli donde la hay, inferior; el nimero de analfabetos es incluso
superior —al menos en Inglaterra— que en la época isabelina2
A comienzos del siglo xviii, mas de Ia mitad de la poblacién
vive en los limites de la mera supervivencia: las masas no son
s6lo completamente iletradas, sino que estin tan depaupera-
das que ni siquiera podrian llegar a adquirir literatura. Ni tan
s6lo disponen de un poder adquisitivo como el que se reque-
riria para una participacién tan modesta en el mercado de pro-
ductos culturales.? Sin embargo, con el piiblico difuso forma-
do a partir de la comercializacién del trifico cultural surge una
nueva categoria social.

La aristocracia cortesana del siglo xvir no constituia
propiamente un publico lector. Es verdad que sostenia a los li-
teratos, y que éstos le rendian servicios, pero la produccién ba-
sada en el mecenazgo tiene que ver mas con un estilo de cons-
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picious consumption [consumo visible], que con la seria lectu-
ra de un piiblico interesado. Se forma éste en los primeros de-
cenios del siglo xvii, luego de que los editores hayan sustituido
a los mecenas en el encargo de obras a los escritores, encargan-
do después al mercado su distribucién?

Igual que la literatura, también se hace el teatro por
vez primera con un ptiblico cuando el teatro cortesano y de pa-
lacip se hace «piiblico» —fenémeno especialmente observable
en Alemania—. El pueblo, la plebe, como se le llama por aque-
ila época, aparece en Francia e Inglaterra ya en el siglo xvi1
(por ejemplo, en el Globe Theatre o en la Comédie). La plebe
quiere decir también criados, soldados, aprendices, jévenes es-
cribientes y un sotoproletarlado siempre dispuesto al «espec-
t4ciilo». Péro todos ellos son atn parte de aquel otro tipo de
publicidad en la que los grados y las gradas (que como reli-
quia arquitecténicamente disfuncional mantienen todavia hoy
nuestros teatros) creaban representacién ante los ojos del pue-
blo aclamativo. Lag d;spcsm:ones de la policia de Paris mues-
tran, sintomdticamente, cémo la «platea» hubo de convertirse
en publico burgués. Estas disposiciones, encaminadas, desde el
edicto real de 1641, a combatir el alboroto v la pelea, asf como,
iiteralmente, el homicidio,® pronto tuvieron que preocuparse no
s6lo de la proteccién de la «sociedad» de palcos y balcones
frente a los filous [pillos], sino incluso también de la de una
determinada parte del publico de platea (del piblico burgués,
del que son por lo pronto prototipos los marchands de la rue
S:. Denis, los propietarios de comercios de modas y lujos: jo-
yeros, Opticos, almacenistas de obras musicales y fabricantes
de guantes). En la platea se va juntando paulatinamente lo que,
mas tarde, se contard entre los estamentos cultivados, y que,
sin pertenecer a la capa alta granburguesa, circulard por los
salones.

En Inglaterra es aiin mas claro el sesgo. El teatro po-
pular sucumbia por completo; en la época de Carlos II se man-
tenia un unico teatro en Londres bajo el patronazgo de la Cor-
te, «y ni siquiera era frecuentado por los burgueses, sino por
la alta sociedad»® Sélo en la fase posrevolucionaria, con Ia
transicién de las comedias de Dryden a los dramas de Congre-
ve, se abren los teatros a un publico del que Gottsched, en los
afios sesenta del siguiente siglo, podria decir: «En Berlin se
llama ahora a la cosa ptiblico»# Pues Alemania posee ya, gre-
cias a los esfuerzos criticos de Gottsched y Lessing, un escena-
rio fijo desde 1766 con el Deutschen Nationaltheater.

La transformacién habida puede observarse atin mis
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claramente en el piblico de conciertos que en el publico lector
o espectador; esa transformacién no ha acarreado cambio en
el publico, sino que ha dado lugar al «piblico» mismo como
tal. Hasta las postrimerfas del siglo xvIII siguié la miisica ata-
da a las funciones de la publicidad representativa; siguié sien-
do, como se dice hoy, musica al uso. De acuerdo con ello, su
funcién social servia a la devocidn y a la dignidad del oficio
divino, a las magnificencias de las reuniones cortesanas y, en
general, al esplendor de las escenas festivas. Los compositores
estaban empleados en calidad de musicos de la Iglesia, de la
corte o del concejo, y trabajaban, igual que los escritores de
servicio para sus mecenas, y los actores cortesanos para los
soberanos,_siguiendo encargos. Los ciudadanos apenas -tenfan
oportunidades de ofr musica fuera de la Iglesia o de una reunidn
de la nobleza. En primer iugar, comenzaron a emanciparse los
Collegia Musica privados, para establecerse pronto como reunio-
nes piiblicas de conciertos. La entrada de pago convirtié al con-
cierio en mercancia; al mismo tiempo, aparecié algo asi como
una musica desvinculada de fines u obligaciones: por vez pri-
mera se juntaba un publico a ofr mdsica como tal; un ptblico
amante de la misica, al gue se le suponen patrimonio e ins-
truccidn, ha entrado en escena.®® El arte, descargado de sus fun-
ciones publicitario-representativas, se convierte en objeto de li-
bre eleccién y de inclinaciones cambiantes. El gusto, de acuer-
do con el que a partir de ahora se orienta, se manifiesta en los
juicios —libres ya de trabas para entrar en competicién unos
con otros— de los profanos; porque, en el piblico, todo el mun-
do puede aducir competencia.

La disputa en torno del juicio profano, en tornc del pd-
blico como instancia critica, resulta encarnizada alli donde un
circulo de connaisseurs habia vinculado su competencia especia-
lizada con algin privilegio social (en la pintura, por ejemplo,
que fue una pintura esencialmente destinada al entendido co-
leccionista de la nobleza hasta que el artista se vio impelido
finalmente zqui también a trabajar para el mercado). En la mis-
ma medida se emancipan los pintores de las ataduras del gre-
mio, de las de la corte y de las de la Iglesia; del artesano sur-
ge una ars liberalis, aunque ésta, evidentemente, por la via de]
monopolio estatal. En 1648 fue fundada en Paris, bajo Le Bru-
ne, la Academia de las Artes; y sélo tres afios después (1667)
de que Colbert la dotara con idénticos privilegios que la Aca-
démie Frangaise, se abre, con el primer Salén, a la publicidad.
A lo sumo diez de esas exposiciones habian tenido lugar du-
rante el reinado de Luis XIV® Sélo a partir de 1737 tuvieron
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un caricter regular; por otra parte, diez afios después, apare-
cen las célebres reflexiones de La Font, que formulan por vez
primera el principio: «Una imagen expuesta es un libro dado
a la luz de la imprenta, una pieza representada en escena: todo
el mundo tiene derecho a juzgar sobre ello»3 Los museos, igual
que conciertos y teatros, institucionalizan el juicio profano em
arte: la discusién se convierte en un medio de apropiarse de
él. Los innumerables panfletos que tenian por objeto la critica
y la apologia de las teorias artisticas imperantes, enlazan con
las conversaciones de salén y son, a su vez, recibidos por ellas
(la critica de arte como conversacién). El circulo interno del
nuevo puiblico de arte lo forman, pues, también, en la primera
mitad del siglo xviil, los amateurs éclairés. [aficionados instrui-
dos]. En la medida en que las exposiciones publicas atraen a
otros circulos, entrando las obras de arte en contacto con un
amplio piiblico sin mediacién de los entendidos, no pueden ya
éstos mantener por mucho tiempo su posicién, aunque su fun-
cién se ha hecho imprescindible; por eso son ahora sustituidos
por los criticos de arte profesionales. Cémo la critica de arte
profesional ha salido, en realidad, de los salones se aprecia bien
en su primer y mds relevante representante: Diderot escribié
su Informes de Salon?' enjuiciamientos artfsticamente compe-
tentes de las periédicas exposiciones de la Academia desde 1759,
para la Correspondencia literaria de Grimm, un escrito periédi-
co inspirado por el conocido salén de Madame d’Epinay y pro-
ducido también para uso doméstico del mismo.

En las instituciones de la critica artistica, comprendidas la
literaria, la teatral y la musical, se organiza el juicio profano
del piblico mayor de edad, o que se cree llegado a la mayoria
de edad. La nueva profesién que se compadece con ello recibe,
en la jerga de la época, el nombre de juez de arte. Este carga
con una tarea propiamente dialéctica: se entiende a s{ mismo
como mandatario del ptblico y, al mismo tiempo, como su pe-
dagogo.? Los jueces artisticos pueden entenderse a si mismos
—y en su pugna con los artistas éste es el topos central—
como portavoces del piiblico, porque no conocen autoridad al-
guna fuera de la que proporciona el razonamiento, y se sienten
uno con todos aquellos que se dejan convencer por argumentos.
Pero, al mismo tiempo, pueden volverse contra el publico mis-
mo cuando impugnan en calidad de expertos el «dogma» y la
«moda» apelando a la capacidad de juicio de los malos alum-
nos. En el mismo marco de esa autocomprensién, se aclara
también la efectiva posicién del critico: no constituye una pro-
fesién en sentido estricto. El juez artistico tiene algo de ama-
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teur; su pericia tiene un valor revocatorio; en ella se organiza
el juicio profano, sin que su especializacién le lleve a ser otra
cosa que el juicio de un hombre privado entre todas las de-
més personas privadas (que no habrin de admitir, en tltima
instancia, que el juicio de nadie se les imponga como obliga-
torio): ahi radica, precisamente, la diferencia entre el juez ar-
tistico y el juez. A la vez, tiene que procurarse audiencia ante
el pleno detl piiblico, que comienza a rebasar los estrechos circu-
los del saldn, de las casas de café y de las penas, aiin en su apo-
geo. Pronto se convierte el escrito peribédico —al principio
como correspondencia manuscrita, luego ya como revista im-
presa mensual o semanal— en instrumento publicistico de esa
critica. : : : a

Los periddicos de critica artistica y cultural,® como
instrumentos que son de la critica artistica institucionalizada,
son creaciones tipicas del siglo xviil. «Ya es suficientemente no-
table», se maravilla fundadamente Dresdner, «el hecho de que
la critica de arte, luego de haberse pasado el mundo milenios
sin ella, aparezca de golpe en el horizonte de mediados del si-
glo xviiI».* Por una parte, la filosofia es ya sélo posible como
filosofia critica, y la literatura y el arie son sdlo posibles en
conexidon con la critica literaria y artistica; sélo en los «perié-
dicos criticos» llega a su propia meta aquello que las obras ar-
tisticas mismas critican. Por otro lado, adquirié también el pix-
blico ilustracién sélo por la via de la apropiacién critica de
filosofia, literatura y arte: sdlo por esta via llegé a compren-
der el proceso vivo de la Ilustracién.

Un fendmeno clave, en este contexto, son los semana-
rios morales, Adn estdn aqui revueltos los momentos gque luego
habran de separarse. Los periédicos criticos se han desprendi-
do ya tanto de los circulos sociales de conversacién como de
las obras a las que su raciocinio se refiere. Perc aquellos sema-
narios constituyen una parte de las discusiones de las casas de
café y se entienden aiin como piezas literarias (con razén se
les ha llamado Essays periddicos).®

Cuando Steele y Addison sacaron en 1709 el primer nit-
mero del Tatler, eran ya las casas de café tan numerosas, tan
amplios los circulos de asiduos,® que el marco entero de estos
millares de grupos sélo podia ser abarcado por un periédico.
La nueva revista esta, por lo demds, tan intirnamente vinculada
a las casas de café, que podria incluso reconstruirse la vida de
las mismas a partir de los ntmeros sueltos de la publicacién.
Los articulos del periddico no sélo son objeto de discusién por
parte del publico de las casas de café, sino que son conside-
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rados inclnso como partes mismas de sus discusiones, como
lo muestra la marea de escritos enviados al periddico, entre los
cuales tenia el editor que elegir semanalmente para llevar a
imprenta. Las cartas de los lectores se institucionalizaron por
la época en que el Spectator se desprendié del Guardian: en el
fado de poniente de la Casa Button se instald una cabeza de
le6n, en cuyas fauces habia de depositar el lector sus cartas®
También la forma dialogal que muchos articulos mantenian in-
dica la proximidad a la palabra hzblada. La misma discusién es
transportada a otro medio, proseguida en él, para volver luego,
a través de la lectura, al originario medio de la conversacién.
Muchos de los semanarios posteriores de ese género aparecen

-Jos“semanarios morales® aparece la tensién interna de la con-
cepcién que de si tenfan aquellos gque se sentian llamados al
procedimiento oral de un modo mas claro que en los periédicos
posteriores. Lo que pronto habra de especializzrse dando lugar
al enjuiciamients del arie, es todavia en esos semanarios arte y
critica artistica, literatura y critica literaria a la vez. El puibli-
co se mira &l espejo con €l Tatler, con el Spectator, con el Guar-
dian; ain no es capaz de entenderse a través del rodeo de una
reflexién sobre obras filoséficas y literarias, artisticas y cienti-
ficas, sino s6lo entrando €l mismo como objeto en la «literatu-
ra». Addison se calificaba a si mismo como censor of manners
and morals; * tratd de organizaciones benéficas y de escuelas
para pobres, propuso mejoras en la ensefianza, exhorto a for
mas de sociabilidad acordes con lz moral, polemizd contra el
vicio del' juego, contra el fanatismo y la pedanteria, contra
el mal gusto de los espiritus ingeniosos y contra Ja excentricidad
de los sabios; trabajé por la difusién de la toleranmciz, por la
emancipacién de la moralidad ciudadana respecto de la teolo-
gia moral, de la sabidurfa mundanz respecto de la filosofia li-
bresca. El publico que le ley6é y comentd se vio a si mismo como
tema.

6. La familia burgnesa y la institucionalizacién de una
privacidad inserta en e} pihblico

Mientras que las instituciones mas tempranas de la
publicidad burguesa estdn prisioneras de la nobleza desprendi-

* Censor de modos y costumbres.
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dz de la corte, en cambio, el «grans publico, formado en tea-
tros, museos y conciertos, es un pablico burgués también des-
de el punto de vista de su procedencia social. Su influencia
triunfa alrededor de 1750. Ya los semanarios morales, que lle-
garon a invadir a Europa entera, coinciden con aquel gusto que
habria de convertir a la mediocre Pamela en un best-seller. Esos
semanarios surgen de necesidades de un piiblico lector bur-
gués que luego podri satisfacer de un modo genuino a través
de las formas literarias de la tragedia burguesa y de la novela
psicolégica. Las experiencias, en las que un ptiblico apasiona-
do, tematizador de si mismo, busca entendimiento e ilustracién

fica, cuyo hogar, en el sentido literal de la palabra, es la esfe-
ra de la pequefia familia patriarcal. Como es sabido, procedente
de mutaciones profundas en la estructura familiar, que se han
ido gestando desde varios siglos antes con la transformacidn
capiiaiista, se consolida la familia nuclear patriarcal como el
tipo dominante en las capas burguesas.

La aristocracia urbana, evidentemente, en particular la
parisina —que 5 modélica para la del resto de Europa—, con-
tinla manteniendo «casa» y ve con malos ojos la intimidad de
la vida familiar burguesa. E! mero nombre basta para garanti-
zar la sucesién, que es a la vez transmisién hereditaria de pri-
vilegios; y para ello no se necesita siquiera del hogar comun
del matrimonio, cada uno de cuyos miembros vive a menudo
en su propio kdtel [mansién], para coincidir de vez en cuando
en las esferas extrafamiliares atin mds a menudo que en el circu-
lo de la propia familia. La maitresse [querida] es una institu-
cién, lo cual es sintoma de que las relaciones —tan fluctuantes
y, sin embargo, tan convencionalizadas— de la «vida social»
sélo raramente permitan una esfera privada en el sentido bur-
gués. La intimidad juguetona, cuando se da, se diferencia cla-
ramente de la duradera intimidad de la nueva vida familiar.

- Esta se desprende, por otra parte, de las viejas formas de la

comunidad granfamiliar que se conservaban bien, sobre todo
en el campo, todavia durante todo el siglo xviii. —Formas fa-
miliares que eran preburguesas también en el sentido de que
no se sujetaban a la diferenciacién entre «publico» y «priva-
do»—.

Pero ya la aburguesada aristocracia rural inglesa del
siglo XVII parece estar apartada de este estilo de vida apegado
a la «casa completas, La privatizacién de la vida puede obser-
varse en un cambio estilistico de la arquitectura: «En las fin-
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cas de nueva planta se habian efectuado algunas modificaciones
arquitecténicas. El alto vestibulo con techo de vigueria [...]
pasé de moda. El comedor y los dormitorios fueron traslada-
dos a la planta superior, en donde las distintas funciones que
el antiguo vestibulo habia desempefiado dieron aqui lugar a la
distribucién del espacio en un ntimero de cdmaras de magni-
tud corriente. También el patio, en el que habfa transcurrido
buena parte de la vida doméstica, se encogié [...] y fue tras-
ladado de su posicién central en la casa a la fachada poste-
rior».® Lo que Trevelyan relata aqui acerca de las fincas rurales
de la gentry * inglesa, vale en el continente para las mansiones
burguesas del siglo siguiente: «En las mansiones privadas mo-
dernas de las.-grandes -ciudades-han side- reducidoes a su més
minima expresién todos los espacios funcionales a la “casa com-
pleta”: los amplios vestibulos se han visto reducidos a un mi-
sero zaguan, ¥ por la profanada cocina tan sélo corretean don-
cellas y cocineras en lugar de la familia y el espiritu hogare-
fio; pero es sobre todo notable que los patios se hayan con-
vertido en rincones a menudo angostos, hiimedos y malolien-
tes [...]. Si echamos un vistazo al interior de nuestras vivien-
das, encontramos gque la “habitacién familiar”, esio es, la esian-
cia comiin de marido, mujer y nifios y servicio se ha hecho cada
vez mis pequeia, si no ha desaparecido del todo. En cambio,
las habitaciones particulares de los diversos miembros de la
familia han sido provistas cada vez més y con mayor propiedad.
El aislamiento del miembro de la familia incluso en el interior
de la casa pasa por distinguido»# Riehl analiza el proceso de
privatizacién de la casa, que la lleva, como €l mismo dice en
una ocasidn, a ser mas habitable para cada individuo, pero mas
estrecha y més pobre para la familia.®? La «publicidads gran-
familiar del vestibulo, en el que la sefiora de la casa, junto al
sefior, representaba ante sirvientes y vecindario, cede a la «pu-
blicidad» pequefio-familiar de la sala de estar, en donde el ma-
trimonio se aisla, con sus ruidosos nifios, del personal de ser-

vicio. Las fiestas de mansién se convierten en veladas de so- -

ciedad, la habitacién familiar en sala de visita y en ésta se
reuniran las personas privadas en-calidad de publico: «Aque-
llas salas y vestfbulos funcionales a la casa completa se han
reducido a la minima expresién. El espacio més importante en
la casa burguesa distinguida es, en cambio, destinado a un apo-
sento completamente nuevo: al salén [...]. Pero el salén no rin-
de tampoco servicio a la casa, sino a la sociedad, y esa socie-

* Gente bien, en especial burguesia rural.
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dad estd muy lejos de ser meramente equivalente al estricto
y fijo circulo de amigos de la casa»* La linea fronteriza entre
la esfera privada y la publicidad atraviesa la casa. Las perso-
nas privadas salen de la intimidad de su sala de estar a la pu-
blicidad del salén; pero una y otra estin estrechamente relacio-
nzdas. Sélo el nombre de salén recuerda el origen de la discu-
sidn sociable y del razonamiento publico, su procedencia: la
esfera de la sociedad aristocratica. De ella se ha desprendido,
entretanto, el salén como centro de circulacidn de los padres
de familia burgueses y de sus mujeres. Las personas privadas,
que constituyen aqui puiblico, no entran «en sociedad»; surgen
siempre, por asi decirlo, de una vida privada que se ha perfila-
do en el espacio-interior de-la familia nuclear-patriarcal: -
Ese espacio comnstituye el lugar de una emancipacién
psicolégica # coincidente con la emancipacién politico-econémi-
ca. Aun cuando la esfera del circulo familiar no quiere sino
verse independiente, desprendida de todc vinculo social, Ambi-
to de la pura humanidad, estd en una relacién de dependen-
cia con la esfera del trabajo y del traficc mercantil. —Hasta
la consciencia de independencia puede entenderse a partir de
la efectiva dependencia de ese ambiio intimo respecto del am-
bitc privado en el mercado—. Los poseedores de mercancias
pueden considerarse, en cierto modo, auténomos. En la medi-
da en que se han emancipado de las directivas y controles es-
tatales, deciden libremente de acuerdo con criterios de renta-
bilidad; y en ese proceso nadie es sometido a obediencia, sino
gue todo el mundo se encuentra a merced de las anénimas le-
yes del mercado, regidas, al parecer, por una racionalidad eco-
némica que le es inherente. Estas leyes estdn provistas de la
garantia ideolégica del intercambio justo, y han de posibilitar,
en general, la superacién de la coercién mediante la equidad.
Una autonomia de las personas privadas de este estilo, basada
en la disposicién sobre la propiedad y realizada también en
cierta medida a través de la participacién en e} trifico comer-
cial, no podia menos de encauzarse representativamente. La
autonomia del propietario en el mercado coincide con una auto-
rrepresentacién de los hombres en la familia, a cuya intimidad,
arrancada —a lo que parece— a la constriccién social, subyace,
en verdad, una autonomia privada ejercida en el mundo compe-
titivo de-los negocios. Una autonomia privada que reniega de
su origen econdmico, una autonomia que cae fuera del dmbito
de la autonomia de que goza el competidor en el mercado (com-
petidor que se da tono con esa autonomia), presta, pues, tam-
bién a la familia burguesa consciencia de si misma. Ella parece
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libremente fundada por individuos libres y parece mantenerse
sin coustriccién alguna; parece basarse en la duradera comuni-
dad amorosa de ambos cényugues; parece depositaria del libre
desarrollo de todas las capacidades que perfilan a la persona-
lidad cultivada. Esos tres momentos: libertad volitiva, comu-
nidad amorosa e instruccién, dan lugar a una idea de humani-
dad que se entiende como inherente a ella y que, ciertamen-
te, le fija por vez primera, y de un modo absoluto, su posi-
ci6én: la emancipacién —portadora atun del eco de las senten-
cias acerca de lo pura o meramente humano— de la intimidad
del sujeto, regida y desplegada de acuerdo con sus propias le-
yes, respecto de finalidades y objetivos externos de cualquier
clase.

~___Esa idea, segtin la cual la esfera intima pequefio-fami-
liar se constituye por si misma, choca, de todos modos, con las
funciones reales de la familia burguesa, y ese chogue se regis-
tra en la consciencia del burgués mismo. Porque, naturalmente,
no esta la familia libre de la constriccién a la que la sociedad
burguesa, como todas, la somete. Ella desempefa un rol per-
fectamente circunscrito en el proceso de valorizacién del capi-
tal. Como marco genealdgico, garantiza la continuidad perso-
nal, objetivamente encauzada en la acurnulacién de capital y an-
clada juridicamente en la libre transmisién hereditaria de la
propiedad. Ella es funcional, sobre todo, como agente social, a
la dificil mediacién consistente en mantener estrictamente las
exigencias sociales necesarias preservando una apariencia de li-
bertad. Freud ha descubierto el mecanismo de internalizacién
de la autoridad paterna; sus discipulos han relacionado ese me-
canismo, desde un punto de vista psicosociolégico, con el tipo
de la familia nuclear patriarcal® Siempre vendria a coincidir,
segun éstos, la autonomia del propietario en el mercado y en el
seno de la propia empresa con la dependencia de la mujer y de
los nifios respecto del padre de familia; la autonomia privada
de alli se transformaria aqui en autoridad y convertiria en ilu-
soria aquella pretendida libertad volitiva del individuo. Tam-
bién la forma contractual del matrimonio, que presupone la au-
ténoma declaracién de voluntad de ambos contrayentes, seria
una ficcién; y, sobre todo, el enlace matrimonial, en la medida
en que la familia es portadora de capital, no podria permane-
cer al margen de consideraciones tales como su mantenimien-
to y reproduccién. (La amenaza connatural a la idea de la co-
munidad amorosa ocupa, como conflicto entre amor y razén
[matrimonio de conveniencias], a la creacién literaria hasta
nuestros dias, y no soélo a la literatura.) ¥ Finalmente, también
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las necesidades profesionales vendrian a contradecir una idea
de la instruccién, segin la cual le es dado a ella el ponerse como
fin en si misma. Pronto ha entendido Hegel cémo la instruc-
cion, la formacion, estd encadenada al niicleo del trabajo sacial,
ntcleo al que no le es dado reconocerse como burgués. La vieja
contradiccién prosigue hasta hoy en la disputa entre la for-
macién de la personalidad, por una parte, y la merz instruc-
cién posibilitadora de oficio, por la otra.

Si las necesidades de la sociedad burguesa hacen tam-
bzlear tan severamente a la autocomprensién de la familia como
una esfera de la humanidad constituida en su intimidad, no son
en cambio mera ideologia las ideas de libertad, amor.y forma-
cion-nacidas de-las experienicias de la esfera privada pequefio-
familiar. Estas ideas son también realidad en su calidad de dis-
posicién mental con peso objetivo en la configuracién de la
misma institucion, y sin su valor subjetivo no podria reprodu-
cirse la sociedad. Con el especifico conceptec de humanidad se
extiende entre la burguesia una concepcién de lo existente que
promete una completa redencién respecto de las constriccio-
nes del mismo sin evadirse en un mas alld. El trascender de la
inmanencia fijada e¢s el momento de verdad, la ideologia bur-
guesa destaca de entre las ideologfas; en sus primeros comien-
zos, precisamente alli donde la experienciz de la Humanitéit * ¥
tiene su punto de arranque: en la humanidad de la intima re.
lacién de los hombres como meros hombres al resguardo de la
familia ®

En la esfera de la intimidad pequefio-familiar las per-
sonas privadas se conciben a si mismas como independientes
incluso de la esfera privada de su actividad econdmica (preci-
samente como hombres que pueden contraer relaciones «pura-
mente humanas»). No por casualidad se convierte el siglo xvrir
en un siglo de intercambio epistolar; ¥ escribiendo cartas se
robustece el individuo en su subjetividad. En los primeros tiem-
pos del tréfico de correo —medio de transporte principalmen-
te util a los nuevos periédicos—, sirve ya la carta para la co-
rrespondencia intelectual asi como para la cortesia familiar.
Pero todavia la carta familiar «bien escrita» del siglo xvII, que
brinda de antemano a los cényuges «amor matrimonial y fideli-

* Humanitit es un latinismo introducido en la lengua ale-
mana en el siglo xvi. Da a la nocidén de humanidad (Menschlichkeit,
en aleman) una cualificacién de civilidad. Como se observara con la
lectura de la nota 47, valia la pena registrar aqui la peculiaridad
de Humanitit en vez de traducirla sin mds por «<humanidad» como
se hace en otras ocasiones.
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dad», o que asegura al sefior padre y a la sefiora madre la obe-
diencia de los nifios, vive de las secas participaciones, de los
«periédicos» que habrian de autonomizarse luego con un rétulo
propio. La novia de Herder teme ya, en cambio, que sus cartas
«no contengan sino narracién», «dejandole a usted en condicio-
nes de considerarme una buena escritora de periédicos»® En
la era del sentimentalismo, las cartas son recepticulos antes
aptos al desahogo del corazén que a la «fria noticia» (la cual,
cuando llega a ser mencionada, requiere disculpa). La carta es
considerada, seglin el léxico de la época —que tanto debe a
Gellert—, «estampa del alma», una «visita del alma»; las cartas
quieren ser escritas con sangre del corazén, quieren ser -—pre-
cisamente por eso— lloradas3! El interés- psicolégico-crece-des-
de el comienzo en la doble relacién consigo mismo y con los
otros: la autoobservacién entra en uma conexién en parte cu-
riosa, en parte empéatica con las conmociones animicas del otro
Yo. El diario se convierte en una carta destinada al remitente;
la parracién en primera persona, en mondlogo destinado a re-
ceptor ajeno; ambos constituyen en la misma medida experi-
mentos con la subjetividad descubierta en las relaciones inti-
mas pequefio-familiares.

Esta, como recinto mdas intimo de lo privado que es,
estd continuadamente inserta en piblico. Lo contrario de la in-
timidad literariamente mediada es indiscrecién, no publicidad
como tal. Las cartas ajenas no sélo se prestan y transcriben;
muchos intercambios epistolares estian ya de antemano, como
muestran en Alemania los ejemplos de Gellert, Gleim y Goethe,
previstos para la imprenta, Un giro expresivo corriente de la
época confirmaba el acierto de la carta conseguida diciendo
que estaba «a punto de imprenta». Asi se explica a partir de la
subjetividad —directa o indirectamente inserta en la publici-
dad— de los intercambios epistolares y de los diarios intimos
el origen del género tipico y de la propia disposicién literaria
de ese siglo: la novela burguesa, la descripcidon psicolégica en
forma autobiogrifica. Su méas temprano y por mucho tiempo
influyente ejemplo, la Pamela (1740) de Richardson, surgié pre-
cisamente de la intencién de éste de hacer una carta modelo in-
cluible en las apreciadas colecciones que de ellas se hacian.
Subrepticiamente se le convierte al autor en asunto capital la
harracién, como tirada por una cinta. Pamela llegard a conver-
tirse en modelo no de cartas, sino de novelas en forma episto-
lar. No sélo Richardson mismo sigue con Clarissa y Sir Charles
Grandison con el género que ha descubierto. Cuando Rousseau,
con la Nouvelle Héloise y luego Goethe con las Werther Lei-
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den se sirven de la forma de la novela epistolar, es ya imposi-
ble hacer marcha atris. Las postrimerias del siglo se mueven
gozosamente y con soltura en el terreno de la subjetividad,
apenas explorado en sus comienzos.

Las relaciones entre autor, obra y piiblico cambian: lle-
gan a convertirse en interrelaciones intimas de las personas pri-
vadas psicolégicamente interesadas en lo «<humanos, en el auto-
conocimiento, asi como en la compenetracién. Richardson llora
con los personajes de sus novelas exactamente igual que sus
lectores; autor y lector mismos se convierten en protagonistas
que «se expresan». Sterne, particularmente, consigue un refi-
, de

en escena la novela para el pubhco contextuahzado, no con fines
de distanciamiento, sino para enmascarar completamente la di-
ferencia entre el ser y el parecer® La realidad como. ilusién
creada por el nuevo género tiene en inglés el nombre de -thion:
con ello se la deSpOJa de su calidad de meramente ﬁnglda. Por
vez primera consigue crear la novela burguesa aquel estilo de
realismo que autoriza a todo el mundo a penetrar en la accién
literaria como sustitutivo de la propia accién, a tomar las re-
laciones entre los personajes, entre el lector, los personajes y
el zutor como relaciones sustitutivas de la realidad. También
el drama de la época se convierte en fiction, a través de la
introduccién de la «cuarta pared», no menos que la novela. La
misma Madame de St#el, que fomentaba en su casa el extrava-
gante juego de sociedad consistente en retirarse todos los pre-
sentes, luego de la comida, para escribirse unos a otros cartas,
llegé a tener consciencia de que las personas se convertian a si
mismas y a las demas en sujets de fiction.

La esfera del pablico se origina en las capas —mas am-
plias— de la burguesia, por lo pronto, como aplicacién y, al
mismo tiempo, consumacién de la esfera de la intimidad pe-
queiio-familiar. Sala de estar y salén se encuentran bajo el mis-
mo techo, y como la privacidad de una necesita de la publici-
dad de la otra, como la subjetividad del individuo privado esti
inserta desde el comienzo en la publicidad, también en la li-
teratura convertida en fiction estdn ambas conectadas. Por un
lado, el lector, compenetriandose, repite las relaciones priva-
das delineadas en la literatura; rellena la fingida intimidad con
experiencias procedentes de la realidad y se pone a prueba en
aquélla para ésta. Por otro lado, la intimidad literariamente
mediada desde el principio, la subjetividad literariamente ca-
paz, se convierte, efectivamente, en la literatura de un amplio
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publico lector; las personas privadas convertidas en ptiblico ra-
zonan también ptiblicamente sobre lo leido y lo introducen en
el proceso comiinmente impulsado de la ilustracién. Dos afios
después de la aparicién de Pamela en el escenario literario se
fund6 la primera libreria publica; clubs de libros, circulos de
lectores, librerias de suscripcidn crecen rapidamente y permi-
ten que la lectura de novelas se convierta en un hébito de las
capas burguesas (en un tiempo en el que, como en Inglaterra
a pzrtir de 1750, el volumen de ventas de los periédicos diarios
y de los semanarios se dobla en un cuarto de siglo).® Esas ca-
pas burguesas constituyen el piblico que se ha ido formando.
desde tlempo atrds en las _tempranas instituciones de las casas

adqmere una textura uniforme gracias a la instancia mediado-
ra de la prensa y de su critica profesional. Ellas forman la pu-
blicidad de un raciocinio literario en el cual la subjetividad de
origen intimo y pequefio-familiar llega a un entendimiento con-
sigo misma y acerca de si misma.

7. La relacién de la publicidad literaria con la publicidad
politica

El proceso en el cual el piblico compuesto por perso-
nas privadas raciocinantes se apropia de la publicidad regla-
mentada desde arriba, convirtiéndola en una esfera de critica
del poder piblico, se completa con la transformacién del fun-
cionamiento de la publicidad literaria, dotada ya con organiza-
ciones del publico y con plataformas de discusién. Mediado
por esa publicidad literaria, aparece también el marco experi-
mental de la privacidad publicamente inserta en la publicidad
politica. La representacién de los intereses de una esfera priva-
tizada de la economia mercantil es interpretada con ayuda de
ideas desarrolladas en el humus de la intimidad pequefiofami-
liar: la Humanitdt tiene aqui su emplazamiento genuino y no,
como ocurria en su modelo griego, en la publicidad misma. Con
el nacimiento de una esfera de lo social, por cuya regulacién
pugna la opinién puablica con el poder piiblico, ha experimenta-
do una remocién —en comparacién con los antiguos— el tema
de la moderna publicidad, desplazandose de las tareas propia-
mente politicas de la cindadania comunitariamente activa (ad-
ministracién de la justicia en el interior, autoafirmacién en el
exterior) a las mas bien civiles tareas de una sociedad publica-
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mente raciocinante (la seguridad del trafico mercantil). La ta-
rea politica de la publicidad burguesa es la regulacién de la
sociedad civil (a diferencia de la res publica); 5 con las expe-
riencias de una esfera privada intimizada a las espaldas, por asi
decirlo, la publicidad burguesa hace frente a la autoridad mo-
nirquica establecida; en ese sentido, se puede decir de ella que
ha tenido a la vez, desde el principio, un caracter polémico y
privado. Al modelo griego de publicidad le faltan ambas carac-
teristicas: porque el status privado del sefior de la casa, del
que, como ciudadano que es, depende su status politico, se basa
en el dominio sin apariencia alguna —mediada por la intimi-
dad— de libertad; y agonal es el comportamiento del burgués

rente forma de lucha contra el enemigo externo y no, por ejem-
plo, en la disputa con el propio gobierno.

La dimension de la polémicz, en el seno de la cual la
publicidad consiguié eficacia politica durante el siglo xvrx, se
ha desarrollado ya, en el curso de los dos siglos anteriores, en
la controversia juridico-estatal en torno al principio de! dominio
absoluto. La literatura apologética del secreto de Estado da
vida lingiiistica al medio con cuya ayuda puede el soberano
afirmar su soberanidad (jura imperii): precisamente los arcana
imperii, aquel catdlogo completo de practicas secretas compues-
to por Maquiavelo que habian de garantizar el mantenimiento
del dominio sobre el pueblo menor de edad. A la practica del
secreto se le opondré luego el principio de la publicidad® Los
opositores de la época se cuestionan si la ley depende del arbi-
trio del soberano o si la autoridad de éste debe sélo ejercerse
sobre el fundamento de una ley. Por legislador entienden ellos
evidentemente, por esa época, a la asamblea de estamentos: Ia
polémica de los opositores de la monarquia, de los monarcéma-
cos, vive aun de la tensién entre el soberano y los estamentos
sefioriales, pero se dirige ya contra la misma burocracia abso-
lutista con la que la polémica burguesa se ensafiarda méas tar-
de, desde finales del xvil. Incluso en Montesquieu se mezclan,
en la lucha con el enemigo comun, ambos frentes y a menudo
hasta la indistinguibilidad. El tnico criterio de distincién po-
sible de la vieja y la nueva polémica es el estricto concepto de
la ley, que contiene la idea de justicia no sélo en el sentido de
los derechos legitimos, sino la idea de legalidad impuesta me-
diante normas generales y abstractas.

Ciertamente, la tradicién filosoéfica, tanto la aristotélica
como la cartesiana, conocen la categoria de la lex generalis o
universalis; pero en el ambito de la filosofia social y de la po-
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litica fue introducida, implicitamente, por Hobbes, y definida
expresamente por vez primera por Montesquieu® «Whoever
has the legislative or supreme power of any commonwealth, is
bound to govern by established standing laws, promulgated and
known to the people, and not by extemporary decrees...» % Locke
atribuye a la ley, a diferencia de la orden y de la disposicidn,
constant and lasting force En la literatura francesa del siglo
siguiente habrd de precisarse esa caracterizacién: «Les lois...
sont les rapports nécessaires qui derivent de la nature des
choses»® Son reglas racionales dotadas de cierta generalidad
y duracién. Un gobierno a base de decretos y edictos es consi-

derado por Montesquieu une mauvaise sorte de législation”

Corr ello- se prepara lz subversién deél principio inapelable del
dominio absoluto formulado por la teoria del Estado de Hob-
bes: veritas non auctoritas facit legem.* En la «ley», suprema
encarnacién de las normas generales, absiractas y permznentes,
a cuya mera ejecucién iiene que reducirse el dominic, estd con-
tenida una racionalidad en la que lo justo converge con lo
justificado.

Histéricamente, la exigencia polémicz de ese tipo de
racionalidad, enfrentado a la practica secreta de la autoridad
soberana, se ha desarrollado en conexién con el razonamiento
publico de las personas privadas. Asi como el arcanum sirvié
al mantenimiento de una dominacién basada en la voluntas, asi
también la publicidad habra de servir a la imposicién de una
legislacién basada en la ratio. Ya Locke vincula la ley dada a
conocimiento ptblico con un common consent, y Montesquieu
la reduce finalmente a raison humaine; pero esti reservado
a los fisiécratas, como veremos mas adelante® el relacionar
explicitamente la ley con la razén que se manifiesta a través
de la opinién publica. Se desarrolla en la publicidad burguesa
una consciencia politica que consigue articular la idea y la exi-
gencia de leyes generales y abstractas contrapuestas al dominio
absoluto, v que aprende finalmente a afirmarse a sf misma —es
decir, a la opinién piiblica— como la dnica fuente legitima de
esas leyes. En el curso del siglo xvIiI la opinidn publica exigira
la competencia legislativa para unas normas que sélo a é€lla
deben el contenido polémico-racionalista.

Los criterios de generalidad y abstraccién que caracte-
rizan a la norma legal tienen que resultar evidentes a las per-
sonas privadas, las cuales, en el proceso comunicativo de la
publicidad literaria, se cercioran de su subjetividad procedente

* La verdad y no la autoridad hace la ley.
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de la esfera intima. Porque, en calidad de publico, estin ya esas
personas privadas bajo la ley tacita de una paridad entre los
instruidos, ley cuya abstracta universalidad constituye la 1nica
garantia de que los individuos subsumidos a ella como «meros
hombres» serian respetados en su subjetividad. Las férmulas
revolucionario-burguesas de «igualdad» y «libertad», luego en-
quistadas, conservan aqui todavia su vivacidad: el razonamien-
to publico del publico burgués se lleva a cabo al comienzo, sin
tomar en cuenta los rangos y jerarquias sociales y politicas
preexistentes, de acuerdo con reglas generales que, al restar es-
trictamente ajenas a los individuos como tales, garantizan un
espacio al desarrollo literario de su interioridad; al ser genera-
a lo mds subjetivo; al ser abstractas, un espacio a lo més con-
creio. Al mismo tiempo, el resultado del raciocinio piiblico bajo
tales circunstancias reclama racionalidad; de acuerdo con esa
idea de racionalidad, una opinién piiblica nacida de 1a fuerza
del mejor argumento pretende estar en posesién de la capa-
cidad raciocinante —moralmente pretenciosa— que intenta ha-
cer una y la misma cosa de lo correcto y de lo justo. La opinién
pttlica ha de coincidir con Ia «naturaleza de la cosa».f Por
eso pueden las «leyes» —a las que la opinién publica quiere
ahora disponer para la esfera social—, junto a los criterios
formales de generalidad y abstraccién, exigir también para si
el criterio material de racionalidad. En ese sentido declaran los
fisidcratas que sélo la opinion publique conoce el ordre naturel
y lo hace visible para que pueda el monarca ilustrado conver-
tirlo, en forma de norma general, en fundamento de su accién.
—Por ese camino ha de converger la dominacién con la razén.
La autocomprensién de la publicidad politica, manifes-
tada en la categoria central de la norma legal, es mediada por
la consciencia institucionalizada de la publicidad literaria. Por
lo general, ambas formas de publicidad encajan bien una con
otra. En ambas se forma un piiblico de personas privadas cuya
autonomia, basada en la disposicién sobre la propiedad privada,
quiere manifestarse en la esfera de la familia burguesa como
tal, quiere realizarse intimamente en un contexto de amor, li-
bertad y formacién; en una palabra: como Humanitit.
Llamamos a la esfera del mercado la esfera. privada; a
la esfera de la familia, como nicleo de lo privado, esfera inti-
ma. Esta se presume independiente de aquélla, cuando, en rea-
lidad, es completamente cautiva de las necesidades del mer-
cado. La ambivalencia de la familia, el ser a la vez agente so-
cial y también, en cierto modo, anticipada emancipacién de la
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sociedad, se manifiesta en la posicién de los miembros de la
familia; por un lado, a causa de la dominacién patriarcal se
mantienen unidos, y por el otro, estan vinculados uno a otro
por la intimidad humana. Como hombre privado es el burgués
las dos cosas en una: propietario sobre bienes y personas y,
al mismo tiempo, hombre entre los hombres, bourgeois y hom-
me. También la publicidad permite observar esa ambivalencia
visible en la esfera privada; no se sabe bien si las personas pri-
vadas se ponen de acuerdo qua hombres en el raciocinio litera-
rio acerca de experiencias de su subjetividad, o bien si las per-
sonas privadas se ponen de acuerdo gua propietarios en el ra-
ciocinio politico acerca de la regulacién de su esfera privada
EI c1rculo de personas de ambas formas de pubhco ni siquiera

pendlentes estan fécnca y Jurldxcamente excluidos de la publi-
cidad politica; mientras que el publico lector femenino, asi como
el formado por aprendices y criados, tiene a menudo una par-
ticipacic’m mas fuerte en la publicidad literaria que los propie-
tarios y padres de familia, Sin embargo, en los estamentos
instruidos se da a ambas formas de publicidad el mismo va-
lor: la publicidad aparece en la autocomprensién de la opinién
publica como una ¢ indivisibie. Tan pronto como las personas
privadas no sélo dialoguen gqua hombres sobre su subjetividad,
sino que quieran también, qua propietarios, intervenir en el
poder pablico de acuerdo con sus intereses comunes, servira
la Humanitdt de la publicidad literaria a la eficacia de la publi-
cidad politica. Finalmente, la publicidad burguesa desarrollada
acaba basdndose en la ficticia identidad de las personas priva-
das reunidas en calidad de publico en sus dos roles de propie-
tario y hombre.

La identificacién del publico del «propietario» con el
del <hombre» se consuma tanto més cuanto mas el sfatus
de las personas privadas burguesas suma, por lo comin, la
caracteristica de la propiedad y la de la instruccién. La fic-
cién de una de las publicidades, sobre todo, estd, empero, am-
parada en el hecho de que ella ha sido, efectivamente, vehiculo
de funciones importantes en el cuadro de la emancipacién po-
litica de la sociedad burguesa respecto del reglamento mercan-
tilista y, en general, respecto del antigno régimen: porque ha
vuelto el principio de la publicidad contra las autoridades es-
tablecidas, puede desde el principio converger la funcién obje-
tiva de la publicidad politica con la autocomprensién adquirida
mediante las categorias de la publicidad literaria, y puede tam-
bién converger el interés del propietario privado con la libertzd

92




individual. La férmula bésica de Locke consistente en la preser-
vation of property subsume sin preocupaciones, bajo el capitulo
«propiedad», life, liberty and estate de un plumazo; asi de facil
resultaba entonces —por recoger una diferenciacion del joven
Marx— identificar emancipacién politica y emancipacién «hu-
mana».
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