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Resumen

La presente investigacion indaga sobre las producciones escolares hipermediales en los
actuales contextos de inclusidn tecnoldgica en los ciclos de especializacidn de los bachilleratos
en Comunicacién Social. El disefio contempld un universo acotado de escuelas de nivel medio
de gestion privada, pertenecientes al dmbito de CABA. El proceso de recoleccidon se
circunscribié mediante una muestra intencional, por referato de escuelas y docentes usando la
estrategia de seleccién por redes. Se realizaron entrevistas a docentes y encuestas a alumnos;
luego se observd y exploréd en profundidad una serie amplia de producciones escolares,
consignas de trabajo, programas y otros documentos (planificaciones, contratos y/o acuerdos
didacticos) a partir de la confeccion de un minucioso registro documental para analizar cémo

la inclusion tecnoldgica se vincula con los procesos de alfabetizacién mediatica.

Las précticas comunicacionales insertas en el nuevo ecosistema mediatico y la convergencia de
lenguajes auspician cambios en el ambito de la educacién en medios. En el proceso de analisis
se evidencia que la hipermedialidad se compone por una multiplicidad de elementos, en una
diversidad de formatos comunicacionales y digitales, con una combinacidon de formas de
compartir, conversar, visibilizar, producir y consumir. Los resultados muestran que la creacién
de contenidos hipermediales supone un conocimiento de los distintos lenguajes necesarios
para poder codificar y decodificar las producciones multimodales. Conocer los elementos
minimos y las caracteristicas exclusivas de cada lenguaje tiene una importancia significativa
para posibilitar producciones integradas. Ademas se sostiene que las practicas
comunicacionales presentan diferentes dimensiones (roles, estrategias y tipos de produccidn)

que se enlazan con vinculos de necesidad en las propuestas de alfabetizacién mediatica.

La indagacion tomd un afio y medio. Se analizé y documentd sistemdaticamente 312
producciones escolares en soporte digital, que se complementaron con 64 documentos
institucionales, 95 encuestas a alumnos y 5 entrevistas a docentes; dando cuenta de un
universo rico y potente de practicas comunicacionales, que se despliegan al interior de las

aulas, pero que trascienden las paredes escolares.
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1. Introduccién
Tecnologia.

Es una de las palabras clave de esta tesis. Tecnologia, es la palabra sobre la cual se enlazaran,
circularan y articularan otras tantas. Tecnologia es la palabra que determind las inclusiones y
exclusiones en el proceso de busqueda; es la palabra que unié los ladrillos del trabajo de
campo. Tecnologia es la palabra que sélo tiene cuatro (4) acepciones en el diccionario de la
Real Academia Espafiola pero que tiene cerca tres cientos sesenta y nueve millones (si,

369.000.000) de resultados en una busqueda de menos de un (1) segundo en Google®.
Tecnologia, si, es una palabra polisémica, persuasiva y conflictiva, de los ultimos tiempos.

En el ambito educativo, paisaje polarizado si lo hay, algunos se apropian de las tecnologias
como “el puente” para garantizar la mejora de la calidad. Otros, clausuran todas sus puertas,
cierran sus ventanas y se esconden bajo sus escritorios frente a los riesgos que podrian
acarrear. Por supuesto los escenarios matizados existen, y son ricamente complejos, aunque

es mas dificil delimitarlos, verlos y pintarlos.

Esta tesis intenta abordar las producciones escolares hipermediales, en contextos de inclusidn
tecnoldgica e intenta hacer un recorte que permita aproximarse a los procesos de
alfabetizacion mediatica. Desde aqui, surgen interrogantes vinculados y de interés personal,
sobre los que se aspira a reflexionar: el campo de la tecnologia educativa, la alfabetizacion

digital y mediatica, y los procesos de hipermediacidn en la educacién.

El abordaje del objeto-problema y los objetivos planteados implicara trabajar sobre estos
aspectos. Es importante aclarar que la existencia de los instrumentos técnicos no es algo
nuevo, la inclusién técnica y de tecnologia, es casi fundante en las practicas escolares. éQué
aspectos podrian ser novedosos entonces? En una sociedad en la que los nuevos medios de la
informacidén y la comunicacidon han permeado todos los espacios y han modificado, de una

forma u otra la manera de comprender el mundo para las préximas generaciones no puede

' El dato corresponde a una busqueda por palabra en Google.com el 31 de diciembre de 2018. En el mes
de marzo 2018 cuando se inicié el proceso de escritura de esta tesis la busqueda arrojaba 149.000.000

resultados.
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ignorarse la necesidad de reflexionar sobre las instancias de produccién escolar en los ciclos de

especializacion de los bachilleratos en Comunicacion Social.

Desde los lineamientos tedricos que se presentan se trata de realizar una introduccién al
campo de la Tecnologia Educativa relevando algunas de las concepciones, perspectivas y
debates asociados a la incorporacidn tecnolégica. Se identifican algunos conceptos vinculados
al proceso de cambio educativo, se contextualizan algunos de los aspectos mas importantes
referidos a la Sociedad de la Informacién y la cultura digital, para abordar las caracteristicas de
los medios emergentes e indagar sobre sus vinculos con los conceptos de alfabetizacién digital
y la alfabetizacidon mediatica. Este desarrollo tedrico incorpora algunos aspectos vinculados a
las materialidades, las competencias y los sentidos en la inclusion tecnoldgica, para finalmente
abordar la comunicacién y la educacién en medios desde las producciones hipermediales de

los estudiantes.

En lo que refiere a la metodologia y el trabajo de campo debe mencionarse que el disefio
contemplé un universo acotado a las escuelas secundarias de gestidn privada, pertenecientes
al ambito de CABA. El proceso de recoleccidn se centré en una muestra intencional construida
por referato de escuelas y docentes usando la estrategia de seleccién por redes. Luego de la
seleccion de docentes, los datos primarios privilegiaron la recopilacién de producciones
escolares, consignas de trabajo, programas y otros documentos (planificaciones,
contratos/acuerdos didacticos). También se realizaron entrevistas a cada uno de los docentes

seleccionados y encuestas a alumnos.

Se realizd un muestreo intencional para seleccionar diferentes tipos de producciones
atravesadas por la inclusidon tecnoldgica. La busqueda y seleccion de producciones estuvo
centrada en diversificar los tipos de consignas y lenguajes abordados por cada una de las

asignaturas a cargo de los docentes elegidos.

Se evidencid que en el acercamiento inicial muchas de las producciones graficas (visuales y
textuales) o radiales parecian escapar a la definicién de lo hipermedial. Sin embargo, fueron
incluidas porque en la practica escolar secuenciada “esas mismas” actividades quedaban

progresivamente incluidas en los desarrollos hipermediales posteriores.

A partir del proceso de seleccidn se reviso integralmente el corpus comparando la informacion

recogida para encontrar patrones, roles y estrategias recurrentes. Se utilizdé el método
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comparativo constante, bajo esta perspectiva los indicadores y las categorias para el analisis se
construyeron luego de una revisién inicial del material completo (producciones, documentos y
entrevistas). En ese proceso, se filtraron aquellas que estaban incompletas, eran incoherentes
con la propuesta escolar, no desarrollaban los puntos solicitados en las consignas o tenian
algun error técnico de visualizacidn. El corpus original quedd compuesto por 312 producciones

comunicacionales, en formato digital, de alumnos.

Las decisiones tomadas en la delimitacién de objetivos y aspectos metodolégicos impulsaron
la busqueda, identificacién, construccion y desarrollo de una serie de dimensiones y categorias

gue permitieron abordar el objeto de estudio.

El proceso de andlisis se divide en dos apartados. El primero delimita conceptualmente los
procesos, producciones y lenguajes desde el campo disciplinar; explicita y problematiza el
escenario, los actores y algunas percepciones vinculadas; describe los resultados de las
entrevistas, encuestas y producciones; desarrolla las dimensiones centrales y categorias
construidas; y finalmente aborda los tipos de producciones resultantes. El segundo expone una
serie de reflexiones para avanzar en el proceso de analisis; desarrolla los lineamientos
tedricos, ya abordados, en relaciéon con los datos, las dimensiones y categorias construidas
para profundizar la interpretacidn de los resultados sobre las producciones escolares

hipermediales con inclusién tecnoldgica.

Finalmente se enuncian una serie de consideraciones, a modo de cierre, sobre los posibles
cambios en los procesos de alfabetizacion medidtica en el contexto de la cultura de la
convergencia. Asimismo, se sistematizan los hallazgos de las dimensiones y las categorias
construidas en la investigacion; se exponen los resultados del analisis de las producciones
escolares tratando de identificar como se articulan los lenguajes comunicacionales en las
producciones escolares hipermediales impactadas por tecnologias; y se presentan algunas

expectativas futuras vinculadas a las préximas investigaciones.
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1.1. Justificacion
El contexto de descubrimiento y la situacion problematica

En el actual contexto, resulta innegable que los cambios técnicos y socioecondmicos ocurridos
en las dos ultimas décadas suponen una completa redefinicién de los aspectos basicos de
nuestra vida cotidiana, especialmente en la manera en la que nos comunicamos con los otros.
Por primera vez en la historia es técnicamente posible que todos los sujetos sean

temporalmente productores y receptores de mensajes al mismo tiempo.

La movilidad y el aprendizaje movil existen desde la inclusién del libro como objeto de
transporte. La creacion de la imprenta es el germen que posibilita la masificaciéon de
informacidn en gran escala, propia de los sistemas de medios de comunicaciones de masas
que luego predominaran en el siglo XX. A mediados del mismo siglo, mientras el cine, la radio y
la television invaden la vida cotidiana, se consolidan el sistema y el lenguaje binario aplicados

al ambito de la informatica.

Luego en los afios ‘70, la primera transmisidon de mensajes por la red de ARPANET sentara las
bases del correo electrdnico y el desarrollo de Internet. Se acufia el concepto de ciberespacio y
la idea de realidad virtual comienza a concretarse. Paulatinamente, la evolucién de

computadoras auspiciara el pasaje de lo analdgico a lo digital.

No obstante, a partir de los afios ‘90 el concepto de desplazamiento se convierte en el nuevo
contexto de la comunicacién y a futuro del aprendizaje. El surgimiento de los medios digitales,
los dispositivos moviles y la tecnologia inaldmbrica provocan una ruptura: son los sujetos los
que deciden dénde y cuando acceden a los contenidos y establecen una comunicacién. A
diferencia de los medios masivos tradicionales, el acceso y el consumo coincidente con otros

es mas inusual (Vacas, 2010).

En 2000 estalla Internet, las paginas web irdn evolucionando desde las primeras mas estaticas,
donde se jerarquiza la transmisién de informacidn unidireccional, hacia una web orientada a la
conversacién y a la interaccion: aparecen los blogs y su importancia no reside en cada uno de
ellos, ni siquiera en la lista de los 100 mas leidos, sino en el entramado de conversaciones que

emerge de los enlaces y comentarios entre ellos (Ortiz De Zarate Tercero, 2008).
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En 2004 se lanza Facebook y luego se inaugura la red de microblogging Twitter, surgen las
redes sociales que poseen la misma légica bidireccional y participativa. Simultdneamente, se
produce la introduccidn de la nueva generacion de celulares 3G que, a causa de la mejora de
su velocidad de transmision incorporé el mundo multimedia nuevas aplicaciones como las
videoconferencias y la transmisién de voz con calidad equivalente a las redes fijas. Este
acontecimiento acompafiado por la inclusion de pantallas tactiles (touch screen) produjo un
salto cualitativo en la evoluciéon de los celulares méviles (smartphones) que, progresivamente,
serd acompanado por un mayor desarrollo de los sistemas operativos moviles (Android, 10S,

Windows Phone, etc.) y la multiplicidad de aplicaciones.

A partir del afo 2007, comienzan a comercializarse nuevos modelos de tablets, con tamafio y
peso reducidos. Entre sus caracteristicas mas novedosas estd la pantalla tactil que facilita la
manipulaciéon de imdgenes, musica y videos en relacidon con el uso del mouse. Hay datos que
sefialan que el uso de smartphones y tablets crecié un 115% entre el 2013 y 2014, e incluso se
estima que la mitad de los usuarios activos utilizan dispositivos méviles Unicamente (Khalaf,

2014).

En este contexto, se presencia un proceso de convergencia donde existen cada vez menos
diferencias en las funcionalidades que ofrecen los distintos dispositivos méviles: aquellos que
por su reducido tamafno (de bolsillo) pueden ser facilmente transportados, poseen una
determinada autonomia de uso y posibilidades de conectividad a distintas redes o

aplicaciones.

Vinculado con el ambito educativo, y a nivel internacional, existe el programa One Laptop per
Child (OLPC, Una computadora portatil por nifio). Este es el primer antecedente del modelo
uno a uno. También se ha conformado la Alianza Moviles para la Educacién de la que
participan donantes, ONG y el sector privado, entre otros. La finalidad de esta alianza es
disminuir las barreras para el acceso a las tecnologias méviles adecuadas flexibles y de bajo
costo. Organiza anualmente un simposio que reline expertos estableciendo compromisos que

permitan accionar desde proyectos seleccionados de aprendizaje movil (Rivoir, 2012).

Otro de los modelos que promueve el aprendizaje mévil es el conocido como BYOT (Bring your
own technology o Trae tu propia tecnologia) que trata de incentivar la utilizacién de las

tecnologias mdviles a partir de los dispositivos con los que ya cuenta cada alumno. Asi, se
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traslada el costo de la obtencién del dispositivo a los alumnos por lo que deberan preverse

politicas que colaboren con su provisién (Quillen, 2011).

A nivel regional, en América Latina, se han desarrollado fuertes acciones vinculadas con la
insercion de las TIC en el campo de la educacién como un modo de reducir las desigualdades
sociales y de favorecer la inclusién de los sectores mas desprotegidos. Chile, Brasil, México y
Costa Rica fueron los paises que primero comenzaron a implementar un plan de politicas
vinculadas con las TIC. En la década de los 90, efectuaron el lanzamiento de programas que
incorporaron equipamiento y conectividad como factor diferencial en educacién.
Paulatinamente, otros paises latinoamericanos fueron disefiando y lanzando sus propios

programas.

En la Argentina, existen varios programas de educacién digital que promueven el aprendizaje
movil. Uno de ellos, y el mayor por su cardcter nacional, fue el Programa Conectar Igualdad
que distribuyd y entregd mas de 5 millones de netbooks. Tuvo como objetivo reducir la brecha
digital existente promoviendo la igualdad de oportunidades que garantizara el acceso a los
recursos tecnoldgicos. A nivel jurisdiccional otras experiencias fueron el Plan Sarmiento del
Ministerio de Educacion de la Ciudad de Buenos Aires, que entregd aproximadamente 240 mil
equipos, el Plan Joaquin V. Gonzdlez de la provincia de La Rioja y multiples programas de
equipamiento para el nivel primario e inicial en varios municipios de la provincia de Buenos

Aires (Vacchieri, 2013).

Debe aclararse que estos programas se desarrollan en el dmbito de la educacién de gestion
publica; en el ambito de la educacién de gestion privada la incorporacién y equipamiento
tecnoldgico depende de las diferentes estructuras y posibilidades particulares de cada escuela
(tanto institucionales como de la comunidad educativa en su conjunto) en grados diversos y de

compleja sistematizacion.

Con respecto al acceso a Internet, debe mencionarse que el mismo no es igual en todo el
territorio: fuera de las grandes ciudades, en el resto del pais hay escenarios variados: desde
conexiones inestables a inexistentes. En este marco, una de las politicas de estado relevantes
en torno a la conectividad es la de Arsat (Empresa Argentina de Soluciones Satelitales S.A.) que
ya lanzé dos satélites geoestacionarios (2014 y 2015), con el objetivo de posicionarse como
una empresa de infraestructura mayorista de Internet para integrar el acceso a las diversas

regiones del pais y realizar ofertas mas competitivas.
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También se calcula que para fin del afio 2018 la contribucién del mercado de las aplicaciones
se elevara al 33%, y se proyectan incrementos a futuro en los mercados latinoamericanos
potencialmente mayores. Segun el estudio “2018 Global Digital”, elaborado por We are
Social y Hootsuite, estos datos estan en paralelo con el aumento de usuarios en conexidn;

alcanza a 4.021 millones de personas (Mercadeo Global, 2018).

El uso de datos moviles esta creciendo a la par, las proyecciones de la empresa Cisco estiman
un aumento anual del 42% en el uso de datos para 2021. La compaiiia de telecomunicaciones
cree que se llegaran a los 5.5GB por usuario, seis veces la cifra que se contabilizé en 2016.
Frente al aumento de consumo de contenidos, las operadoras rentabilizan el creciente
consumo de datos. Se calcula que los ingresos por este concepto se incrementaran a un ritmo

del 4% anual hasta 2020 (Ambito Financiero, 2018).

En varios estudios de Castells y Hall (2001) se sefiala que la globalizacidon impacta no sélo en el
ambito econdmico sino también en los vinculos entre tecnologia, sociedad y cultura,
resignificando las concepciones de tiempo y espacio, las formas de produccion y de gestion
comercial. Las redes virtuales se convierten en las nuevas formas de comunicacion en las que

se desarrollan las relaciones sociales que no escapan a la nueva cultura digital.

En lo que refiere al concepto de cultura, podria mencionarse que, de la misma forma que la
llegada de los medios de comunicacidn implicd la produccién de una cultura masiva que
redefinid el concepto de cultura dominante y popular, el surgimiento de los medios digitales o
emergentes y los dispositivos moéviles trae consigo el concepto de que la cultura también es

digital al modificar las formas de interaccién y socializacién.

Desde la experiencia personal en diversos niveles educativos podria decirse que el acceso a la
informacidn es instantaneo y la educacién se entremezcla cada vez mas con las actividades
cotidianas. A diferencia de otras épocas el aprendizaje continuo y transversal cobra mayor

protagonismo. Las tecnologias invaden y cuestionan los limites entre la vida publica y privada.

En los ultimos diez afos, las oportunidades de acceso y conectividad, el abaratamiento y
ampliacion de la funcionalidad de los dispositivos, las politicas de estado, la atraccion y
fascinacion de los jévenes que se convierten en prosumidores, comienzan a impulsar la
entrada sostenida de las nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién (TIC) en
diversos dmbitos educativos.
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Todos estos factores impulsan el concepto de aprendizaje mévil o mLearning (donde la m
abrevia a mobile), que empieza a concebirse como una forma de ensefianza y aprendizaje
mediada por el uso de diversos tipos de dispositivos portdtiles, como netbooks, teléfonos
celulares inteligentes y tablets. Segun la UNESCO (2013) el aprendizaje movil involucra la
utilizacion de tecnologia movil a fin de facilitar el aprendizaje en cualquier momento y lugar;
puede realizarse de muchos modos diferentes: hay quien utiliza los dispositivos méviles para
acceder a recursos pedagogicos, conectarse con otras personas o crear contenidos, tanto

dentro como fuera del aula (p.6).

Los alumnos acceden a smatphones, tablets, notebooks, netbooks; y desde alli a la informacién
por distintos medios comunicandose desde distintos entornos. Se habla de una conexién 24 x
7, las veinticuatro horas del dia, los siete dias de la semana. La ubicuidad favorecida a partir de
la incorporacién de los dispositivos mdviles propone un nuevo modo de acceso donde no hay

lugar, horario, ni limites posibles, todo dependera del usuario y de sus intereses.

Los jovenes hablan de las experiencias comunes de su generacion refiriéndose a Internet, la
Red, los dispositivos manuales y smartphones, ademdas de las relaciones sociales que estos
facilitan. La juventud se entiende cada vez mas a si misma “como parte y protagonista de los

aparatos tecnologicos” (Gardner y Davis, 2014).

Las ideas y factores enumerados hasta aqui delinean un nuevo escenario en el cual los
procesos de alfabetizaciéon se tejen en un contexto de convergencia digital y mediatica que

conjuga nuevos y viejos dispositivos, medios emergentes y tradicionales.

Roxana Morduchowicz (2016) afirma que, si la escuela quiere integrar la cultura juvenil, no
puede ignorar el lugar que ocupa el celular en los adolescentes. En la actualidad, la identidad
de los chicos se vincula muy estrechamente con las tecnologias y es clave estar al tanto de sus
consumos culturales. Para la educacion del siglo XXI, saber cémo utilizan las pantallas en su

vida diaria es esencial y la incorporacién del celular en la clase resulta fundamental.

La autora recalca que durante afios la escuela ha incorporado medios o tecnologias, pero el
problema se genera cuando su incorporacién se realiza bajo viejas ldgicas o metodologias.
Menciona que, si utiliza un diario para buscar sustantivos o verbos, desaprovecha el potencial

del periddico. Si propone mirar en clase una pelicula para luego resumir su contenido, olvida la
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riqueza audiovisual del film. Si usa el celular para copiar y pegar un dato de Internet (sin

contrastar y analizar diferentes sitios), el uso del mévil y de la Web se empobrece.

Cabria preguntarse si la educacidn del siglo XXI se encuentra en un estadio de evolucidén que la
diferencia sustancialmente de los modelos progresistas desarrollados en los ultimos cien afios.
La escuela actual parece no corresponderse con los intereses de los alumnos y con las

destrezas que se requieren en estos tiempos.

Paula Sibilia (2012), establece una duda fundamental... (Estad la escuela en condiciones de
revisar la matriz de sus practicas inerciales y acompanar la nueva configuracién social en
transito resignificando su rol y su quehacer? Para la autora, es innegable que la escuela afinca
sus cimientos en una herramienta ancestral que se ve sofocada por el avance de la cultura
audiovisual: la palabra. Es por esto que no sorprende que el aula escolar se haya convertido en
algo terriblemente aburrido, donde predomina la apatia y el escaso entusiasmo de los

dindmicos nifios contempordaneos.

Sibilia (2012) afirma que cuando el nifio deja de ser un alumno por antonomasia y se convierte,
antes que nada, en un usuario de medios de comunicacién, y en un consumidor mas activo
gue muchos adultos, se constata una obviedad que no deberia ser tal, la l6gica de mercado se
ha generalizado. En estas circunstancias, la escuela compite en un entorno donde la “triple
alianza” entre medios de comunicacidn, tecnologia y consumo conquista la atencién del

alumnado del siglo XXI (pp. 63-65).

Una de las principales controversias que aparece al analizar estas cuestiones gira en torno a si

la escuela debe competir con la légica de los medios, la tecnologia y el consumo.

Hay multiples tecnologias que se utilizan habitualmente, integradas a la vida diaria y utilizadas
sin explicitar, sin hacer consciente, en qué medida circunscriben las practicas educativas. En la
historia de la humanidad, tecnologias como la escritura, la imprenta, el teléfono, la radio, el
cine y la television, han implicado cambios y rupturas profundas; no obstante, el ciclo de
introduccion, implementacién y desarrollo de las TIC, se esta llevando a cabo a mayor
velocidad que cualquier otra tecnologia previa y al igual que las tecnologias precedentes, no

han sido inicialmente creadas y disefiadas especificamente para los ambitos educativos.
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Aprender, se acerca cada vez mas a producir y construir saberes, en cualquier momento y
lugar, con el alumno como protagonista y el docente como mediador y agente de cambio. Los
jévenes cuentan con una amplia experiencia como usuarios de los medios: acumulan horas de
televisidn y cine, participan en redes sociales, frecuentan sitios web y otros medios digitales.
Sin embargo, también es evidente que el contacto permanente con el sistema cultural

medidtico no implica necesariamente que estén alfabetizados en ese sentido.

Por eso, la alfabetizacién mediatica e informacional (AMI), que consiste en la capacidad de
buscar, localizar, seleccionar y evaluar la informacién proveniente de los medios y otros
proveedores, como bibliotecas, museos y archivos, representa un horizonte de trabajo. Este
tipo de alfabetizacion significa comprender como funcionan esos medios, poder evaluar sus
mensajes y adquirir la habilidad para producir contenidos propios, empleando sus géneros,
formatos y lenguajes. Cuanto mads critico sean los usuarios, mas exigentes seran al momento
de evaluar la calidad de los mensajes. Es altamente probable que los usuarios busquen vy
evalten la calidad informativa, si comprenden que la informacién no es sélo un producto de
los medios, sino un derecho del ciudadano, que puede sintetizarse como el derecho a recibir,

difundir e investigar (UNESCO, 2011; Fundacién Noble, 2017).

En este marco es que especificamente en la Ciudad de Buenos Aires, desde 2015 rige la
implementacidn de la Nueva Escuela Secundaria (NES) y las nuevas modalidades de Bachilleres
en Comunicacion (entre otras). EI Ministerio de Educacion de la Ciudad se encuentra
trabajando en ella conforme a lo resuelto por el Consejo Federal de Educacién, presidido por el

Ministro de Educacion de la Nacidn.

En 2017 la NES llega progresivamente a los ciclos especializados y tiene como meta “optimizar
el sentido y la relevancia de la oferta formativa para los adolescentes, potenciar el
funcionamiento de las instituciones escolares y su capacidad para la gestion eficiente de la
accion educativa y la implementacion de nuevos formatos curriculares, diversificar las
modalidades y los formatos pedagdgicos y las practicas de ensefianza en la escuela secundaria,
y actualizar los contenidos educativos considerando las culturas juveniles, la pregnancia de la
cultura digital, los avances y descubrimientos en los planos cientifico y tecnoldgico propios del

siglo XXI” (Ministerio de Educacién CABA, 2018).

Si bien los bachilleratos especializados en Comunicacidon ya existian con diversos tipos de

titulaciones, las modificaciones introducidas por el nuevo disefio curricular abrieron los
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debates en torno a la unificacién de los contenidos, la distincién de los tramos de formacién
especifica, el rol de la disciplina, y sus nuevas vinculaciones con las TIC, tanto en la

especificidad de las producciones medidticas como en la transversalidad de sus practicas.

La importancia de estudiar este tema tiene que ver justamente con la presencia y la
incorporaciéon de las tecnologias, con su forma de representar, modelar y tamizar el mundo
contemporaneo. La llegada hacia el entorno educativo es inevitable por las posibilidades que
ofrece desde la accesibilidad, ubicuidad, movilidad y portabilidad. Asimismo, ofrece el desafio
de indagar acerca de cdmo se expanden las barreras del aula y en qué medida se concreta la
auténtica autonomia de los procesos de ensefianza y de aprendizaje en este contexto intra y

extra muros.

1.2. Planteamiento del objeto-problema

En base al contexto, la situacién problemdtica y los antecedentes relevados se focaliza el
siguiente objeto de estudio:
Las producciones escolares hipermediales en los actuales contextos de inclusion
tecnoldgica en los ciclos de especializacién de los bachilleratos en Comunicacién

Social, en el ambito de CABA, y sus articulaciones con la alfabetizacién mediatica.

El planteo del problema se acota bajo los siguientes interrogantes:
¢Qué rasgos, funcionalidades y/o ldégicas de los nuevos dispositivos atraviesan las
producciones escolares de los alumnos en los ciclos de especializacién? ¢Qué rasgos y
caracteristicas asumen las actividades, tedricas y proyectuales, con la presencia de los

dispositivos tecnolégicos en las aulas?

¢Cudles son y coOmo se caracterizan las producciones escolares hipermediales en los
ciclos de especializacion? ¢Como se articulan los lenguajes comunicacionales en las
producciones escolares hipermediales impactadas por tecnologias? éLas secuencias de
busqueda, selecciéon, comprensiéon y evaluacién critica de la informacidn se ven

alteradas?
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¢Qué lugar ocupa el conocimiento en estos escenarios vinculados con la alfabetizacion
medidtica? ¢ Qué desafios de formacién y desarrollo de competencias para gestionar y

producir conocimientos estan latentes?

¢De qué maneras influye la inclusion tecnoldgica digital en los procesos de
alfabetizacion medidtica? éPor qué? éCémo se vinculan los nuevos dispositivos
tecnolégicos con los procesos de alfabetizacién mediatica? ¢Se generan producciones

escolares de nuevo tipo?

Objetivo general:

Indagar cédmo la inclusidn tecnoldgica se vincula con los procesos de alfabetizacion
medidtica en las producciones escolares hipermediales de los bachilleratos en

Comunicacidn Social.

Explorar y analizar los posibles cambios en los procesos de alfabetizacién mediatica en

el contexto de la cultura de la convergencia y de la conectividad.

Objetivos especificos:

Analizar y caracterizar las producciones escolares hipermediales en las materias

especializadas de los bachilleratos en Comunicacién Social.

Describir los escenarios de educacién en medios con inclusién tecnoldgica que

generan estas producciones.

Recopilar y analizar las valoraciones que los alumnos tienen sobre la inclusidon de las
tecnologias, sus propias producciones hipermediales, y las competencias

mediaticas/informacionales vinculadas a las mismas.
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2. Estado actual del conocimiento sobre el tema

La existencia de los instrumentos técnicos en si no es novedosa, pero en una sociedad en que
los nuevos dispositivos y medios emergentes han permeado todos los espacios y la manera de
comprender el mundo para las préximas generaciones, no puede ignorarse la necesidad de
reflexionar sobre las relaciones de la movilidad y la portabilidad en los espacios educativos. Al
intentar buscar sus antecedentes, un breve recorrido por la Tecnologia Educativa sitda su
campo de conocimiento en los principios de la década de 1950, donde se vincula con las
herramientas o técnicas para intentar dar una respuesta a la incorporacién de medios vy
materiales para la ensefanza. Edith Litwin (2005) explica que la tecnologia educativa se
impregnd de una concepcidn eficientista de la ensefanza y de clara derivacidon conductista

para las interpretaciones de los procesos de ensefianza y de aprendizaje.

A mediados de la década del ‘60 comienzan a incorporarse los avances de la psicologia
cognitiva para analizar los medios desde los procesos cognitivos provocados. Luego hacia fines
de la década se vislumbran dos caracterizaciones sobre la Tecnologia Educativa: una en
sentido restringido y otra en sentido amplio. La primera vinculada al empleo de las nuevas
técnicas con la limitacion artefactual y la segunda identificada con un conjunto de

procedimientos, principios y logicas para atender los problemas educativos (Maggio, 1995).

En los ultimos afios, el desarrollo sin precedentes de las tecnologias digitales de la informacion
y la comunicaciéon ha redoblado el interés de los especialistas por estos artefactos simbdlicos.
Dado el poder automultiplicador del discurso instituido por las TIC y su omnipresencia en la
sociedad, un desafio fundamental de las investigaciones y propuestas tecnolégicas consiste en
no minimizar el conocimiento acumulado por el campo de estudio de la Tecnologia Educativa,
para no vaciar las iniciativas de contenido educativo (Sancho Gil, cit en de Pablos Pons, 2009,

p.62).

Diversos autores y expertos coinciden en sefialar que los nuevos desafios educativos
involucran nuevas capacidades de los estudiantes para realizar operaciones complejas de
produccién, moverse en distintas plataformas y aprovechar al maximo las posibilidades que
ofrece la cultura digital. Burbules y Callister (2001) consideran que es indiscutible que Internet
y las nuevas pantallas son los contextos en los cuales se dan las interacciones que combinan y

entrecruzan las actividades de indagacion, comunicacién, construccidon y expresiéon. Para los
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autores las TIC en la educacidn son consideradas como un territorio potencial de colaboracion,

un nuevo espacio para las actividades de ensefanza y aprendizaje.

Por otro lado, algunas investigaciones afirman que los enfoques tradicionales de la ensefianza
contindan legitimdndose en términos de salvaguarda y transmisién de la cultura letrada, con
un predominio de la ensefanza presencial. La adopcidon de las nuevas tecnologias, que
fomenta la atencién a las necesidades de otro tipo de alumno, supone un gran desafio a las

practicas convencionales (James, 2002).

Otras, marcan que lo importante es conocer cdmo se da la comprensién y el aprendizaje a
través de las nuevas tecnologias. Es necesario tener en cuenta que las nuevas tecnologias no
son en si mismas una innovacién didactica, sino un medio para el trabajo pedagdgico

(Cooperberg, 2002).

Asimismo, Carina Lion (2006) sostiene que si hay algo que Internet (y su gran caudal de
informacidn) permite volver a pensar es qué es la educacién, qué es el aprendizaje y qué es el
conocimiento. Explica que paraddjicamente mucho se habla de su incorporacion y su impacto;
y poco se profundiza acerca de si se conciben como medios o fines en si mismos, quedando
relegadas las preguntas por su dimensién didactica en el proceso de ensefianza y de

aprendizaje.

Las tecnologias no se constituyen por fuera de los sujetos; cambian a los sujetos y al mismo
tiempo se transforman en su utilizacion. Entonces, no se trata de una relacion simple, causal o
directa sino de formas de apropiacion y reelaboracion; Lion (2006) destaca que las nuevas
herramientas pueden invitar a revisar las practicas docentes, no sélo desde una mirada

pedagdgica, sino también desde un enfoque politico, social y econémico.

En este sentido, Juana Sancho (2006) explica que “la mayoria de las personas que viven en el
mundo tecnolégicamente desarrollado tienen acceso sin precedentes a la informacién, lo que
no significa que dispongan de las habilidades y el saber necesarios para convertirlas en

conocimiento” (pp. 21-22).

Segun un informe de investigacion realizado por Landau, Serra y Gruschetsky (2007) para la
Direccién Nacional de Informacién y Evaluacién Educativa del Ministerio de Educacién de la

Nacidén, en las ultimas décadas, los nuevos estudios sobre la alfabetizacion (Street, 2003; Gee,
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2003, entre otros) y los trabajos sobre la literacidad (Cassany, 2006) han generado una serie de
reconceptualizaciones acerca de las formas en que es definido y analizado el proceso de
alfabetizacion. Entre ellas se destacan que la alfabetizacion digital se incluye en el dmbito de la
alfabetizacidon general; la alfabetizacidon deja de vincularse exclusivamente con las nociones
basicas de lectura, escritura y cdlculo; la lectura y la escritura de textos verbales, iconicos o
audiovisuales ya no son vistas como habilidades generales vacias de contenido; Ia
alfabetizacidon es considerada como “mdultiple” porque se vincula con distintos espacios de

actuacion o ambitos semidticos.

Entonces, se habla de “alfabetizaciones” como un conjunto plural de practicas sociales en las
que la lectura, la escritura y la oralidad participan en diferentes formas. Podria pensarse en las
alfabetizaciones digitales y mediaticas como alfabetizaciones amplias, definidas desde la
apropiacién de una serie de practicas de lectura, escritura y produccién en las que los

individuos participan cuando utilizan tecnologias y medios.

Para David Buckingham (2008) los cambios marcan la necesidad de propiciar nuevas
dimensiones en el concepto de alfabetizacién; considera que debe hablarse de una
alfabetizacion mediatica (que incluya la alfabetizacién digital). La educacidon mediatica se
propone desarrollar competencias de bases amplias, que no sélo se relacionan con la cultura
letrada, sino también con otros sistemas simbdlicos de imagenes y sonidos. La posibilidad de
“digitalizar” toda una variedad de formas diferentes de comunicacién (no sdélo escritura, sino
también imagenes visuales y en movimiento, musica, sonido y habla) transforma la
computadora en mucho mds que una calculadora o una maquina de escribir con memoria: la
convierte en un medio que permite proporcionar y producir, no sélo textos escritos, sino una
variedad de formatos y, cdmo resultado, la pantalla digital ha devenido punto focal de toda

una variedad de opciones de entretenimiento, informacién y comunicacién (p.110).

Segun la UNESCO (2011) la alfabetizacion informacional enfatiza la importancia del acceso a la
informacidn, la evaluacién y el uso ético de dicha informacién. Por otro lado, la alfabetizacion
medidtica enfatiza la habilidad para entender las funciones de los medios, evaluar como se
desempenan aquellas funciones y comprometerse racionalmente con los medios para la

autoexpresion.

En uno de sus ultimos documentos sobre alfabetizacion se relevan dos grandes tendencias

mundiales: algunos consideran que la alfabetizacidon informacional es un campo de estudio
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mas amplio e inclusivo de alfabetizaciones previas; mientras que, para otros, la alfabetizacién
informacional es solamente una parte necesaria de la alfabetizacion mediatica. En base a estos
debates, la UNESCO (2011) utiliza el término AMI (alfabetizaciéon mediatica e informacional)

con el fin de armonizar las diferentes nociones y poder convergir.

En esta misma linea, Manuel Area Moreira (2012) sostiene que la cultura del siglo XXI es
multimodal y demanda la necesidad de que se incorporen nuevas alfabetizaciones al sistema
educativo. La cultura se expresa, produce y distribuye a través de multiples tipos de soportes
(papel, pantalla), mediante diversas tecnologias (libros, television, ordenadores, moviles,
Internet, DVD...) y emplea distintos formatos y lenguajes representacionales (texto escrito,

graficos, lenguaje audiovisual, etc.).

A la par de esta multiplicidad, el prefijo hiper cobra presencia. Hipertexto, hipermedia,
hipermedios, hipermediacién. Carlos Scolari (2008) sostiene que las hipermediaciones, desde
la referencia contextual mds amplia, no sélo refieren a una mayor cantidad de medios y
sujetos; sino a “la trama de reenvios, hibridaciones y contaminaciones que la tecnologia
digital, al reducir todas las textualidades a una masa de bits, permite articular dentro del
ecosistema mediatico. Las hipermediaciones, en otras palabras, nos llevan a indagar en la
emergencia de nuevas configuraciones que van mads alld -por encima- de los medios

tradicionales. (Scolari, 2008, p.114)

Los hipermedios, como los categoriza el autor implican una capacidad de representar a los
demas medios, pero también la posibilidad de afiadirles nuevas propiedades. Interpelan a una
nueva concepcién de receptores que reciben mensajes y, simultdaneamente, también toman
partido en la produccién de contenidos. Tanto la hipertextualidad, como la interactividad, la
reticularidad, la digitalizacién o la multimedialidad, son rasgos relevantes de las nuevas formas

de comunicacion.

Desde aqui la definicion mas simple, que antecede a este concepto, acota al hipermedia a una

vinculacion dinamica de documentos de diversos formatos. (Bevilacqua, 1989)

Al indagar mas en la definicidn del término el mismo alude a la idea de elementos (de diversos
lenguajes) que convergen en una sola plataforma, ya sea simultdnea o secuencialmente. El

término hipermedia toma su nombre de la suma de hipertexto y multimedia, una red
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hipertextual en la que se incluye no sélo texto, sino también otros elementos ya sean sonoros,

graficos, fotograficos y audiovisuales. (Puig, 2001; Hassan Montero, 2002; Scolari, 2013)

Muchos autores coinciden en esta definicidn: hipermedia es el resultado de la combinacién de
hipertexto y multimedia. Se configura como un espacio de informacidn interconectada, cuya
diferencia basica con el hipertexto reside en el tipo de datos que incluye el hipermedia. Al
mismo tiempo, estos datos ofrecen una red en la que el lector puede moverse por rutas o
itinerarios, no secuenciales, a través del espacio de informacidn. (Puig, 2001; Hassan Montero,

2002; Schneider, Gergich e Imperatore, 2010; Odetti, 2013; Scolari, 2013)

Al investigar sobre materiales didacticos hipermediales, Valeria Odetti (2013) sostiene que la
masificacion del uso de Internet y su formato hipermedial permite la construccién de nuevos
materiales posibilitando la introduccidon de nuevos mecanismos argumentativos a través de la
articulacién de nuevos lenguajes semiédticos (audio, video y multimedia). Sin embargo, al
romper con la linealidad del texto tradicional, se enfrenta a los desafios de equilibrar la
argumentacion inherente a un material diddctico con las légicas de los entornos hipermediales

en las que esta inserto.

Por su parte Débora Schneider, Marina Gergich y Adriana Imperatore (2010) trabajan sobre el
concepto de multimodalidad en un entorno hipermedial articulando diversos elementos: el
espacio virtual, las actividades propuestas y el material didactico multimodal. Entre algunas de
sus consideraciones indican que en el concepto de autoria coexisten tres tipos de lectores: el

lector tradicional, el lector comentador y el lector coautor.

Algunos autores sostienen que el reto es consolidar la integracidon de lenguajes, que articule
diversos signos (textuales, graficos, visuales y sonoros) y posibilite la interaccidn participativa
del usuario. El proceso comunicativo en su conjunto se organiza bajo una légica diferente en
contraste con los medios tradicionales. (Puig, 2001; Santamaria, 2004; Lamarca, 2008; Scolari,

2013)

Estas formas de producir y leer los mensajes también llevan a problematizar, ain mas, el
concepto de brecha digital. Inés Dussel (2011) plantea que la brecha hoy se produce entre los
usos mas pobres y restringidos, y los mas ricos y relevantes; ya no es suficiente con dotar a las

instituciones con computadoras o con acceso a Internet, es necesario trabajar en la formacién
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docente y en la formulacidon de nuevas practicas que permitan hacer usos mas complejos de

los medios digitales.

Coincidiendo con este planteo, Roberto Aparici (2010) sostiene que la brecha digital no es sélo
el acceso a Internet; es también no adaptarse a las modalidades participativas que se van
disefiando dinamicamente en su arquitectura. Considera que muchos jévenes pueden quedar
excluidos sino se adecuan al ritmo de cambios y adaptaciones constantes que caracterizan a

las tecnologias colaborativas.

Segun estudios del Ministerio de Educacidn de la Nacidn, las nuevas tecnologias y los avances
en el mundo digital estan dando lugar a profundas transformaciones socioculturales que
afectan a las comunidades, a los individuos, a los gobiernos y a las industrias. La escuela, que
ya hace tiempo disputa con los medios la tarea de socializar a nifios y adolescentes, tiene que
buscar nuevas estrategias frente a la incesante multiplicacién tecnolégica y su penetracién en

todos los intersticios de la vida cotidiana (Pini et al., 2012, p.5).

Marta Libedinsky (2016) recupera algunas ideas diagndsticas sobre problemas persistentes y
resistentes de los alumnos en el espacio dulico a lo largo de los Ultimos afios que pueden servir
de punto de partida para proponer o evaluar innovaciones diddacticas que contribuyan a su

solucién:

v Dificultades para la escucha en forma activa, dificultades en el desarrollo de
habilidades simples de concentracion, busqueda de informacion, comunicacion escrita
y oral basica, problemas para elaborar y comunicar ideas complejas por medio de
imagenes y sonidos.

v Poca dedicacion al manejo y dominio de recursos TIC/softwares cuando su operatoria
no es intuitiva. Se frustran facilmente cuando el dominio lleva tiempo o procesos
vinculados.

v Adivinan y actlan en consecuencia, porque no se concentran en la lectura de
consignas.

v Les resulta dificil usar el conocimiento de manera flexible en situaciones nuevas.

v Reinterpretan las consignas segun sus fortalezas e intereses, les cuesta recibir
retroalimentacion y correcciones.

v Tienen dificultades para establecer prioridades y ajustar tiempos, y para trabajar con

otros en armonia. (pp. 64-65)
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Al mismo tiempo, en relaciéon con los antecedentes metodoldgicos, hay experiencias que
muestran que la inclusiéon de las nuevas tecnologias ha ganado terreno en el escenario
educativo y pedagdgico. Distintos instrumentos para la recopilacion de datos aportan
informacién desde la propia percepcidén de los alumnos hasta el estudio de los entornos de

aprendizaje mévil, revisando tendencias y modelos en los procesos educativos.

Algunas investigaciones focalizadas en modelos cualitativos se centran en la recopilacién de
datos mediante observaciones, relevando tendencias de uso y aplicaciones, o bitacoras
personales digitales para llevar a cabo un ejercicio de reflexién diaria que recopile formas,

intensidades y canales de los aprendizajes (Tabuenca et al., 2013).

Otras proponen descripciones interpretativas del campo prefijando dimensiones como la
usabilidad de los dispositivos, la usabilidad pedagdgica, la usabilidad de las interfaces para los

usuarios y la usabilidad del contenido educacional (Arjona Heredia y Gamiz Sanchez, 2013).

A modo de sintesis, se podria indicar que en el relevamiento realizado se destaca que los
nuevos dispositivos (con los soportes y lenguajes que conllevan) proyectan cambios en los
entornos educativos e impulsan la necesidad de indagar sus caracterizaciones y sus vinculos

con los procesos de alfabetizacién mediatica e informacional.
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3. Marco tedrico

"Caminando en linea recta, uno no puede llegar muy lejos"
El principito
Antoine de Saint-Exupéry

3.1. Caminante no hay camino, se hace tecno al andar

La tecnologia educativa: antecedentes conceptuales y epistemoldégicos

3.1.1. Las primeras concepciones y abordajes: instruccion e instrumentos

Al intentar buscar sus antecedentes, un breve recorrido por la tecnologia educativa sitia su
campo de conocimiento en los principios de la década de 1950. En sus origenes la disciplina se
vincula con las herramientas o técnicas para intentar dar una respuesta a la incorporacion de
medios y materiales para la ensefianza. Edith Litwin (2005), una de las mayores especialistas y
referentes en el campo, explica que la tecnologia educativa surge con fuerza en los Estados
Unidos, donde en sus origenes, se impregnd de una concepcién eficientista de la ensefianza y
de clara derivacidon conductista para las interpretaciones de los procesos de ensefanza y

aprendizaje.

Es asi como surgieron definiciones artefactuales, que sujetaban la tecnologia educativa a los
medios tecnoldgicos producidos para la educacidn; la autora sostiene los intentos de dar
respuestas totalizadoras a la problematica de la enseifanza; generd posteriormente una fuerte
controversia, respecto de su sentido y su valor, que ha atravesado el campo durante varias

décadas.

Indagando sobre éstas, Juan de Pablos Pons (2009) sostiene que la primera referencia
especifica no aparece en el ambito de la educacién sino en los cursos disefiados para
especialistas militares apoyados en instrumentos audiovisuales, impartidos durante la Segunda

Guerra Mundial:

Las primeras iniciativas tuvieron como resultado el disefio de cursos para la
formacién de especialistas, basados en el uso de medios audiovisuales
(fundamentalmente peliculas didacticas) y se realizaron en el ambito militar. Se

trataba de acortar la duracién de esos cursos, en un contexto bélico, sin que se
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perdiera su eficacia formativa. Su finalidad era entrenar a especialistas para
trabajar en las cadenas de montaje destinadas a la construccién de vehiculos,

aviones, material bélico, etc. (p. 97)

Asimismo, de Pablos Pons coincide con el planteo de Litwin y sostiene que las definiciones
artefactuales han generado influencias en las lineas de reflexién que han perdurado hasta la
actualidad. Estas ideas han fomentado un ilusionismo tecnoldgico que se fundamenta en la
idea de que la utilizacién de todo nuevo medio representa por si mismo una mejora y una
innovaciéon. El autor argumenta que durante mucho tiempo el término tecnologia se ha

relacionado y asociado explicitamente con las mdquinas y su funcionamiento.

En su constitucion, se puede rastrear la presencia de perspectivas de diferentes campos; en
otras palabras, desde varias trincheras se “apuntalaba” hacia una misma direccion. La
influencia del conductismo, la sociologia funcionalista, las primeras teorias sobre las
comunicaciones de masas, la teoria de la informacidn y los enfoques sistémicos, confluian en

visiones (simplicadas y reduccionistas) de refuerzos multiples.

El paradigma conductista se consolida en las primeras décadas del siglo XX. Desde sus inicios
sus bases estardn marcadas por el modelo cientifico empirista predominante, heredando sus
caracteristicas asociacionistas. De este ultimo concepto se derivaran los principios mas
importantes del conductismo: el anticonstructivismo, el reduccionismo y el elementalismo.
Influido por la teoria de los reflejos condicionados de Pavlov y por el conductismo de Watson,
Frederic Skinner’ crey6é que era posible explicar la conducta de los individuos como un

conjunto de respuestas fisiolégicas condicionadas por el entorno.

Es interesante destacar que paralelamente, entre las décadas del ‘30 y ‘40, en el ambito de la
comunicacion las ideas de la Mass Communicattion Research tienen una amplia aceptacion.
Las primeras reflexiones, desde la visidn socioldgica, retomaran la teoria conductista para leer
los medios masivos. Entre ellos, Harold Lasswell (1948) sostendra que los medios operan como

una inyeccion (estimulo) que genera una serie de respuestas (efectos) directos. La radio y la

? Burrhus Frederic Skinner: fue uno de los mayores referentes de la teoria conductista aplicada al ambito
de la ensefianza. Se interesd inicialmente por la biologia y el comportamiento animal, se gradué como
psicélogo y obtuvo su doctorado en 1931. En 1953, Skinner construyd su maquina de ensefiar en la que

aplicaria de forma automatica sus principios de aprendizaje a la ensefianza.
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televisién seran medios técnicos de circulaciéon simbdlica eficaz que podran moldear las

mentes de una audiencia pasiva y amorfa. (Lasswell, cit en Marafioti, 2005, p.143)

Asi, desde diferentes areas disciplinares, subyace una misma aspiracién, la modelizacién de los
comportamientos y pensamientos. En esta linea los programas educativos se definiran como
una serie de segmentos informativos progresivos. Frente a una secuencia estructurada de
contenidos, se analizaran con detalle los objetivos finales y se estableceran las conductas que
(a la larga) llevaran al logro de los mismos. Dos palabras parecen sintetizar estas ideas:

dosificacidn y segmentacion.

En este marco, Juana Maria Sancho Gil (2002) explica que el modelo de docente que
predomina esta vinculado a la imagen de un “técnico” que debe manejar y ajustar hdbilmente
los recursos e insumos educativos; mientras que el alumno serd un sujeto cuyo desempeiio y

aprendizaje escolar pueden ser arreglados desde el exterior.

Claramente, la autora argumenta que la desvinculacion entre los fines y los medios de
ensefianza redujeron el proceso de ensefianza y aprendizaje a la memorizacién de hechos de
escaso valor; empobrecieron la experiencia de aprendizaje del alumnado y abrieron paso a la

utilizacién de pruebas estandarizadas para evaluar sus aprendizajes (Sancho, 2002, p.127).

Al mismo tiempo sefiala que las contribuciones de la psicologia del aprendizaje y las teorias de
la comunicacién constituyen algunas de las bases iniciales para la tecnologia de la instruccién.
En el caso de la Tecnologia Educativa explica que, desde una vision tradicional, ha resultado
habitual vincularla con la utilizacién de instrumentos y medios con una finalidad pedagdgica;
sin embargo, esto ha resultado fundamental para marcar el nacimiento de la Tecnologia

Educativa como campo.

Luego, a mediados de la década del ‘60 comienzan a incorporarse los avances de la psicologia
cognitiva para analizar los medios desde los procesos cognitivos provocados. Manuel de la
Mata, Maria Jesus Cala, Mercedes Cubero y otros (2009) explican que la idea del origen social
de los procesos psicolégicos implica asumir que para poder entender al individuo se deben
comprender las relaciones sociales en las que se desarrolla: analizar sus actividades definidas

socio-histdricamente.
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Los autores retoman los desarrollos tedricos de Lev Vygotsky y argumentan que el desarrollo
psicolégico del individuo se deriva de su participacion en las actividades culturales,

convirtiéndose asi la historia sociocultural en motor del desarrollo humano:

Los artefactos modifican la accién humana formando amplias y complejas redes de
interconexiones. Esta cuestidn resulta de gran interés para analizar el papel de las
tecnologias (tecnologias audiovisuales, TIC) en la educacion por dos razones: el andlisis
del papel de las tecnologias en la educacién puede hacerse concibiéndolas como
artefactos que median las actividades educativas, posibilitando la aparicién de nuevos
sistemas de actividad en los que se introducen cambios con respecto a las formas
anteriores de las actividades educativas. En definitiva, la introduccion de nuevas
herramientas, de nuevos artefactos, modifica la actividad educativa (dentro y fuera del
aula). Al mismo tiempo, cuando hablamos de artefactos, en este caso de artefactos
relacionados con las nuevas tecnologias, no nos estamos refiriendo sélo a los
‘aparatos’. También las reglas de uso y los saberes, creencias e ideologias asociadas a
las nuevas tecnologias son artefactos que modifican la actividad educativa y deben,
por ello, ser objeto de nuestro analisis (Manuel de la Mata, M2 Jesus Cala, Mercedes

Cubero y otros, 2009, pp. 182-183).

Se explicita que las actividades cognoscitivas que tienen lugar dentro del aula no pueden
reducirse a cuestiones susceptibles de ser estudiadas exclusivamente desde el punto de vista

psicolégico, deben reinterpretarse a luz de un contexto mas amplio.

Por lo que también Mario Carretero (2009) afirma que en dicha situacién intervienen multiples
factores de tipo social y cultural que van mas alla del fendmeno estrictamente psicoldgico. El
autor releva la cuestién de los mecanismos de aprendizaje que tienen que ver con la
comprension y la motivacidn en el marco de los principios constructivistas y cognitivos de la

ensefanza.

Es ineludible plantear esta cuestidn en un momento en el que, en algunos ambitos
educativos, se ofrece una imagen demasiado facil y estereotipada del constructivismo.
Dicha imagen suele partir de la conviccién de la aplicacion de férmulas tipo “tomemos
los conocimientos previos del alumno, planteémosles conflictos cognitivos vy

modifiquémoslos” solucionara facilmente los problemas (Carretero, 2009, p.34).
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Desde esta perspectiva, la concepcidén de la educacién implica que el proceso de desarrollo
individual no es independiente o auténomo de los procesos socioculturales en general, ni de
los procesos educacionales en particular (Hernandez Rojas, 1998). Consecuentemente, el
alumno debe ser entendido como un ser social, producto y protagonista de las multiples
interacciones en las que se involucra a lo largo de su vida escolar y extraescolar. Esto se
fundamenta en la idea que los individuos no son meros productos del ambiente, ni un simple
resultado de sus disposiciones internas, por el contrario, son atravesados, condicionados y
posibilitados por estas construcciones que van produciéndose dia y dia como resultado de

ambos factores.

A fines del siglo XX, el educador y filésofo Gary Fenstermacher establecié un postulado sobre
la ensefianza que logrd diferenciarla claramente del aprendizaje. En esta concepcion
contemporanea de la ensefianza el planteo de Fenstermacher destaca que ensefiar y aprender
estan relacionados del mismo modo que correr una carrera y ganarla. Se ensefia para que otro
pueda aprender, no existiria ensefianza sin la presencia del otro; no obstante, la ensefianza no
garantiza el aprendizaje. Asi, explica que la existencia del aprendizaje depende de la
ensefianza, no deviene de éste como causa porque la relacion entre un término y otro no es de

causalidad, sino de dependencia ontoldgica (Fenstermacher, 1989).

Esta conceptualizacidn analitica permitié volver a interpretar los problemas de la
ensefianza, especialmente cuando los aprendizajes aparecen como no logrados pues la
ausencia de logro no supondria la ausencia de ensefianza. Al analizar las tareas que
realizan tanto docentes como estudiantes se perciben grandes diferencias entre ellas

(Necuzzi, 2018, p.22).

De esta forma, en el cruce de diversas perspectivas y hacia fines de la década ‘60 comienzan a
vislumbrarse dos caracterizaciones sobre la Tecnologia Educativa: una en sentido restringido,
otra en sentido amplio. La primera vinculada al empleo de las nuevas técnicas con la limitacién
artefactual; la segunda identificada con un conjunto de procedimientos, principios y logicas

para atender los problemas educativos (Maggio, 1995).

Para Edith Litwin (2005) la tecnologia educativa reemplazé los debates didacticos e intentd dar
una respuesta totalizadora a la problematica de la ensefianza. La autora considera que es asi

como se originaron y expandieron diversos enfoques:
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(...) artefactuales que sujetaban la tecnologia educativa a los medios tecnoldgicos
producidos para la educacién; anadlisis histdrico-criticos, que subrayaban las
limitaciones de su origen; y posturas (...) que desarrollaban proyectos pedagdgicos que
incluian medios con el objeto de generar posiciones de critica social y ayudar a los
procesos de emancipacién y de toma de conciencia de las desigualdades sociales y

politicas (p.3).

En las ultimas décadas, Juana Maria Sancho Gil (2009) afirma que el desarrollo sin precedentes
de las tecnologias digitales de la informacion y la comunicacién esta llevando a centrar una
buena parte del interés de los educadores en el potencial de sus aplicaciones para dar
respuesta a los desafios que hoy tiene planteados la educaciéon. En este contexto, los
especialistas de la educacidn y en especial los del area de Tecnologia Educativa, han redoblado
su interés por estos artefactos simbdlicos a los que se les viene otorgando un enorme poder
educativo. Dado el poder automultiplicador del discurso instituido por las TIC y su
omnipresencia en la sociedad, un desafio fundamental de las investigaciones y propuestas
tecnoldgicas consiste en no minimizar el conocimiento acumulado por el campo de estudio de
la Tecnologia Educativa, para no seguir cometiendo los mismos errores y no vaciar las

iniciativas de contenido educativo (Sancho Gil, cit en de Pablos Pons, 2009, p.62).

Esclarecer las finalidades y propdsitos de la educacion, las perspectivas adoptadas sobre cdmo
ocurre el aprendizaje, sobre las tareas de la ensefianza, los modos de llevarla adelante, entre
los principales, determinardn en buena medida tanto el proceso educativo como sus

resultados (Necuzzi, 2018, p.20).

-."-l’/ ‘ B o iy g, " | 0 Py /"[

|82 GBREN IAY
A A TR DN ATA LA WA/ TER



LI [ B L

3.1.2. Los debates sobre las TIC y las reconceptualizaciones en el ambito educativo
Los antecedentes y el conocimiento del campo disciplinar acumulado conducen a considerar
que las nuevas tecnologias no pueden ser valoradas como algo exterior a lo humano. Podria

decirse entonces que los vinculos sociales y educativos "son también" desde las tecnologias.

No obstante, uno de los mayores obstaculos que se presentan, es que a priori y en el aula, las
tecnologias se constituyen para el docente como un otro. Sin profundizar en el debate
filoséfico sobre el origen de la técnica, debe mencionarse que en los sentidos que atraviesan a
las prdacticas docentes existen dificultades y resistencias que parten desde dos lugares
concatenados: por un lado, se piensa que la técnica es “algo exterior” a la naturaleza humana;

y por el otro que existe algo que podria llamarse “naturaleza” humana.

Puntualizando sobre este desarrollo, David Buckingham (2008) sostiene que los debates
populares sobre el tema de Internet oscilan entre la celebracién y la paranoia. Si por un lado se
considera que esa tecnologia crea nuevas formas comunitarias, ofrece recursos para la
liberacion, permite la emancipacion y el desarrollo potencial; por el otro, se piensa que supone
un peligro para la privacidad, que crea nuevas formas de desigualdad y determinacién

tecnoldgica que conlleva riesgo fisicos, emocionales e intelectuales.

Buckingham (2008) explica que aquellos que exaltan la inclusidn tecnoldgica aducen razones
vinculadas con un discurso eficientista que refiere a las posibilidades liberadoras de

tecnologia. Los edutdtipos sostienen que “la tecnologia les da a los estudiantes la libertad de
seguir sus propios intereses individuales y elegir sus propios senderos de aprendizaje, al
tiempo que libera a los docentes de las tareas rutinarias de evaluacion y administracion, y les

permite relacionarse con los alumnos de una forma mas natural y auténtica” (p. 54).

Desde el otro polo, el autor releva diversos argumentos que se focalizan en los efectos
deshumanizantes que tendria la tecnologia. Los tecnofdbicos, consideran que las
computadoras promueven formas de racionalidad incorpdrea y mecanicista, restringiendo la
emocion, la imaginacion y la creatividad. Buckingham (2008) menciona que bajo este enfoque
la vida se somete a la soberania de la técnica y la tecnologia, y se considera que los medios o
medios de comunicacidén tienen sesgos inherentes que producen (de forma inevitable y

determinable) estilos particulares de pensamiento y aprendizaje.
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El autor concluye que, a pesar de presentar posturas opuestas, ambas miradas se basan en
distinciones similares entre la razén y la emocién, entre el aprendizaje auténtico y el artificial,
y entre la humanidad y la tecnologia. De esta manera, parecen dejar de lado la necesidad
imperiosa de reconocer que las computadoras y los medios digitales son tecnologias de
representacion: tecnologias sociales y culturales que no pueden ser consideradas meras

herramientas neutras para el aprendizaje.

En este sentido, al revisar los avances de las Ultimas décadas, Carina Lion (2006) considera que
la problematica de las tecnologias acarrea la necesidad de generar espacios de reflexién:
mucho se habla su incorporacidn y su impacto; poco se profundiza acerca de si se conciben

como medios o fines en si mismos.

Esto implica que lo que queda relegado, en los procesos de ensefianza y aprendizaje, son las

preguntas por la dimensién didactica.

Tanto las posturas optimistas como pesimistas conciben los efectos sociales de las
nuevas tecnologias de la informacidn como ‘posteriores’ al cambio cientifico y
tecnoldgico, y ocultan el hecho de que la propia opcion tecnoldgica es una opcion
social, que la dimensién social es constitutiva del hecho cientifico y tecnolégico. Su
accion o sus efectos se encuentran estrechamente vinculados con decisiones politicas
resultado de las relaciones sociales que las interjuegan desde factores del mercado de
trabajo externo e interno hasta las formas culturales del universo demografico y social
de la region donde se introducen las tecnologias. En este sentido, esta dicotomizacion
impide una mirada que dé cuenta de cuales son los mecanismos de poder (politico,
econdémico, social, comunicacional, etc) vinculados con la permanente incorporacion

de tecnologias en los procesos productivos actuales (Deleuze cit en Lion, 2006, p.55).

Lion (2006) destaca que las nuevas herramientas pueden invitar a revisar las practicas
docentes, no sbélo desde una mirada pedagdgica, sino también desde un enfoque politico,
social y econdmico. Las tecnologias no se constituyen por fuera de los sujetos; cambian a los
sujetos y al mismo tiempo se transforman en su utilizacion. Entonces, no se trata de una
relacidn simple, causal o directa sino de formas de apropiacién y reelaboracién que permiten

volver a pensar qué es la educacién y qué es el aprendizaje.

Cada vez mas, Internet y las nuevas pantallas son los contextos en los cuales se dan las

interacciones que combinan y entrecruzan las actividades de indagacién, comunicacién,
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construccion y expresion. Estos espacios también pueden ser incompletos, tergiversadores o
excluyentes, y en este sentido, ni mejores ni peores que cualquier otro espacio social (Burbules

y Callister, 2001, pp. 19 -20).

Esto no opaca la relevancia de su tratamiento (tal vez la magnifica por su complejidad) desde
el rol docente y el ambito educativo. Las perspectivas abordadas coinciden; una tecnologia no
es poderosa solo porque genera nuevos mecanismos de transmision o distribucién de la
comunicacion, sino porque al hacerlo modifica las condiciones de accesibilidad, las formas de
produccién y organizacion, los espacios de interaccidon y las representaciones simbdlicas de las

practicas cotidianas.

Gavriel Salomon (2000) explica que la tecnologia puede otorgar el acceso facil y rapido a la
informacidn, puede resolver problemas y conectar estudiantes en diferentes espacios y

tiempos; pero por si misma no puede transformar la informacién en conocimiento.

La tecnologia sola, como he tratado de mostrar y como todos sabemos, no es
sino un disparador, una oportunidad, algo de lo que se puede disponer; pero hay
una enorme diferencia entre lo que la tecnologia puede hacer, lo que en realidad
hace y lo que, a nuestros ojos, deberia hacer. Tenemos una bastante buena idea
de lo que la tecnologia es capaz de poner a nuestra disposicién. También nos
damos buena cuenta de la brecha entre lo que tenemos a disposicion y su
realizacion en la realidad. Lo que la tecnologia hace o deja de hacer en educacién
depende mucho menos de lo que puede hacer y mucho mas de lo que la
educacion le permite hacer. La brecha entre los dos se explica, en parte, por
factores tales como la paradoja tecnoldgica, el tecnocentrismo, la investigacion
mal guiada, etc. Estos son factores que evitan que el potencial de lo que podria

pasar realmente se transforme en realizado (pp. 7-8).

Hay multiples tecnologias que se utilizan habitualmente, integradas a la vida diaria y utilizadas
sin explicitar, sin hacer consciente en qué medida circunscriben las practicas educativas. En la
historia de la humanidad, tecnologias como la escritura, la imprenta, el teléfono, la radio, el
cine y la televisién han implicado cambios y rupturas profundas; no obstante, el ciclo de
introduccion, implementacidn y desarrollo de las TIC se esta llevando a cabo a mayor velocidad
que cualquier otra tecnologia previa y al igual que las tecnologias precedentes, no han sido

inicialmente creadas y disefiadas especificamente para los ambitos educativos. Aprender se
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acerca cada vez mds a producir y construir saberes, en cualquier momento y lugar, con el

alumno como protagonista y el docente como mediador y agente del cambio.

En consecuencia, podria afirmarse cdmo sostiene Litwin (2005) que los debates en torno de las
tecnologias permiten reconocer que se trata de herramientas y algo mas; constituyen un
entorno o area de expansion en el que pasan de ser soporte a dar cuenta de sus posibilidades
de utilizacién. Asi, el soporte que brinda la tecnologia puede reconocerse enmarcando una

propuesta, limitandola o expandiéndola.

Estos ejes colocan sobre el tablero la relevancia de articular una conceptualizacion de la
Tecnologia Educativa como:
Un campo de conocimiento donde encontramos un espacio especifico de
reflexion y teorizacién sobre la accidén educativa planificada en funcion de
contextos, caracterizada por su mediacidn; y un espacio de intervencién en el
qgue los medios y los procesos de comunicacion educativa se constituyen en

objeto de investigacién y aplicacién preferente (De Pablos, 1996, p. 102).

La Tecnologia Educativa posmoderna asume que los medios y tecnologias de la
informacién y comunicacién son objetos o herramientas culturales que los
individuos y grupos sociales reinterpretan y utilizan en funcion de sus propios

esquemas o parametros culturales (Area, 2004, p. 57).

Podria sostenerse como sefiala Mariana Maggio (1995) que el esfuerzo por definir y
reconceptualizar la Tecnologia Educativa cobra su verdadero sentido frente a la necesidad de
ensefiar esta disciplina. No se trata de una cuestidn semantica sino mas bien de analizar una
larga serie de rupturas, refutaciones, sustituciones de fundamentos tedricos, que han

implicado modificaciones sustanciales en el proyecto académico de la Tecnologia Educativa.

Estos procesos de inclusidén y articulacién no son sencillos, implican fuertes cambios en
relacion con la concepcién de conocimiento, sus modos de produccién, distribucidén vy
consumo. Pero ademas suponen la coexistencia de diferentes modelos de integracion de TIC
que apunten al potencial y riqueza pedagdgica de una ecologia de dispositivos donde las
tecnologias se utilicen no sélo como herramientas sino y sobre todo como un nuevo

ecosistema para el aprendizaje (Lugo, 2017, p.24).
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3.1.3. El horizonte didactico, los procesos de cambio e innovacion

La incorporacién tecnoldgica no puede desconocer que las tecnologias de la comunicacién
exigen ser analizadas como objeto de estudio y de construccién del conocimiento. Tampoco
puede negarse que la innovacién educativa a partir de las tecnologias de la informacién y la
comunicacion avanza, cambiando las percepciones, las valoraciones, los procesos educativos y

los roles de sus actores en si mismos.

El cambio no es un desempefio profesional aislado, posee un cardcter social y colaborativo. En
este sentido, la motivacion de estos apartados se encuentra en la posibilidad de abrir nuevas

lineas de debate para estimular la reflexion sobre las propias practicas.

Al pensar en la innovacion, el cambio y la incorporaciéon de las TIC pueden manifestarse
diferentes actitudes ya sean proactivas o reactivas, ya individuales, grupales o institucionales.
Jesus Domingo Segovia (2006) sostiene que para que acontezcan buenas practicas docentes,
ademads de macro y microcondiciones (estructurales, estratégicas, contextuales, entre otras)
son necesarias estructuras y funciones que apoyen su correcto desarrollo, desde nuevos roles

y visiones estratégicas.

Michael Fullan (2002) recopila una serie de enunciados para pensar en el concepto de cambio
en las instituciones educativas y seiiala que lo importante no se puede imponer por mandato;
el problema principal de la educacién no es la resistencia al cambio, sino la presencia de

demasiadas innovaciones impuestas o adoptadas sin espiritu critico, de forma superficial.

éPor qué es complejo el cambio? Tomemos cualquier politica o problema educativo y
hagamos una lista de todas las fuerzas que podrian figurar en la solucién y que habria
gue modificar para realizar un cambio productivo. Luego, afiadamos la idea de que los
factores imprevisibles son inevitables —la politica gubernamental cambia o se redefine
constantemente, los lideres clave abandonan, las personas de contacto importantes
son transferidas a otros puestos, nacen nuevos avances tecnoldgicos, la inmigracién
crece, la recesion reduce los recursos disponibles, un grave conflicto estalla, etcétera-.
Finalmente, no olvidemos que cada nueva variable que introduzcamos en la ecuacioén -
esos factores de ruido imprevisibles pero inevitables-produce otras muchas
ramificaciones, que, a su vez, provocan mas reacciones y asi sucesivamente (Fullan,

2002, p.33).
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El autor indica que el cambio es un viaje, no un proyecto establecido, y como tal esta cargado
de incertidumbre y emocién. En ese viaje los problemas son inevitables y no se
puede aprender sin ellos, pero al mismo tiempo, como todo viaje tiene un componente

inseparable: los sujetos que se aventuran en él.

Para Marta Libedinsky (2016) la innovacion es una tarea de transgresores, de quienes estan
convencidos que el orden habitual y rutinario de la enseflanza debe ser alterado por nuevas

formas de comunicacion didactica, por nuevas formas de entender y ejercer la ensefianza.

Define las innovaciones didacticas emergentes como aquellas propuestas de ensefanza
generadas por docentes de aula, caracterizada por la ruptura y oposicién con las practicas
vigentes consolidadas, profundamente ensambladas con el contenido curricular disciplinar,
que recuperan tradiciones y antecedentes que atienden tanto a los intereses culturales de los
docentes que las disefian y lideran, como a los intereses culturales de los estudiantes, y que se

implementan en un contexto, en un lugar y tiempo determinados (p. 58).

La autora explica que las innovaciones, desde el espacio y contexto aulico, interactian de
forma directa con los alumnos, estan ancladas de forma clara con los contenidos, se conectan
con el pasado y desde ahi interpelan con otros lentes al presente, son aceptadas y valoradas

en la interseccion de docentes y alumnos.

A veces las innovaciones educativas se identifican con las redes institucionales, otras con las
instituciones individuales o con fuertes figuras de directores o directoras; otras con grupos de
docentes que comparten la misma linea de pensamiento pedagdgico; y en ciertas ocasiones
también con un docente individual, con su nombre y apellido, poseedor de una pedagogia de

autor (Libedinsky, 2016, p.32).

Al abordar los desafios de la educacion en la cultura digital, Maria Teresa Lugo (2017) explica
que los sistemas escolares llevan ya cerca de tres décadas intentado hacerles un lugar a las
tecnologias en sus practicas cotidianas, menciona multiples factores que intervienen en el

proceso y afirma que no se trata sélo de incluir tecnologias.

Para la autora es necesario hacer foco en el corazén de la tarea, en la revisidon del qué y del
como se ensenia. No se trata sdlo de los nuevos contenidos a incluir, no se trata sélo de

ensefiar mejor ni de incluir tecnologia, sino de revisar también los marcos epistemoldgicos mas
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pertinentes para definir qué aprender, pero también en qué modelo se ensefianza. Es
repensar, reestructurar y redefinir el tridngulo diddactico para dar lugar a otros modos de

organizar la ensefanza (p.26).

Es claro que la mejor de las propuestas sin un eficiente marco organizacional va destinada al
fracaso, dado que el mismo abarca los procesos de planificacién, producciéon e
implementacidon. No obstante, como se ha sefialado, la mera incorporacion de la tecnologia no
es garantia ni del cambio, ni de la potencialidad de las practicas. Menos aun podra ser una
garantia real a la hora de establecer relaciones causales directas entre la utilizacidon de las TICy
la mejora de los aprendizajes. Es dificil determinar, en un proceso en desarrollo, qué es lo que

se ha ganado y perdido con las tecnologias digitales.

Al pensar en la innovacion, el cambio y la incorporacién de las TIC, Hada Juarez Jerez (2012)
puntualiza y manifiesta que pueden existir dos actitudes: “tomar la iniciativa” y “esperar y

r”; y dos modalidades de difusion: “la individual” del docente o “la institucional”.

La autora categoriza cuatro modelos. El primer modelo es aquel adoptado por las instituciones
que toman la iniciativa y deciden propiciar el cambio, desde arriba hacia abajo, y como tal la
institucion asume la decisién de implementar procesos educativos con uso de recursos
tecnoldgicos. El segundo modelo es cuando la innovacién va desde abajo hacia arriba, en otras
palabras, el docente es el innovador e inicia procesos de aplicacidn. El tercer modelo combina
los dos anteriores, en una articulacion de esfuerzos (institucionales y docentes). Y finalmente
el cuarto modelo refiere al escenario que puede denominarse como de “indiferencia”, dado
gue aun no se ha incorporado ni siquiera la idea de la innovacién tecnolédgica dentro de

las prioridades (Juarez Jerez, 2012, p.48).

A partir de estas lineas, podria sostenerse que los procesos de innovacién y cambio deben
contemplar necesariamente el desafio de abordar de forma reflexiva las nuevas formas de
produccién, recepcion y circulacién de los lenguajes y discursos que articulan los medios; y en
este sentido resulta ineludible el papel de la alfabetizacién mediatica (que expanda, amplie y

redefina la alfabetizacion digital).

Una paradoja fundamental del cambio sostenible es que requiere un cierto grado de
voluntarismo, combinado con altas expectativas que empujan el cambio hacia adelante. Steve

Munby y Michael Fullan (2016) denominan a este principio el cambio voluntario pero
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inevitable, para lo cual se necesitan lideres que no simplemente acepten el contexto, sino que

trabajen para cambiarlo.

Es crucial abordar la inclusion tecnoldgica en los escenarios educativos tanto desde los medios
tradicionales, como desde los emergentes. Ambos estdn entramados en todas las relaciones
sociales, arraigados en un escenario global que se caracteriza por la convergencia y los

procesos de hipermediacion.

3.2. Se alquila para sofiar, en realidad, era su Unico oficio

Las pantallas en la escuela y la comunicacién en el centro de la escena

3.2.1. Sociedad de la informacidn: consideraciones tecnoldgicas y socioeconémicas
A comienzos de la década del 70, coincidiendo con un periodo de profunda crisis econdmica,

la prensa estadounidense comienza a hablar de la “Revolucion Informatica”.

La informatica que hasta entonces habia estado reservada para usos militares, cientificos e
institucionales representaba una formidable herramienta para impulsar una restructuracién
del modelo de desarrollo industrial que la crisis habia puesto en cuestidn (...) En este contexto,
algunos tedricos sociales introducen la nocién de ‘Sociedad de la Informacién’ para describir el
modelo de sociedad basado en la preponderancia creciente que adquieren la informacién y el

conocimiento en la actividad econémica (Levis, 2000, p. 14).

Luego, a partir de la década del ‘80, se intensificaron una serie de transformaciones que
modificaron significativamente la mayoria de los aspectos de la vida de los seres humanos,
desde los modos de comunicarnos y de generar conocimiento, hasta las formas de producir y

consumir.

Una sociedad, ligada a modelos de poder verticalistas, concentrados, cerrados y estaticos,
comenzdé a ser invadida por otra que privilegia la construccién de lazos horizontales,

diseminados, abiertos, conectados y dindmicos.

Resulta innegable que los cambios técnicos y socioecondmicos ocurridos en las dos ultimas

décadas del siglo XX supusieron una completa redefinicién de los aspectos basicos de nuestra
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vida cotidiana, especialmente la manera en la que nos comunicamos con los otros. Por primera
vez en la historia es técnicamente posible que potencialmente todos los sujetos sean

temporalmente emisores y productores de mensajes.

Lo que caracteriza a esta ultima revoluciéon es el procesamiento del conocimiento, de la
informacidn y de la comunicaciéon. Manuel Castells (2005) indica que, aunque no solo se trata
del uso de los elementos sino del procesamiento de los mismos, su aplicacidon a aparatos de
generacién de conocimiento y procesamiento de la informaciéon/comunicacién, en un circulo

de retroalimentacidén acumulativa entre la innovacioén y sus usos.

El termino sociedad de la informacién destaca el papel de esta ultima en la sociedad.
Pero yo sostengo que la informacién, en su sentido mas amplio, es decir como
comunicacién del conocimiento, ha sido fundamental en todas las sociedades (...) en
contraste el termino informacional indica el atributo de una forma especifica de
organizacion social en la que la generacién, el procesamiento y la transmision de la
informacidn se convierten en las fuentes fundamentales de la productividad vy el
poder, debido a las nuevas condiciones tecnoldgicas que surgen en este periodo

histérico (Castells, 1997, p.47).

Para poder dar cuenta de las nuevas valorizaciones didacticas sobre la educacién en el marco
del fortalecimiento de la cultura digital, no puede obviarse que estamos en un momento de
transicion de la sociedad industrial hacia la sociedad informacional. En este pasaje, diversos
autores indican que se ha producido un debilitamiento del modelo de la cultura de masas, en
el que unos pocos controlaban de modo casi unilateral los espacios estratégicos de lo social

frente a una masa homogénea e indiferenciada.

En la politica, el espectaculo, la economia, los medios, el conocimiento y tantos otros ambitos
de poder, se empezd a dar paso a la fragmentacion de ese poder central en pequefios nodos
gue emergen en una estructura social en red (Castells, 2002) atravesada por practicas
participativas (Jenkins, 2009) y en la cual cada sujeto, en su rol de ciudadano, televidente,
lector o en sus distintas facetas de consumidor, participa, produce, comparte y opina en

contacto con otros.

A partir de la década del '90, estos cambios socioculturales, asociados a la emergencia de

tecnologia digital de facil acceso, implicaron también un cambio radical en la légica educativa;
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los procesos medidticos y la cultura digital impactan también en este ambito, generando

nuevos espacios y nuevas formas de acceder a los conocimientos.

En varios estudios de Castells y Hall (2001), se sefiala que la globalizacidn impacta no sdlo en el
ambito econdmico sino también en los vinculos entre tecnologia, sociedad y cultura,
resignificando las concepciones de tiempo y espacio, las formas de produccidn y de gestidn
comercial. Las redes virtuales se convierten en las nuevas formas de comunicacidn en las se

desarrollan las relaciones sociales que no escapan a la nueva cultura digital.

En este nuevo modelo de desarrollo informacional, la sociedad y las instituciones juegan un
papel decisivo porque la informatizacién y la globalizacién son dos procesos centrales de la
constitucién misma del modelo econdmico. Castells (2003) afirma que si no hay adopcién
exitosa del modelo de crecimiento que caracteriza la era de la informacién, no habra
capacidad econdmica para integrar en el desarrollo al conjunto de la poblacion.

Especificamente se refiere a las dificultades que atraviesa América Latina y explica:

La educacién es la principal inversién en la era de la informacién. Pero la reforma
educativa no consiste sélo mayor escolarizacién o en introducir Internet en las
escuelas. Pasa, por sobre todo por la formacidn de los formadores, tanto en método
pedagdgico como en conocimientos especializados y en familiaridad con las nuevas

herramientas tecnoldgicas (p.35).

Sobre este punto, Paula Florez (2017) indica que la aparicion de un nuevo paradigma
tecnoldgico en torno a las tecnologias de la informacién transforma nuestra cultura desde la
economia, la sociedad y el estado; pero también destaca que el nucleo de las transformaciones
esta dado por la nueva forma de organizar la produccién. Lo que caracteriza a las revoluciones
tecnoldgicas es su capacidad de penetracion en todos los dominios de la actividad humana,

determinando nuevos modos de producir.

En los ultimos diez afos, las oportunidades de acceso y conectividad, el abaratamiento y
ampliacion de la funcionalidad de los dispositivos, las politicas de estado, la atraccion y
fascinacion de los jévenes que se convierten en prosumidores, comienzan a impulsar la
entrada sostenida de las nuevas tecnologias de la comunicacion y la informacién (TIC) en

diversos ambitos educativos.
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Cabe mencionar, que una de las principales caracteristicas de la informacion es que (al
contrario de los que sucede con los bienes materiales) no desaparece ni se degrada después

de ser usada y su valor puede incrementarse (Levis, 2000, pp. 14-15).

Como se indicd, comienza a presenciarse un proceso de convergencia donde existen cada vez
menos diferencias en las funcionalidades que ofrecen los distintos dispositivos mdviles:
aquellos que por su reducido tamafio (de bolsillo) pueden ser facilmente transportados,
poseen una determinada autonomia de uso y posibilidades de conectividad a distintas redes o

aplicaciones.

En 2000 estalla Internet, cuatro afios después se lanza Facebook, y luego se inaugura la red de
microblogging Twitter. EI comercio de bienes virtuales, en algunas industrias como las del
entretenimiento, comienza a igualar y a superar la comercializacién de bienes reales. Se habla
entonces desde 2004 de la web 2.0, ya no con paginas estaticas sino una web orientada a la
interaccion, a las redes sociales. Google y YouTube son los principales buscadores a nivel
mundial; Facebook obtuvo 200 millones de usuarios en un afio, y hasta 2013 segun datos

periodisticos, poseia mas de 1.230 millones de usuarios activos conectados (Qualman, 2014).

Segun un estudio del Ministerio de Educaciéon de la Nacién, las nuevas tecnologias y los
avances en el mundo digital estan dando lugar a profundas transformaciones socioculturales
que afectan a las comunidades, a los individuos, a los gobiernos y a las industrias. La
informacidn que se produce y circula en la web, el crecimiento sostenido del nimero de
usuarios conectados y el modo en que todos los participantes se apropian de este universo
online, describe el escenario actual. La escuela, que ya hace tiempo disputa con los medios la
tarea de socializar a nifios y adolescentes, tiene que buscar nuevas estrategias frente a la
incesante multiplicacién tecnoldgica y su penetracién en todos los intersticios de la vida

cotidiana (Pini et al., 2012, p.5).

Esto lleva a mencionar que un innumerable conjunto de fendémenos, como la informatizacién
de gran parte de la vida laboral y extralaboral, el predominio del lenguaje visual, la mas difusa
separacion entre produccién y consumo, y entre lo global y lo local, tienen efectos al interior

de las comunidades, en particular en las jerarquias sociales y familiares. Si pensamos en las
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tecnologias de ayer y hoy, Pini et. al (2012) destaca que la incorporacién de las mismas ha

implicado un cambio en los consumos culturales®:

v El televisor ha abandonado la centralidad del hogar, la familia ha cambiado su
estructura y los consumos se han segmentado.

v La radio se consume en sus diferentes soportes: aparato portatil, en el auto, en la
computadora a través de Internet, en el equipo de musica o en el teléfono celular. Es
un consumo cada vez mas digital e individual que acompafia a cada integrante de la
familia.

v La telefonia celular surge como un nuevo consumo personal y personalizado. Con un
promedio global de casi dos teléfonos portatiles por hogar, es la tecnologia que
concentra hoy mas cantidad de medios de comunicacion y se ha transformado en el
dispositivo portatil por excelencia.

v/ El consumo personal del equipamiento tecnolégico supera notoriamente al familiar; la
mayoria de las tecnologias de la comunicacién que se encuentran en el hogar
pertenecen y son usados y apropiados por uno de los miembros de la familia.

v El lugar del descanso y la intimidad se ha poblado de una aparatologia insospechada
hace 20 afios. Las personas han trasladado al dormitorio muchas practicas que antes
se concentraban en los lugares comunes del hogar (comedor, living y aquellos lugares

destinados al trabajo o el estudio).

En lo que refiere al concepto de cultura, podria mencionarse que, de la misma forma que la
llegada de los medios de comunicacidon implicd la produccién de una cultura masiva que
redefinid el concepto de cultura dominante y popular; la explosion de los medios emergentes y
los dispositivos moviles traen consigo el concepto de que la cultura también “es digital” al

modificar las formas de interaccidn y socialibilizacién.

En el marco de la Sociedad Informacional, la tecnologia ya es algo que respiran muchos de los
docentes. Sobre la formacién del profesorado Gros Salvat y Silva Quiroz (2005) agregan
estamos en presencia de una paradoja que aun no puede desentramarse: se han producido

muy pocos cambios en cuanto a la estructura y la gestion de las estructuras educativas

Investigacidn sobre consumos culturales digitales del Ministerio de Educacién de la Nacién, en marco

del Programa Conectar igualdad.

RV T (LR S ), T |
AT A E T SRR ATA 1

-n--'
A LA

|
S
N



LI [ B L

mientras que la sociedad ha cambiado de forma rdpida y los nifios y adolescentes actuales por

tanto, ya necesitan otro tipo de formacién.

Juana Sancho (2006) afirma que la urgente proliferacién y facil acceso a las tecnologias
digitales de la informacion y la comunicacion ha propiciado la aparicién de nuevos discursos

entusiastas sobre la reduccién del gasto publico y el aumento de la calidad educativa.

En este sentido se pregunta hasta qué punto estos discursos se basan en evidencias que den
cuenta de todos los componentes del proceso educativo, hasta qué punto olvidan, minimizan
o esconden gastos que antes corrian a cargo de unos y ahora se desplazan hacia otros y hasta
qué punto dejan de tener en cuenta los costos sociales que los usuarios (docentes) han de

invertir para entender y sacar partido a las nuevas aplicaciones.

Estas ideas son pasadas por alto en los andlisis contextuales. Existen costos econdmicamente
visibles, de alto impacto presupuestario que son inmediatos y muy visibles; y costos
econdmicamente invisibles que dependen de cada institucion, cada docente y cada alumno,
por lo que son de menor impacto y visibilidad y por eso se diluyen (Miller, Sancho, Hernandez,

Gird, y Bosco, 2007).

Entre algunos de ellos se pueden destacar: capacitacién docente; tiempo de consulta,
seleccidn, preparacidon y produccion de materiales digitales; tiempo de preparacién de
presentaciones; digitalizacion de bibliografia y consignas; conexion y acceso domiciliario del
docente; conexién y acceso domiciliario de los alumnos; tiempo de conexién y dedicacién
personal para la recepcion, el seguimiento y la correccién de los trabajos; tiempo de conexién
y dedicacidn personal para gestidon de relaciones virtuales con los alumnos (envio de mails,
envio de consignas, atencion de consultas); extension de las jornadas laborales; y finalmente
soporte técnico para mantenimiento y actualizacién de equipos y software (Miiller et all.,

2007).

Los costos no visibles, de menor impacto, de menor presencia, los que son incalculables, los
que son imprecisos y los que no son concretos pasan a un segundo plano. La incorporacién
tecnoldgica, ocupa el protagonismo y muchas veces no se contemplan los otros factores que
también son necesarios para asegurar los procesos de cambio.

El nucleo del conflicto se intensifica alin mas, porque los profesores se han formado con una

cultura y una visiéon del significado de su profesion que ha cambiado y continda
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transformdndose a una escala y velocidad inigualable. De esta forma, la participacion y los
aspectos socioeconémicos de todos los actores del sistema educativo cobran mayor relevancia

a la hora de pensar en la inclusion de la tecnologia.

3.2.2 La cultura digital y las nuevas formas de comunicacion
A partir de lo mencionado en el anterior apartado, es importante destacar que desde los afios
‘90 el concepto de desplazamiento se convierte en el nuevo contexto de la comunicacién y a

futuro, tal vez, del aprendizaje.

La fascinacién por los medios emergentes, los dispositivos méviles y la tecnologia inaldmbrica
provocan una ruptura: son los sujetos los que deciden dénde y cudndo acceden a los
contenidos y establecen una comunicacién. A diferencia de los medios masivos tradicionales,

el acceso y el consumo coincidente con otros, es mas inusual (Vacas, 2010).

No puede negarse que la emergencia de entornos y medios digitales esta provocando cambios
importantes en el dmbito educativo. Las formas de transmitir las creencias y valores estan
atravesando un proceso de cambio en el que se hace presente un desplazamiento hacia

nuevas maneras de produccion y distribucién mediatizadas por los ordenadores.

Asimismo, al concepto de desplazamiento se le suma el concepto de convergencia; David
Bukingham (2008) sostiene que se esta percibiendo la fusion de tecnologias, formas y practicas
culturales que antes eran independientes, tanto en el punto de la produccién como en la

recepcion.

Sin duda, esta convergencia es en parte el resultado de los cambios operados en el terreno de
la tecnologia. El autor argumenta que la posibilidad de “digitalizar” toda una variedad de
formas diferentes de comunicacién (no sélo escritura, sino también imagenes visuales y en
movimiento, musica, sonido y habla) transforma la computadora en mucho mas que una
calculadora o una maquina de escribir con memoria: la convierte en un medio que permite
proporcionar y producir, no sélo textos escritos, sino una variedad de formatos y, como
resultado, la pantalla digital ha devenido punto focal de toda una variedad de opciones de

entretenimiento, informacién y comunicacién (Bukingham, 2008, p.110).
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Algunos autores ya no sélo hablan de medios: Lev Manovich (2012) explica que el meta-medio
de la computadora es simultdneamente un conjunto de diferentes medios y un sistema para
generar nuevas herramientas de medios y nuevos tipos de medios. En otras palabras, una
computadora puede ser usada para crear nuevas herramientas de trabajo con diferentes tipos

de medios existentes y crear otras que aun no han sido inventadas (pp. 30-33).

Por otro lado, Carlos Scolari (2008) redobla la apuesta y refiere tanto a los medios como al
proceso que los involucra. Sostiene que no podemos pensar a los hipermedios como si fueran
sélo un artificio tecnoldgico, porque son mds que meros instrumentos. Considera que las
tecnologias son sociales por los valores que imprimen a sus productos, por los procesos de
consumo que desatan y por las concatenaciones que establecen con otras tecnologias. Menos
o

aun, podra suponerse que la subjetividad “saldra

19).

sin ser alterada en estos procesos (pp. 14-

El autor aborda la metafora del ecosistema para comprender a la comunicacién como un
conjunto de intercambios, hibridaciones y mediaciones en un entorno donde confluyen
tecnologias, discursos y culturas. Sostiene que la hipermediacién es un proceso de
intercambio, produccién y consumo simbdlico que se desarrolla en un entorno caracterizado
por una gran cantidad de sujetos, medios y lenguajes interconectados tecnoldgicamente de

manera reticular entre si. *

El autor explica que las hipermediaciones no sélo refieren a una mayor cantidad de medios y
sujetos; sino a la trama de reenvios, hibridaciones y contaminaciones que la tecnologia digital,
al reducir todas las textualidades a una masa de bits, permite articular dentro del ecosistema
medidtico. Las hipermediaciones, en otras palabras, nos llevan a indagar en la emergencia de
nuevas configuraciones que van mas alld -por encima- de los medios tradicionales (Scolari,

2008, p.114).

* para construir el concepto de hipermediacion Scolari retoma el desarrollo teérico de Jesus Martin
Barbero quien en su acuiié el concepto de mediaciones para definir los lugares de interaccidn entre la
produccion y la recepcion. La postura de Barbero implica pasar de los medios a las mediaciones;
abandonar el mediacentrismo, correr del centro a los medios masivos para pensar en los procesos de

apropiacion y consumo medidtico de los sujetos.
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Los hipermedios, como los categoriza el autor, implican una capacidad de representar a los
demas medios, pero también la posibilidad de afiadirles nuevas propiedades y pensar en una
nueva concepcion de receptores que reciben mensajes y simultdneamente también toman

partido en la produccidn de contenidos.

Tanto la hipertextualidad, como la interactividad, la reticularidad, la digitalizacién o la

multimedialidad, son rasgos relevantes de las nuevas formas de comunicacion:

Cada uno de los conceptos esclarece algin aspecto del proceso: si el adjetivo es
hipertextual, realza la importancia de las estructuras textuales complejas, la
interactividad nos orienta hacia la navegacién dentro de las redes y al intercambio
entre usuarios dentro de un modelo participativo de muchos-a-muchos. Lo digital
como ya analizamos apunta a los reflectores del tipo de materialidad que subyace a las
nuevas formas de comunicacidn. (...) Finalmente, con multimedia nos referimos a la
convergencia de medios y lenguajes (...) Todas estas propiedades se manifiestan de
manera desigual dentro de los diferentes nichos que componen el ecosistema

mediatico (Scolari, 2008, pp. 110-111).

Sin digitalizaciéon no habria hipertexto ni interaccidén. Todo se reduce a una serie de bits que
puede manipularse, combinarse y entrelazarse para crear en diversos lenguajes, afirma el
autor. Al mismo tiempo la reticularidad se refiere a una red de usuarios interactuando entre si,

mediatizados por documentos compartidos y dispositivos de comunicaciéon multiple.

En palabras cotidianas, muchos se conectan con muchos. Esto se diferencia exponencialmente
del “uno-a-uno” (de la comunicacién bidireccional cara a cara) y potencialmente del “uno-a-
muchos” (de la comunicacién unidireccional por los medios tradicionales). Se habla de la
interactividad en cuanto todos los usuarios en esa red de reenvios pueden participar
efectivamente en simultdneo, traspasando el concepto de feedback de los medios

tradicionales.

En esta misma linea, Henry Jenkins (2008) agrega y concluye que a estas caracteristicas debe
anteponerse el concepto de convergencia que se expande permeando los fendmenos sociales

y culturales:
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Bienvenidos a la cultura de la convergencia, donde los viejos medios chocan con los
nuevos, donde los medios populares y los corporativos se entrecruzan, donde el poder
del productor mediatico y el poder del consumidor medidtico interaccionan de
maneras impredecibles. La cultura de la convergencia es el futuro, pero esta cobrando
forma en nuestros dias. Los consumidores seran mds poderosos en el seno de la
cultura de la convergencia, mas sélo si reconocen y emplean ese poder como

consumidores y ciudadanos, como participantes cabales en nuestra cultura. (p. 257)

Es importante destacar que para Jenkins este proceso va mas alld de los aparatos tecnoldgicos,
dado que la convergencia no sélo tiene lugar a través de la mediacion de los viejos y nuevos
dispositivos. La convergencia se produce también en los sujetos y en sus interacciones sociales
con otros. Y al pensar en los escenarios educativos, las tecnologias no pueden abordarse como

un simple agregado a la actividad escolar.

La inclusion de las tecnologias en las aulas puede revalorarse desde su potencialidad de
transformacion de los modos de produccion, circulacidon y recepcidon de los conocimientos.
Uno de los nuevos desafios que se plantean, con las nuevas formas de comunicacion, es el de
formar prosumidores que sean verdaderos protagonistas de nuestra cultura, ciudadanos
criticos y reflexivos acerca de la realidad que puedan interactuar con el medio y llegar a

modificarlo.
Como indica Alejandro Artopoulos:

La razén por la cual los sistemas educativos no han incorporado a las TIC de forma
plena todavia es una incognita. Se puede suponer que estd relacionada con la
disposicion de las poblaciones de docentes y directivos a hacer propios estos
dispositivos. Si bien existen avances en el equipamiento de las instituciones escolares y
las aplicaciones de administracion escolar, que una vez experimentadas son
rapidamente adoptadas, las experiencias han sido acotadas a los modelos pedagdgicos

en uso y el grado de innovacidn es bajo (Artopoulos, 2010, p.22).

Sin embargo, el autor también sefiala una pregunta que indica el centro del problema: épara
qué se deberia difundir la tecnologia en la educacién? Sostiene que hasta ahora, las voces que
han obtenido mayor consenso sobre el “para qué de la tecnologia” se han referido a la funcidn

operativa; y explica que en los ultimos cinco afios la difusion masiva de los teléfonos moviles y
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el uso de la web social han planteado un nuevo escenario para la introduccién de las

tecnologias en la educacion.

También considera que el uso de tecnologia responde ahora a la necesidad de la
comunicacion, los medios, la identidad y la construccién de la subjetividad social. Los expertos
hablan de las nuevas alfabetizaciones, alfabetizar para un nuevo entorno de medios
interactivos convergentes en un mundo colonizado por las pantallas grandes, medianas y

pequefias (Artopoulos, 2010).

Podria mencionarse que, desde estas perspectivas, concebir las practicas de ensefianza y
aprendizaje, mediadas por la tecnologia y por las nuevas formas de comunicacién, implica que
los sujetos de aprendizaje tienen la potencialidad de transformarse en productores y autores
de contenidos digitales. Los distintos medios y lenguajes digitales, la creacién de redes vy
comunidades virtuales de aprendizaje comienzan a promover el intercambio y la produccién

de contenidos gestionados y producidos por las comunidades educativas.

Por supuesto, esto requiere esfuerzos y cambios multiples: para las instituciones desde la
capacitacidn docente, acompafiamiento e inversidn tecnoldgica; para los mismos docentes
desde su formacion y en el proceso de seleccidén, produccion y articulacion de otros
dispositivos e hipermedios, que implican contenidos, lenguajes y hasta tiempos de dedicacién
diferentes; y para los alumnos desde el compromiso de abordar los nuevos entornos como
espacios de aprendizaje que los desafian a buscar, investigar, construir y producir

conocimientos.
Es por esto que, Jerome Morrissey (cit en Tedesco, 2007) sostiene que:

Involucrarse con los nuevos medios digitales es una actividad interactiva y
colaborativa. A lo largo del dia, muchos jovenes se conectan con sus amigos y
compafieros en sitios web de intercambio social y en blogs. Constantemente
intercambian y comparten ideas, puntos de vista e informacidn. Sus opiniones se
debaten, se ponen a prueba y se van ajustando hasta lograr el punto en el que se
alcanza un acuerdo. Los jévenes se han convertido en activos productores, editores y
publicadores de contenido digital en la Web y, a través de estas actividades, un

aprendizaje personalizado se abre paso de manera informal y permanente (pp. 83-84).
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El autor sostiene que el problema que enfrenta la educacién es encontrar formas de nivelar e
incorporar las numerosas competencias y metodologias para el aprendizaje basado en TIC que
los estudiantes pueden traer al aula. Un reto creciente para los docentes como facilitadores
del aprendizaje; porque el aprendizaje colaborativo no es un producto de las TIC, si bien las
mismas disponen de entornos que permiten propiciar nuevas formas de escritura, correcciény

difusion de las producciones comunicacionales.

Durante décadas, la existencia protagénica de los libros de texto en el aula se ha
correspondido con la “eficiencia” para proveer la transmision de contenidos, alcanzar los
objetivos curriculares y preparar examenes. Jerome Morrissey (cit. en Tedesco, 2007) sostiene
que por muchos motivos, esto puso el énfasis en la memorizacidon de la informacion y los

datos, que debian ser reproducidos y probados en el momento de la evaluacion.

Sin embargo, en la actual sociedad del conocimiento, los jovenes deben ser estudiantes a lo
largo de toda la vida. Para el autor esto implica que su formacién debe otorgar un énfasis
especial en la construccidon de competencias de orden superior: los estudiantes, orientados por
sus maestros, pueden convertirse en creadores de contenidos y productores de sus propios

libros de texto.

Al mismo tiempo, Cristébal Cobo y John Moravec (2011) explican que existe un
reconocimiento cada vez mayor de las posibilidades de Internet y las tecnologias de
informacién y comunicacién, que desempefian un papel cada vez mas importante en los
procesos de aprendizaje. En las cumbres de Ginebra y Tunez, las Naciones Unidas delinearon
las habilidades que deben priorizar los sistemas educativos en la emergente sociedad del
conocimiento; se sefialan: la resolucion de problemas y la capacidad de enfrentarse a
situaciones nuevas, el manejo de estrategias de resolucion, la capacidad de colaborar y auto-
aprender, el pensamiento critico, la destreza de bulsqueda, sintesis y comunicacién de la

informacion.

A pesar de las nuevas tendencias, las demandas y el alto grado de consensos; la velocidad de
los cambios en el ambito educativo ha tenido un ritmo diverso y paulatino. Tampoco debe
olvidarse, que la escuela, una institucién basada en los pilares de la comunicacidn oral y
escrita, aun no ha sabido explotar en su dambito los lenguajes y los componentes mediaticos
(audiovisual, sonoro y fotografico) que ahora también redoblan sus apuestas desde la
convergencia en los dispositivos digitales.
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3.2.3. Las practicas mediadas y los materiales educativos tecnoldgicos

La didactica como disciplina explica los procesos de ensefianza consecuentemente con las
finalidades educativas. En lo que refiere a la relevancia disciplinar, coincidiendo con el planteo
de Alicia Camilloni (2007), es importante destacar que, al preguntarse por los fines y los logros,
al pensar como traducirlos y cdmo armar secuencias de aprendizaje, y al indagar sobre el qué,
el por qué y el cédmo enseiar, no puede negarse que las respuestas efectivamente son

responsabilidad de la didactica.

La tecnologia educativa estd ligada muy estrechamente a la diddctica, pero se diferencia de
ella al abordar la incorporacion de medios y materiales. Edith Litwin (2005) explica que el
soporte que brinda la tecnologia es pasible, pues, de reconocerse como enmarcando una
propuesta, limitandola o expandiéndola segun el tipo de tratamiento que posibilita y la
manera de utilizacién por parte del docente para el desarrollo de las comprensiones. Desde
esa perspectiva, las tecnologias son herramientas y algo mas. Constituyen un entorno o area
de expansion en el que pasan de ser soporte a dar cuenta de sus posibilidades de utilizacién

(pp. 13-14).

De esta forma, la autora sostiene que la educacion debe apuntar a la eleccion de qué tipo de
proyectos generar a partir del uso de las tecnologias. El problema no es la herramienta sino la
herramienta en relacién con el contenido y con el proyecto que le da sentido. O sea, si se
concibe en un proyecto en el que tiene sentido la utilizacidn de la herramienta, ésta puede
potenciar la propuesta educativa o enmarcarla. Si es la herramienta la que se impone a un
contenido, con independencia del tratamiento que requiere ese contenido, puede aplastar al

contenido poniéndole la marca que tiene el soporte (Litwin, 2008).

Retomando a Litwin y otros autores, en clave contempordanea, se sostiene que el docente se
desplaza de la centralidad del proceso a ser un proveedor de los medios para que los
estudiantes puedan estructurar su propia y personal experiencia educativa. Esta
instrumentalidad material nos aleja de concepciones idealistas o inmanentistas que suponen
que el conocimiento ya estd contenido en los estudiantes tanto como aquellas que postulan
que el estudiante no posee absolutamente ningln saber y es el docente quién le da todo,

depositando el saber en su cabeza y en su cuerpo.

Efectivamente, ni los materiales tradicionales, ni las nuevas tecnologias de la comunicaciény la

informacidn, son neutros. Algunos facilitan o potencian y otros dificultan o restringen las
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practicas educativas. Incluso cuando mencionamos a las herramientas de produccién sociales
que son incluidas en las estrategias didacticas debemos tener muy presente que

simultdneamente se potencian ciertos aspectos y restringen otros.

En esta misma linea, Juana Sancho (2010) explica que del analisis de las practicas de uso de las
TIC en la enseifianza emergen dos grandes perspectivas que denomina la didactica

reproductiva y la diddctica creativa.

Mientras que en la perspectiva didactica reproductiva, tal como ocurre en los modelos de
ensefianza centrados en el docente, el verdadero protagonista y el que aprende (al recrear el
contenido de su materia y utilizar las TIC) es el docente y, en consecuencia, el estudiante se
mueve en el margen que le permite quien ha disefiado el material o la aplicacién, en la
perspectiva creativa, tal como sucede en los modelos de ensefanza centrados en el alumno, el
conocimiento y la evaluacién, tanto el profesorado como el alumnado son quiénes deciden el
tipo de tecnologias a utilizar para desarrollar los proyectos de investigacidon que articulen un
aprendizaje con sentido. En este segundo caso, Sancho (2010) considera que las TIC son un
recurso mas a explorar por docentes y estudiantes en un proceso que va mas alld de la

reproduccidon, memorizacion y aplicacién de los conocimientos dados.

Es por esto que, a partir de este planteo, propone realizar una serie de distinciones a la hora

de pronunciarse sobre el valor educativo del uso de las TIC:

v/ El soporte no es lo mismo que el contenido: no basta con decir los alumnos leen, ven,
interactuan, hay que comprender el sentido que esa lectura, vision o interaccion
puede tener en el proceso formativo.

v' No es lo mismo la actividad fisica que la intelectual: se puede estar en movimiento y
no hacer nada; se puede esta quieto y hacer mucho.

v Lo que hace el alumno no es lo que aprende:lo que el alumno aprende estd

relacionado con lo que hace, pero no necesariamente con el medio con el que lo hace.

v/ El conocimiento y las habilidades necesarias para la producciéon de un material de
ensefianza o un entorno de aprendizaje virtual no son los mismos que el conocimiento

y las habilidades necesarias para su utilizacién.

En consecuencia, Sancho (2010) sostiene que cualquier desarrollo tecnolédgico puede significar

una respuesta a determinados problemas, ampliar nuestras posibilidades de actuacién vy
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posibilitar la revisién de nuestras teorias y practicas. Las TIC no son una excepcién, por lo que
para los educadores pueden llegar a constituirse como un conjunto de herramientas caras
“para continuar haciendo practicamente lo mismo”, o en un recurso para el andlisis, la

evaluacion y la mejora de las propuestas educativas (p.8).

Sin embargo en los escenarios actuales las tecnologias de la informacién y la comunicacidn,
entramadas con la cultura y el conocimiento, generan posibilidades ricas y diversas para la
ensefianza poderosa. Maggio (2012) sostiene que la potencia pedagdgica de una u otra
propuesta no se encuentra atada al nivel de dotacién tecnolégica de un ambiente o
institucion, sino que depende de cuestiones mas centrales, tales como el sentido didactico con
que el docente incorpora la tecnologia a la practica de la ensefianza o el valor que ésta tiene

en la construccién de un campo disciplinar (p.25).

Ensefiar aprovechando estas enormes oportunidades implica pensar, especialmente en su
sentido didactico, por lo que la autora explica que el centro de la incorporacion de las TIC debe
hallarse un marco de creacion pedagdgica que remita a una de las caracteristicas

fundamentales de la ensefianza poderosa’: la formulacién original.

Si la sociedad cambia, el conocimiento se transforma cada vez mas rdpido, los ciudadanos son
sujetos cognitivos interpelados por su época y los entornos tecnolédgicos aparecen cada vez
mas imbricados en estos movimientos; entonces las propuestas pedagdgicas no pueden
permanecer cristalizadas. La clase de hoy no puede ser igual a la clase de mafiana. La creacidn
pedagdgica, formulada en tiempo presente, reconoce estos movimientos y los capta en lo que

construye (Maggio, 2012).

En este marco, es absolutamente indispensable superar la mentalidad tecnocratica y abordar
un enfoque mas relacional que contemple interrelacién y reconfiguracion de medios,

dispositivos, herramientas y fines.

Las nuevas tecnologias no son simples medios para seguir haciendo, aunque mejor y mds

rapido, lo que ya se hacia; ni simples innovaciones que permiten hacer cosas antes

> Para Maggio (2012) la ensefianza poderosa es aquella que da cuenta de un debate tedrico actual,
permite pensar al modo de la disciplina, mira en perspectiva, estd formulada en tiempo presente, ofrece

una estructura que en si es original, conmueve y perdura.
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inimaginables. Son artificios que modifican las percepciones que las personas tienen de si
mismas, de sus relaciones, del tiempo, de sus escenarios, del conocimiento, entre otros

aspectos (Burbules y Callister, 2001, pp. 28-29).

Es decir, como ya se ha mencionado, una tecnologia no es poderosa sélo porque genera
nuevos mecanismos de transmisién o distribucién de la comunicacidn, sino porque al hacerlo
modifica las relaciones y prdacticas existentes. Las tecnologias propician una oportunidad para
acompafar la construccién de nuevos modelos educativos en tanto sean incorporadas con
nuevos sentidos pedagdgicos y se las integre desde una perspectiva social. La importancia
estratégica que cobra una escuela capaz de un uso creativo y critico de los medios

audiovisuales y de las tecnologias de la informacidon y la comunicacién, es decisivo.

Las tareas de construccion de sentido constituyen el corazén de una didactica resignificada,
que incorpora los intereses de los estudiantes, pero también los de los docentes en la
propuesta, que utiliza las tecnologias por la pertinencia y potencia para desarrollar el

contenido y no por el enamoramiento que generan (Litwin en Necuzzi, 2018, p.34).

La eleccidn de los medios emergentes y los modos de incorporacidon predominantes responden
a factores tecnoldgicos, didacticos e institucionales. No obstante, la organizacion de
informacidn en Internet no estd ideada desde la perspectiva de la educacién ni de

disciplinas.

Desde este punto de vista, la red proporciona contenidos de forma muy diferente a como lo
hacen los libros de texto tradicionales. Internet incomoda a la autoridad del profesor en el aula
y exige, por parte de los alumnos, una actitud y unas habilidades diferentes para enfrentarse a
la informacion disponible. El profesor no puede prever con facilidad a qué cuestiones vy
problemas deberd responder cuando deja que sus alumnos utilicen la red para trabajar, ni
puede plantear actividades totalmente cerradas y controladas, a no ser que delimite mucho su
uso y los lugares que se pueden visitar (Momind J, Sigalés C y Meneses J, 2007, 61).

Jaume Martinez Bonafé sostiene (1998) que un material curricular no es sélo el soporte o
medio para la instruccion, es también, y fundamentalmente, un modo de concebir el
desarrollo del curriculum y el trabajo del aula. El material codifica la cultura seleccionada en el
curriculum y le da una forma pedagodgica. Lo que los estudiantes aprenden no es sélo la
informacidn que contiene el material curricular. EI material, en si mismo, es también un
mensaje.
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Asimismo, al hablar de las materialidades debe enunciarse una pregunta basica: équé es un

material educativo?

Silvina Caraballo y Susana Muraro (2013) definen a los materiales educativos como objetos,
dispositivos o herramientas que el docente selecciona como recurso didactico para que a
partir de las acciones que realizan los alumnos sobre ellos, elaboren los contenidos

disciplinares (p.1).

Al pensar en los materiales desde el ambito de la informatica educativa, no puede dejar de
mencionarse que al igual que cualquier otro material son mediadores instrumentales. Las
autoras explican que los materiales informaticos, en tanto mediadores instrumentales
educativos, implican una convergencia entre la organizacion didactica y un soporte tecnolégico

cuya eleccién y empleo se justifica por sus competencias, posibilidades y restricciones.

En este sentido, un material no especificamente disefiado para el ambito educativo también
puede transformarse al ser incluido en una secuencia diddactica. Algunos materiales operan
mas como mediadores instrumentales destinados a exponer, presentar o plantear los
contenidos de la disciplina; mientras que otros pueden operar como herramientas de
produccién que constituyen dispositivos que permiten generar y ampliar la variedad de

producciones escolares.

En palabras de Caraballo y Muraro (2013):

De la misma forma que el docente selecciona los contenidos, jerarquizandolos vy
secuenciandolos, también selecciona los materiales educativos, pues cada uno de ellos
provee de diferentes formas de mediacion del conocimiento. Es importante tener en
cuenta que un mismo material educativo puede tener funciones didacticas distintas
con solo varia las estrategias didacticas, de la misma forma en que una propuesta
didactica puede ser implementada empleando diferentes materiales educativos. Si
bien existe una relacién dialéctica entre la estrategia didactica y el material educativo
empleado, la intencionalidad del docente puede modificar esta relacién. El docente es

un recreador de los materiales educativos y los resignifica constantemente (p.2).

Las autoras indican que al seleccionar un material educativo no sélo se selecciona el contenido
o la estructura diddctica, también se seleccionan las caracteristicas del soporte que conllevan.

Sin embargo, a diferencia de otras tecnologias, el soporte informdatico posee una especificidad
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que lo diferencia: los sujetos se van apropiando tanto de la légica de los materiales como de la

I6gica de los conocimientos informaticos en el proceso mismo de interaccion.

Collins y Halverson (2010) explican que existen aspectos incompatibles entre la sociedad que
aprende con tecnologias y la sociedad que aprende exclusivamente con los medios
tradicionales de la escuela: el aprendizaje igual para todos frente a la posibilidad —y necesidad—
de personalizacién, la nocién del profesor como experto Unico y fuente clave de toda
informacidn valida y relevante, frente a la proliferacion de fuentes de informacidén diversas (cit.

en Castaneda y Adell, 2013, p.11).

En esta misma linea, Adell (2013) sostiene que a la creencia de que el conocimiento radica en
la cabeza de las personas se enfrenta la evidencia de que el conocimiento depende de recursos
externos con los que establecemos relaciones. Estamos en presencia de un cambio de
paradigma de trabajo, desde una pedagogia que cree en el aprendizaje por exposicidn a la
informacidn a una que pone el énfasis en aprender haciendo y, sobre todo, en aprender a

aprender para poder seguir aprendiendo a lo largo de toda la vida (pp.11-12).

Por otro lado, Castefieda y Adell (2013) sostienen que pensar los nuevos entornos digitales, al
servicio de los procesos de aprendizaje, implica que las tecnologias deben dejar su papel
meramente instrumental dentro el sistema educativo para evidenciar la necesidad de un
modelo radicalmente diferente. Los autores sostienen que debe ponerse el énfasis en facilitar
oportunidades de aprendizaje que puedan desarrollar competencias previstas; es decir que

debemos ensefiar a solucionar problemas, y no solo las soluciones de los problemas conocidos

(p.22).

Pero ¢qué son estos entornos? Podriamos decir que son ambientes o espacios formado por
variedad de dimensiones: humana, vincular, simbdlica, comunicacional, instrumental y
artefactual... entre otras posibles; que tienen un componente diferencial: su capacidad y

potencialidad para impulsar procesos de aprendizaje.
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3.3. No esta en ningun mapa, los lugares nuevos nunca lo estan

La comunicacion hipermediada: la enseiianza de los medios de comunicacion

3.2.1. Concepciones y posturas mas alla de alfabetizacion: digital, informacional, mediatica y
multimedia

En un contexto donde el conocimiento y la informacién juegan un papel central, el entorno de
la cultura digital se construye como un espacio de saberes multiples, descentrados del sistema
educativo, disperso y fragmentado. La escuela ya no es el Unico lugar de legitimacidn. Es el fin
de la era del saber, entendida como reproduccion mecanizada de los conocimientos; con ella
los expertos y los portavoces entran en crisis porque el saber es accesible, superabundante y

cercano.

En este marco, podria sostenerse que uno de los principales obstaculos que se delinean es la
creciente competencia de los nuevos medios como productores y distribuidores de
conocimientos que la escolaridad tradicionalmente monopolizaba, ya que se abre un
interrogante fundamental en torno a la capacidad de las instituciones de incorporar los nuevos

medios y lenguajes mas alla de la dimensidn técnica o instrumental.

Histdricamente, la visidn predominante que se ha estructurado en las instituciones educativas
con respecto a los medios de comunicacion masiva ha sido negativa: las instituciones ven
cuestionado su lugar de distribucién, su espacio de produccidon simbdlica y su prestigio
cultural, mientras que los medios masivos se posicionan como competidores por la producciéon
y distribucion de los conocimientos que las escuelas y universidades tradicionalmente

monopolizaban.

Con la llegada de los nuevos medios y las tecnologias de la informacidn y la comunicacion,
desde algunas perspectivas se profundizan las operaciones de descalificacion y son percibidos
como una amenaza que corrompe el lugar legitimo, tradicional y letrado, lugares invalidos

para la construccion del conocimiento.

En la actualidad las TIC no sélo transmiten informacién sino que también posibilitan la
expresion de ideas, cosmovisiones, valores, realidades y problemdticas sociales. Entonces, si se
asume como supuesto que, como individuos insertos en contextos sociales especificos, los

conocimientos se obtienen a través de experiencias de aprendizaje mediado; resulta
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imprescindible pensar sobre el modo en que las nuevas tecnologias se combinan con las

tecnologias de la escritura para hacer posibles nuevas formas de actividades educativas.

Desde otra perspectiva, y en uno de sus conocidos articulos “De lo analdgico a lo digital”,
Daniel Cassany (2000) introduce y problematiza el concepto de alfabetizacion digital, tratando
de abordar los impactos de la tecnologia en lo social, y en la escuela. El autor sostiene que hay
una necesidad ineludible de afiadir una nueva dimensién al concepto de alfabetizacién: la

digital.

De esta manera, distingue tres dmbitos concéntricos, la alfabetizacion tradicional, centrada en
la capacidad de usar la correspondencia habla-escritura; la alfabetizacién funcional, centrada
en las capacidades comunicativas de usar la lectura y la escritura de modo eficaz, y la
alfabetizacion digital, centrada en las capacidades especificas que impone el soporte digital en

el uso de la escritura.

Cassany (2000) considera que estamos asistiendo a una enésima expansién de la capacidad
comunicativa humana, la expansion del soporte digital del lenguaje como complemento o

sustituto del soporte analégico tradicional:

En apenas dos décadas (la primera computadora personal salté al mercado en 1982), los
sistemas de representacion y transmisién de informacion por digitos (soporte o entorno
digital) se han generalizado y hoy son tan habituales como los analdgicos, que
representan y transmiten datos con elementos fisicos, compuestos por dtomos: sea el
habla (voz, sonido, labios) o la escritura (papel, libro, maquina de escribir). (...) En los
paises mas desarrollados, la tecnologia digital ha sustituido de modo casi completo a la
analdgica en los ambitos de produccién del discurso escrito (correspondencia personal,
comercial y empresarial, textos académicos y cientificos, publicaciones editoriales) y su
transmisidn (correo electrénico, Internet); sélo en su recepcién sigue manteniéndose
vivo el soporte analdgico (papel, libro, revista), si bien también han aumentado los
formatos de comunicacidn on line hoy es incuestionable la supremacia de lo digital (pp.

4-5).

Las nuevas tecnologias, la cultura digital y las herramientas de produccién social de

lectoescritura, estdn cada vez mds presentes en la vida diaria de los jovenes y estdn cambiando
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la forma de comunicarnos. En definitiva, la llegada del entorno digital también esta

provocando cambios importantes en el dmbito educativo.

Para Cassany (2000) ensefiar a escribir hoy de ninguna manera puede ser igual a como era
hace tan solo treinta afios, cuando no existian computadoras personales, ni Internet ni emails,
y cuando lo mas sofisticado era una mdaquina eléctrica de escribir. Si se quiere que la didactica
de la escritura siga respondiendo a los usos sociales, externos a la escuela, y que el alumno
aprenda en el aula lo que necesita saber hacer en la comunidad, no podemos olvidar este

cambio tan trascendental (p. 11).

Segln un informe de investigacidn realizado por Landau, Serra y Gruschetsky (2007) para la
Direccién Nacional de Informacién y Evaluacién Educativa del Ministerio de Educacion de la
Nacidn, en las ultimas décadas, los nuevos estudios sobre la alfabetizaciéon (Street, 2003; Gee,
2003, entre otros) y los trabajos sobre los procesos de escritura en nuevos soportes (Cassany,
2006) han generado una serie de reconceptualizaciones acerca de las formas en que es

definido y analizado el proceso de alfabetizacion.

Entre ellas se destacan:

v La alfabetizacion digital se incluye en el dmbito de la alfabetizacion general,
entendida como los conocimientos y habilidades para el desarrollo pleno del
individuo en el medio social y laboral.

v La alfabetizacion deja de vincularse exclusivamente con las nociones basicas de
lectura, escritura y calculo. La comunicacion en las sociedades mediatizadas no se
reduce a los modos orales y escritos de la lengua, sino que incluye toda otra serie
de signos, como fotografias, diagramas, graficos, sonidos, movimientos corporales,
entre otros.

v la lectura y la escritura de textos verbales, iconicos o audiovisuales, ya no son
vistas como habilidades generales vacias de contenido. La comprensién de
distintos tipos de textos se vincula fuertemente con la practica social a la que este

texto este asociado.
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v La alfabetizacion es considerada como “multiple” porque se vincula con distintos
espacios de actuacién o ambitos semidticos. Se distinguen distintos tipos de

alfabetizaciones como la inicial, informacional y audiovisual, entre otras.

En esta linea, los autores sostienen que una definicién restringida vincula el concepto de
alfabetizacidn al dominio de las herramientas de procesamiento de textos, planillas de calculo

e Internet.

Landau, Serra y Gruschetsky (2007) explican que la distincidn entre nativos digitales® (los que
han crecido rodeados por el uso de las herramientas de la era digital) e inmigrantes digitales
(los no nacidos en el mundo digital), intenta dar cuenta de las modalidades de pensamiento

atravesadas por las gramaticas tecnoldgicas y los consumos mediaticos.

En este punto, los autores mencionan que si el interrogante es sobre “qué tiene que transmitir
la escuela si los nifos ya vienen alfabetizados”; la pregunta esta mal enunciada. Si la escuela
solo se centra en el “dominio” de las herramientas informaticas es probable que poco tenga
gue hacer en el campo de la alfabetizacidn digital. Por el contrario, si orienta sus sentidos hacia
el uso de la comunicacién, desde un abordaje analitico, productivo y reflexivo pueden

establecerse practicas revitalizadas.

En consecuencia, la alfabetizacion digital debe ser definida desde la complejidad: por un lado
incluye una diversidad de capacidades vinculadas al andlisis, al uso y a la produccién de
herramientas e informacidon en soportes digitales; y por el otro incorpora mdultiples
dimensiones, una instrumental vinculada al dominio de herramientas, una ética que se
relaciona con los usos publicos y privados de la informacién, y una social centrada en las
necesidades contextuales del acceso y la produccion de informaciéon (Landau, Serra vy

Gruschetsky, 2007).

® Los conceptos de nativos e inmigrantes digitales fueron acufiados y divulgados por Marc Prensky. Los
términos se popularizaron y fueron retomados por diversos autores. Entre ellos, Alejandro Piscitelli
explica que los nativos digitales aman la velocidad cuando de lidiar con la informacidon se trata. Les
encanta hacer varias cosas al mismo tiempo, y todos ellos son multitasking y en muchos casos
multimedia. Prefieren el universo grafico al textual. Eligen el acceso aleatorio e hipertextual en vez del
lineal. Funcionan mejor cuando operan en red y lo que mas aprecian es la gratificacién constante y las

recompensas permanentes (Piscitelli, 2005).
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Entonces, se habla de “alfabetizaciones” como un conjunto plural de practicas sociales en las
que la lectura, la escritura y la oralidad participan en diferentes formas. Podria pensarse en las
alfabetizaciones digitales y mediaticas como alfabetizaciones amplias, definidas desde la
apropiacién de una serie de practicas de lectura, escritura y produccién en los que los

individuos participan cuando utilizan tecnologias y medios.

En esta misma linea, Manuel Area Moreira (2012) sostiene que la cultura del siglo XXI es
multimodal y demanda la necesidad de que se incorporen nuevas alfabetizaciones al sistema
educativo. La cultura se expresa, produce y distribuye a través de multiples tipos de soportes
(papel, pantalla), mediante diversas tecnologias (libros, television, ordenadores, moviles,
Internet, DVD, entre otras) empleando distintos formatos y lenguajes representacionales

(texto escrito, graficos, lenguaje audiovisual, hipertextos, etc.).

En palabras del autor:

Alfabetizaciones centradas bien en la adquisicién de las competencias de producciéon y
analisis del lenguaje audiovisual, en el dominio del uso de los recursos y lenguajes
informaticos o en el desarrollo de habilidades de busqueda, seleccidén y reconstruccion
de la informacion. Por ello, muchos expertos han empezado a proponer nuevas
alfabetizaciones: alfabetizaciéon audiovisual, alfabetizacién digital, alfabetizacion

informacional y alfabetizacién mediatica, entre otras (...).

Cada tipo de alfabetismo centra su atencidon en un modo de representacion, de acceso y
uso de la informacidn codificada simbdlicamente. Aunque cada una de estas propuestas
tiene su razon de ser vy justificacion, todas ellas representan una forma parcial de la
complejidad de la comunicacién en nuestra cultura actual. La alfabetizacién debe ser un
aprendizaje multiple, global e integrado de las distintas formas y lenguajes de
representaciéon y de comunicacién -textuales, sonoras, icdnicas, audiovisuales,
hipertextuales, tridimensionales— mediante el uso de las diferentes tecnologias —
impresas, digitales o audiovisuales en distintos contextos y situaciones de interaccion

social— (Area Moreira, 2012, pp. 24-26).
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Otros autores, como Emilia Ferreiro (2012) consideran que toda nocidn de alfabetizacidon es
relativa a un espacio y tiempo determinado, y por esta razén no seria necesario hablar de

alfabetizacion digital, como si hubiera que adicionar algo a la alfabetizacién ya conocida.

Es la alfabetizacién que corresponde a este tiempo histérico, marcado por nuevas
tecnologias que permiten cdmo nunca antes, modos mas eficientes de produccién y
circulacidon de los textos. Hay nifios que estan aprendiendo a leer en la pantalla, al
mismo tiempo que intentan leer otros materiales impresos. Hay nifios que hacen sus
primeros intentos de escritura en la pantalla del celular. Ellos no le tienen miedo a la
tecnologia. Creen en un mundo de teclas y botones, comandos féciles de usar que
producen resultados misteriosos. Sin embargo, siguen enfrentado los mismos
problemas conceptuales que los nifios de las generaciones anteriores para

comprender el funcionamiento de las marcas escritas (pp. 262-263).

También considera que la lectura y escritura en la pantalla trae nuevos desafios. Afirma que las
nuevas tecnologias hacen estallar las practicas tradicionales de la alfabetizacion, y en ese
sentido las considera mds que bienvenidas ya que ponen de manifiesto que la “alfabetizacion
de pizarrén” es insuficiente y hace mas vigente que nunca que es preciso circular por

multiplicidad de tipos textuales.

Si bien lo expuesto intenta evidenciar que las tecnologias mediatizan los procesos de
ensefianza y aprendizaje (y sus relaciones subjetivas) suele pasarse por alto que a su vez las
tecnologias como herramientas son producto de una cultura determinada y los medios
masivos “re-presentan” el mundo. Las formas en que se seleccionan, jerarquizan y tematizan

los contenidos no son nunca ni neutrales, ni objetivas.

Marcando algunas diferencias con estas posturas David Buckingham (2005, 2008b) sostiene
que la alfabetizacion mediatica es tan importante para los jovenes como la alfabetizacién mas
tradicional que les capacita para leer la letra impresa. Plantea que la nueva brecha digital
consiste en la separacién que hay entre las practicas que los estudiantes realizan en la escuela
y las actividades que realizan en la casa o en otros ambitos extraescolares. Fuera de la escuela,
los alumnos viven saturados por los medios, con un acceso a estos cada vez mads
independiente y en el contexto de una cultura medidtica cada vez mas diversa y cada vez mds

comercial que muchos adultos encuentran dificil de comprender y de controlar (p.28).
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Por lo tanto para el autor es prioritario y necesario determinar qué necesitan saber los
estudiantes sobre esos medios que consumen: mas alld de cuestiones de habilidades técnicas
o funcionales, los nifios necesitan tener una forma de alfabetizacién critica que les permita
comprender cdmo se produce la informacion, cdmo circula y cémo se consume, y cdmo llega a

tener sentido.

Entonces, épor qué hablar especificamente de alfabetizacion mediatica? Porque en la
actualidad toda alfabetizacidn es inevitablemente multimediatica. Para Buckingham (2005) la
alfabetizacidn en medios refiere generalmente al desarrollo de una actitud critica sobre los
mensajes transmitidos por los medios de comunicacién de masas: la television, la radio y la

prensa grafica. Excede, abarca y expande el concepto de alfabetizacion digital.

El autor explica que usualmente se reduce la expresién alfabetizaciéon mediatica al
conocimiento, las habilidades y las competencias que se requieren para utilizar e interpretar
los medios. En consecuencia, se opone a pensar que alfabetizar en medios es una simple
alfabetizacion funcional, como podria ser la habilidad de descifrar las claves de un programa
de televisién o de una campafia publicitaria. No es un de juego de herramientas cognitivas que

capacita a las personas para comprender y utilizar los medios.

La educacién mediatica y la alfabetizacidn, como su resultado, es algo mas que una especie de
curso de entrenamiento o prueba de competencia en las habilidades relacionadas con los
medios. A falta de una designacidn mejor, la alfabetizacién mediatica es una forma de
alfabetizacion critica. El autor argumenta que exige analisis, evaluacion e interpretacion.
Supone la adquisicién de un metalenguaje e implica una comprensién amplia de los contextos
sociales, econdmicos e institucionales de comunicacidn, y cdmo estos afectan a las practicas

de los sujetos (Buckingham, 2005, p.73).

Estos desarrollos, también son retomados desde la especificidad comunicacional por Alfonso
Gutiérrez Martin (2003, 2012 y 2010) quien considera que el abuso de las expresiones
alfabetizacion digital, informatica y medidatica estd generando confusidn sobre los fines ultimos
de la formacién en medios y la educaciéon en materia de comunicacién frente a los nuevos

desafios multimediales.
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En el concepto global de alfabetizacion multimedia incluimos integradas las distintas
alfabetizaciones, los diversos contenidos (conceptuales, procedimentales vy
actitudinales) que se han considerado como basicos e imprescindibles para la
comunicacion y la representacidon de mensajes utilizando distintos lenguajes y medios.
La alfabetizacion multimedia no se afiade a la alfabetizacion verbal o a la audiovisual,
sino que las integra aportando caracteristicas propias de interpretaciéon y relacién con
el documento derivadas de la interactividad. Por una parte, se produce la
convergencia de lenguajes y medios y por otra se modifican sustancialmente los
contextos y condiciones de recepcion/inmersion. Esta alfabetizacién multimedia no
debe entenderse como la adquisicion descontextualizada de las destrezas y
conocimientos anteriormente citados que, una vez adquiridos, pueden utilizarse en la
interpretacion de la realidad. Mas bien entenderiamos la alfabetizacion multimedia
como un proceso que es parte integral de la interaccidén social a través de la cual el

individuo va desarrollando su personalidad (Gutiérrez Martin, 2010, p.179).

El autor considera que, aunque se ponga el énfasis en la creacién y produccion, no puede
disociarse la educacion para la recepcién critica. La valoracién y reflexion deben estar a favor
de la apropiacion de los medios por parte de los usuarios. Pensar que ser capaz de manejar
textos, sonidos y graficos es suficiente, seria equivalente a pensar en una lectura y escritura

mecanica, superficial y no comprensiva en la alfabetizacién tradicional.

Bajo estas premisas Gutiérrez Martin (2010) sefiala una serie de objetivos inmediatos para la

educacion desde los medios:

v’ Proporcionar el conocimiento de los lenguajes que conforman los documentos
multimedia interactivos y el modo en que se integran.

v’ Proporcionar el conocimiento y uso de los dispositivos y técnicas mas frecuentes de
procesamiento de la informacion.

v Proporcionar el conocimiento y propiciar la valoracién de las implicaciones sociales
y culturales de las nuevas tecnologias multimedia.

v’ Favorecer la actitud de receptores criticos y emisores responsables en contextos de

comunicacién democratica (pp. 77-78).
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En una linea mas integral, la UNESCO (2011) convocé a una serie de expertos para
confeccionar lo que denominaron, en uno de sus Ultimos documentos, el Curriculum AMI
(Alfabetizacién mediatica e Informacional) para profesores. Como se menciond en el segundo
apartado del estado del conocimiento sobre el tema, se relevan dos grandes tendencias

mundiales:

Por un lado, la alfabetizacién informacional enfatiza la importancia del acceso a la
informacién, la evaluacion y el uso ético de dicha informacién. Por otro lado,

alfabetizacion medidtica enfatiza la habilidad para entender las funciones de los
medios, evaluar cémo se desempefian aquellas funciones y comprometerse
racionalmente con los medios para la autoexpresion (...) Algunos consideran que la
alfabetizacion informacional es un campo de estudio mas amplio, del cual la
alfabetizacion mediatica forma parte, mientras que para otros, la alfabetizacion
informacional es solamente una parte de la alfabetizacion medidtica, la cual se ve

como un campo mas amplio (pp. 18-19).

En base a estos debates es que la UNESCO (2011) utiliza el término AMI con el fin de armonizar
las diferentes nociones y poder convergir. Desde este recorte considera que es decisivo
entender el papel de los medios y de la informacidn en la democracia; comprender el
contenido de los medios y sus usos; evaluar criticamente la informacion y las fuentes de
Informacidn; aplicar e integrar los formatos nuevos y tradicionales de los medios; situar y
comprender el valor del contexto; e interpretar el valor sociocultural del contenido de los

medios.

Al mismo tiempo el escenario global actual, caracterizado por el contexto de convergencia y
los procesos de hipermediacién ya mencionados, impulsa la revision de las nuevas
dimensiones de la alfabetizacion. Se requieren no sélo competencias y habilidades que
involucren a todos los lenguajes que se utilizan en las multiples pantallas que interactian de
forma exponencial. El desafio también es abordar de forma reflexiva y profunda las nuevas
formas de produccién, recepcién y circulaciéon de los lenguajes y discursos, que tanto los

medios como hipermedios articulan.
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En el marco del Programa Escuela y Medios del Ministerio de Educacion de la Argentina’,
Roxana Morduchowicz (2008) afirma que los jévenes de hoy son generacidn multimedia, no
sélo por la variada oferta de que disponen sino muy especialmente por el uso en simultdneo
que hacen de ella. Mientras ven TV hacen la tarea, escuchan musica, hablan por teléfono y
navegan por Internet. Para la autora, los medios no sélo se desplazan y no sélo convergen,
sino que se complementan, se superponen y se integran entre si. Sélo una minoria usa un
medio a la vez. Lejos de aislar a los jovenes los medios implican nuevas formas de

sociabilizacion (pp. 120 -121).

No obstante, en estas nuevas formas de subjetividad, el acceso simbdlico, es decir el
significado y uso del entorno mediatico, depende en gran medida del grado de conocimiento y

del nivel de criticidad que los jévenes ejerzan en sus practicas.

La falta de reflexion y criticidad respecto de Internet se refleja en la mayoria de los
chicos (70%) dice que “Internet tiene todo” y por ello encuentran alli todo lo que
buscan, sin discriminar el origen o la fuente de informacidn. (...) El nivel de reflexion
gue tienen los jovenes respecto de los medios y de las nuevas tecnologias es muy bajo
en todo el mundo. Esta limitacién no deberia sorprender si recordamos el escaso lugar
y papel que, segun los adolescentes desempefian los padres en relacién con ellos (sélo
el 15% considera que los padres saben mas que ellos sobre computacidn). El visionado
individual y solitario de la television tampoco contribuye al nivel de criticidad: en la
medida en que la television estd en su habitacién (para el 50% de los chicos de
mayores ingresos) los jovenes ven sus programas en soledad y tienen menor
posibilidad de hablar, discutirlos, analizarlos con adultos. En el caso de la
computadora, el uso individual es mayor aun ya que el 80% navega en soledad por

Internet (Morduchowicz 2008, pp. 114 -115).

En este punto, puede ser evidente que el grado de conocimiento instrumental posiblemente

aumenta con el uso del medio. Podria decirse que a mayor uso mejor manejo instrumental del

7 Estas afirmaciones surgen a partir de una investigacion realizada entre los afios 2006 y 2008 entre
3.300 jovenes de 11 a 17 afios en la Argentina en el marco del Programa Escuela y Medios del Ministerio
de Educacion. La investigacion tuvo alcance y representatividad a nivel nacional, fueron entrevistados
adolescentes de todas las capitales provinciales y de la Ciudad de Buenos Aires, y se tuvieron en cuenta

ciudades importantes en el caso de no ser capitales.
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medio. Lo que no es evidente, como se ha desarrollado en este apartado y es centro de interés
para todos los tedricos vinculados con la educacién mediatica, es la actitud reflexiva y critica

que los jovenes pueden adoptar o no respecto de los consumos y los usos.

En uno de sus ultimos proyectos Scolari (2018) continla elevando la apuesta conceptual y
sostiene que el alfabetismo transmedia parte de una lectura diferente de la realidad de los
adolescentes, la cual amplia y complementa los postulados del alfabetismo medidtico con

otras preguntas de investigacidn y propuestas de intervencion (p.4).

En el marco de una investigacion que abarcé a diversos paises®, el autor argumenta que este
tipo de alfabetismo se focaliza en las practicas de los jovenes prosumidores. ¢Qué hacen con

los medios en el contexto de las nuevas culturas colaborativas?

Dentro de los resultados se destaca que la distribucion de las competencias transmedia entre

los adolescentes no es regular ni esta equilibrada; Scolari (2018) remarca que:

Algunas de las competencias detectadas son muy marginales y tan sélo las han
desarrollado un pufiado de adolescentes (por ejemplo, las competencias relacionadas
con ideologia y valores), mientras que otras son mucho mas comunes (por ejemplo, las

competencias de produccién de contenidos) (p.10).

Esto significa que dentro de un aula podria haber mayor probabilidad de tener adolescentes
con un gran nivel de competencias productivas y una menor de tener joévenes con
competencias relacionadas con la ideologia y la ética. Las conclusiones resultan interesantes
para considerar las necesidades de los nuevos alfabetismos y al mismo tiempo se alinean con

las tendencias indicadas por Roxana Morduchowicz (2008) para la Argentina.

® Las dos principales preguntas que se formularon en el proyecto Transmedia Literacy fueron: {Qué
estdn haciendo los adolescentes con los medios? éCOmo aprendieron a hacer esas cosas? Para
responder a estas dos preguntas se disefid una estrategia metodoldgica que involucré a mas de 50
investigadores de 10 instituciones en 8 paises. La investigacion comenzd el 1 de abril de 2015 y finalizé
el 31 de marzo de 2018. Espaia (coord.), Australia, Colombia, Finlandia, Italia, Portugal, Reino Unido y

Uruguay.
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3.3.2. Las hipermediaciones y las narrativas transmedia

En el apartado 3.2.2 sobre la cultura digital y las nuevas formas de comunicacién se refirié a los
cambios que auspiciaban los nuevos soportes y la convergencia de lenguajes. Alli se indicé que
la comunicacion hipermediatica estaba inserta en un nuevo ecosistema mediatico que trae
incorporado nuevos sujetos: los usuarios, los sujetos activos y emprendedores. Ya sea como

productor o como consumidor la l6gica subyacente es la de la interaccidn.

hablar de hipermediacion no se refiere a un producto en si, sino a los procesos de
intercambio, produccién y consumo simbdlico que se desarrollan en un entorno caracterizado
por una gran cantidad de sujetos, medios y lenguajes interconectados tecnoldgicamente de

manera reticular entre si (Scolari, 2008, pp. 113-114).

Incluso, dird el autor, hasta en las formas mads bdsicas de navegacidon estd presente la
interconexidn y la produccion de informacién por parte del usuario que el sistema recupera,

procesa, y utiliza para enriquecer la experiencia de otros navegantes.

El proceso cambia, y el producto cambia. Las hipermediaciones se caracterizan por generar
metaproductos que combinan los lenguajes y medios tradicionales dentro de un formato
interactivo. La hipertextualidad, la multimedialidad y la interactividad son algunos de los

rasgos distintivos de esta produccion (Scolari, 2008, p. 287).

La digitalizacion, ademas de facilitar la manipulacién de los contenidos, favorece la integracion
de todas las pantallas al permitir que un mismo contenido multimedia tenga la posibilidad de

aparecer en cualquiera de ellas.

Resulta interesante pensar que, al mismo tiempo, esta idea de hipermediacién complejiza el
concepto mismo de materiales. Por eso, desde el ambito comunicacional se postula el
concepto de dispositivo, en tanto soporte (o materialidad) con caracteristicas especificas y un
sentido, que su vez, no sera auténomo sino producido en la generacidn, circulacién y

recepcion discursiva.

De esta manera, Cruder (2013) explica que esta nocion es producto de una operacién analitica
que nos permite observar las técnicas y medios en sus relaciones, para abordar y analizar el

funcionamiento discursivo atendiendo a las distancias variables en el proceso de configuracién
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de sentido. La autora sostiene, retomando el desarrollo tedrico de Oscar Traversa (1997,

2001)°, que la articulacién particular entre una técnica y un medio configura un dispositivo.

En relacion con este punto, algunos estudios recopilados por Litwin, Maggio y Lipsman (2004)
destacan la importancia de la narrativa en la enseianza, sefialando que las explicaciones sobre
nuestros origenes y creencias nos llegan en forma de relatos, cuentos e historias. No sélo nos
atrapa el contenido de esas historias sino su modo narrativo de enmarcarse. El problema es
gue la tradicion escolar ha relegado a las artes narrativas a una “forma” decorativa y no a una

propuesta organizativa de enseianza.

¢Qué caracteristicas deberian tenerse en cuenta al momento de pensar en las nuevas
propuestas didacticas? Mariana Maggio (2018) destaca dos aspectos que pueden vincularse.
Por un lado, que el tiempo es abordado como un objeto complejo e incluye reconstrucciones
hacia adelante y atras, simulaciones, anticipaciones, suspensiones y paralelismos; y por el otro,
que la hibridacién de géneros y tramas narrativas, en los términos de clase, podrian pensarse
como un sovacamiento a la hegemonia de la explicacién docente y de la secuencia lineal

progresiva (pp. 57-58).

La autora considera que la didactica clasica no favorece los modos de construccidn del
conocimiento contemporaneo. Tampoco alcanza con acceder a los dispositivos tecnoldgicos y
sostiene que recrear las nuevas practicas de ensefianza y aprendizaje exige comprender

profundamente otras formas narrativas.

La realidad indica que hoy gran parte de los docentes esta siguiendo el mismo texto,
presentacién o guia de trabajos practicos en un camino de via Unica por el que ya casi
nadie quiere circular. (...) Hoy deberiamos hacer formas alteradas (...) la linealidad no
alcanza para tratarlo o entenderlo todo, o al menos no para hacerlo de un modo

profundo (Maggio, 2018, pp. 64-65).

° Este acercamiento a la materialidad define al “dispositivo”, como un conjunto de restricciones y
posibilidades constructivas, que modelan el intercambio discursivo mas alla del “cara a cara”; y como un
soporte con caracter constructivo que es mas que sélo una técnica: “entonces una técnica (un medio si,
pero sélo en una variante) que se despliega a través de multiples articulaciones, tanto de procedimiento

como sociales y textuales.” (Traversa, 2001).
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Desarrollar la capacidad de “ficcionalizar” implica fomentar la capacidad de imaginar
escenarios, hacer presente lo ausente, prever situaciones y hasta construir hipdtesis. Esta
habilidad para construir relatos y comprenderlos es clave en la conformacién de la cultura que

cohesiona y estructura la vida de los sujetos.

Desde el ambito comunicacional, Carlos Scolari (2011, 2013) menciona que el cambio en las
practicas educativas no consiste en “dejar de contar” sino en modificar el dispositivo
comunicativo y pasar a una enunciacidn colectiva a cargo de todos los participantes de los
procesos de ensefianza y de aprendizaje. El autor aborda el concepto de narrativa transmedia
y explica que el mismo fue introducido por Henry Jenkins en un articulo publicado en enero de
2003. El autor explica que, si bien los humanos siempre han contado historias, las narrativas
transmedia son un concepto que se revive al calor de las inclusiones tecnoldgicas. Menciona
que si hace algunos afios todos hablaban de multimedia e interactividad, ahora las palabras

clave parecen ser “convergencia y transmedia”.

Pero équé es una narrativa transmedia? Son historias contadas a través de multiples medios.
Una forma narrativa que se expande a través de diferentes lenguajes (grafico, sonoro,
audiovisual, multimedial, etc.) y medios (diarios, revistas, libros, cine, television, videojuegos,

internet, etc.).

De esta manera, Scolari sostiene que

Se trata de un relato que se cuenta a través de multiples medios y plataformas. La
narrativa comienza en un cémic, continta en una serie televisiva de dibujos animados,
se expande en forma de largometraje y termina (itermina?) incorporando nuevas
aventuras interactivas en los videojuegos (...) Pero las narrativas transmedia también
se caracterizan por otro componente: una parte de los receptores no se limita a
consumir el producto cultural, sino que se embarca en la tarea de ampliar el mundo

narrativo con nuevas piezas textuales (pp.16-17).

Algunas caracteristicas de las narrativas seguin Scolari (2013) y Jenkins (2008):

v La historia se desarrolla o divide en diferentes plataformas para formar un relato
coherente
v No es solo usar diversos medios como canales de difusidn; se trata de hacer crecer

y expandir una historia
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v/ Se compone de piezas de la narrativa expresadas en diferentes medios
v Los usuarios juegan un papel decisivo en el desarrollo del relato

v El contenido debe distribuirse al menos en 3 plataformas

v El contenido es original y Unico para cada plataforma

v  El contenido muestra una visidn Unica del mundo narrativo

En consecuencia, las narrativas transmedia no son simplemente una adaptacién de un
lenguaje pasando por dispositivos diversos (por ejemplo, del libro al cine, de los diarios a los
blogs, de la televisidn a internet) sino que se compone de una estrategia compleja que

desarrolla un mundo narrativo que abarca diferentes medios y lenguajes.

Un mapeo rapido del nuevo ecosistema medidtico deberia también llevarnos a hablar
de las transformaciones de las estéticas audiovisuales (donde reina la fragmentacion y
la aceleracién), la creciente complejidad de las narrativas (énuestros abuelos hubieran
entendido Lost/Perdidos o Pulp Fiction?) o los efectos colaterales de un medio sobre
otro (los diarios se asemejan cada vez mas a una pagina web impresa, la television y el

cine simulan la interactividad de los videojuegos, etc.) (Scolari, 2011, p.7).

La convergencia entre educacidon, comunicacidn y tecnologia se esta produciendo a ritmos
variables, pero es un proceso irreversible y de escala global, segin ambos autores. Es
necesario que los alumnos puedan crear sus propios contenidos en todos los medios vy
lenguajes posibles, el multi-alfabetismo también debe incluir la capacidad de analizar

criticamente las producciones transmedia.

3.3.3. El lenguaje en las producciones hipermediales

¢A qué refiere la idea de hipermedialidad? Segun lo especificado en los apartados anteriores,
los sujetos conviven con una diversidad mediatica complementaria, los medios atraviesan las
practicas de los jovenes en los cuales se posiciona la tendencia de consumos culturales cada
vez mas individuales, segmentados y personalizados. Los medios se han extendido en el

espacio, pero también en el tiempo (de consumo) a lo largo del dia.

En un primer nivel, sobre el desarrollo contextual, incorporar el concepto de hipermedialidad
refiere a concebir el sistema de medios como un ecosistema y como un entorno mediatico

para superar la idea de que cada medio funciona por separado.
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Los medios de comunicacidn estan naturalizados en la vida de los jovenes. La distincion entre
medios nuevos y medios tradicionales no tiene, para los chicos de hoy, ningin sentido. Son los
adultos quienes perciben las rupturas tecnoldgicas. Los nifios y jovenes se mueven en un
universo de dinamismo, de fragmentacidn, de inmediatez, de continua estimulacién donde

todo es simultaneo (Morduchowicz 2008, p.27).

En un segundo nivel, sobre el desarrollo de los contenidos, la produccién en los medios esta
atravesada por la hipermedialidad en tanto los contenidos de todos los medios ofrecen alguna
combinacion multimedia y participativa. Centrados en algin canal (ya sea grafico, visual,
fotografico, audiovisual) complementan el material refiriendo a mas contenidos en algun otro

y asi profundizan la informacién en cascada (Orihuela, 2002; Fundacion Noble, 2016).

Segun Silvia Bacher (2009) las pantallas, los libros, las pizarras son caminos posibles,
complementarios, para que las nuevas generaciones dispongan los lenguajes para inventar
mundos mejores que aquellos que los adultos construimos hasta ahora. Tanto el soporte
grafico como el digital o el audiovisual, clasicos o modernos, pueden convertirse en nuevos

escenarios para la expresién de las voces de los jévenes, la palabray el didlogo.

Incorporar materiales, reemplazar lo analdgico por lo digital, cambiar pizarrones por pantallas,
no resolverd el problema de producir nuevas experiencias de escolarizacién sino se
contemplan las caracteristicas y potencialidades especificas de los nuevos dispositivos y

lenguajes.

Refiriendo al proceso de conocimiento y comprension, el lenguaje es un medio para que las
personas piensen y aprendan conjuntamente, cada nueva generacion utiliza el lenguaje para
compartir, discutir y definir sus nuevas experiencias. Siguiendo a Vigotsky, la mejora de la
comprension es una realizacién conjunta, social y comunicativa; el lenguaje habilita el
aprendizaje de los estudiantes a través de la conversacion y el didlogo en el contexto del aula'y
esta conversacion puede darse con el docente o entre los estudiantes; asimismo la
conversacién generada por la actividad fuerza a los estudiantes a revisar y extender su marco

conceptual (Necuzzi, 2018, p.31).

Retomando las conceptualizaciones abordadas sobre la alfabetizacién mediatica y multimedia,
podria mencionarse que frente a los procesos de inclusidon tecnoldgica hay un gran desafio:

ensefiar otras formas de ser usuarios, consumidores y productores de la tecnologia y de los
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medios de comunicacion de masas; y producir discursos (textos, fotografias, peliculas,
pinturas, paginas web, blogs, aplicaciones) que estimulen y desarrollen esas capacidades de

forma simultanea.

No se habla de un lenguaje, sino de multiples lenguajes y multiplicidades del formato. En este
punto, es importante volver a destacar que, en el contexto de la Sociedad de la Informacién,
las generaciones actuales no usan un lenguaje uniforme ni univoco, ni unisensorial ni
unidireccional. El lenguaje en las producciones hipermediales se compone por una
multiplicidad de elementos (sonoros, graficos, audiovisuales, fotograficos e hipertextuales) en
una multiplicidad de formatos digitales y comunicacionales (videos, tutoriales, murales,
videoclips, musica, peliculas, series, programas, mails, chats, juegos, avisos, historias y
publicaciones fotograficas, audiovisuales, sonoras e hipertextuales... sélo por nombrar

algunas) con una multiplicidad de formas de compartir, conversar, visibilizar y consumir.

Cada vez mas, en las sociedades democraticas, la capacidad para expresarse en multiples
lenguajes, el conocimiento de cdmo funcionan los medios, la capacidad de produccién vy
decodificacién critica de la informacidn (entre otros contenidos) es lo que permite ejercer y

potenciar a los sujetos en el ejercicio de sus derechos.

Cuanto mas critico sean los usuarios, mds exigentes serdn al momento de evaluar la calidad de
los mensajes y las coberturas periodisticas. Es altamente probable que los usuarios busquen y
evaluen la calidad informativa si comprenden que la informacidn no es sélo un producto de los
medios sino un derecho del ciudadano que puede sintetizarse como el derecho a recibir,

difundir e investigar (Fundacién Noble, 2017).

Lo que deberia indagarse es cdmo, por qué, hasta qué punto, y en qué condiciones las TIC
pueden llegar a expandir las practicas educativas en las que se incorporan. Diversos autores y
expertos coinciden en sefalar que en la actualidad la nueva frontera se evidencia por la
capacidad de los estudiantes para realizar operaciones complejas: moverse en distintas

plataformas y aprovechar al maximo las posibilidades que ofrece la cultura digital.

En este sentido, Inés Dussel (2011) plantea que la brecha hoy se produce entre los usos mas
pobres y restringidos, y los mas ricos y relevantes; ya no es suficiente con dotar a las

instituciones con computadoras o con acceso a Internet, es necesario trabajar en la formacién
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docente y en la formulacidon de nuevas practicas que permitan hacer usos mdas complejos de

los medios digitales.

Podrian pensarse en muchos efectos colaterales. Uno de los grandes logros de la web es la
facilidad con que los individuos pueden acceder a informacién y al intercambio, pero con ello

viene aparejado el fendmeno de la desinformacién por sobresaturacién informativa.

Coincidiendo con este planteo, Roberto Aparici (2010) sostiene que la brecha digital no es sdlo
el acceso a Internet; es también no adaptarse a las modalidades multimodales y participativas
que se van disefiando dindmicamente en su arquitectura. Considera que muchos jévenes
pueden quedar excluidos sino se adecuan al ritmo de cambios y adaptaciones constantes que
caracterizan a las tecnologias colaborativas. Las tecnologias favorecen la participacion vy

excluyen al resto.

Para el autor, el contexto digital que estamos viviendo, al compararlo con otros medios, es alin
muy primitivo y podria decirse que estamos en los inicios de su lenguaje y gramatica. Los
medios han cambiado, ya no sélo realizan construcciones y representaciones de la realidad,
sino que ademas las interpretan. Las audiencias se desdoblan en publicos y productores desde
You Tube (entre otras plataformas); y la convergencia tecnoldgica impulsa la integracion de

lenguajes creando nuevas formas hibridas de produccién (Aparici, 2010).

En esta misma linea, Gutiérrez Martin (2010) menciona que, por una parte, se produce la
convergencia de los lenguajes y medios (como ya se ha desarrollado), y por otra se modifican

sustantivamente los contextos, circunstancias y condiciones de recepcion/inmersion.

La incapacidad de enfrentarse criticamente a distintos tipos de mensajes en distintas
condiciones de produccion y recepcion determinard los analfabetos del tercer milenio. La
creacion de documentos multimedia supone un conocimiento de los distintos lenguajes
necesarios para poder codificar y decodificar las producciones hipermediales, interpretar

criticamente los mensajes y conocer su forma de crear significados.

Conocer las caracteristicas exclusivas de cada medio tiene una importancia
significativa como método introductorio y de aproximacidn a la tematica multimedial,
pero tanto o mas imprescindible es reflexionar acerca de las cuestiones que participan

en la convergencia de dos o mas cddigos simbdlicos para ejercitar la integracion
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multimodal. En el procedimiento para la didactica integral del multimedia, estas

asociaciones se interpretan como la articulaciéon coordinada de sus posibilidades al

servicio de un determinado contenido, objetivo o recurso didactico, disefiado a fin de

facilitar el proceso de enseifanza y de aprendizaje; y no como el resultado de una

sumatoria de signos aislados o inconexos (Aceituno, 2017, p.87).

Desde el dmbito educativo-comunicacional, el abordaje de un texto medidtico puede realizarse

en tres instancias u operaciones secuenciadas que en la practica pueden ocurrir de forma

simultanea. Los niveles de lectura permiten aproximarnos a cualquier recurso didactico

proveniente de los medios y el analisis puede profundizarse segun los lenguajes, las

intenciones comunicativas y los contextos de produccién y de reconocimiento.

4

Exploracién: Es un primer acercamiento a los textos. En efecto, es posible
acercarse, rodear, asomarse a un texto, y hacer suposiciones sobre su
contenido. Generalmente, la lectura exploratoria se relaciona con los

elementos paratextuales.

Comprensién: Implica una busqueda por la profundidad y se define como la
habilidad que consiste en procesar y comprender el sentido completo de un
texto. La comprensidn o interpretacion de un texto se apoya en los
conocimientos previos del lector que, a su vez, interactdan con la hipdtesis de
lectura que se hayan postulado en la lectura exploratoria, entre otros procesos

cognitivos.

Reflexidn critica: Al cubrir la exploracién y la comprension, la operacion critica
refiere al nivel de lectura en el que el lector no sélo comprende el contenido
del texto, sino que evalia y conforma sus opiniones. El lector que lee
criticamente analiza valores y estereotipos presentes en los textos. Ademas,
plantea suposiciones sobre la intencion de quien lo produjo, toma una
posicidon frente al escrito y es capaz de argumentar sobre las ideas del texto

leido (Fundacidn Noble, 2017).

Sobre estos ultimos puntos, en términos generales, Marcelo Aceituno (2017) sostiene que uno

de los problemas para el trabajo educativo con contenidos hipermedia, es de indole

comunicacional y didactica y no tecnoldgica. Sostiene que la dificultad para concretar la
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realizacion de materiales diddcticos eficaces radica en la ausencia de un plan efectivo de

alfabetizacion multimodal en nuestro sistema educativo.

El autor considera que mas alld de se estimule el uso de las TIC, estas acciones pueden quedar
limitadas a promover el aprendizaje de programas de software. No siempre se profundiza en
las claves comunicacionales del hipermedia, sus potencialidades didacticas y las distintas
alternativas de integracién multimodal. Las producciones hipermediales se caracterizan por
una integracién continula, utilizan hipervinculos y asociaciones reciprocas entre multiples
formatos de informacidon que posibilitan un tipo de interactividad exploratoria flexible y

multilineal.

Por lo general, explica Aceituno (2017), los profesores o expertos en contenidos no desarrollan
una practica efectiva en la guionizacidon del aprendizaje que contemple la incorporacion de
diversos cddigos simbdlicos operando en una modulacién continua con el texto escrito, y en

los hipermedias el texto debe compartir su protagonismo con esos otros lenguajes (pp. 82-86).

Estas afirmaciones estdn en concordancia con lo desarrollado en los dos ultimos apartados.
Incluir y dominar la utilizacidon tecnoldgica no tiene el mayor sentido si las propuestas no
impulsan y ejecutan prdcticas educativas que permitan la adquisicidn de un conocimiento
profundo de los cddigos comunicacionales que se involucran en ellas, de forma simultanea y

convergente.
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4. Aspectos metodoldgicos

4.1 Todo tiene un método... sélo falta saber encontrarlo.

Dimensidn de la estrategia general

Segln Patricia Sarlé (2003) en algin momento “un aspecto de la realidad que hasta el
momento parecia comun a otros, es mirado de otra manera y esta mirada mas cuidadosa que
se hace, una y otra vez sobre ese hecho, tiene por objeto poder explicarlo y comprenderlo mas

alla de sus limites particulares” (p.2).

La autora explica que los investigadores suelen hablar de la investigacion como un proceso que
supone la realizacidon de una “serie continua de operaciones” que se interpenetran y que no
estan separadas por limites rigidos. Si bien en el proceso se reconocen varias etapas que
generalmente se ubican en una determinada forma, las mismas son flexibles. Asi, el
cumplimiento de lo planificado requiere avances y retrocesos, se reformulan los problemas
estrechando el campo a estudiar, se redefinen los conceptos o se amplia la perspectiva del
problema a medida que se profundiza en el conocimiento de la realidad y campo abordado

(Sarlé, 2003).

Segun Rigal y Sirvent (2006) cada decision metodoldgica, cada eleccidon que el investigador
realiza en la cotidianeidad supone un énfasis y una dialéctica entre los términos de cada uno
de los ejes que conforman los siguientes pares ldgicos: deduccion - induccién, verificacidn -
generacidn de teoria, explicacién - comprensidn, objetividad - subjetividad, contemplacién -

emancipacion.

Los autores remarcan la relacién dialéctica entre los términos de cada eje a lo largo de los
momentos de una investigacién y explican que estos extremos pueden ubicarse en una
relacidn constante, por lo que no hablan de compartimentos estancos entre los extremos, sino
de un cierto énfasis que ayuda a perfilar los posicionamientos basicos de cada modo de hacer
ciencia de lo social. A partir de aqui, sefialan tres modos de operar: el modo verificativo, modo

de generacidn conceptual y modo participativo (Rigal y Sirvent, 2006).
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Para los autores estos modos tampoco son dicotdmicos y no pueden asociarse el modo
verificativo con la investigacién cuantitativa y el modo de generacién conceptual con la

investigacion cualitativa en términos absolutos o reduccionistas.

En lo que refiere a una de las decisiones iniciales de esta investigacién, se adscribe a uno de los

modos para orientar y perfilar los lineamientos bdsicos. En palabras de Rigal y Sirvent (2006):

El modo de generacién conceptual se asienta en la dimension epistemoldgica del
paradigma hermenéutico. (...) La tradicién hermenéutica en ciencias sociales sostiene,
en oposicion al positivismo, la especificidad del mundo de lo social. Asume su
naturaleza como propia y distinta a la de los objetos fisicos y naturales. El hecho social
es concebido como una estructura de significados que se nutre y construye en las
situaciones de interaccidon social productoras de sentido. Se opone al monismo
metodolégico y defiende la necesidad de una metodologia propia para estudiar los
fendmenos sociales. Busca una aproximacion comprensiva de los hechos singulares en
su peculiaridad e insercién sociohistérica y no leyes de validez universal de caracter

causal (pp. 15-16).

Entonces, los autores sostienen que el modo de generacion conceptual refiere a la centralidad
de los procedimientos de construccién de categorias que dan cuenta de la descripcidn y
comprension del hecho social investigado. Los resultados buscados no pretenden ser
generalizables estadisticamente, sino fértiles conceptualmente para describir, valorar e

interpretar los casos de estudio que podrian ser transferibles a otros casos.

La investigacién estard enfocada en la indagacidn, reconocimiento y andlisis de casos de
inclusién tecnoldgica en las aulas de los tramos de especializacion de bachilleratos en
Comunicacion. Se espera que las respuestas a las preguntas que problematizan el objeto
permitan identificar, describir y analizar las particularidades de diversos escenarios de

educacion en medios.

De esta manera predominara el proceso descriptivo, que focalizara en los casos en si mismos y
en sus correlaciones, como fendémenos significativos en contextos acotados. Bajo esta mirada,
no habra busqueda generalizadora, ni representativa. En cambio, se incorporara la perspectiva

de los actores (sus propuestas, sus valoraciones) para la realizacidén de una investigacion de

-.n--'n"‘ TN KM N m--n--'
A e

- e ll
1 AY YA/ TE l.? NTRRAZAIA A / Ana



LI [ B L

tipo descriptiva-cualitativa, considerando los lineamientos del modo de generacion

conceptual.

En este marco, también se focaliza en el estudio de casos que busca el detalle de la interaccién
con sus contextos. Se analiza la particularidad y la complejidad de un caso singular para llegar
a comprender su actividad en circunstancias importantes; se destacan las diferencias sutiles, la
secuencia de los acontecimientos en su contexto y la globalidad de las situaciones; exige una
interaccion entre lo tedrico y la observacidn directa, detallando reflexiones criticas (Stake,

1998; Cifuentes Gil, 2014).

Para Yin (1994) el estudio de caso consiste en una descripcion y analisis detallados de unidades
sociales o entidades educativas Unicas. Stake (1998) afirma que es el estudio de Ia
particularidad y de la complejidad de un caso singular lo que permite llegar a comprender su

actividad en circunstancias concretas.
Stake distingue tres categorias en los estudios de casos:

1) el estudio intrinseco del caso refiere a la situacion que viene dada y se impone. El
objetivo del estudio no procura aportar a la comprension de un problema general,
hay un interés intrinseco en el caso particular que se recorta por si mismo en el
contexto;

2) el estudio instrumental del caso refiere a la investigacién de un caso que tiene
como objetivo aportar a la comprension de una situacién general, estudidandolo en
profundidad para llegar a generalizaciones que aporten comprensién a la situacion
general;

3) el estudio colectivo del caso refiere a disefios de investigacidn que consideran el
estudio de varias situaciones en las que en coordinacién se atiende el problema

aportando a la comprensién general del mismo (Stake, 1987, p.16).

Se trabajard con la linea de casos instrumentales, considerando que la particularidad mas
destacada de este método es el estudio intensivo de una serie de situaciones. Segun la
Universidad Auténoma de Madrid se pueden sefialar algunas ventajas del uso socioeducativo
del estudio de casos, entre ellas: pueden ser una manera de profundizar en un proceso de

investigacion a partir de unos primeros datos analizados; es apropiada para investigaciones a
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pequefia escala, en un marco limitado de tiempo, espacio y recursos (Barrio del Castillo, et al.,

2017).

Al trazar las estrategias metodoldgicas, no puede dejar de mencionarse que hay dos
consideraciones criticas (Sautu, 2005; Sarlé, 2004; Sirvent, 2003; Goetz y LeCompte, 1988) que
se realizan en este tipo de elecciones. La primera refiere a que los resultados obtenidos
mediante este tipo de recoleccidén pueden conducir a andlisis sesgados. La segunda, refiere a la
generalizacién de los resultados obtenidos a partir de un nuimero limitados de casos

estudiados responden a una muestra representativa.

Sobre la primera consideracidon se han tomado los recaudos necesarios para explicitar las
intencionalidades vy justificar la eleccion de cada uno de los casos respondiendo a una serie de
criterios. De la misma forma, el sesgo del investigador radica desde el inicio en el fendmeno a
estudiar, la eleccién del marco tedrico, la delimitacién y jerarquizacién de las distintas fuentes

y su posterior referenciacion en el analisis de las producciones.

Es dificil poder hablar de la distancia 6ptima; sélo podemos afirmar que empieza a
manifestarse la existencia de un distanciamiento adecuado cuando el sujeto llegar a formularle
preguntas al objeto, comienza a desnaturalizarlo, a pensar en su transformacién (Sirvent,
2003). Desde el momento en que hay un sujeto involucrado, todo se aparta de la idea del
investigador objetivo. Sin embargo, la clarificacion del proceso y la rigurosidad de

categorias de analisis para el abordaje de las producciones de los alumnos pueden dotar de

mayor fiabilidad al trabajo.

Sobre la segunda consideracion critica podria indicarse que el proceso de recoleccidon se ajusta
correctamente cuando, desde él, se aboca a la ilustracidn, representacion, expansién, andlisis
o generalizacidon desde un marco tedrico construido con rigurosidad para cumplir una serie de
objetivos que responden a la posible transferencia de categorias a otros casos (como se
explicd con anterioridad). Por lo tanto, el trabajo de campo se aleja de la mera enumeracién
de frecuencias de una muestra o grupo de sujetos que respondan a los datos estadisticos. En
este caso la confiablidad estaria dada por la consistencia tedrica y la descripcidon profunda de

los datos observables (en producciones y documentos).
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4.2 Lo esencial es no perder la orientacién

Proceso de recoleccion de datos y producciones

La investigadora estd implicada desde varios aspectos: es docente de nivel medio, dicta clases
en bachilleratos especializados en Comunicacion y posee formacion, tanto de grado y
posgrado, disciplinar y pedagdgica especifica, en el area disciplinar de la Comunicacion Social.

La misma estd presente y ejecuta el proceso de recoleccion de datos.

El disefio contemplé un universo acotado de escuelas de nivel medio de gestion privada,
pertenecientes al ambito de CABA. El proceso de recoleccién se circunscribié mediante una
muestra intencional, por referato de escuelas y docentes usando la estrategia de seleccién por
redes o bola de nieve (Goetz y Lecompte, 1988, p.98). Dado que el tipo docente necesario era
muy especifico, por su pertinencia disciplinar comunicacional y su predisposicién

predominante hacia la inclusidn tecnoldgica en sus practicas se utilizé un muestreo en cadena.

En esta estrategia se parte de un sujeto clave y experto. Luego se le solicita que identifique a
otras personas que tengan rasgos de interés similares. Cada sujeto también puede designar a
otro posible, con los rasgos necesarios, como proximo sujeto hasta obtener el nimero

suficiente de casos.

Bajo estos lineamientos, se contactaron varios sujetos claves (SC) que por su especificidad,
caracteristicas y desempefio académico/profesional pudieran referir a otros sujetos que se
transformaran en posibles casos de analisis. La busqueda iniciéd con la seleccién y acceso a
cinco sujetos clave vinculados al @mbito educativo, a las Ciencias de la Comunicacién y a la

Tecnologia Educativa:

SC1- Directivo y docente de nivel medio especializado en Comunicacion y Medios.

SC2- Coordinadora del Programa “Los medios de Comunicacién en la Educacion” de la
Fundacién Noble.

SC3- Docente y coordinadora de nivel medio especializada en Comunicacion vy
Educacion.

SC4- Directiva del Programa UBA XXI, especializada en Diddactica y Tecnologia
Educativa.

SC5- Directivo de nivel medio especializado en Informdtica y Programacion.
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Se les pidié a los SC que recomendaran o sugirieran posibles docentes que se desempeiiaran
en escuelas de nivel medio que tuvieran como eleccién curricular el Bachillerato en
Comunicacion, que estuvieran dotadas de un equipamiento tecnolégico institucional de base

(netbooks, tablets y/o gabinete) y que cumplieran con las siguientes caracteristicas:

v Desempefio en asignaturas del tramo de especializacién del bachillerato en
Comunicacion.

v Predisposicién para la incorporacidon de tecnologias en sus clases y practicas de
ensefanza.

v Registro digital de documentos y trabajos practicos que pudieran ser compartidos y
analizados.

v/ Docentes con formacién docente y/o profesional en el dmbito de las Ciencias de la

Comunicacién.

De estas primeras recomendaciones se contactaron a diferentes docentes posibles (DP) y 5 de
ellos se convirtieron en los docentes de andlisis (D1, D2, D3, D4 y D5). En la siguiente figura se

puede visualizar cémo fue la secuencia de contacto y los motivos de exclusion.

e DP Xa — DP Xc

é ——\. ¢« DP Vv —bm—) DP/ — [}

0 e DP Xe

* DP Xe— DP XA
@ s

DP Xa

Figura 1 - Secuencia de contacto

Referencias

SC: Sujeto clave

DP: Docente posible

D1y otros: Docentes seleccionados

Motivos de exclusion X
A- No habia inclusion tecnoldgica efectiva

B- No se podia acceder al registro digital de trabajos
C- No era del area de Comunicacion.
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Es importante mencionar que 7 casos fueron descartados en el transcurso del trabajo de
campo dado que, al realizar las entrevistas, se evidenci6 que algunos no cumplian
especificamente con los requisitos necesarios vinculados a la inclusion tecnoldgica efectiva en
las producciones de los alumnos (3 casos), otros no disponian de un registro digital de trabajos
practicos en el area de Comunicacién para su posterior analisis (3 casos), y uno de ellos no era

sujeto con formacion docente y/o profesional en el ambito solicitado (1 caso).

Asi, trabajando sobre la misma cadena de contacto, se solicitdé a los docentes (ya

seleccionados) que sugirieran a otro docente para analizar.

En esta instancia, los docentes recomendaron a otros docentes en sus mismas instituciones de
desempeio. En este punto se evaluaron los beneficios y riesgos que implicaban que los
docentes pertenecieran al mismo ambito institucional. A pesar que la muestra quedaba
reducida en el nimero de escuelas, no asi en el nUmero de casos docentes, se decidié trabajar

con sujetos vinculados (a dos de las instituciones ya elegidas).

Varios factores visibilizados en las charlas informales y en el proceso de recoleccién inicial

impulsaron la decision:

v Clima institucional propicio al cambio didactico.

v Lliderazgo de docentes que impulsaban précticas novedosas.

v’ Buenas précticas de produccién comunicacional especializadas.

v Disponibilidad de una gran cantidad de documentos y préacticas vinculadas con los
diferentes lenguajes mediaticos.

v Disponibilidad de acceso digital a las practicas de los alumnos.

v Inclusién de plataformas digitales convergentes Santillana Compartir y Google
Drive.

v Trabajo colaborativo entre los docentes designados, en torno a Proyectos
Interdisciplinarios del drea de comunicacién.

v Posibilidad de acceder a los Proyectos Interdisciplinarios desde documentos y
practicas de los alumnos.

v’ Actualizacion de contenidos y practicas comunicacionales segun los lineamientos de

la Nueva Escuela Secundaria.
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En lo que refiere al primer nivel de seleccién de la muestra, que restringe a los casos a Ciudad
de Buenos Aires, debe indicarse que el mismo estuvo marcado por la presencia de debates y
jornadas en torno a la Nueva Escuela Secundaria (NES). Desde el afio 2015, diversas escuelas y
docentes comenzaron a revisar y actualizar sus programas, al mismo tiempo que evaluaban las

elecciones de los ciclos especializados para 3°, 4° y 5° afio.

La NES se efectivizé en el afio 2016, ascendiendo a un aio por ciclo. En el afio 2018, alcanza a
las asignaturas de 3er y 4to afio. No obstante, dado que la curricula de contenidos
prescriptivos ya esta establecida por el Ministerio de Educacién de la Ciudad, en los
establecimientos seleccionados las producciones correspondientes a 5to afio estan en sintonia

con los lineamientos actuales que tendrdn su implementacién obligatoria en 2019.

Retomando el proceso de recoleccion de informacion, luego de la seleccién de docentes, los
datos primarios privilegiaron la recopilacién de producciones escolares, consignas de trabajo,
programas y otros documentos (planificaciones, contratos/acuerdos didacticos). También se
realizaron entrevistas a cada uno de los docentes seleccionados y encuestas a alumnos de

forma complementaria. A continuacidn, se detallan algunas de sus caracteristicas:

Entrevistas semi-estructuradas. Se realizaron a cada uno de los docentes seleccionados. Se

planted una guia tematica sobre la que se organizé la conversacién (ver Anexo ).

Las entrevistas guiadas o por pautas son aquellas, ya algo mas formalizadas, que se guian por
una lista de puntos de interés que se van explorando en el curso de la entrevista. Los temas
deben guardar una cierta relacidn entre si, se hacen muy pocas preguntas directas y se deja
hablar al entrevistado mientras va abordando los temas sefialados en la pauta o guia. En el
caso que se aparte de ellos, o que no toque alguno de los puntos en cuestion, el investigador
llama la atencién sobre ellos, tratando siempre de preservar en lo posible la espontaneidad de

la interaccién (Sabino, 1992).

Las entrevistas permitieron acercarse a la dindmica del aula de cada docente. Con ellas se
realizd el primer acceso a los documentos institucionales y fueron claves para poder tener el
primer contacto con las producciones de los alumnos. También propiciaron indicadores sobre

la didactica especifica en el drea de la Comunicacién Social.
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Encuestas. Formularios digitales auto- administrados para los alumnos con el fin de abarcar la
mayor cantidad de casos. Las encuestas se realizaron al inicio del trabajo de campo mediante
un link de acceso que se les proporciond a los docentes para que compartieran con los
alumnos y éstos accedieran de forma andénima. Se realizaron con el objetivo de recopilar las
valoraciones sobre sus tareas, habilidades y la inclusién tecnoldgica vinculada. Un total de 110
alumnos ingresaron en el link de acceso. Se descartaron 15 formularios incompletos y con

datos erréneos.

En coherencia con las decisiones metodoldgicas ya detalladas, las encuestas se implementaron
fundamentalmente con el objetivo de obtener algunos lineamientos y ejes que sirvieran de

orientacién para el abordaje analitico de las producciones.

Analisis de producciones y documentos. Se recopilaron a partir de los docentes seleccionados
documentos institucionales (planificaciones curriculares, programas, contratos o acuerdos

didacticos y propuestas/consignas de trabajos) y producciones de los alumnos.

La recoleccidn inicial ascendié a 64 documentos institucionales y 410 producciones digitales de
alumnos, entre ellas: graficas visuales, graficas textuales, sonoras, audiovisuales vy

multimediales.

Se realizd un muestreo intencional para seleccionar diferentes tipos de practicas educativas y
producciones atravesadas por la inclusidn tecnoldgica. La busqueda y seleccidon de
producciones estuvo centrada en diversificar los tipos de consignas y lenguajes abordados por
cada una de las asignaturas a cargo de los docentes elegidos. Se evidencié que en el
acercamiento inicial muchas de las producciones gréficas (visuales y textuales) o radiales
parecian escapar a la definicion de lo hipermedial. Sin embargo, fueron incluidas porque en la
practica escolar secuenciada “esas mismas” actividades quedaban progresivamente incluidas

en los desarrollos hipermediales posteriores.

Ademas, se consideraron las actividades de produccidn que tenian algun tipo de foco en el
abordaje de la especificidad de cada lenguaje. En simultdneo se ponderaron las practicas que

evidenciaban alguna vinculacién o articulacidn con los nucleos conceptuales de las asignaturas.

Luego del proceso de seleccidn se revisé integralmente el corpus comparando la informacién

recogida para encontrar patrones, roles y estrategias recurrentes.
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El método comparativo constante es un modo de generarteoria a partir del analisis
comparativo y sistematico de los datos. Este proceso requiere la saturacion de los datos y no la
verificacion de una hipdtesis. El propdsito del mismo (al realizar la comparacién y el analisis de
forma simultanea) es generar teoria en forma sistematica siguiendo una codificacion explicita
y procedimientos analiticos. A partir de la saturacidn de propiedades y elementos se desarrolla
de forma inductiva la construccidn de las categorias con un mayor poder explicativo

(Glaser y Strauss, 1967; Strauss y Corbin, 1998).

Bajo esta perspectiva los indicadores y las categorias para el analisis se construyeron luego de
una revisién inicial del corpus completo (producciones, documentos y entrevistas). En ese
proceso, ademas, se filtraron aquellas que estaban incompletas, eran incoherentes con la
propuesta escolar, no desarrollaban los puntos solicitados en las consignas o tenian algun
error técnico de visualizacién. De esta forma, el corpus original quedd reducido a 312
producciones digitales de alumnos. En las tablas N° 2 y N° 3 se pueden ver el detalle de la

recopilacion filtrada.

El trabajo de campo se estructurd con los siguientes pasos:

1- se transcribieron y revisaron las entrevistas;
2- se ordenaron y organizaron las producciones por docente, asignatura, temdtica y
lenguaje;
3- se cruzaron y se incorporaron datos claves de los programas y/o consignas de la
asignatura correspondiente, especificamente en lo referido a los objetivos, contenidos,
consignas y materiales involucrados.
4- se revisaron y ficharon los documentos, entre ellos programas, contratos didacticos
y planificaciones, estableciendo una serie de dimensiones e indicadores a partir de la
revision;
5- se revisaron vy filtraron las producciones con los criterios anteriormente
mencionados, junto con esta revision inicial se establecieron una serie de dimensiones
y categorias tentativas para realizar tanto la descripciéon como el andlisis;
6- se revisaron de forma detallada las producciones restantes y se efectud el 50% del
fichaje;
7- se pulieron y definieron las dimensiones y categorias contemplado el fichaje de
producciones, el fichaje de documentos, las entrevistas y las referencias del marco
teorico;
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8- se completd el fichaje de producciones, se revisaron las encuestas a alumnos para
buscar correspondencias y referencias contextuales. Se dio inicio a la sistematizacion y

redaccién del proceso de andlisis en base a los objetivos delimitados.

En resumen:

v/ 5 entrevistas docentes
10 asignaturas

v
v' 64 documentos institucionales
v/ 95 encuestas a alumnos

v

312 producciones digitales

Como ultima mencién de este apartado, cabe destacar que los casos seleccionados tienen
semejanzas (caracteristicas y factores ya indicados) para abordar el fendmeno que se desea
analizar, pero ademas tienen diferencias y variedades que permiten realizar comparaciones
tanto desde la diversidad de asignaturas y consignas de produccidon, como desde la

multiplicidad de lenguajes especializados involucrados.

Tabla 1 - Distribucidn de docentes, cursos y producciones

_ Cursos involucrados Institucion Producciones alumnos

4y 5° E1l 52

D2 4° E2 55 E 9w .m

o = 0 o

D3 3%, 4%y 5° E3 36 >5¢ 2 ¢

5., 40 g £ ma =

D4 3y 4 E1l 70 % ] g —g %
3y a4 E2 28
312

4 P / (1] >l ’o w ‘-."-l"' 7 1

A
‘ ' \‘ - .’-. PR % A’A:’%‘Ao -\‘ \.‘



8 O

Tabla 2 — Registro de docentes, asignaturas, producciones y tipos de lenguajes involucrados

v Asignatuias v Producciones de alumnos v Documentos Entrevistas
Cort o5y videoclips 6 Audiovisual Programas 8 L
W cticias 4 Grafico hipert extual Otros documentos * 0
Disefiode Proyectos Entrevistas 3 Multimedial Cansignas ]
Prototipos medios digitales 7 Multimedial
\_l Fotoreportajes- Instagram 6 Multimedial
D Gacetill a5 5 Grafico hipert extual
Infografias 8  Graficovisual hipertextual
IMEC-Taller de Comunicacion| Fotg secuencia 5 Fotoerafico Programas 2 L
W oticias 5 Graficovisual hipertextual Ctros documentos * i
Informe multimedia 3 Multimedial Consignas 4
Afiches 8  Graficowvisual
publicidad Fotcgrafias intgnrenidas 3 Fotlcgréfi.co
N Lemas tipograficos 7 Grificovisual
Q Mensaje Publicitario 8 Graficowisual
Bannersinstitucionales 9 Graficowisual Programas 2 L
Comunicad on Corporativa Postales Euskal Jaia & Graficowisual Otros documentos * 2
Fotoreportajes- Instagram 6 Multimedial Consignas 10
o Afichesy loeros 11 Graficowisual
IMagen y comu nicacion , _ "
Fotografiavanguardias 8  Fotografico
m Trabajos sonaros 4 Sonoro
Q Taller de Diseffoy proyectas Remrl.sta_s 3 Graf.lco.msual
Audiowisu ales 5 Audiowisual
Animaciones 5 Audiovisual
Afiches- Campafia de donacidn 8 Graficowisual Programas 2 L
RR.PP Afiches- Fiesta Misionera 10 Graficowisual Ctros documentos * 3
Afiches einvitaciones- Pentecosh 14 Graficovisual Cansignas 7
q- Warraciones 5  Sonarg
Q Microprogramas 3 fonoro
Taller de Comunicadan Il Boletines informat ivos 13 Sonaro
Boletines inf ormat ivos 3 Grafico hipert extual
Juezos medidticos 8 Multimedial
Presentaciones FOTOPERICDISTAS 7 Multimedial
Prototipos de juegos animados 10 Multimedial
INEC Tipos de lenguajes 4 Graficovisual Programas 2 L
Tipos de lenguajes 5 Sonoro Ctros documentos * 3
Decodificando mensges (tedricoy 14 Graficotextual Cansignas 2
Woticia 6 Graficotextual
- Infografias 12 Gréficowisual hipertextual
Periodismo
Entrevistas 10 Graficowisual
Honestidadintelecetual [Tedrico 3 Graficotextual
Blogs de agencias de comuonicacior 4 Moltimedial Programas o]
Fotonovelas 5 Graficovisual Ctros documentos * 2
Proyectos interdiciplinarios | Fotegrafias intervenidas 11 Gréficowisual Cansignas 4
Cortos 3 Audiovisual
Camparias de bien plblica 5 Multimedial
a1 6 5
*Ohros docurnentos puedeincluir:
P anifi caci ones, contratos,
Auerdns diddartiens
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5. Analisis de datos y primeros resultados. Dimensiones y categorias sobre la

produccién escolar

"No creas lo que tus ojos te dicen. SAlo muestran limitaciones.
Mira con tu entendimiento, descubre lo que ya sabes,

v hallards la manera de volar”.
Juan Salvador Gaviota
Richard Bach

5.1Ya sabes el refran... Gaviota que ve lejos, vuela alto.

Procesos, producciones y lenguajes.

De acuerdo a lo propuesto en el planteamiento del problema el objeto de estudio son las
producciones escolares hipermediales en los actuales contextos de inclusidn tecnoldgica en los
ciclos de especializacién de los bachilleratos en Comunicacién Social, en el ambito de CABA, y

sus articulaciones con la alfabetizaciéon mediatica.

Para problematizar y rodear el abordaje del mismo se introdujeron los lineamientos tedéricos
sobre el origen del campo de la Tecnologia Educativa, los debates sobre las TIC y sus nuevas
reconceptualizaciones y las concepciones didacticas vinculadas a los sentidos de cambio; se
enunciaron los aspectos mas relevantes de la Sociedad de la Informacién, la cultura digital y las
nuevas formas de comunicacién; se abordaron las caracteristicas de los medios emergentes y
las hipermediaciones; y se arribé a los conceptos de alfabetizacion digital, informacional,

medidtica y multimedia.

En este apartado se desarrollaran algunos aspectos vinculados a las producciones, estrategias,
lenguajes y materialidades para abordar los sentidos en la inclusién tecnoldgica y los posibles
cambios en los procesos de alfabetizacion mediatica en el contexto de la cultura de la

convergencia.

Los comunicadores encuentran un punto de acuerdo, centrado en la produccién de sentido.
Cualquier proceso de transmisién de informacidn o percepcion de signos sdlo se transforma en
comunicacion alli donde existe una codificacidn compartida. No obstante sélo existe proceso
comunicacional alli donde se produce el entendimiento, dénde los participantes logran
producir un acuerdo bdasico, una representacion compartida que permite aludir de un modo

relativamente comun al referente, al contenido (Cicalese, 2013).
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Ahora, cuando la produccién de sentido de estos procesos trasciende la relacidn vincular y se

vuelve socialmente abarcadora, los autores refieren a la conceptualizacidn de discurso social.

Por lo tanto mas alld de cualquier diferencia en el abordaje comunicacional, estamos en
presencia de procesos comunicacionales. Aun cuando la palabra produccién esté involucrada
en cualquier proceso comunicacional, ya que hablamos de produccién de sentido, no debemos
confundir esa produccién (resultado de un proceso comunicacional) con la accidn deliberada

de producir (Cicalese, 2013, p.13).

El sentido se produce, independientemente de las intenciones y toda produccién

comunicacional requiere un proceso de produccion.

La autora explica que la polisemia de la palabra “produccién” involucra tres significados:
produccién como resultado de un proceso comunicacional que se asocia con la produccién de
sentido (inmaterial e intangible); produccion como accidon concreta de producir en tanto
realizacion y/o elaboracion de caracter material; produccidon como resultado de la accién de
producir y materializacion final del proceso de produccién, en este caso produccion y producto

serian sindnimos.

Se hablard de producciones comunicacionales alli donde el proceso material de una
construccion tiene como finalidad la materializacién de un discurso, con la intencién de dirigir
un contenido (mediante un producto, con lenguajes y dispositivos especificos) a una audiencia,

y en cuyo proceso genera un efecto de sentido.

En esta tesis, la palabra producciéon asume las tres acepciones desarrolladas como proceso de
sentido, como accion de realizacidon y como producto de analisis. En el abordaje del objeto de

estudio se parte de productos para también abordar procesos.

Como se detallé en el apartado metodoldgico luego de la seleccion de docentes, los datos
primarios privilegiaron la recopilacion de producciones escolares, consignas de trabajo,
programas y otros documentos (planificaciones, contratos/acuerdos didacticos). La busqueda y
seleccidn de producciones estuvo centrada en la diversidad de los tipos de consignas y

lenguajes abordados por cada una de las asignaturas a cargo de los docentes elegidos.
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En tanto producto, se seleccionaron diferentes tipos de producciones atravesadas por la
inclusidn tecnoldgica y se consideraron especificamente las actividades de producciéon que
tenian algun tipo de foco en el abordaje de la especificidad de cada lenguaje comunicacional.
En tanto accion de realizacion se identificaron diferentes tipos de estrategias y operaciones. Y
en tanto proceso se designaron diferentes tipos de producciones logradas que se articulan

con objetivos, contenidos, materiales y lenguajes.

Al hablar de las ciencias de la comunicacidn, es importante sefialar que a medida que fueron
surgiendo los diferentes medios de comunicacién fueron transformando y desarrollando
diferentes formas expresivas. Con el surgimiento y consolidacién de la prensa grafica, el cine,

la radio y la televisidon se fueron consolidando lenguajes particulares para comunicar.

Cuando hablamos de lenguaje nos referimos a un conjunto de elementos particulares
que se combinan a partir de reglas especificas. Por ejemplo, el lenguaje verbal est3
compuesto por letras, silabas y palabras que vinculamos entre si para expresar
nuestras ideas, utilizando reglas sintacticas y semanticas. De la misma manera, los
productos de los medios masivos estan elaborados con una serie de elementos: las
palabras son uno de ellos, pero también se utilizan las imdagenes, tanto estaticas
(fotografias, dibujos, ilustraciones) como en movimiento: los sonidos, la musica, la voz
y las tipografias. En cada caso la relacidn que se establece entre elementos es distinta

(Sosa, et.all, 2015, p. 112).

Los lenguajes mediaticos estan conformados por elementos particulares que se ponen en

juego, mediante reglas especificas.

v En el lenguaje sonoro se articulan elementos minimos como la voz, la musica, los
efectos sonoros vy el silencio, con el fin de enfatizar la capacidad expresiva de estos
elementos para crear climas, imagenes mentales, estados de animo, entre otros. Por
su fugacidad e instantaneidad, es un lenguaje redundante en contenido pero diverso

en sus formas.

v En el lenguaje grafico — visual se presentan elementos textuales y visuales estaticos
(fotografias, dibujos, formas e ilustraciones) que se organizan con diferentes tamarfios,
colores y estilos tipograficos. Es menos fugaz que los otros lenguajes y la

jerarquizacion visual se da mas facilmente mediante diferentes reglas de composicion.
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v En el lenguaje audiovisual se combinan imagenes en movimiento (presentadas desde
diversos encuadres, planos, angulaciones y duraciones) con sonidos y textos, segun
reglas de montaje especificas con alto valor expresivo y visual. La fugacidad tiene un

mayor impacto dado que es un lenguaje multi-sensorial.

v En el lenguaje multimedia se da un proceso de convergencia multi-sensorial que
permite alterar los procesos de lectura. Elementos textuales, visuales (fijos y moviles),
sonoros e hipertextuales se combinan con multiples contextos de consumo. En este
caso también puede hablarse de reglas o légicas transmediales, dado que el
transmedia en su expresién mas basica significa a través de medios y desde alli se
vincula con diferentes areas/expresiones a través de una combinacion de lenguajes,
medios y plataformas. (Cicalese, 2001; Mértola, 2001; Rasnosky, et all., 2000; Sosa, et
all., 2015).

La produccidn en el ultimo caso comprende mas de un medio, todos los lenguajes se apoyan
entre si a partir de sus potencialidades especificas. Se habla de producciones integradas y los
contenidos se distribuyen con diferentes funciones pero con un mismo objetivo

comunicacional.

Desde una primera aproximacion el concepto de convergencia (entendido como proceso
centripeto de concentracidon y fusidn) puede parecer contradictorio con el concepto de
distribucidon expansiva a través de multiples medios y plataformas. Segun Scolari (2013) para
comprender esta doble légica, debe imaginarse al ecosistema medidtico como un ente
organico que, al igual que el corazén, atraviesa momentos de contraccidon y dilatacién. Por un
lado, los actores del ecosistema mediatico — empresas, tecnologias, profesionales, lenguajes-
tienden a converger, a acercarse entre si y a hibridarse; inmediatamente después la fusion de

estos actores genera contenidos que se propagan por todo el sistema” (pp. 64-65).

Es la idea de multimodalidad de los lenguajes la que se conjuga con el concepto de hipermedia
(ya desarrollado en el apartado 3.3.2) como resultado de la combinacién de hipertexto y
multimedia que permite la interactividad entre los contenidos y los usuarios. La organizacidn
en este caso se dara también bajo reglas disposicion de los elementos textuales, graficos,

visuales y sonoros a través de hipervinculos que crean asociaciones.
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Cora Gamarnik (2008, 2009) sostiene que, en el ambito de la comunicacién®®, los contenidos
de las materias se nutren de discursos mediaticos. Esto le otorga ventajas y complejidades en
comparaciéon con otras disciplinas: por un lado combinan varios lenguajes, formas de
comunicacion y otros sistemas simbdlicos que no se reducen a la lengua que atraen a los
alumnos; por otro lado su experiencia con los medios hace que sea muy dificil modificar los
saberes previos, las practicas y los modos de vinculacién. En definitiva, trabajar los medios

desde otros lugares a los que ellos estan acostumbrados es en si un desafio.

Para la autora, la didactica de la comunicacidon debe conocer y puntualizar las diferencias de

lenguajes, dispositivos y medios:

La didactica de la comunicacion se mueve en un terreno que va desde la planificacion a
la intuicidn, desde la teoria a la practica, desde lo racional a lo sensible, desde las
técnicas a la creatividad. Es importante pensar nuestra disciplina como un espacio
donde podamos vincular razén articulada y analitica y al mismo tiempo trabajar con la
intuicién y la emocién como el mejor camino para hacer aprendizajes significativos

(Gamarnik, 2008, p.9).

Asi afirma, que es necesario abordar las diversas problemdticas de la comunicacién en la
educacion ampliando el horizonte de posibilidades analiticas, estéticas, de experimentacion,
de produccidn; y al mismo tiempo impulsar una intervencién, en el entorno escolar y social de

los alumnos.

1% cora Gamarnik (2008, 2009) explica que la reforma educativa argentina, que se puso en marcha en los
afios 90, implicd una nueva ley de educacidn, una nueva estructura del sistema y nuevas formas de
financiamiento. Esta reforma estructural provocd cambios en el plano cultural e impuso un lenguaje
econdémico-tecnoldgico. La inclusidon de contenidos ligados con la comunicacidn y el creciente interés
por los medios masivos y las nuevas tecnologias en el sistema educativo se dio en un contexto histérico
en el que la hegemonia de los medios se hacia evidente. Esta hegemonia de los medios obligd a
incorporar los “saberes” alli producidos al dmbito escolar con el principal argumento de articular
conocimiento y vida cotidiana. Sin embargo, dicha incorporacion fue realizada en términos formales
mas que bajo una perspectiva critica e histérica del proceso de concentracion que se estaba llevando

adelante en ese momento.
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En la actualidad, el Diseiio Curricular para la Nueva Escuela Secundaria para el Ciclo Orientado
del Bachillerato en Comunicacion se propone abordar los medios masivos de comunicacién
desde un enfoque multimedial, pero sin disociarlos de las dimensiones humanas de la
comunicacion. Postula en su documento central tres bloques que integran la orientacién: los
estudios de la comunicacidn; la produccidn en lenguajes multimediales; y los saberes y

practicas en el campo de la comunicacion.

La Orientacién en Comunicacidn ofrece a los estudiantes la oportunidad de
involucrarse en el estudio y las practicas de interpretacién y produccidn, propias de los
procesos comunicacionales. Tanto en el amplio campo de la comunicacién (la
comunicacién interpersonal, intercultural, comunitaria/institucional) como en el
campo especifico de los medios de comunicacién masiva. (...) Se trata de que los
estudiantes puedan elaborar discursos propios que manifiesten sus formas de pensar,
sentir, creer y entender diversas problematicas sociales y, a la vez, los ayuden a
desnaturalizar los procesos y condiciones de produccién del discurso de los medios. Se
espera que el paso por estas instancias de produccién les aporte nuevos recursos para
desarrollar su mirada critica y deconstruir los mensajes comunicacionales (Ministerio

de Educacién, 2015, p. 9).

La orientacion concibe la produccidn de los jévenes como una oportunidad para la
experimentacion y la construccién de sentido, a partir de la apropiacién de herramientas y
lenguajes, pero también se caracteriza por la practica sistemdtica de la lectura critica de los
procesos comunicacionales. Esto supone un doble juego de anadlisis y reflexion de las

problematicas sociales.

" El disefio curricular fue aprobado en el afio 2015 por Resolucién 2015-321-MEGC y Resolucién 2015-
1189-MEGC, luego de un proceso de resistencias, intercambios con las escuelas de la Ciudad de Buenos
Aires. Como se especificé en el apartado 1.1 sobre el contexto de descubrimiento y la situacidén
problematica, la NES se instala luego de arduos debates y trabajo de revisidn conjunta con las escuelas
(de gestidn publica y de gestion privada). Llega progresivamente a las escuelas y se inaugura en los ciclos
especializados en el afio 2017. Si bien los bachilleratos especializados en Comunicacion ya existian con
diversos tipos de titulaciones, las modificaciones introducidas por el nuevo disefio curricular abrieron los
debates en torno a la unificacidn de los contenidos, la distincion de los tramos de formacidon especifica,
el rol de la disciplina, y sus nuevas vinculaciones con las TIC, tanto en la especificidad de las

producciones mediaticas cdmo en la transversalidad de sus practicas.
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Por ultimo, antes de avanzar, se debe indicar que en el disefio curricular para el ciclo orientado
de los Bachilleres en Comunicacidn se especifican como propédsitos algunos ejes vinculados al
objeto de estudio de esta tesis, que deben mencionarse. Entre ellos introducir a los
estudiantes al estudio del campo de la comunicacidn, incluyendo el analisis y la produccion de
fendmenos pertenecientes a diferentes dmbitos; promover actividades que enfaticen la
relacion entre el analisis y la produccion de procesos comunicacionales; propiciar el
conocimiento de los lenguajes, soportes y tecnologias; ofrecer diversas propuestas para leer,
comprender, elaborar y producir mensajes multimediales utilizando los lenguajes

comunicacionales, en los diferentes soportes medidtico-tecnoldgicos, con distintas finalidades.

5.2 Si puede ser escrito o pensado, puede ser hiper-filmado

Analisis de entrevistas, encuestas y producciones

5.2.1 El escenario, los actores y algunas percepciones
El trabajo de campo se enfocd en la indagacion, reconocimiento y andlisis de casos de inclusién
tecnolégica en las aulas de los tramos de especializacion de Bachilleres en Comunicacién.
Como se indicé en el apartado 4.2 sobre los aspectos metodolégicos, el proceso de recolecciéon
se acotd mediante una muestra intencional, por
referato de escuelas y docentes usando la estrategia
de seleccion por redes. Dado que el tipo docente
necesario era muy especifico, por su pertinencia
disciplinar comunicacional y su predisposicidon
predominante hacia la inclusién tecnolégica en sus

practicas, se utilizdo un muestreo en cadena.

El escenario contempla tres escuelas y cinco casos
docentes de nivel medio de gestidn privada,
pertenecientes al ambito de CABA. Las escuelas n

tienen como eleccion curricular el Bachillerato en

. . . o Imagen de cddigo QR para

Comunicacion, y desde hace mas de diez afios que ya .
escanear y acceder al portfolio

trabajaban con esta orientacion disciplinar. Las digital completo.

escuelas seleccionadas cuentan con una muy buena Encuestas, entrevistas y

. e roducciones.
dotacién tecnolégica institucional de base: P
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v/ Todas poseen dos gabinetes de informatica con un promedio de quince a diecisiete

maquinas (en uso activo) por sala. Ademas, una de las instituciones dispone de
veinte netbooks itinerantes.

Todas disponen de conexién a Internet en ambos gabinetes, con buen
funcionamiento y de forma permanente mediante una red local.

Todas disponen de proyectores y televisores itinerantes para trabajar en las aulas

con previa reserva.

Dos de ellas tienen salas especializadas para actividades de fotografia, radio y
video.
Todas tienen técnicos, ayudantes y/o docentes encargados de la supervision de los

recursos tecnoldgicos.

Todas disponen de la organizacién horaria para el dictado de las clases de las
asignaturas especializadas en los gabinetes de informatica. Al menos un 50% de la
carga horaria se puede realizar en ellos.

Todos los docentes llevan un proceso de registro digital de documentos, trabajos
practicos y producciones en diferentes plataformas: Red local, Google Drive y/o

Plataforma Santillana Compartir.

En el caso de los docentes seleccionados cabe mencionar que todos poseen formacion

docente y/o profesional vinculada con el ambito de las Ciencias de la Comunicacion. Cada uno

de ellos fue identificado como un sujeto clave en el proceso de liderazgo de practicas

innovadoras, mas alla de que el clima institucional de cada escuela tenga diferentes grados de

predisposicién al cambio educativo.

Con respecto a las asignaturas abordadas se diversificé la recoleccion en los tres afios del ciclo

de especializacion, contemplando las diferentes areas comunicacionales. Dentro de ellas se

especifican diferentes niveles de desarrollo:

v Dos asignaturas introductorias y de exploracién inicial de lenguajes entre ellas

Introduccion al Estudio de la Comunicacién (INEC) y Taller de Comunicacion |.

v Dos asignaturas enfocadas en la comprension y profundizacién de los lenguajes

comunicacionales entre ellas Imagen y Comunicacion, y Taller de Comunicacion Il.

v Cuatro asignaturas vinculadas con dreas y disciplinas profesionales entre ellas
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v’ Dos asignaturas de desarrollo proyectual integral entre ellas Disefio de Proyectos y

Taller de Disefio.

Es importante mencionar que en el acercamiento se evidencié que los docentes estaban
inmersos en el proceso de actualizacion de contenidos y practicas comunicacionales segun los
lineamientos de la Nueva Escuela Secundaria; tenian una gran disponibilidad de documentos y
practicas vinculadas con los diferentes lenguajes medidticos en soportes digitales; usaban
activamente plataformas digitales convergentes; tenian inquietudes en cuanto a los desafios
pedagdgicos y comunicacionales; y ademas, estaban vinculados mediante formas de trabajo
colaborativo en torno a Proyectos Interdisciplinarios del drea de comunicacién. Esta ultima
posibilidad fue lo que determind la jerarquizacién de docentes de una misma institucion,
reduciendo el nimero de instituciones pero priorizando los casos docentes y su articulacion

pedagdgica transdisciplinaria.

Antes de abordar de forma analitica las producciones escolares hipermediales en los actuales
contextos de inclusidn tecnoldgica en los ciclos de especializacién de los bachilleratos en
Comunicacidn Social, es importante sistematizar algunos de los datos recogidos en torno de las

percepciones y las valoraciones de los actores.

Los docentes entrevistados coinciden en que la inclusidon tecnolédgica estimula de maneras
variadas la produccién. A diferencia de las herramientas tradicionales, se destacan las nuevas
formas de realizacién y la conexién con las tareas de escribir, producir y compartir. La
produccién vinculada con el mundo real y profesional, la accesibilidad y el trabajo colaborativo

también generan motivaciones diferentes en los estudiantes.

Yo creo que lo que cambid es que tengo la libertad de pedirle al chico [refiere sus
alumnos] que saque su celular y que busque algo en el momento. En otra época lo
tenia que mandar de tarea. Un chico puede mostrarme una foto de lo que quiere hacer,
puedo nombrar un artista y puede buscar una foto, o puede editarla en el teléfono. No
tal vez con la calidad de la computadora, ni con el profesionalismo del software
profesional (tipo Photoshop), pero antes eso no se podia ni sofiar. Mi vinculo es de
mayor exigencia, yo ahora le puedo pedir mds cosas, les puedo pedir mds desde lo
diddctico incluso. En fotografia y en cine ni hablar... pero hasta cambia para las artes
pldsticas, creo que es infinita la posibilidad que abre en las instancias de produccion
(D2, anexo |, p. 9).
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Se dice que las escuelas tienen paredes porosas [entre risas]. El afuera entra en el aula,
no usar las herramientas es quedar fuera del didlogo. Y utilizarlas prepara, aporta
habilidades a los alumnos para desarrollarse en el mundo laboral plagado de medios.
La posibilidad de expresion y creatividad es parte de su futuro profesional (D3, anexo |,

p. 16).

Me parece que fundamentalmente las tecnologias permiten el trabajo colaborativo y
que el mismo fluya mejor. Eso me parece claro, entre ellos cambia mucho la forma de
trabajar con la informacion. Desde seleccionar, buscar, compartir, hasta simplemente
“ " . , . .

pasarse” informacion. (...) Las nuevas tecnologias rompen el espacio y tiempo del
espacio en el aula. Hay nuevas formas en la educacion y la temporalidad es diferente.
El alumno no solo recibe correcciones en el tiempo de aula. EI momento del
intercambio se extiende por otros soportes, te requiere otras cosas. ¢ Cudndo termina

la clase no? (D3, anexo |, p. 14).

En cuanto a los riesgos o desventajas de la inclusién tecnoldgica, todos los docentes indican
qgue no siempre se puede incorporar el teléfono celular en el proceso. La navegacion a ciegas
genera conflictos y peligros, puede ser distractora para los estudiantes. A veces no se hacen
responsables de su produccion (por diversos motivos) y no logran dimensionar los problemas

del uso de la informacién y el plagio del material ajeno.

Tiene que haber un docente que sepa mucho de su disciplina para poder flexibilizarla y
poder traspasarla, para transformar la prdctica. El desafio es pensar en un docente
capacitado tecnoldgicamente. El desafio es poder pensar en que la tecnologia no tiene
que incorporarse ni siempre, ni permanentemente: puede haber momentos de
explicacion, momentos transmisivos, momentos de trabajo personal en la carpeta,

momentos de trabajo en grupo (D1, anexo |, p. 6).

Tecnologia no reemplaza, si estd el vacio... hay vacio. Hay posibilidad de acceso a la

informacion, pero sino hay algo para pensarla... (D5, anexo |, p. 16).

En el escenario educativo son variadas las valoraciones sobre la inclusion pero hay un cierto
consenso, en los docentes entrevistados, sobre el desafio que deben asumir. Consideran que

las iniciativas innovadoras conviven con una “mala herencia” o una visidon instrumental de las
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herramientas, la tecnologia se incorpora para “rellenar huecos” y muchas veces los docentes
no tienen la formacién o las herramientas para mirar su inclusion de manera creativa,

productiva y reflexiva.

La visidn que tienen los directivos a veces también queda arrastrada con esto. Porque
las dltimas tendencias vienen marcadas por las obligaciones politicas, de ejes
obligatorios, o empujados por un mercado de competencia en el dmbito de las escuelas
privadas, y muchas veces no estd la pregunta “para qué” o “por qué”, ni “con qué

objetivo (D2, anexo |, p. 8).

Me parece que estamos en un momento bisagra, porque hay imposiciones desde arriba
para trabajar con tecnologia y todavia tenemos una escuela en la que predomina el
modelo enciclopédico. Todavia la escuela presenta el conocimiento fragmentado en
asignaturas, hay resistencias de los docentes y falta de capacitacion “para la
incorporacion”. Pero cuando todo sucede y la tecnologia funciona como vehiculo nos

acercamos mds a los chicos que son usuarios de la tecnologia (D3, anexo |, p. 13).

También vinculado con estos aspectos se destaca la “tensidn” entre la incorporacién genuina,
promovida y auténticamente valorada por los docentes, frente a la imposicién tecnolégica que
viene aparejada por las tendencias econdmicas, politicas, institucionales y/o curriculares en el

ambito educativo.

Creo que la valoran porque es una exigencia de todo el contexto educativo, entonces le
adjudican valor en cuanto lo asocian con una educacion de calidad {(...) y responde
muchas veces a las exigencias de un mercado y de un dmbito de escuelas privadas que
incorporan una serie de equipamientos y tecnologias. Por ejemplo [refiere a lo
institucional]: las aulas digitales, hasta qué punto se toma la decision de incorporarlas
para responder a la demanda y a la competencia de otras instituciones; y hasta qué
punto se incorpora para promover efectivamente el desarrollo de las competencias

digitales de los alumnos (D1, anexo |, p. 3).

Desde los planes de estudio ya hay un cambio y predisposicion, hay espacios de
tecnologia que ahora son programdticos, estdn dentro del tramo de materias comunes.
Pero puede ser peligroso si sélo se aplica como un maquillaje superficial (...) Ademds, la

tecnologia puede ser valorada, porque trae otros sistemas de representacion. Trae
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otras formas de decir, de contar, de presentar, de figurar (en el sentido retdrico), de

incorporar otras voces con otros lenguajes y otros soportes (D5, anexo |, pp. 18-19).

Aproximarse a los escenarios de educacién en medios con inclusién tecnolégica, desde la
palabra de los docentes, es necesario para pensar las tensiones que constituyen las practicas

aulicas de los jovenes.

Conozco muchas experiencias y me ha pasado también, por mds que planifiques la
clase con tecnologia, con instancias de andlisis y produccion, si falla la estrategia
diddctica del docente el vinculo de los chicos con el contenido sigue siendo el mismo.
No aprenden mds por incluir tecnologia. No varia en si mismo, porque tiene que ver
con los criterios de seleccion e incorporacion que exceden a lo tecnoldgico. Lo mds

importante es el rol del docente como mediatizador de eso (D1, anexo |, p. 5).

Al mismo tiempo, algunas de estas percepciones también se anclan en las valoraciones que los
alumnos poseen de la presencia tecnoldgica y de su proceso de inclusién en el ambito
educativo. En las encuestas' realizadas a los alumnos, se evidencié que la mayoria (79,8%)
interactla con mds de una pantalla: entre dos y cuatro pantallas diarias. El 61.3% determind
que posee un grado de interés moderado por las innovaciones y los avances tecnolégicos.

Mientras que el 24,7% destacd que era elevado.

Con respecto a los dispositivos tecnolégicos el 97,9% de los alumnos indicé que posee teléfono
celular personal. En sus hogares se identificd que los televisores, los celulares, las tabletas, las
computadoras de escritorio y las notebooks estan presentes en la gran mayoria de los grupos
familiares. Los porcentajes indicaron en todos estos casos arriba del 65%; por debajo del 50%

quedaron la radio y los microcomponentes.

En lo que refiere al acceso el 48,9% indicé que siempre tiene conectividad y el 43,6% la
mayoria de las veces; mientras que al consultar sobre la frecuencia del acceso el 57.7% afirmé

“estar permanentemente conectado” y el 26.6% “estar conectado cada 10 6 15 minutos”. Solo

12 ;. o . . .
Como se detalla en el apartado metodoldgico, las encuestas se realizaron con formularios digitales

auto-administrados. Las mismas se realizaron al inicio del trabajo de campo mediante un link de acceso,

que se les proporciond a los docentes para que compartieran con sus alumnos y ellos accedieran de

forma andnima. Los graficos completos se pueden consultar en el anexo y el portfolio digital.

NEVENe” P ,y7 00w it e, PN JAVRIIENs” ) i
/' "' 0\';" / |

Y DL = g
\ ’ . \ = 99
LAY WA/ TTETIROL I ATA LAY A/ TE



LI [ B L

una minoria indicd que se conectaba cada dos o tres horas y las otras opciones no fueron

significativas.

Con respecto al rol de los medios en la vida cotidiana, se les indicd a los alumnos que
seleccionaran con qué medio se sentian mas identificados. Se les dio a elegir entre Radio,
Television, Cine, Prensa grafica e Internet en base a tres categorias. De forma unanime
indicaron que Internet era el medio que mejor reflejaba su realidad y la de los adolescentes;
era el medio con mayor facilidad de participacién; y ademads era el medio privilegiado para

informarse sobre cosas que les interesan (ver grafico N°11).

Los porcentajes indican una valorizacién de Internet como metamedio, y en los casos en que
los jévenes consumen otros medios lo hacen en sus versiones web. Al puntualizar sobre las
actividades que desarrollan en ella se identificd que el 50% visualiza videos y fotografias, el
40,4% lee y comparte informacidn en redes sociales, y una minoria (inferior al 10%) indicé que
recolecta informacidn, investiga e intercambia tareas con sus compafieros a través de las redes

sociales.

11- Marca en cada columna el medio que mas uses. Sélo podes marcar una por fila.

100

I internet M@ Radio W Television M Cine M Prensa gréfica
75
50
25
0 . =11 = - -
Cual refleja mejor tu Cual te resulta mas facil Cual usas para informarte Cual usas para buscar Cuéal usas para
realidad para participar de lo que te interesa informacién escolar entretenerte

Grafico N° 11 — Item de encuesta a estudiantes (ver Anexo |)

En coincidencia con estos porcentajes, la mayoria considera que el principal uso que los
adolescentes le dan a los medios de comunicacidon y a las TIC estd vinculado con el

entretenimiento y “pasar el tiempo”.
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El medio predomina, pero no de forma pasiva. Los estudiantes indican que en tanto receptores
realizan diferentes tipos de decodificaciones. El 41,3% trata de captar con atencién para luego
comprender e interpretar el mensaje; mientras el 20,7% trata de captar y comprender, para

ademas realizar un abordaje cuestionador de sus condiciones de produccién.

Aunque el 38% sélo mira, lee o escucha, es decir, pareceria asumir una postura pasiva frente al
medio, una alta mayoria indica al menos una intencionalidad de decodificacidon consciente y

analitica.

Sin embargo, al momento de preguntar por la produccion medidtica, la mayoria de los
alumnos (48,9%) indicaron que sacaban o grababan intuitivamente, sin buscar un encuadre o

movimiento de camara especifico y sin tratar de anticipar los efectos en la audiencia.

En este caso podrian hacerse dos lecturas de estos valores. Por un lado podria indicarse que no
hay una correspondencia con respecto a las actitudes como receptores y consumidores.
Paraddjicamente, el nivel de naturalizacion de los procesos constructivos pareceria ser mayor
en el caso de la produccién, los que consumen de forma critica no necesariamente se
transformaran en productores activos. Es interesante considerar que aun los alumnos que
realizan actividades de produccidén con estrategias comprensivas y criticas tienen dificultades

para transferir esos mismos conocimientos a ambitos no escolares (ver graficos N° 14 y 15).

No obstante si se consideran agrupados los valores restantes, puede afirmarse que el 51%
realiza actividades complejas que van mas alla de la mera intuicion. Los alumnos indican que
buscan algin encuadre y/o movimientos de cdmara de forma intencional (34%) y que ademas

tratan de anticipar qué efecto causara en quienes lo vean (17%).

Es decir que al pensar sobre sus propias producciones y las competencias mediaticas e
informacionales vinculadas a las mismas, los alumnos asumen estrategias especificas y roles de
forma reflexiva y activa. Estas estrategias y roles como se analizara mas adelante™, si bien son
diversas, se asocian con diferentes niveles de exploracién, comprension y reflexién que se

distancian de una mera incorporacion repetitiva de contenidos de forma memoristica.

13 . . o . . P . .
Esto se visualiza en el fichaje de las producciones que se abordara en el siguiente apartado.
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Con respecto al uso del teléfono celular en el aula, predominan las actividades comunicativas y
de busqueda o consulta de tipo exploratoria por sobre las actividades de producciéon
especifica. En la mayoria de los casos se indicd mas de una actividad en simultaneo con la
siguiente jerarquia: busqueda de informacion (textos, fotografias o videos), contacto y envio
de mensajes/fotografias con sus companieros, produccién de fotografias/textos, y finalmente
edicién/compilacion de fotografias, videos, textos. Debe mencionarse que estas jerarquias se
invierten en el trabajo aulico (gabinetes) con computadoras en las cuales predominan las

actividades de produccién especifica.

14- Cuando estas frente a un medio masivo...

@ Solo miras, lees o escuchas.

@ Tratas de mirar, leer, escuchar con
atencioén para luego comprender e
interpretar el mensaje.

@ Miras, lees, escuchas
comprensivamente el mensaje y te
indagas sobre sus condiciones de
produccion (quien, como y porqué lo
hizo)

15- Cuando sacas una foto o grabas un video...

@ Sacas o grabas intuitivamente

@ Sacas o grabas buscando algin
encuadre/movimiento de camara
especifico.

@ Sacas o grabas buscando un
encuadre/movimiento de camara
especifico. Tratas de anticipar que
efecto causara en quienes lo vean.

Graficos N° 14 y N° 15 - Items de encuesta a estudiantes (ver Anexo I)
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Con respecto a las herramientas y dispositivos que usan los docentes, los alumnos indican que
se trabaja de forma diversa tanto los asociados a la reproduccién de contenidos (proyector,
buscadores, reproductores de videos como YouTube, presentaciones digitales como Power
Point o Prezi y correo electronico) como los vinculados a la produccidén colaborativa de
contenidos (plataformas Google Drive, Dropbox, Moodle; sitios para crear murales digitales
colaborativos; redes sociales y aplicaciones; camaras fotograficas y/o video; computadoras;

softwares y editores especificos de video, imagen y sonido).

En este caso, dado que las materias analizadas otorgan un lugar muy relevante a la
produccioén, la inclusién tecnolégica se asocia con operaciones de codificacion y decodificacion
complejas. Esto se visualiza tanto en las encuestas como en las entrevistas y documentos

recopilados.

Por otro lado, al indagar sobre si las materias del drea brindan herramientas para recibir y
producir contenidos, un porcentaje superior al 50% indicé que “en alguna medida” lo hacian y

porcentajes cercanos 40% seleccionaron que “ampliamente” se los otorgaban.

En cuanto a las motivaciones para producir, el 58,5% indica que esta interesado en poder
escribir textos y producir imagenes que describan de forma clara lo que quieren analizar y que
expresen de forma creativa lo que quieren transmitir, dejando de lado metas mds escolares
vinculadas con la mera aprobacion o la correspondencia con los formatos académicos (ver

grafico N° 19).

En coincidencia con estas expresiones, el 67% menciona que al momento de realizar un
trabajo practico busca informacion en la web para orientarse, inspirarse y producir, tratando
de editar las fuentes con produccién y redaccidn propia. El resto de los alumnos indicé que
realizaba ediciones minimas a la informacion pero no hubo valores significativos que indicaran

que solo transcribieran informacidn sin editar (ver grafico N° 20).
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19- ;Cudl es tu meta principal en relaciéon con las materias del
area de comunicacion?

@ Escribir textos y producir
imagenes que expresen un
estilo y formato académico.

@ Escribir textos y producir
imagenes que describan de
forma clara lo que quiero
analizar y que expresen de
forma creativa lo que quier...

@ Escribir textos y producir
imagenes que me permitan
aprobar las materias.

20- ;Qué hago cuando hay que hacer un trabajo practico?

@ Busco informacién o trabajos ya
armados. Corto y pego informacién,
no me parece necesario editar.

@ Busco informacion para orientarme o
inspirarme. Copio y edito
minimamente la informacion.

@ Busco informacién para orientarme,
inspirarme y producir. Copio, edito, e
intercalo las fuentes con produccién y
redaccion propia.

Graficos N° 19 y N° 20 - Item de encuesta a estudiantes (ver Anexo I)

De forma conclusiva, la mayoria (casi un 90%) de los alumnos encuestados indicé altos grados
de acuerdos sobre afirmaciones que expresaban que las formas de producir conocimiento e
informacién han cambiado y que las nuevas tecnologias podrian facilitar ciertas mejoras en las

tareas escolares vinculadas a la produccion.
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5.2.2 Las dimensiones centrales: roles, estrategias y tipos de producciéon

Si el escenario y las percepciones de los actores son el marco para el abordaje de las
producciones, el concepto de alfabetizacién es el fondo sobre el cudl se construyen las
dimensiones que se analizardn en este apartado. No sélo leer los mensajes de los medios sino
producirlos y entrar en un didlogo con la sociedad, es uno de los mayores desafios que

presentan muchas de las consignas de trabajo fichadas.

Los docentes indican que muchas de las secuencias de busqueda, seleccién, comprensidon y
evaluacion critica de la informacién se ven alteradas, coincidiendo en que el concepto de
multimedialidad atraviesa las practicas educativas. Desde alli, los conceptos de lenguaje,
produccién y alfabetizacion estan presentes y explicitos en cada uno de los documentos

recopilados.

Asimismo, en las conversaciones se problematiza que el concepto de alfabetizacién mediatica
no es nuevo, ya que desde las primeras experiencias con periodismo escolar, la alfabetizacién
siempre existié en la medida que los docentes tomaban contenidos de los medios, los
contextualizaban en el aula y los volvian recursos didacticos. Sin embargo, hay una

especificidad en la conceptualizacion que es undanime en todos docentes entrevistados.

(...) Lo definiria como la capacidad de buscar, seleccionar, validar y usar la informacion
que viene de los medios. Y también la capacidad de comprender las estrategias de
produccion. Tiene una dimension de andlisis y una dimensidn de produccion. También
hoy en dia trasciende el andlisis porque las herramientas digitales estdn al servicio de
todos. Entonces también en el aula, si vos promovés un uso educativo de los medios
tenés que procurar educar con responsabilidad, porque ademds esos chicos a los que
vos les ensefids a chequear fuentes después hacen un uso cotidiano muy activo de las

redes sociales (D1, anexo |, p.14).

De la misma manera que uno aprende a leer y a escribir, vos tenés que aprender un
lenguaje especializado. No puedo producir (correctamente) sin conocer como se usan
los elementos. Para mi lo primero que te diria seria romper el mito de la objetividad,
segundo plantar conceptos de seleccion, tercero plantear las marcas de produccion (los

deicticos en la comunicacion). Posiblemente todo esto analizando también los
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discursos de cada lenguaje (...) Tendria que haber un trabajo conceptual inicial. La

mirada critica es clave (D5, anexo |, p. 19).

Al indagar qué cosas parecen cambiar en el proceso de alfabetizacién con las nuevas
tecnologias los docentes afirman que hay otra multiplicidad. En los programas y consignas se
hace evidente que la produccién medidtica implica concebir a los alumnos como sujetos que
no sélo deben ver y entender la diversidad de medios, analizarlos y validar sus fuentes, sino
también posicionarlos como sujetos que deben reflexionar, producir contenidos y a partir de la
integracién de lenguajes especificos difundirlos en nuevos soportes para finalmente entrar en

didlogo con pares de la sociedad.

Lo que traen las nuevas tecnologias es una multiplicidad de sistemas de produccion y
herramientas digitales gratuitas (de todo tipo). Claramente el docente que quiera
usarlas tiene que saber mds, tiene que saber trabajar con lo sonoro, con lo grdfico, con
lo audiovisual. Pero ademds tiene que saber trabajar esos lenguajes en simultdneo {(...)
Antes los procesos de alfabetizacion medidtica estaban mds circunscriptos al diario y al
uso del diario en el aula. Esto cambia mucho y es un desafio para los docentes porque
tiene que saber y poder abordar las diferentes estrategias para producir. Porque no se
produce de la misma manera en lo grdfico, en lo sonoro y en lo audiovisual. Necesitas
conocer cada lenguaje. En lo digital la produccion es simultdnea y convergente,

coexiste todo (D1, anexo |, p. 4).

Desde aqui, contemplando tanto las entrevistas como las encuestas, se abordaron dos tipos de

fichajes:* uno de documentos y otro de producciones.

En el caso de los documentos se evalud la finalidad de cada asignatura, los lenguajes y ejes
disciplinares presentes, la organizacién y secuenciacion de los contenidos, las estrategias
didactico-disciplinares propuestas para los contenidos, los materiales, dispositivos y medios
emergentes involucrados, la concepcidn de los recursos tecnolégicos, el perfil de los alumnos y

el perfil de los docentes.

14 o s, , . ,
En el apartado metodoldgico se detalla como se estructurd el trabajo de campo y como fueron los

pasos del abordaje de las producciones y construccién de categorias.

‘" L IROATA LS “-\O\.

--n--' /"]' .'g’rﬁ,’ohv"lll‘-'"-"/ - 106



LI [ B L

En los documentos predominan algunos lineamientos comunes que estructuran el perfil de las

asignaturas:

v/ Hay una preocupacidén por reconocer, conocer, ejercitar y producir material en el
contexto de la cultura de la convergencia digital. Se plantean como objetivos aplicar
las herramientas y estrategias en funcidon del concepto de medios digitales. Se
fundamenta la necesidad de adquirir los contenidos tedrico-practicos de géneros,
lenguajes, formatos para identificar e interpretar las diferentes situaciones
comunicativas; y para disefiar, planificar y producir contenidos propios en los

diferentes soportes.

v/ Hay consignas que presentan una articulaciéon explicita de objetivos, contenidos,
criterios de evaluacién y pasos de trabajo, con las herramientas y habilidades digitales
requeridas. Aunque no en todos los casos se evidencia (discursivamente) el trabajo de

los lenguajes y recursos necesarios.

v/ Hay un foco marcado en todos los documentos sobre la importancia del abordaje
disciplinar y su articulacién con tres grandes lineas de trabajo: la identificacion y el
reconocimiento analitico; la produccion desde la expresidn y experimentacion
creativa; y la produccion desde la simulacion o recreacién de condiciones similares a

las profesionales.

v/ En todos los casos, hay una organizacién curricular que responde a los contenidos de
la NES. Se plantea el abordaje de conceptos iniciales y luego se especifican las
practicas de produccién. Se especifican diferentes formas de articulacion entre la
teoria y la practica: secuencia lineal tedrica con prdcticas transversales; secuencia
desdoblada paralela, primero teoria y después practica; secuencia lineal tedrica con
escalonamiento practico (intercalado) de lenguajes; y secuencia desdoblada, teoria y

practica progresiva.

v/ Desde la perspectiva tedrica disciplinar presente en los documentos se identifican una
serie de operaciones mediaticas involucradas que permiten analizar las producciones:
seleccion y/o encuadre; jerarquizacion y/o composicion; tratamiento; interactividad

(alternancia de roles emisor-receptor y participacién usuarios).
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En el caso de las producciones se revisaron en cada consigna de trabajo los siguientes
aspectos: objetivos planteados, contenidos trabajados y vinculados al programa, breve
resumen de la propuesta de la actividad, lenguajes presentes, materiales y dispositivos
técnicos involucrados, breve resumen de la produccién fichada, operaciones mediaticas
involucradas, estrategias de realizacion llevadas a cabo por el alumno, habilidades vy

competencias adquiridas, perfil del alumno vinculado con los logros esperados.

En este doble proceso de fichaje (de documentos y producciones) se construyeron una serie
de categorias vinculadas (ver figura N° 2) a partir de las dimensiones centradas en los roles
asumidos y los tipos de estrategias de realizacién de los alumnos. De la combinacién de estas

categorias centrales se establecieron diferentes tipos de producciones escolares. **

Figura N° 2 - Dimensiones centrales y categorias construidas

# Analitico tedrico

# Explorador ejemplificador
# Practico creativo

# Practico profesional

Exploratorias #

Comprensivas # Estrategias # Produccidn de registro

. . Cri’:icas # # Creacion desagregada
Productivas hipermediales # # Reproduccién profesional

# Simulacion profesional

Tipos de
pl’OdUCCiéﬂ # Creacion potenciada

De esta forma, se identifican, construyen y desarrollan cuatro categorias para los roles
asumidos en la produccion (analitico tedrico, explorador ejemplificador, practico creativo y
practico profesional) y cuatro categorias para las estrategias de realizacion (estrategias
exploratorias, estrategias comprensivas, estrategias criticas, y estrategias productivas
hipermediales). A partir de su combinacién y la revisidn integral de cada realizacidn, se
desarrolla el trabajo analitico sobre cinco tipos de producciones resultantes (produccién
registro, creacion desagregada, reproduccidn profesional, simulaciéon profesional, y creacién

potenciada).

15 L . ) . .
En el fichaje de producciones y documentos se puede ver vy filtrar (seleccionando las opciones

desplegables en la version digital) cada una de ellas.
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5.2.3 Las dimensiones centrales y categorias construidas

Analitico tedrico:

Los alumnos desarrollan habilidades de identificacién, reconocimiento, anadlisis y reflexion de
contenidos, discursos, efectos de sentido y prdacticas mediaticas dentro del proceso de
produccién. Abordan desde una dimensién analitica competencias comunicativas especificas'®

culturales, técnicas e ideoldgicas.

Su desarrollo se identifica en prdcticas de ensefianza iniciales de forma protagdnica y en
practicas avanzadas de forma complementaria. Desplegar estas habilidades en el andlisis de
producciones publicitarias, presentaciones digitales de andlisis de casos comunicacionales,
trabajos de analisis de entrevistas y noticias'’ sirve como disparador para iniciar la adquisicion

de alguno de los lenguajes y/o mejorar las producciones avanzadas.

Explorador ejemplificador:

Los alumnos desarrollan habilidades de identificacidn, registro y produccion cémo
ejemplificacidn. Se focalizan en reconocer el funcionamiento de seleccidn y jerarquizacion de
los medios masivos en sus diversos soportes y lenguajes. Se aproximan a la produccién de
contenidos desde la exploracion y comprensién mediante nuevas representaciones de la

practica comunicacional.

% Cicalese (2004) recopila una serie de competencias comunicativas especificas: lingiisticas,

paralingiiisticas, culturales, técnicas e ideoldgicas. La autora considera que son las distintas capacidades
que permiten a una persona conectarse con otros, entenderse y relacionarse. La falta de todas o alguna
de ellas pasa a ser un obstaculo en cualquier proceso comunicativo. Se requiere que el conjunto de
estas capacidades interactlen entre productores y receptores de forma coincidente. Al mismo tiempo
ninguna de ellas garantiza de por si la comunicacion y la comprension.

1 ver anexo II: Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar en las
producciones numero: 77, 78, 79, 80, 81, 82, 83, 84, 214, 215, 216, 217, 218, 219, 220,221, 222, 223,
224,225, 226, 227, 228, 229, 230, 231, 232, 233, 234, 278, 279, 280, 281, 282, 283 y 284, entre otras.
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Su desarrollo se identifica en practicas de ensefianza iniciales (en vinculacién con estrategias
exploratorias) y en practicas avanzadas (en vinculacidn con estrategias comprensivas). En
practicas de infografias, fotos-secuencias, trabajos sonoros, noticias, microprogramas vy
presentaciones digitales'® se despliegan competencias comunicativas especificas (lingtisticas,
técnicas e ideoldgicas) pero las producciones son un ejemplo o caso de aplicacién sin

busqueda creativa original.

Practico creativo:

Los alumnos desarrollan habilidades de exploracidon, experimentacion, identificacién,
reconocimiento, analisis, registro, sistematizacion, planificacidn, intervencién, aplicacién,
creacion, representacion, integracion, edicién, redaccidn y correccion, con fines expresivos y

comprensivos.

Su desarrollo se identifica en practicas de ensefianza tanto iniciales como avanzadas (en
vinculacion con estrategias exploratorias y comprensivas) pero enfocadas en la
experimentacién del/os lenguaje/s sin hacer referencia al contexto de aplicacidn profesional.
En practicas de juegos mediaticos, videoclips, cortos audiovisuales, fotonovelas, postales,
trabajos fotograficos™, se despliegan competencias comunicativas especificas (lingtiisticas,
técnicas e ideoldgicas) desde una practica o caso de aplicacion, con una busqueda creativa y

una formulacién original.

Practico profesional:

Los alumnos desarrollan habilidades de exploracién, experimentacién, identificacién,
reconocimiento, analisis, registro, sistematizacion, planificacidn, intervencion, aplicacién,
creacion, representacion, integracién, edicidn, redaccion, correccién y valoracién, simulando

condiciones profesionales comunicacionales con el fin de elaborar productos de alcance

¥ Ver anexo II: Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar en las
producciones nimero: 32, 33, 35, 36, 38, 40, 41, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 68, 119, 122, 125, 127, 128,
129, 130, 139, 140, 141, 142, 143, 176, 177, 178, 179, 180, 181, 182, 183, 184, 185, 186, 187, 188, 189,
214,215, 216, 217, 218, 219, 220, 235, 236, 237, 238, 239, 240, 241, 242 y 243, entre otras.

¥ Ver anexo Il Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar en las
producciones numero: 1, 2, 15, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 34, 37, 39, 50, 51, 52, 61, 62, 63, 69, 70, 71,
72, 85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 96, 97, 98, 99, 100, 106, 107, 108, 109, 110, 111, 112, 113, 114, 134, 135,
136, 137, 148, 149, 150, 151, 154, 155, 156, 157, 158, 160 161, 162, 192, 194, 196, 197, 198, 199, 200,
203, 204, 205y 209, entre otras.
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institucional y/o comunitario. Su desarrollo se identifica s6lo en précticas de ensefianza
avanzadas (en vinculacién con estrategias comprensivas, criticas y de produccidn hipermedial

en algunos casos).

En practicas de entrevistas, noticias, infografias, revistas, afiches, cortos audiovisuales,
boletines informativos, campafias publicitarias, campafias de bien publico y prototipos de
medios digitales®, se despliegan competencias comunicativas especificas (linglisticas, técnicas
e ideoldgicas) desde una practica de produccidn o caso de aplicacidn que se guia por formatos,

géneros y herramientas reales profesionales.

Estrategias exploratorias:

Implican un abordaje inicial de los contenidos, géneros, estilos, materiales, dispositivos
técnicos y elementos minimos de cada uno de los lenguajes y practicas de ensefianza
involucradas. Constituye un acercamiento inicial con el fin de acercarse, identificar, describir y

hacer suposiciones.

También se relaciona con la identificacién y busqueda de los elementos paratextuales. Un
primer nivel de abordaje estad presente en todas las practicas relevadas pero contribuye de

forma diferente en los tipos producciones categorizadas. >

%% ver anexo |I: Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar en las
producciones numero: 135, 136, 137, 138, 144, 145, 146, 147, 148, 149, 150, 151, 152, 153, 154, 155,
156, 157, 192, 194, 196, 197, 198, 199, 200, 201, 202, 245, 246, 247, 248, 249, 250, 251, 256, 268, 269,
285, 286, 287, 288, 289, 290, 291, 292, 293 294 295, 296, 297, 298, 299, 300, 301, 307, 308, 309, 310,
311y 312, entre otras.

! Ver anexo II: Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar enfatizado
en las producciones numero: 1, 4, 7, 11, 14, 21, 27, 45, 50, 53, 61, 70, 85, 94, 102, 108, 131, 134, 144,
152, 162, 190, 206, 244, 254, 260, 272,285, 289, 294, 305 y 308, entre otras.
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Estrategias comprensivas:

Requiere la habilidad de procesar y comprender el sentido completo de la produccién. La
comprension o interpretacién de un mensaje se apoya en los conocimientos previos del sujeto
productor que interactian con el proceso exploratorio. Es decir que esta estrategia contempla
la identificacion y manejo previo de contenidos, géneros, estilos, materiales, dispositivos
técnicos y elementos minimos de cada uno de los lenguajes y practicas de ensefianza

involucradas.

Ademas, procesa y produce con un sentido completo, constituye un acercamiento mas
profundo con el fin de proyectar, re-significar y hacer suposiciones sobre el perfil de la

audiencia.

Dado que implica un segundo nivel de abordaje estd presente en la gran mayoria de las
practicas relevadas y esta presente en la mayoria de los tipos de producciones categorizadas

(exceptuando a la produccién de registro).”

Estrategias criticas™

Requiere la habilidad de identificar, analizar y hacer suposiciones. Ademds, puede reconstruir
los contextos de produccion y de reconocimiento, plantear y proyectar intenciones
comunicativas tanto propias como ajenas. No sélo comprende los contenidos, géneros, estilos,
materiales, dispositivos técnicos y elementos minimos de cada uno de los lenguajes y practicas
de ensefianza involucradas, sino que ademas evalla, lee criticamente y analiza para poder

realizar una practica enriquecida.

Es necesario aclarar que esta categoria se releva Unicamente en funcién de las practicas de
producciones que proponen alguna instancia reflexiva dentro de la misma consigna. Dado que

implica un tercer nivel de abordaje estd presente en un menor porcentaje de las practicas

%2 Ver anexo II: Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar enfatizado
en las producciones numero: 4, 7, 11, 14, 21, 27, 45, 50, 53, 85, 94, 102, 108, 131, 144, 152, 162, 190,
206, 254, 260, 272, 285 y 308, entre otras.

2 se excluyen del andlisis, y de esta tesis, las producciones exclusivamente tedricas de las asignaturas

que no forman parte de las producciones recopiladas.
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relevadas y estd presente en alguno de los tipos de producciones categorizadas (exceptuando

a la produccién de registro y la creacién desagregada). **

Estrategias productivas hipermediales:

Involucra de forma necesaria el desarrollo de las habilidades y estrategias previas
contemplando el contexto de aplicacién digital, interactivo y participativo. Requiere la
habilidad de integrar de forma continua simultanea (concreta en tiempo real simultaneo) o

proyectada progresiva (contemplando el contexto de aplicacidn).

El sujeto productor integra los elementos minimos de cada uno de los lenguajes y los articula
con los contenidos, géneros, estilos, materiales, dispositivos técnicos de cada una de las
practicas. Conjuntamente, demanda la utilizaciéon de hipervinculos y asociaciones reciprocas

entre multiples formatos de informacién que posibilitan un tipo de interactividad multilineal.
Dado que implica un nivel de abordaje complejo (diversificado por lenguajes y convergente por

aplicacion contextualizada) esta presente en un menor porcentaje de las practicas relevadas.

Sélo se encuentra en un tipo produccidn categorizada: la creacién potenciada.”

Tipos de

produccion

A partir del cruce de las dimensiones focalizadas en los roles asumidos y los tipos de
estrategias de realizacion se construye una matriz que combina las diversas categorias

centrales que permiten abordar los diferentes tipos de producciones escolares.

Es importante mencionar que en el proceso de observacidon de las practicas escolares se

detectaron una serie de recurrencias y en base a ellas se fue construyendo el fichaje. Bajo la

** Ver anexo I Fichaje de documentos y producciones. Especificamente se puede encontrar en las
producciones nimero: 4, 7, 85, 94, 108, 144, 152, 162, 254, 260y 272, entre otras.
» Especificamente, se puede ver enfatizado en las producciones niumero: 11, 21, 50, 102, 190, 206, 285

y 308, entre otras.
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perspectiva del método comparativo constante®, los indicadores y las categorias para el
analisis se construyeron luego de una revision inicial del corpus completo (producciones,
documentos y entrevistas). En cada una de las categorias se trabajé a partir de la saturacién
de propiedades y elementos. Asi comparando la informacidn recogida para encontrar roles y
estrategias recurrentes se delined esta tercera dimension que agrupa las producciones

escolares.

Los tipos de produccion se articulan con los roles que los alumnos asumen en el proceso y las

estrategias que implementan en la realizacion (ver figura N°3).

Tipos de produccion

Produccién Creacidén Reproduccién Simulacién Creacién
registro desagregada profesional profesional potenciada
Perfil (rol) del alumno
Explorador ejemplificador Alterna
Analitico tedrico Alterna Alterna

Préctico profesional

Practico creativo I I —

Estrategias de produccion

{ Estrategias exploratorias

Estrategias comprensivas I R A
Estrategias critcas | Alemapresencia/awence
Estrategias productivas hipermediales _

Total de practicas | 45 12 8 4 12
Total de produciones | 312 53 21 95 54

-}

Figura N° 3 - Cruce de categorias

® Ver punto 4.2 sobre los aspectos metodoldgicos sobre el proceso de recoleccién de datos y

producciones.
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Produccién de registro:

En este caso, los alumnos despliegan un abordaje tedrico/analitico desde una perspectiva
ejemplificadora; asumen un rol de explorador ejemplificador (trabajando sobre casos) y
alternan con una mirada analitica tedrica si la propuesta lo requiere. Ademads el proceso de

produccidn se asocia con estrategias exploratorias de realizacién.

En el trabajo de fichaje se identifican bajo esta categoria 12 practicas comunicacionales y 89
producciones. Como ilustracién de esta categoria se analiza la practica de “Fotosecuencia”

(producciones niumero 40, 41, 42, 43 y 44).

Creacion desagregada:

Los alumnos presentan un abordaje creativo de los lenguajes de forma aislada. Las practicas
implican una propuesta de interacciéon de los elementos minimos de cada lenguaje, pero
despliegan su puesta en escena de forma univoca y fragmentada. En este caso los alumnos
asumen un perfil practico creativo que deben articular, en el proceso de produccion, con
estrategias tanto exploratorias como comprensivas de realizacion. Esto les permite re-

significar y/o dotar de nuevos significados a la comunicacidn de los mensajes.

En el trabajo de fichaje se identifican bajo esta categoria 8 practicas comunicacionales y 53
producciones. Como ilustracion de esta categoria se analizan las practicas de “Prototipado de
juegos animados” (producciones numero 244, 245, 246, 247 y 248) y “Fotonovelas”

(producciones nimero 289, 290, 291, 292 y 293).

Reproduccidn profesional:

Los alumnos producen copiando casos y/o modelos para incorporar lenguaje/s y/o elementos.
Los objetivos de este tipo de produccidon apuntan a la aplicacion de los elementos minimos en
condiciones comunicacionales (similares) a las reales y profesionales. En este caso el alumno
asume un rol practico profesional que se vincula de forma alternada con el rol ejemplificador y
analitico tedrico. Se diferencia de la simulacidn profesional por la ausencia del componente

creativo.

En el proceso de produccion integra estrategias tanto exploratorias como comprensivas de
realizacion. En algunas practicas también hay presencia de estrategias criticas que disparan la

reflexion antes de iniciar la produccidn que complementan y/o evalian el cierre de las mismas.
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En el trabajo de fichaje se identifican bajo esta categoria 4 practicas comunicacionales y 21
producciones. Como ejemplos de esta categoria se analizan las prdacticas de “Revistas”
(producciones numero 131, 132 y 133) y “Gacetillas” (producciones nimero 27, 28, 29, 30 y

31).

Simulacidn profesional:

Los alumnos producen de forma original en condiciones simuladas pero verosimiles de practica
comunicativa. Desde los elementos del lenguaje y los dispositivos involucrados se asemeja a la
categoria de anterior. Se diferencia porque los alumnos asumen un doble rol simultaneo
(practico profesional y practico creativo). De esta forma el foco estd puesto en la produccion
de contenidos propios (originales) bajo condiciones, herramientas, aplicaciones vy/o

dispositivos que usan los comunicadores a nivel profesional.

En el trabajo de fichaje se identifican bajo esta categoria 12 practicas comunicacionales y 95
producciones. Como ejemplos de esta categoria se analizan las practicas de “Infografias”
(producciones numero 260, 261, 262, 263, 264, 265, 266, 267 y 268), “Videoclips”
(producciones nimero 4, 5 y 6) y “Afiches de campafia de donacion” (producciones nimero

144, 145, 146, 147, 148, 149, 150 y 151).

Asimismo, en el proceso de produccidn integra estrategias tanto exploratorias como
comprensivas de realizacidon. En algunas practicas hay presencia de estrategias criticas que
disparan la reflexidén antes de iniciar la produccién que complementan y/o evaltan el cierre de

las mismas.

Creacion potenciada:
Los alumnos realizan un abordaje creativo e integrado de los lenguajes mediaticos en practicas
comunicativas reales y/o profesionales hipermediales. Incluyen los aspectos profesionales y

creativos de la categoria anterior pero la expanden.

En este caso la practica comunicativa se proyecta, inserta y/o aplica en un contexto real
comunicacional (digital, convergente, en tiempo real y no simulado) con posibilidad de
interactuar con la comunidad. Implica una formulacién original de contenidos propios pero

aborda los elementos del lenguaje y los dispositivos involucrados de forma integrada.
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Los alumnos asumen un doble rol simultdneo (practico profesional y practico creativo)
sostenido y ampliado por un proceso reflexivo (analitico tedrico). Es decir que los alumnos
desempenan habilidades articuladas con tres roles diferentes bajo condiciones, herramientas,

aplicaciones y/o dispositivos en un contexto de uso real comunicacional.

Asimismo, este complejo proceso de produccién integra las estrategias exploratorias vy
comprensivas de realizacidon bajo una macro estrategia productiva hipermedial. En algunos
casos, si bien puede haber una produccién secuenciada (por la complejidad de las practicas
escolares y tiempos del espacio aulico) hay una mirada convergente sobre el uso de los
lenguajes. En estas producciones también hay presencia de estrategias criticas que disparan la

reflexidn antes de iniciar la produccién que complementan y/o evaltan el cierre de las mismas.

En el trabajo de fichaje se identifican bajo esta categoria 9 prdacticas comunicacionales y 54
producciones. Como ejemplos de esta categoria se analizan las practicas de “Fotoreportajes
para redes sociales (Instagram)” (producciones nimero 21, 22, 23, 24, 25y 26; 102, 103, 104,
105, 106 y 107), “Campaiias de bien publico” (producciones numero 308, 309, 310, 311 vy
312), “Blogs de agencias de comunicacion” (producciones nimero 285, 286, 287 y 288),
“Prototipado de medios digitales” (producciones nimero 14, 15, 16, 17, 18, 19 y 20),
“Entrevistas” (producciones nimero 11, 12 y 13) y “Juegos mediaticos interactivos”

(producciones numero 206, 207, 208, 209, 210, 211, 212 y 213).
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5.2.3 Las producciones escolares bajo lupa hipermedial: del registro a la creacién potenciada.

Seleccion de producciones para ilustrar las categorias construidas

En el apartado anterior se indicé que en el doble proceso de fichaje (de documentos vy
producciones) se construyeron una serie de categorias. A partir de la revision integral de las
producciones comunicacionales escolares y su combinacién, se desarrolla el trabajo analitico
sobre cinco tipos de producciones resultantes: produccién de registro, creacidon desagregada,

reproduccidn profesional, simulacidn profesional y creacién potenciada.

De esta forma, como ya se explicitd, se contabilizan 45 practicas comunicacionales de
ensefianza especificas del area y 312 producciones escolares categorizadas en 5 categorias. En
el proceso de busqueda de recurrencias las practicas comunicacionales parecen responder a
las caracteristicas y patrones descriptivos de la categoria correspondiente. Es por ello que para
el desarrollo del analisis se decidid destacar solo algunas de ellas. El criterio de seleccién

implicé contemplar la diversidad de los lenguajes, formatos y software involucrados.

A continuacién se analizan las producciones escolares tratando de identificar, describir y
caracterizar sus rasgos. El avance de las categorias intenta evaluar la articulacién progresiva de

los lenguajes comunicacionales en las producciones escolares impactadas por tecnologias.

También se analiza el nivel de complejidad y creatividad en el escalonamiento de los tipos de
produccién, dado que la ultima categoria integra bajo la légica hipermedial las estrategias y

roles que se desarrollan en las otras categorias.
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@ Produccion de registro: fotosecuencia *’

Las producciones de fotosecuencia seleccionadas se realizan en el marco de la asignatura
Taller de Comunicacion (a cargo de D1). La actividad plantea una dindmica de toma
fotografica, con una serie de requisitos de composicién, y un trabajo de redaccion posterior

para abordar las funciones que puede tener el texto con respecto a la imagen.

La palabra “secuencia” hace alusiéon a la serie ordenada y continuada de imagenes. Este
término es de uso frecuente en el cine para referirse a una sucesién ininterrumpida de planos
o de escenas. En la fotografia, el uso hace referencia a una construccién grafica con varias

imagenes que poseen unidad temdtica o técnica.

Epigrafes

1-13 concentracion en primer

plano

2-El pensamiento nos lieva otros
lugares

3-La escritura nos libera de los
pensamientos

4-Escribir como método de escape
de Ia realidad

5- La usencia de alguien no signifi-

ca la muerte pero si & olvido

__ ok « 3,
m Y |
Imagen 1 — Producciones escolares. Fotosecuencia.
Presentacion de produccién nimero 41.

No se trata sélo de tomar fotografias y ordenarlas, una secuencia debe poseer sintesis y

armonia. Las imagenes necesitan un alto valor expresivo y estan unidas de manera indisoluble:

7 la produccion destacada ejemplifica la categoria de produccion de registro. También se pueden ver
en el Anexo Il (version digital seleccionar y filtrar) para esta categoria las practicas comunicacionales de
infografias, mensaje publicitario, fotografias vanguardias, trabajos sonoros, animaciones, narraciones,
microprogramas (elementos), presentaciones digitales, decodificando mensajes (tedrico, tipos de

lenguajes, entrevistas, géneros periodisticos (tedrico).
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si se modifica uno de los elementos se altera la relacién de conjunto. Ademas trabajar
explicitamente sobre la seleccion de planos, encuadres y redacciéon de epigrafes permite

evidenciar tanto el proceso de producciéon y como el rol del productor en dicho proceso.

En este caso, se detallan las diferentes combinaciones que el alumno debe realizar con el uso
del celular, para luego compilar, editar y presentar una fotosecuencia. En el proceso de trabajo
selecciona un fragmento del campo visual y los elementos para fotografiar dentro del aula,
luego edita el tamafio, recorta y modifica aspectos de color, contraste, iluminacién y/o
efectos. Luego, con la computadora y con un programa de edicidon de texto simple (Word)
ordena las fotografias, construye y narra una breve historia visual que se complementa con la

redaccién de epigrafes con funciones de anclaje y relevo.

En estas producciones (ver Anexo I, fichaje, nimero 40, 41, 42, 43 y 44) los alumnos asumen
una estrategia de exploracion ejemplificadora, focalizada en abordar la composicién (mediante
la ejecucién planos y angulaciones dados) en relacidn con la redaccidn de epigrafes. Se realiza
un registro de elementos, y en el nivel de produccidn hay una realizacién creativa (minima)

usando los elementos basicos del lenguaje fotografico.

La exploracidn tiene el fin de poder trabajar sobre la captura, demostracion y aplicacion de los
elementos minimos del lenguaje. Al mismo tiempo, inicia una estrategia de compresion al
producir un mensaje (secuencia) con sentido, esto permite establecer un primer nivel de
trabajo para luego comprender y analizar las estrategias de comunicacidn y persuasién tanto

grafica cdmo visual.

La actividad se vincula con los objetivos especificos presentados en el programa de la materia
y trabaja con algunos contenidos minimos para abordar el lenguaje fotografico y lenguaje
grafico. En su realizacién contempla la incorporacion de diversos codigos simbdlicos operando

de forma simultanea en la modulacién con el texto escrito.

Es interesante destacar que las tareas de toma fotografica y escritura son parte del uso
cotidiano de las redes sociales, pero al complejizar el proceso con una serie de requisitos de
composicion que el alumno debe lograr (en simultdneo con una narracién), desde los
elementos graficos textuales se inicia un trabajo de exploracién y registro que promueve
nuevas representaciones de la practica comunicacional. Asi el alumno desarrolla habilidades

de identificacidn, registro y produccién como ejemplificacién de los lenguajes comunicaciones.
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'@ Creacién desagregada: Fotonovelas y prototipado de juegos animados®

Las producciones de fotonovelas se realizan en el marco de un proyecto interdisciplinario
entre las asignaturas de Introduccidn al Estudio de la Comunicacién (a cargo de D5) y el Taller
de Publicidad (a cargo de D2) con el objetivo de articular contenidos vinculados al lenguaje

grafico, visual y fotografico.

La actividad propone que los alumnos proyecten, construyan y disefien fotonovelas con
imagenes/contenidos de produccidn propia. Se trabaja con el género fantastico y con el

recurso del suspenso.

En este formato subyace el concepto de “serie”. EIl mismo hace referencia o sugiere la
existencia de una sucesién, de una cadena o una progresidon de imdagenes que, en conjunto,
desarrollan una idea, narran una historia o presentan una propuesta de manera muy evidente.
El objetivo es que el observador deduzca, con mayor o menor dificultad, lo que el autor
plantea. Las imagenes pueden no tener una conexion temporal inmediata, pueden ser de

diferentes locaciones y/o tiempos, pero siempre tienen un hilo conductor tematico y estético.

En la serie, al igual que en la secuencia, las imagenes poseen unidad tematica o técnica.
Construir una relacién expresiva - estética - comunicacional es una tarea que demanda de las
producciones de registro y del analisis previo, pero también requiere de la comprensién y la

ejercitacidon creativa para la elaboracidon de mensajes y representaciones significativas.

En estas producciones (ver Anexo ll, fichaje, nimero 289, 290, 291, 292 y 293) los alumnos
asumen inicialmente una estrategia de exploracién de los recursos estéticos y fotograficos; y
luego en una segunda instancia una estrategia comprensiva que involucra la realizacién vy
produccién integrada de los recursos del lenguaje gréafico visual. Asi, el alumno visualiza
ejemplos, pre-producce bocetos y produce contenidos visuales (fotograficos) con una serie de
requisitos de composicidn. Luego, selecciona fotografias y las jerarquiza, edita y diagrama con
un formato especifico; finalmente redacta y edita textos (incluye epigrafes, onomatopeyas y

globos de didlogo).

8 . . . , . .
La produccidn destacada ejemplifica la categoria de creacion desagregada. También se pueden ver en
el Anexo Il (version digital seleccionar vy filtrar) las practicas comunicacionales de cortos y planos
secuencia, fotografias intervenidas, lemas tipograficos, audiovisuales creativos, fotografias intervenidas

y cortos sobre la memoria.
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En este proceso los alumnos utilizan celulares para realizar la toma fotografica, luego en el
gabinete con computadoras trabajan con un software de edicion especifico (Adobe Photoshop)
para realizar las tareas de edicidn, diagramacion y redacciéon de la historia. Al ser una actividad
de edicidn inicial, se trabaja con las herramientas basicas del programa y se focaliza en el

ordenamiento y superposicion de capas.

Imagen 3- Producciones escolares. Fotonovela.
Presentacion de producciéon numero 292

El tema que nuclea a las producciones es “El instante decisivo. Un momento de la vida
cotidiana en el que cambia todo”. La eleccidn orienta sobre el género a trabajar, pero es lo

suficientemente abierta para que los alumnos exploren los recursos y aspectos creativos.

La propuesta de realizacién trata de abordar la capacidad narrativa de la organizacién y la
disposicion seriada de imagenes, para experimentar la complementariedad entre los
elementos graficos (formas, textos y paratextos) y visuales (fotografias). Los alumnos
incorporan las reglas del encuadre y composicidn del lenguaje visual; abordan el trabajo sobre
recursos expresivos del diafragma y del obturador especificos como foco diferenciado, maxima
profundidad de campo, movimiento congelado, traza de movimiento y barrido; incluyen la
utilizacidon de planos y angulaciones, cdmo primer plano, plano detalle, primerisimo primer

plano, plano pecho, plano americano, angulaciones picada, contrapicada y cenital.
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En concordancia con los objetivos del programa de la asignatura, este tipo de actividades luego
permite la reflexién en torno a la capacidad descriptiva y argumentativa de la imagen. Tienen
como meta que los alumnos comprendan que toda imagen es una construccidn, una

representacion, una seleccién y una forma de abordar lo real.

En sintesis, en estas producciones los alumnos abordan los elementos del lenguaje de forma
expresiva, estética y comunicacional. También asumen un perfil practico creativo en el que

articulan estrategias exploratorias y comprensivas.

Por otro lado, también como practica representativa de esta categoria, las producciones de
prototipado de juegos animados se realizan en el marco de la asignatura Introducciéon al
Estudio de la Comunicacion (a cargo de D5). La actividad plantea la integracion de algunos
elementos basicos de los lenguajes comunicacionales con el lenguaje de programacion. En este
caso se utiliza el software educativo Alice, para confeccionar una animacién de realizacién

propia y abordar el entorno multimodal.

ACul &3 ty sombre?

' oand

Imagen 6 — Producciones escolares. Prototipado de juegos animados.
Presentacion de producciéon nimero 248.
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En estas producciones (ver Anexo Il, fichaje, nUmero 244, 245, 246, 247 y 248), los alumnos
realizan dos estrategias secuenciadas. En primera instancia, inician un proceso de exploracién
de los recursos multimedia (animacidn y programacioén), seleccionan, procesan y producen una
serie de elementos con un sentido global. En segunda instancia se sumergen en un proceso de
comprension sobre la produccidn integrada de lenguajes, planifican una historia, programan y
ejecutan codigos de programacién especializados para que los personajes se muevan, se
desplacen en un micro escenario cerrado, hablen e interactien con el usuario mediante

cuadros de insercion de textos.

El resultado es una narracién animada que explora las posibilidades del lenguaje multimedia.
El foco estd puesto en trabajar la interaccidon de los elementos minimos de cada lenguaje y
presenta un abordaje creativo de los lenguajes pero de forma aislada. No obstante, la puesta

en escena de la préctica no considera la inclusién hipermedial en un contexto real.

En la imagen numero 46 se visualiza el prototipo de juego de animacion "Mi mundo". Se
incluyen personajes que se desplazan, se crea un escenario de juego (con diferentes elementos
moviles), se incluyen didlogos de interaccidon entre los personajes y textos en 3D. Se anticipa la
posible participacion del usuario con ventanas de textos en donde puede interactuar

respondiendo preguntas.

Ademas, se incluyen movimientos de cdmara mediante el zoom y ajustes de iluminacidn en el
transcurso de las escenas, también se utilizan sonidos predeterminados por el programa y
musica. Se trabajan contenidos vinculados a los tipos de lenguajes y a las estructuras de

programacion.

Comprender las reglas propias de los lenguajes especializados y aplicar técnicas para crear
animaciones en un nivel inicial, luego permite (en cursos mds avanzados) la realizaciéon de
videojuegos mediante entornos de programacion educativos. Es decir que este tipo de
creaciones multimedia incorpora el conocimiento de los distintos lenguajes, desde Ia
experimentacion y comprensidn creativa que permiten luego poder codificar y decodificar las

producciones hipermediales.
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@ Reproduccién profesional: gacetillas y revistas®

Las producciones de gacetillas se realizan en el marco de la asignatura de Taller de
Comunicacion (a cargo de D1), con el objetivo de comprender y analizar las estrategias de

seleccion, jerarquizacidn y tratamiento informativo del discurso periodistico.

Para incorporar los conceptos iniciales del campo de la comunicacidn social, la actividad se
dispara con lectura y analisis de casos de noticias (donde se identifican elementos y estructura
de redaccion basica). Luego abordando las caracteristicas de los géneros periodisticos y el
concepto de noticia, la practica plantea que los alumnos deben redactar una gacetilla
informativa con encabezados noticiosos. La realizacién se estructura en base a una serie de

datos veraces extraidos de referencias de noticias reales.

Las noticias son construcciones Furor y pénico
. . A RIO DE JANIRO, ROBO DEL ANO: BUSCAN A LOS DELINCUENTES
informativas de una serie de

Robaban en tiendas y ¢
TODOS CONTRA EL POLEN

ﬁ-\_-

acontecimientos (reales) que han
ARGENTINOS GANARON UN CONCURSO DE LA NASA
Participaron con un proyecto que ayuda a las personas con problemas de alergia y
triunfaron.

sido valorados por diversos criterios

Jévenes argentinos, veran un despegue espacial en
vivo ya que su proyecto “polen alert” fue el ganador
de concurso organizado por la nasa.

y que por su relevancia adquieren

tratamiento mediatico. Un hecho sin e bior

“Polen alert” es una aplicaciéon que geo

localiza las zonas con mayor presencia de

polen. Esto favorecié a mucha gente ya que
la mayoria de la poblacion argentina
sufre de problemas alérgicos. Esta app
llego a mas de 1.000.000 A~ *---

miles de come-

visibilidad medidtica no es noticia;
son los medios, las agencias y los
periodistas quienes determinan qué

acontecimientos (y cuales no) son

periodisticamente relevantes. Luego Imagen 7 — Producciones escolares. Gacetillas.
. ’
Presentacion de produccién nimero 27.
en funcién de ello determinan su

jerarquia.

No todo puede ser noticia, algunos hechos se informan en detalle, otros reciben atencidn
superficial y otros son ignorados. Es por ello que esta practica es relevante, los alumnos
ejercitan este proceso seleccidn, jerarquizacion y presentacion de hechos informativos desde

el soporte digital.

29 .z . . , .z . .z
La produccion destacada ejemplifica la categoria de reproduccion profesional. También se pueden ver
en el Anexo Il (versién digital seleccionar y filtrar) las practicas comunicacionales noticias digitales y

redisefio de afiches.
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En estas producciones (ver Anexo llI, fichaje, nimero 27, 28, 29, 30 y 31) los alumnos
desarrollan estrategias exploratorias y comprensivas para abordar el lenguaje grafico visual e
hipertextual. Por un lado, realizan una exploracidn analitica: buscan, seleccionan y jerarquizan
elementos en base a informacién otorgada, también seleccionan imdgenes representativas y
redactan epigrafes. Por el otro, en el nivel de produccién realizan una reproduccién de un
formato especifico del lenguaje grafico visual, se focalizan en la referencia univoca del
lenguaje, comprendiendo y simulando tanto las condiciones como el estilo de redaccidn
periodistica informativa. Se usan celulares, computadoras y software de edicién de texto e

imagen.

En la imagen nimero 48 se observa el resultado de la gacetilla informativa, son dos noticias:
una de tematica policial-social y otra de tematica cientifica tecnoldgica, que responden a la
estructura y estilo de redaccidn noticioso. Al ser una practica de reproduccién que responde a
un formato y género particular, algunas realizaciones tienen inconvenientes de redaccién
inicial y dificultades de establecimiento de jerarquia informativa, pero todas logran concretar

el proceso desde un rol practico profesional.

Asimismo, como practica representativa de esta categoria, se encuentran las revistas. Se
realizan en el marco de la asignatura Periodismo y Fuentes (a cargo de D3). La produccién
tiene como objetivo que los alumnos puedan aprender los principales conceptos tedricos y
practicos de la practica periodistica, con el fin de obtener un conocimiento que les permita el

desempeiio profesional.

La actividad se vincula de forma estrecha con los contenidos de la materia; la noticia y su
estructura, los formatos informativos, el encuadre y recorte de la realidad, los criterios de

noticiabilidad y la edicién del contenido entre otros.

Se propone producir una revista considerando los conceptos tedricos abordados. Debe
incluirse un disefio de tapa (obligatorio) y usar los programas especializados trabajados: Adobe

Photoshop y Adobe llustrator.

Los alumnos buscan informacién, compilan, editan y redacta noticias, identifican elementos
visuales y conceptuales para dar identidad al producto (ya sea institucional o comercial),

disefan hojas de forma grafica, editan imagen y texto, aplican variantes tipograficas.
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En estas producciones (ver Anexo I, fichaje, nimero 131, 132 y 133) se presentan revistas
institucionales y comerciales. Las revistas estan conformadas por tapa, reverso de tapa,

sumario, secciones, contratapa y reverso de contratapa.

En los tres casos relevados hay un trabajo de diagramacion que sigue el esquema tradicional
de las revistas impresas, pero hay juego con el color y disefio alternando un estilo
contemporaneo. Se incorporan iconos graficos con funcién decorativa y comunicativa. Se
utilizan mas de tres estilos tipograficos y mas de tres variables de tamafios. En estos casos, el
trabajo sobre el software especializado es mds avanzado, deben trabajarse con mayor

multiplicidad de capas y con aplicacidn de herramientas mas integradas.

En la imagen numero 50 se puede
observar una seleccién de paginas
de una de las revistas analizadas. Si
bien hay un proceso de exploracién
inicial para lograr una propuesta
coherente, las producciones logran
un estilo grafico unificado. Esto se
debe a que los alumnos logran
estrategias compresivas sobre el

formato periodistico y lenguaje

grafico visual, que luego podran l"l

28

servir de base para implementar

elementos hipermediales en un Imagen 10 — Producciones escolares. Revistas.

Presentacion de producciéon nimero 133.
sitio web.

En ambas practicas (gacetillas y revistas) los alumnos producen copiando modelos pre-
establecidos para incorporar el lenguaje de forma comprensiva, aplicando los elementos
minimos en condiciones comunicacionales similares a las reales. Paralelamente, hay un
predomino del rol practico profesional, ya que desde una practica de produccién o caso de
aplicacion los alumnos se guian por formatos, géneros y herramientas reales profesionales. Si
bien este rol también se encuentra presente en otros tipos de producciones, en este caso se

habla de reproduccién profesional por ausencia del componente creativo.
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Finalmente, cabe mencionar que ambas prdcticas estdn ancladas de forma clara con los
contenidos y se articulan con formatos que no son necesariamente novedosos (se conectan
con actividades que podrian desarrollarse con herramientas y soportes analdgicos) pero

interpelan desde la aplicacién digital otras potencialidades en desarrollo de los lenguajes.

m Simulacién profesional: infografias, videoclips y campaiias de afiches™

Las producciones de infografias seleccionadas se realizan en la asignatura de Periodismo (a
cargo de D5). La practica presenta dos partes, una analitica inicial (oral y expositiva) donde se
analizan visualmente infografias de tematicas diversas y recopiladas en la web. Se abordan los
elementos se usardn para representar los datos, la forma de organizacién vy la relacion entre

las imagenes, los colores, el tipo de letra y el tema de la infografia.
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Imagen 13 - Producciones escolares. Infografias.
Presentacion de producciones nimero 265y 264.

30 .z . s , . .z . .z

La produccion destacada ejemplifica la categoria de simulacion profesional. También se pueden ver en
el Anexo Il (version digital seleccionar y filtrar) las practicas comunicacionales de noticias digitales,
banners institucionales, postales, afiches y logos, afiches de fiesta misionera, afiches e invitaciones de

pentecostés y entrevistas.
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Hay tres preguntas que disparan esta instancia: ¢Qué elementos comunicacionales se usan
para representar los datos? ¢De qué manera estan organizados? ¢Como es la relacion entre la

temadtica de la infografia, las imdgenes, los colores y el estilo tipografico?

Luego la segunda parte, de produccién de la infografia, propone un trabajo en la aplicacién
web Piktochart a partir de una tematica a eleccién. Las tematicas tienen referencias a las
secciones de la revista virtual escolar en la que seran publicadas. Ademas los alumnos utilizan
celulares y computadoras para buscar, seleccionar y editar tanto informacién como imdagenes,

gifs, videos y tipografias.

Informarse rapido y bien es uno de los desafios en la cultura digital. Conseguir informacién no
es el problema, la premisa es identificar y validar la informacién relevante. Si bien las
infografias nacieron acompafiando a las notas periodisticas, en la actualidad son narrativas

visuales que pueden presentarse como piezas Unicas.

Las infografias han sido revalorizadas como una estrategia de visualizacién de datos, los
medios las utilizan frecuentemente para presentar un gran volumen de informacién a la
audiencia, informar sobre los resultados de una investigacién, dar elementos para facilitar la

comprension de un hecho o concientizar sobre una problemiatica social.

En estas producciones (ver Anexo Il, fichaje, numeros 260, 261, 262, 263, 264, 265, 266, 267 y
268) los alumnos llevan a cabo estrategias de exploracidn, comprensidn y revision reflexiva
desde la indagacion del lenguaje y formato. En el nivel de produccién se combina el rol

profesional y el creativo con un formato especifico del lenguaje gréfico visual.

Los mismos seleccionan informacidn, jerarquizan textos breves, asignan diferentes estilos
tipograficos, aplican variantes de color y tamaiio a los textos, seleccionan imdagenes y realizan
ediciones de tamafios, determinan y trabajan con una paleta de color especifica a la tematica,
incluyen y confeccionan gréficos interactivos. Logran articular las figuras y el fondo dentro de

un estilo grafico unificado.

La actividad se vincula con los contenidos del programa que hacen referencia a las practicas de
produccién periodistica, los géneros periodisticos, la estructura y edicién de contenidos en
medios tradicionales y medios digitales. Ademds, simula condiciones de produccidon

periodistica profesional y se inserta en la web institucional dentro de una revista digital.
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Si bien en el proceso hay una referencia univoca del lenguaje, el contexto de aplicacidon
expande una practica que (en si misma) es tradicional. Al trabajar en Piktochart.com la
infografia se ve enriquecida por la multimodalidad ya que los alumnos incluyen hipervinculos,

imagenes, graficos interactivos y videos en combinacién con los textos.

La propuesta de la aplicacidon es bastante sencilla en lo que refiere a su utilizacidn, pero
diversificada en opciones graficas para lograr la meta de la practica. Podria afirmarse que la
visibilidad, que adquiere con la publicacién posterior, impulsa a los alumnos a tener que

anticipar y planificar algunos elementos del contexto de recepcion.

Esto mismo también sucede al abordar el lenguaje audiovisual en el marco de la asignatura
Disefio de Proyectos (a cargo de D1). En ella se realizan las practicas de Videoclips, con el

objetivo de trabajar sobre la produccion de contenidos audiovisuales para la web.

A partir de una cancién los alumnos deben elegir un formato de videoclip que sea narrativo o
conceptual y deben escribir un guién. Se requiere que la historia esté basada en la estética de
alguno de los siguientes géneros cinematograficos: Ciencia ficcidn, Thriller, Artes Marciales,
Romance o Accién. Ademas, se les solicita trabajar con un minimo de cinco locaciones distintas

(una de ellas debe ser un exterior) y tres personajes delante de cdmara.

El resultado es una serie de propuestas audiovisuales, narrativas y conceptuales que proponen
una formulacidn original a partir de una cancidn ya existente. En el proceso se trabaja con el
lenguaje audiovisual, se utilizan cdmaras o celulares para la grabacion y un software de edicién

especifico para la edicidn: Adobe Premiere.

En estas producciones (ver Anexo |, fichaje, nimero 4, 5 y 6) los alumnos realizan estrategias
de exploracidn, comprension de género y produccién de los recursos del lenguaje audiovisual.
Planifican una historia, redactan guion, graban con diferentes encuadres (planos vy
angulaciones) en diversas locaciones, abordan la narracién audiovisual, editan y compilan
imagenes (fijas y maviles) con musica y texto. Ejecutan un uso activo e inicial del software,

realizando un montaje con transiciones basicas.

Por otro lado, en esta misma categoria, el trabajo de afiches de campafia (a cargo del D4)

focaliza en el aprendizaje del lenguaje gréfico y se enmarca dentro de la asignatura de
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Relaciones Publicas con el objetivo de desarrollar ideas creativas para disefiar piezas de
comunicacién vinculadas a eventos en tiempo real. Asi, el proyecto “Jornada de Donacidn de

Sangre” intenta conectar la disciplina con el contexto cotidiano comunitario.

La practica propone redactar un Brief creativo y realizar una serie de afichetas promocionales
de la jornada. Los alumnos deben utilizar los elementos visuales y graficos en combinacién con
figuras retdricas. Para ello emplean computadoras y software de edicidn especifico como el

Abode Photoshop y Corel Draw.

También, desarrollan estrategias de exploracion y comprension del lenguaje. Hay un proceso
de construccidn propia sobre la re-significacion de la imagen para producir un mensaje

establecido previamente pero dirigido a un publico especifico con un formato masivo.

€0 cambio empieza por uno.

IV Jornada de Donacién Voluntaria de Sangre
Hospital Vélez Sarsfield

24 de agosto

IV Jornada de Donacion
Voluntaria de Sangre

Hospital Vélez Sarsfiekt

24 de agosto

"

Unasolagotapuedehacer -\

que unavidaflorezca.

th

kX

2 de cade 10 parvonss Gonan
Sage v tar armarte

Donar sangre, donar vida

v

Dowar sangre, donar vida. CorelDRAW

g Bror i Sante
————— o

TS =

€

Imagen 12 - Producciones escolares. Afiches campafia donacion (institucional-barrial).
Presentacion de producciones nimero 144 y 147.

En el proceso de produccion los alumnos buscan informacidn, identifican elementos visuales y
conceptuales del cliente (institucidn), disefian, editan imagen y texto, aplican estilos con
variantes tipograficas (tamafio, grosor, inclinacidn), establecen un disefio de figura-fondo
contrastado, y utilizan figuras retdricas para elaborar un mensaje que sera utilizado en un

contexto de comunicaciéon comunitaria real (campafia de Donacién de Sangre).
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El trabajo que realizan sobre la edicién y diagramacion, con Abode Photoshop y Corel Draw, es
mas avanzado que en las practicas anteriores ya que implica un manejo integrado de dos

programas con funciones diferentes.

Por ultimo, podria sostenerse que en las tres practicas abordadas para esta categoria, los
alumnos producen de forma original en condiciones simuladas pero verosimiles de practica
comunicativa (y en una de ellas en tiempo real). En concordancia con lo planificado, en todas
las actividades el enfoque esta puesto en la produccion de contenidos propios (originales) bajo
condiciones, herramientas, aplicaciones y/o dispositivos que usan los comunicadores a nivel
profesional; ademas se diferencian de las prdcticas anteriores porque los alumnos deben

asumir un doble rol simultédneo, profesional y creativo.

Creacion potenciada: fotorreportajes en Instagram, juegos mediaticos, blogs de agencias de
comunicacién, prototipado de medios digitales y campafias multimediales®*

Las producciones analizadas en este ultimo apartado proporcionan el conocimiento de los
lenguajes de forma integral. En el avance de esta categoria se observa que, en el uso de los
dispositivos y de las técnicas para procesar la informacidn, hay una valoracién de

implicaciones sociales y culturales de las tecnologias multimedia.

Las practicas hipermediales requieren una efectiva apropiacion del aprendizaje que contemple
la incorporacién de diversos cédigos simbdlicos articulando y modulando cada uno de sus
elementos. Estos casos fueron seleccionados por ser representativos y por profundizar en
clave comunicacional el concepto de hipermedia desde su potencialidad didéctica®® ya que los
alumnos realizan un abordaje creativo e integrado de los lenguajes mediaticos en practicas

comunicativas reales y/o profesionales hipermediales.

Las producciones destacadas ilustran la categoria de creacién potenciada. También se pueden ver en
el Anexo Il (versién digital seleccionar y filtrar) las practicas de informe multimedia, boletines
informativos y entrevistas.

2 . . , .
Incluyen los aspectos profesionales y creativos de la categoria anterior pero la expanden.
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Las producciones de
fotorreportajes se dan en el
marco de dos asignaturas de
instituciones diferentes, Disefio de
Proyectos y Comunicacion
Corporativa. De forma
coincidente, los docentes (D1 vy

D2) que pertenecen a dos de las

escuelas seleccionadas realizaron

la misma actividad con referencia .

Imagen 15 - Producciones escolares.

a distintos contenidos para Fotorreportajes para redes sociales (Instagram).

. Presentacion de producciéon numero 21.
participar del concurso de
fotorreportajes de la Fundacion

Noble.

Cabe destacar que en ambas practicas se abordaron lineamientos generales propuestos por el
concurso para trabajar sobre el lenguaje fotografico y la multimodalidad del ensayo. En estas
producciones (ver Anexo ll, fichaje, numero 21, 22, 23, 24, 25y 26; y nimero 102, 103, 104,
105, 106 y 107) los alumnos producen, editan y publican un fotorreportaje. La practica
comunicativa se proyecta, inserta y aplica en un contexto real comunicacional (digital,
convergente, en tiempo real y no simulado) con posibilidad de interactuar con la comunidad

mediante la publicacién en un concurso en Instagram.

Podria decirse que un fotorreportaje es una produccion que articula desde la combinacién de
imagenes los conceptos de secuencia y serie. Cada fotografia debe estar pensada y producida
en relacién coherente con las otras de la misma manera en que se escribe un ensayo. Las
tematicas pueden ser muy amplias y es importante que quien las produzca, preste especial
atencion al impacto visual. Planificar contemplando estos requisitos y tratar los hechos con

una mirada que despierte un interés general es una tarea compleja. En cuanto al enfoque,

® El concurso de Fotorreportajes es una iniciativa de la Fundacion Noble, del Diario Clarin. La cuarta
edicion de #sosVOSenlared es un concurso de fotografia para jovenes de 13 a 18 afios, de escuelas
publicas y privadas de todo el pais durante el afio 2017. La iniciativa busca promover el didlogo entre
estudiantes y educadores, e incentivar el pensamiento critico sobre los modos en que construyen su

identidad en las redes sociales y los contextos culturales en los que interactuan.
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suele sugerirse que debe estar centrado en los sujetos y en las actividades que éstos

desarrollan.

En la imagen niumero 15 se visualiza el fotorreportaje "Mi mundo lo eres tu...” que aborda la
presencia tecnolégica en la construccién de la infancia. Las fotografias son de produccién
original, en blanco y negro, se utilizan planos y angulaciones cerradas. A su vez, la redaccién de
los epigrafes conceptualiza una mirada critica sobre el avance tecnolédgico excesivo en los

momentos de juego®

En el proceso de realizacion los alumnos trabajan sobre un formato, género y soporte digital
(aplicacion) comunicacional especifico. Para ello piensan una temdtica y una historia,
planifican una serie de encuadres y realizan la toma fotografica; seleccionan, editan y ordenan
las imagenes en Adobe Photoshop; luego integran lenguajes, secuencian y aplican filtros a las
imagenes, redactan epigrafes para cada una de ellas en la red social Instagram. Finalmente,

publican la secuencia para participar del concurso y proponer la participacion en la red social.

Si bien el foco inicial esta puesto en lo fotografico, se incorpora el trabajo sobre el lenguaje
multimedial para trabajar la insercidn real de la practica. Los alumnos realizan estrategias de
exploracién, comprensién y produccién que implican una formulacién original de contenidos
propios que abordan los elementos del lenguaje y los dispositivos involucrados de forma

integrada.

Estas cuestiones vinculadas a la produccién integral de lenguajes que permiten abordar la
multimedialidad también se encuentran presentes en las practicas de juegos mediaticos que

se dan en el marco de la asignatura del Taller de Comunicacién (a cargo de D4)*

En este segundo caso, la consigna intenta abordar la historia de los medios, desde una
perspectiva de investigacién y produccién. Se les propone a los alumnos que en grupos

busquen, recolecten y validen informacidn sobre la historia de los medios masivos en la

* Es interesante mencionar que lo digital (con sus beneficios y sus riesgos) es también un metadiscurso
tematico muy presente en las producciones de los alumnos.

> Cabe mencionar que en los documentos de planificacién de la asignatura se explicitan como
contenidos transversales la educacién digital, la elaboracidn, produccién y difusion de contenidos

estructurados para la convergencia digital.
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Argentina para confeccionar un juego de preguntas y respuestas en Power Point. Esta actividad
implementa el uso de un programa tradicional, pero con un fin dindmico al usar como base las
opciones de hipervinculacién de acciones y transformar la presentacién (lineal) en un juego

interactivo (reticular).

Para diversificar la clase, se le asigna un medio diferente a cada grupo (prensa grafica, cine,
radio, television e Internet) y una serie de requisitos de confeccién: diapositiva de inicio,
diapositiva con instrucciones del juego de preguntas, diapositivas de opciones de finalizaciéon
(perdiste y ganaste), y diapositivas con trivias de preguntas sobre la historia del medio

asignado.

Antes de iniciar el trabajo se problematiza expositivamente, junto con los alumnos, algunos de
los criterios para validar las fuentes de Internet. Cada grupo redacta un resumen con la
informacidn general del medio para compartir con el resto de los grupos, y luego prepara la

informacidn de estudio para realizar una jornada de juego en el aula.

Para orientar la busqueda de informacion se sugiere que los contenidos de las preguntas
abarquen: el origen y fecha de la primera emision/publicacion, los principales creadores y
personajes implicados, los antecedentes tecnoldgicos que permitieron su desarrollo, las
caracteristicas técnicas del medio y un ejemplo de produccion destacada (ver Anexo I, fichaje,

numero 206, 207, 208, 209, 210, 211, 212 y 213).

De esta forma, el proceso inicia con la recoleccién, validacidn, seleccién y compilacion de
informacidn. Luego los alumnos deben redactar preguntas y respuestas (tanto correctas como
incorrectas), jerarquizar y secuenciar la informacién, transportar al lenguaje grafico-visual,
incluir y editar imagenes, seleccionar y aplicar tipografias, ejecutar variaciones de tamafio y
color, hipervincular acciones, textos, imagenes, botones y diapositivas para lograr el efecto de

un juego animado e interactivo.

En la imagen numero 23 se observa un juego sobre la Radio, en el mismo se incluye
presentacion, preguntas, respuestas y placas especiales. Cada una de ellas cuenta con botones,
textos con estilos tipograficos, imagenes, sonidos y diferentes hipervinculaciones de acciones

para lograr reproducir una animacion de trivia.
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Imagen 23- Producciones escolares. Juegos mediaticos interactivos.
Presentacion de produccién nimero 210. Pantallas de preguntas y resultados.

Los alumnos implementan estrategias de exploracidn, comprension y produccidn simultanea e
integrada de lenguajes. Profundizan en el uso dindmico de elementos graficos, visuales e
hipertextuales y contemplan una estrategia hipermedial al considerar el posible contexto de

inclusion e interaccion.

En la imagen numero 24, puede verse el detalle de la ruta de conexién, cada uno de los
elementos se encuentra hipervinculado por la configuracidon de acciones. Esto permite que, al
activar la presentacion, el usuario del juego pueda realizar el recorrido las veces que sea

necesario hasta que complete las preguntas propuestas.

Podria afirmarse que las asociaciones reciprocas entre multiples formatos de informacién
posibilitan un tipo de interactividad exploratoria, flexible y multilineal, que en este caso los

alumnos experimentan en el rol de productor y en el rol de consumidor del juego de forma

alternada.
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Imagen 24- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacion de producciéon nimero 210. Conexidn de pantallas de preguntas y resultados.

Mas alld de intentar redisefiar el uso de un programa tradicional, se evidencia en la propuesta
una preocupacion por reconocer, conocer, ejercitar y producir material en el contexto de la

cultura de la convergencia digital.

Al mismo tiempo, en las précticas seleccionadas para esta categoria se fundamenta, desde las
consignas, una necesidad de adquirir los contenidos tedrico-practicos (de géneros, lenguajes,
formatos y soportes) para interpretar, proyectar y producir contenidos propios en diferentes
situaciones comunicativas. En las siguientes practicas de blogs, medios digitales y campafias

esto se observa especificamente enfatizado.

Las producciones de los Blogs de agencias de comunicacién se desarrollan bajo un proyecto
interdisciplinario entre las asignaturas de Introducciéon al Estudio de la Comunicacion,
Tecnologias de la Informacion y Taller de Fotografia (a cargo de D2 y D5). Se propone que los
alumnos proyecten, construyan y disefien Blogs, con contenidos de produccién periodistica

propia.
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El proyecto considera que la construccién de un blog es una estrategia de comunicacién
atractiva que permite a los alumnos transmitir sus ideas y opiniones, por medio de una via de
expresion diferente. Los blogs se componen de articulos publicados que reciben también el
nombre de apuntes, entradas o posts, que aparecen en orden cronoldgicamente inverso; en la
pagina de inicio suele verse un cierto niumero de entradas y las publicaciones anteriores

pueden encontrarse mediante el archivo o buscador.

En el documento de planificacién del proyecto, se explicita que uno de los objetivos es
aproximar las herramientas del trabajo periodistico grafico, fotografico y audiovisual, para
introducir los nucleos conceptuales claves de la redaccién periodistica en sus distintos
formatos. Ademas, se considera que el proceso de trabajo multimodal sostenido (con una
actividad prolongada e interdisciplinaria) permite interiorizar los habitos de autocorreccién

durante la construccién y redaccién de los articulos periodisticos>®

La actividad propone que los alumnos se ubiquen en un rol de simulacién verosimil: son
jévenes periodistas que trabajan en la construccion de blogs de agencias de fotografia y
comunicacion. De esta manera se abordan contenidos diversos, desde los géneros
periodisticos, los medios digitales, las prdacticas de produccidn, hasta el proceso de

convergencia, las redes y el lenguaje HTML. *’

En las producciones analizadas (ver Anexo, fichaje, nimero 285, 286, 287 y 288) los jévenes
trabajan sobre la creacion de un nombre, logo y estilo grafico (color, tipografia, imagenes) para
su agencia; también redactan una breve presentacién (qué los identifica y qué los diferencia,
qué objetivos tienen) a modo de apertura. El trabajo implica realizar una instancia de

planificacién minima y tomar decisiones sobre la intencionalidad comunicativa global.

Simultaneamente, los alumnos inician el proceso con una estrategia analitica y critica, ya que
la consigna anticipa una instancia de visualizacidn y trabajo sobre casos de blogs de agencias
reales. Luego realizan un trabajo de exploracion, comprension y produccion simultanea e

integrada de lenguajes que simula condiciones de produccién periodistica profesional, y

36 Ver portfolio digital, planificaciones y programas, D1.

7 Ver imagenes 34, 35, 36, 37 y 38. Se presentan ejemplos de pagina principal, entradas, comentarios,

buscador, menu lateral, edicién y configuracién html.
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ademads, contempla una estrategia hipermedial al proyectar el trabajo hipervincular interactivo

y la participacién de otros usuarios.

ricardito

4

4

Eveners

W Publicar un comentario

Imagen 35- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacion de producciéon numero 285. Entradas, comentarios, buscador y menu lateral.

En el proceso crean el blog, organizan su diagramacion, editan la plantilla seleccionada con
opciones avanzadas de ajustes, incluyen gadgets personalizados mediante el uso del lenguaje
HTML, redactan una serie de entradas con contenido periodistico y fotografico original,

finalmente publican los contenidos. La actividad permite profundizar el uso dindmico de
elementos graficos, visuales e hipertextuales. Luego, al finalizar la publicacion de las tres
primeras entradas, los alumnos reciben comentarios de revisién y evaluacién reflexiva por

parte de otros alumnos del curso superior (ver imagen niumero 35).

En consecuencia, se aborda el lenguaje multimedia, se trabaja con celulares, computadoras,
buscadores, software de edicidon de imagen y procesamiento de texto: Word, y una aplicacién

web especifica: Bloggler.

Por otro lado, en la asignatura de Diseflo de Proyectos (a cargo de D1) se trabaja con el
prototipado de medios digitales. En este caso, la consigna de trabajo propone realizar un
prototipo de medio digital en el cual los alumnos deben producir noticias y entrevistas

digitales e integrar contenido multimedia.
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El objetivo en estas producciones (ver Anexo I, fichaje, numero 14, 15, 16, 17, 18, 19 y 20) es
aplicar estrategias de disefio periodistico en funcién de la identidad del medio. Esto implica
una secuencia de acciones complejas: poner en pagina todos los tipos de materiales
producidos durante la cursada para explorar los criterios de presentacion de la informacién;
experimentar una herramienta para la publicacién de contenidos periodisticos integrales; y
luego analizar tedricamente (defensa oral) el prototipo puesto en marcha para reconocer la

relacion entre la comunicacién visual y el contrato de lectura.

Para todo esto utilizan celulares, computadoras, software de edicién de texto e imagen;
softwares de edicidon especificos (Audacity, Abode Photoshop y Adobe Premier), y una

plataforma web (WIX.com).

Es necesario aclarar que esta plataforma tiene ciertas similitudes con Blogger, sin embargo
tienen otras posibilidades en cuanto a la organizacion de solapas, menus desplegables y

diagramacion de la puesta en el sitio.

En la imagen numero 36, se presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
proyecto de curaduria de contenidos musicales. El sitio se publica como un espacio para
difundir artistas jovenes, noticias y listas de reproduccion musical. Trabaja sobre formato,

género y soporte (web) comunicacional real profesional.

ESCUCHAR

Imagen 41- Producciones escolares. Prototipado de medios digitales.
Presentacion de producciéon numero 15. Listas de reproduccidén y seccion noticias.
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También se observa que los contenidos estan sectorizados por solapas, pero hay una
integracion global de elementos. Los alumnos logran trabajar con el lenguaje multimedial y
lograr un estilo estético unificado desde la eleccién de fondos, imagenes, colores, tipografias y
variantes de tamafio. El sitio tiene un perfil descriptivo e informativo, pero hay espacio

propuesto para interactividad y participacidn usuarios.

Los alumnos producen un sitio web que propone un proyecto de desarrollo profesional. Para
ello imaginan, planifican, elaboran acciones (escriben, graban, editan, publican), producen
contenidos multimodales originales (textuales, fotograficos, sonoros y audiovisuales) y de base
para el sitio, realizan la cobertura de diversos hechos, integran lenguajes y ademas proponen

la interaccidn y participacién de otros jovenes.

En ultima instancia, en lo que refiere a las producciones de campaias de bien publico hay que
mencionar que se desarrollan bajo un proyecto interdisciplinario entre las asignaturas de
Publicidad, Comunicacién Corporativa (a cargo de D2) y Periodismo (a cargo de D5). En este
caso, el trabajo con esta modalidad proyectual se aboca a disefiar, planificar y producir una

campafia integral de comunicacion.

Imagen 25- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacion de produccion nimero 310.
Pieza grafica.
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El objetivo central, explicitado en uno de los documentos de planificacién es promover una
visidon integrada de los lenguajes comunicacionales especializados para aproximar estrategias

hipermediales®

La consigna plantea delimitar una temadtica de interés general y social, para elaborar una
campana de bien publico para una marca deportiva. A partir de establecer un andlisis previo
de las instancias de produccién y recepcién de los medios masivos, la campaia debe realizarse
modulando los tres lenguajes comunicacionales trabajados durante la cursada (sonoro, grafico

visual y audiovisual) para luego abordar su insercion multimedial.

Se planifican una serie de pasos para trabajar en el proceso: investigacion de la marca y
analisis FODA, confeccidn de un Brief creativo, propuesta de piezas, edicidn, integracion de

estilo/tematica comunicacional, y correccidon de las piezas para difusion.

Vegas Pro

Imagen 26- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacion de producciéon nimero 310. Pieza audiovisual.

Para ello se utilizan tanto celulares (buUsquedas, visualizacion y correccion simple), como
computadoras (produccién). En el segundo caso, se emplea un software de edicion de texto
(Word), y varios software de edicidn especificos ya incorporados en el ciclo de especializacion;
Audacity para piezas sonoras, Adobe Photoshop para piezas gréaficas y Movie Marker o Sony
Vegas dependiendo del manejo de cada grupo, para piezas audiovisuales. Cada una de las
instancias de trabajo se va presentando en una carpeta de Google Drive para realizar el

proceso de correccion.

*® Ver portfolio digital, planificaciones y programas, D2 y D5.
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En las producciones analizadas (ver Anexo, fichaje, nimero 308, 309, 310, 311 y 312) los

alumnos realizan diversas tareas en el proceso, entre ellas: investigan, seleccionan
informacidn, delimitan una tematica, arman y redactan un Brief para una campana integral
multimedia, planifican cada una de las piezas, redactan guiones radiales y audiovisuales,
graban, locucionan, musicalizan y editan con efectos tanto en lenguaje sonoro, como en el

audiovisual (con el uso de programas ya incorporados), jerarquizan la informacion vy la

transportan al lenguaje grafico visual:

redactan titulo, slogan y copy, incluyen y editan

fotografias, aplican transformaciones de tamafio, color y estilos tipograficos.

En las imagenes numero 25, 26y 27,

se observan cada una de las

instancias de produccién abocadas a
un lenguaje especifico. Los alumnos
de

implementan estrategias

exploracién, comprension y
produccién simultdnea e integrada
de

lenguajes. Asimismo,

profundizan en el uso dinamico de

CONTROL

ESTUDIO

EX:

Se escucha respiracion
agitada de una persona
(5seg)

FX: Se escucha sonido
de monitor cardiaco

L1: ;Qué ha ocurrido? /Te sientes bien? Contesta, jMarial
jOh por dios, alguien que llame a un médicol”

Baja la muisica y queda
de fondo

Silencio (5 seg)
L2: “Ayer sali, y tomé alcohol... bastante. Pensé que seria
divertido pero no; sé que lo que hice estuvo mal, y mi desmayo
fue la consecuencia”

Cortina musical L3: “La sociedad de hoy esta acostumbrada a relacionar el

Ave Maria de Schubert | alcohol conla diversion... pero no es asi.”

(5 seg) New balance, gana tu propia carrera

a

Imagen 27- Producciones escolares.
Campaiias de bien publico.

Presentacion de producciéon nimero 312.
Guiodn para pieza radial.

elementos sonoros y audiovisuales,
que luego se traspasan al lenguaje
grafico visual; contemplan una
estrategia hipermedial al considerar
el posible contexto de inclusion,
visualizacidn y publicacién en serie

del proyecto.

Debido a la complejidad procesual la produccidn se da en forma escalonada. Cada una de las
instancias responde a un software especializado diferente, no obstante, en ningin momento
se pierde la mirada convergente sobre el uso de los lenguajes. Centradas en algun lenguaje (ya
sea grafico, visual, sonoro, audiovisual) las instancias expanden el mensaje hipervinculando

contenidos en otros lenguajes. Asi profundizan la informacién con una organizacidn reticular®

9 .z . . s s . . .
Esto también se evidencia en otras prdcticas como la de la entrevista donde hay una intencién de
aproximarse a las caracteristicas de los géneros informativo desde multiples lenguajes simultaneos para

producir contenidos propios e integrados (grafico, fotografico, hipertextual y sonoro). Los alumnos
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Se desprende de lo abordado en este ultimo apartado que incluir y dominar la utilizacion
tecnolégica no tiene el mayor sentido sin un conocimiento profundo de los cédigos
comunicacionales que se involucran de forma simultanea y convergente. En todas las practicas
analizadas para esta categoria, los alumnos asumen un doble rol: practico profesional y
practico creativo, sostenido y ampliado por un proceso reflexivo a la vez que analitico tedrico.
Es decir que desempefan habilidades articuladas con tres roles diferentes bajo condiciones,

herramientas, aplicaciones y/o dispositivos en un contexto de uso real comunicacional.

6. Analisis interpretativo del problema objeto de esta investigacion

"A partir de cierto punto no hay retorno.
Ese es el punto que hay que alcanzar.”
Franz Kafka

La metamorfosis
Sobre las producciones escolares hipermediales con inclusién tecnoldgica

Para intentar explorar y analizar los posibles cambios en los procesos de alfabetizacion
medidtica en el contexto de la cultura de la convergencia, se analizaron una serie de
producciones escolares tratando de identificar cdmo se articulan los lenguajes

comunicacionales en las producciones escolares hipermediales impactadas por tecnologias.

En este ultimo apartado se proponen una serie de reflexiones que intentan avanzar en el
proceso analitico, desplegando los datos y mirando nuevamente el problema de investigacién.
Se desarrollan algunos lineamientos tedricos, ya abordados, en relacion con las dimensiones y

categorias construidas para interpretar los resultados obtenidos.

trabajan sobre un formato, género y soporte comunicacional real profesional. En un primer nivel, realiza
la cobertura de un hecho, redacta en base a un formato periodistico en soporte digital; produce, grabay
edita de forma sonora. En un segundo nivel integra lenguajes, reflexiona en base a una referencia
tedrica. Asi despliega estrategias de exploracion, comprensién de género y produccion de los recursos
del lenguaje grafico y sonoro. También profundiza en el uso activo y dinamico de elementos

hipertextuales (ver Anexo ll, fichaje nimero 11, 12 y 13).
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En esta tesis, la palabra produccién asume las tres acepciones desarrolladas como proceso de
sentido, como accidn de realizacidon y como producto de analisis. En el abordaje del objeto de

estudio se parte de productos para también abordar procesos.

Incorporar el concepto de hipermedialidad refiere a concebir el sistema de medios como un
ecosistema y como un entorno mediatico para superar la idea de que cada medio funciona por
separado. La produccidon en los medios estd atravesada por la multimodalidad en tanto los

contenidos de todos los medios ofrecen alguna combinaciéon multimedia y participativa.

Estos procesos de inclusidn y articulacion en el ambito escolar no son sencillos, implican
fuertes cambios en la concepcién del conocimiento disciplinar, sus modos de produccion,
distribucidon y consumo. Muchas de las practicas recopiladas son un intento de repensar,
reestructurar y redefinir el tridngulo didactico para abordar la comunicacién social desde un

lugar mas dindmico, colaborativo e interactivo. Desde un lugar de alternancia y movilizacién.

En lo que refiere al escenario escolar se pueden destacar algunos aspectos importantes
asociados a la inclusién tecnolégica que permiten el desarrollo de las dindmicas enriquecidas:
salas y/o espacios especializados que fomentan una organizacion diferente de la clase;
maquinas a disposicion de los alumnos en buen estado y en uso activo; constante y buena
disponibilidad de conexién a Internet; posibilidad de acceder a proyectores y televisores
itinerantes para visualizacién de materiales; actualizacion de dispositivos y software
especializados; docentes que dominan la disciplina y gestionan activamente el uso de
programas y aplicaciones; personal técnico pedagdgico auxiliar; predisposicién horaria de la
escuela para garantizar que las materias especializadas accedan al uso intensivo de los
espacios con inclusion tecnoldgica; registro digital de prdacticas y producciones
comunicacionales que permiten el intercambio dindmico y el analisis (tanto previo como

posterior) de diversos los materiales.

Ademads, hay que mencionar que los docentes se encuentran inmersos en el proceso de
actualizacidon de contenidos y practicas comunicacionales segun los lineamientos de la Nueva
Escuela Secundaria; tienen una gran disponibilidad de documentos y précticas vinculadas con
los diferentes lenguajes medidticos en soportes digitales; usan activamente plataformas
digitales convergentes; poseen inquietudes en cuanto a los desafios pedagdgicos vy
comunicacionales; y ademas, estan vinculados mediante formas de trabajo colaborativo en

torno a Proyectos Interdisciplinarios del area de comunicacion. Esta ultima posibilidad fue lo
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que determind la jerarquizaciéon de docentes de una misma institucion, reduciendo el nimero
de instituciones pero priorizando los casos docentes y su articulacién pedagdgica

transdisciplinaria.

En concordancia con estas apreciaciones, se presenta un foco marcado en todos los
documentos sobre la importancia del abordaje disciplinar y su articulacidn con tres grandes
lineas de trabajo: la identificacion y el reconocimiento analitico; la producciéon desde la
expresion y experimentacidon creativa; y la produccién desde la simulacidon o recreacién de
condiciones similares a las profesionales. En todos los casos, hay una organizacién curricular

que responde a los contenidos de la NES.

En cuanto a la secuenciacidn de los contenidos y el abordaje disciplinar de los lenguajes hay
una cierta continuidad con las lineas tradicionales de educacién en medios®. La forma de
pensar el trabajo sobre los medios y sus practicas de aprendizaje contempla una serie de
duplas escalonadas teoria/practica, visualizacién/descripcion,  observacidn/analisis,
exploracidn/produccidn, revisidn/critica. La aplicacion de la nueva matriz curricular de la NES

no plantea grandes cambios en cuanto a la disposicion y ordenamiento de los contenidos.

No obstante, al momento de organizar, planificar y ejecutar las practicas mediaticas de
ensefianza los docentes plantean diversas articulaciones a nivel de estrategias didacticas para

incorporar las dimensiones productiva y tecnoldgica especificas de la disciplina.

Entre ellas, se observaron secuencias desdobladas paralelas y progresivas (primero teoria y
después practica e inclusién tecnoldgica), secuencias de contenidos lineales con practicas
transversales (primero teoria y después practica comunicacional interdisciplinaria con
inclusidon tecnolégica), y secuencias invertidas con practicas medidticas graduales (primero
practica comunicacional escalonada con inclusion tecnoldgica, luego profundizacion

conceptual).

Estas consideraciones se desprenden de la observacion integral de los documentos,
asignaturas y producciones, que conforman la propuesta del bachiller orientado. Las

secuencias paralelas y progresivas se visualizan con mayor presencia en materias iniciales; las

0 se puede ver su desarrollo conceptual en el marco tedrico, especificamente los apartados 3.3.1y 3.3.2

(pp. 59-62).
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secuencias que incluyen practicas transversales se detectan en el tramo medio donde los
proyectos interdisciplinarios guian el desarrollo conceptual; finalmente las secuencias
invertidas se priorizan en las asignaturas del ultimo nivel de la orientacidn proponiendo
practicas comunicacionales con inclusidn tecnoldgica que luego son examinadas desde una

instancia de profundizacién conceptual.

En consecuencia, no podria corresponder una Unica modalidad para abordar los procesos de
ensefianza y de aprendizaje en este campo, al considerar la diversidad conceptual y la
gradualidad proyectual necesarias para las diferentes asignaturas que componen la unidad

disciplinar.

Mas alla de los debates, que pueden simplificar la articulacion de los aspectos tedricos,
practicos y tecnolégicos de las Ciencias de la Comunicacidn, la combinacidon adecuada de los
diversos tipos de secuencias, a lo largo de los diferentes niveles del tramo de especializaciéon
en la escuela secundaria, parece ser el surco por el cual puede tener espacio la innovacion y

dinamizacién de la disciplina que es ineludible para el abordaje de las practicas hipermediales.

En un segundo nivel, los docentes indican que los procesos de busqueda, seleccién,
comprension y evaluacidn critica de la informacion se ven alteradas, y coinciden en que el
concepto de multimedialidad atraviesa las practicas comunicacionales. Desde alli, los
conceptos de lenguaje, produccidn y alfabetizacion estan presentes en cada uno de los

documentos recopilados.

Los procesos en si mismos se modifican, el acceso a la informacidon es exponencial, la seleccidon
y jerarquizacién se despliega en una multiplicidad de lenguajes y soportes, la comprensién y
evaluacion deben incluir (de forma necesaria) una estrategia hipermedial. Esto se observa en
las propuestas de las producciones analizadas que son permeables a los nuevos desafios que

implican considerar estrategias combinadas y roles multiples para su realizacion.

Al indagar qué cosas parecen cambiar en el proceso de alfabetizacidon con la inclusién de las
nuevas tecnologias los docentes afirman que hay otra multiplicidad. En el andlisis de
programas y consignas se hace evidente que la produccion medidtica proyecta a los sujetos
mas alla de la exploracidn y conocimiento disciplinares. Posiciona a los alumnos como sujetos

que deben reflexionar y producir contenidos; luego a partir de la integracién de lenguajes
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especificos éstos deben ser capaces de difundirlos en nuevos soportes, para finalmente entrar

en didlogo con otros pares de la sociedad.

En entrevistas y documentos, se visibiliza una preocupacién por la gestién del conocimiento.
Hay una intencionalidad de indagar, identificar, conocer, ejercitar, producir y difundir
materiales en el contexto de la cultura de la convergencia digital. En esta linea, se explicitan
diversos objetivos: algunos asociados a la necesidad de adquirir los contenidos tedrico-
practicos de géneros, lenguajes y formatos para identificar e interpretar las diferentes
situaciones comunicativas; otros ligados al proceso de disefo, planificacion y producciéon de
contenidos propios en los diferentes soportes; y otros relacionados con la aplicaciéon de

herramientas y estrategias en funcion del concepto de medios digitales.

En lo que refiere a las encuestas, los datos permitirian afirmar que Internet es un medio
predominante y su acceso no es en modo alguno pasivo. Los alumnos indican que desde su rol
de receptores realizan diferentes tipos de decodificaciones y discriminan diferentes acciones.
No es lo mismo captar con atencién para luego comprender e interpretar el mensaje que
captar, comprender y ademas realizar un abordaje cuestionador de las condiciones de

produccién.

Ademas, los datos muestran que, al menos la mitad de los alumnos consultados realizan
actividades complejas que van mas alla de la mera intuicidn técnica. Los estudiantes indican
gue buscan algin encuadre y/o movimientos de cdmara de forma intencional y que tratan de

anticipar qué efecto causara en quienes lo vean.

Esto se vincula estrechamente con las metas de la educacién en medios. En sintonia con lo
problematizado en el marco tedrico, debe destacarse que la alfabetizacién medidtica no es

so6lo una “caja de herramientas” cognitivas para comprender y producir mensajes.

La educacion medidtica y la alfabetizacion, son algo mas que un curso de entrenamiento
comunicacional, una capacitacién tecnoldgica productiva, o una prueba de competencia de
habilidades relacionadas con los medios. En otras palabras, supone la adquisicién de un
metalenguaje, implica una comprensién amplia de los sujetos (potencialmente prosumidores)
y fomenta la apreciacidon de los contextos tecnoldgicos, sociales, econdmicos e institucionales

de la comunicacion en los que los actores estan insertos.
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Aungue muchas practicas comunicacionales pongan énfasis en la creacidn y produccion, no se
disocian de la valoracidn y recepcion critica. Requiere de forma obligada instancias de analisis,

evaluacidn, e interpretacion.

En coincidencia, una alta mayoria de los alumnos hace consciente una intencionalidad de
decodificacién analitica al pensar sobre sus propias producciones y competencias
comunicacionales. Asimismo, esto encuentra correspondencia en el fichaje de las
producciones dado que los alumnos asumen estrategias especificas que se despliegan en
diferentes niveles (exploracién, comprension, reflexién y produccion hipermedial) y encarnan

roles dinamicos que trascienden la incorporacidn repetitiva y memoristica de contenidos.

En el proceso de aprendizaje los alumnos realizan diversas tareas que se articulan con la
educacion en medios entre ellas: investigar, seleccionar informacidn, delimitar una tematica,
analizar casos, reflexionar en base a una referencia tedrica, armar y redactar diferentes tipos
de documentos de planificacion y diagndstico, registrar y grabar diferentes elementos
(sonoros, graficos, fotograficos y audiovisuales), jerarquizar diversos tipos de informacioén,
redactar titulos y textos con diferentes funciones, incluir hipervinculos, realizar la locucién de
diversas piezas, musicalizar, incluir y editar fotografias, aplicar transformaciones graficas
(tamanio, color y estilos tipograficos), editar y publicar en la web con diferentes aplicaciones,

integrar lenguajes, proponer la interaccidn y participacion de distintos actores, entre otros.

En las producciones referidas®* se utilizan los teléfonos celulares para los procesos de
busqueda, visualizacidn, correccidn simple y registro de material (ya sea sonoro, fotografico o
audiovisual) y las computadoras como dispositivo central para la produccidon. En otros casos, se
emplean aplicaciones gratuitas, software de uso general y varios software de edicion

especificos que se incorporan progresivamente en el ciclo de especializacion.

La creacién de contenidos hipermediales supone un conocimiento de los distintos lenguajes
necesarios para poder codificar y decodificar las producciones multimodales, interpretar

criticamente los mensajes y conocer su forma de crear significados. Conocer los elementos

* Las producciones destacadas en el apartado 5.2 ejemplifican y son representativas de cada una de las
categorias propuestas. En el Anexo Il (versidn digital seleccionar y filtrar) se puede visualizar el fichaje de
la totalidad de las practicas comunicacionales y la descripcidon de objetivos, contenidos, lenguajes,

dispositivos técnicos, estrategias de realizacion y roles presentes en cada una de ellas.
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minimos y las caracteristicas exclusivas de cada lenguaje tiene una importancia significativa.
Posibilita explorar, introducir, facilitar, aproximar e incorporar los elementos multimediales

que luego favoreceran el trabajo de integracion.

En lo que refiere al andlisis, luego de observar y poner bajo la lupa 312 producciones
escolares, puede afirmarse que la hipermedialidad se compone por una multiplicidad de
elementos (sonoros, graficos, audiovisuales, fotograficos e hipertextuales) que se estructuran
en una diversidad de formatos comunicacionales y digitales (noticias, cortos, videoclips,
infografias, gacetillas, boletines, fotorreportajes, juegos, historias fotograficas, audiovisuales,
sonoras e hipertextuales... sélo por nombrar algunos), y generan diferentes formas de

compartir, conversar, visibilizar, interactuar y consumir.

La hipermedialidad, en las producciones escolares, se construye a partir de la combinacién e
integracién de lenguajes, géneros, formatos, medios y dispositivos técnicos propiciados por la

inclusidn tecnoldgica.

La alfabetizacién medidtica no puede entenderse entonces como la adquisicién
descontextualizada de las destrezas, conocimientos y lenguajes, ya que se modifican

sustancialmente los contextos y condiciones de recepcidén/inmersion.

El aprendizaje convergente de los lenguajes y las dindamicas de trabajo colaborativas no son
producto de la inclusidn tecnoldgica en si misma. Son los lenguajes y las estrategias didacticas
los que propician la disposicion de entornos que permiten generar nuevas formas de

proyeccidn, produccidn, revisidn y difusion de las producciones comunicacionales escolares.

En el proceso de desarrollo analitico, se logré identificar, construir, desarrollar y combinar, a
partir de tres grandes dimensiones, diversas categorias para abordar las producciones
escolares. Se presentaron cuatro categorias para los roles asumidos en la produccion (analitico
tedrico, explorador ejemplificador, practico creativo y practico profesional) y cuatro categorias
para las estrategias de realizacion (estrategias exploratorias, estrategias comprensivas,
estrategias criticas, y estrategias productivas hipermediales). A partir de su combinacién se

desarrolld el trabajo analitico sobre cinco tipos de producciones resultantes (produccién de
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registro, creacion desagregada, reproduccién profesional, simulacidn profesional, y creacién

potenciada)®

En estas categorias se observd claramente que el nivel de complejidad y creatividad es
creciente en el escalonamiento de los tipos de produccidon®. Para que un alumno logre realizar
una practica de creacién potenciada requiere de forma previa la experimentacién y el trabajo

inicial sobre las producciones de registro, creacién y simulacién.

Los alumnos deben asumir un doble y complejo rol simultaneo (practico profesional y practico

). En otras palabras,

desempenan habilidades articuladas con tres roles diferentes, bajo condiciones, herramientas,

aplicaciones y/o dispositivos en un contexto escolar de uso comunicacional real.

Ademas este complejo proceso de produccién, que se puntualiza en la uUltima categoria
relevada, integra las estrategias exploratorias y comprensivas de realizacién bajo una macro

estrategia productiva hipermedial.

En lo que refiere a estas macro estrategias puede sostenerse que las mismas requieren la
habilidad de integrar de forma continua y simultdnea (concreta en tiempo real simultaneo) o
proyectada progresiva (contemplando el contexto de aplicacidn). Los alumnos integran los
elementos minimos de cada uno de los lenguajes y los articulan con los contenidos, géneros,
estilos, materiales y dispositivos técnicos de cada una de las prdcticas. Simultdaneamente,
involucra el despliegue de habilidades y estrategias previas contemplando el contexto de
aplicacion (digital, interactivo y participativo): demanda la utilizacién de hipervinculos y/o

asociaciones reciprocas entre multiples elementos que posibilitan la multilinealidad.

2 T . . . .

Hay casos de practicas comunicacionales que coinciden en el uso de los formatos (ver casos de
infografias, noticias, cortos y afiches) pero presentan consignas diferentes, varian sus objetivos y
contextos de aplicacién. Es decir que en el mismo formato pueden obtenerse diferentes tipos de
produccion desde una produccidn de registro hasta una creacion potenciada.

43 o .7 . .
Hay que aclarar que hay casos de producciones de creacidon potenciada que no se insertan
efectivamente en la web, pero las consignas y sus resultados (producciones) estdn estructuradas para
realizar un proceso de aprendizaje hipermedial e incorporar los diversos lenguajes de forma integrada.

Se contempla una estrategia hipermedial al considerar, pensar y proyectar el posible contexto de

inclusion.
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Podria afirmarse que en las practicas comunicacionales se presentan diferentes dimensiones
(roles, estrategias y tipos de produccion) que se enlazan con vinculos de necesidad (de manera

ontoldgica™), en las propuestas de alfabetizacién mediatica (ver figura N°3).

Asimismo, se puede concluir que los tipos de produccidn se asocian con diferentes aspectos
tedricos y proyectuales que funcionan como un engranaje. Por un lado, categorias vinculadas
con el acercamiento, identificacién, reconocimiento, sistematizacién, repeticién e
incorporaciéon (produccién de registro y reproduccion profesional); por el otro, categorias
ligadas a la exploracion, experimentacion, creacion, consolidacion e integracidn (creacion
desagregada y creacidon potenciada); y en el medio una categoria relacionada a la
representacion y recreacion de las condiciones de produccion profesional que opera de pivote

entre ambos aspectos (simulacién profesional).

En consecuencia, en el proceso de andlisis se enfatizé que las producciones categorizadas
como creaciéon potenciada operan centradas en algin lenguaje (ya sea gréfico, visual,
fotografico, sonoro, audiovisual) y luego expanden el mensaje hipervinculando contenidos en

otros lenguajes. Asi profundizan la informacidn con una organizacién reticular.

Estas producciones comprenden mds de un medio. Todos los lenguajes se apoyan entre si a
partir de sus potencialidades especificas. Se habla de producciones integradas y los contenidos
se distribuyen con diferentes funciones pero con un mismo objetivo comunicacional. Podria
afirmarse que, la creacion potenciada, es el tipo de produccidn en el que finalmente se
concretan las producciones hipermediales. En ellas se conjugan caracteristicas, roles vy

estrategias que permiten pensar nuevas practicas innovadoras.

44 N .z ;. . s L. . ope
Fenstermacher (1989) refiere a la relacidon ontolégica como la relacion semantica donde el significado

del primer término depende de la existencia del segundo, del mismo modo que encontrar algo se

vincula con una busqueda. El autor plantea que suele verse una relacién causal, una consecuencia

directa, donde en realidad hay una dependencia ontoldgica entre ensefianza y aprendizaje.
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Figura N° 3 — Tipos de produccidn, reciprocidad de categorias

Finalmente, cabe mencionar que estos tipos de producciones se establecen en una tensién
constitutiva que se presenta entre la necesidad de fragmentacién y secuenciacidon de la
disciplina (por lenguajes, géneros y formatos) en el contexto escolar, y el predominio de la
multimodalidad (con géneros y formatos hibridos) que se avecina con la profundizacidn

hipermedial en el contexto social.

Las producciones hipermediales se instauran como algo nuevo y las practicas

comunicacionales escolares se modifican luego del proceso de transformacion real.

La metamorfosis es una metafora de creacidn y cambio que involucra la belleza y lo terrorifico
de estos procesos. Luego del recorrido transitado, puede afirmarse que abordar las practicas
hipermediales escolares involucra un proceso de metamorfosis tecnolégica y comunicacional.
Impulsa la concepcién del cambio comunicacional como creacién, y la creacién como
innovacion pedagdgica. La metamorfosis surge de algo que lo antecede, no es posible sin

combinacidn, integracion y transformacion.
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7. Conclusiones y expectativas futuras

Al final de este viaje, partiremos de nuevo...

Desde el enfoque tedrico y el andlisis de campo, se ha argumentado que una tecnologia no es
poderosa solo porque genera nuevos mecanismos de transmision o distribucion de la
comunicacion, sino porque al hacerlo modifica las condiciones de accesibilidad, las formas de
produccién y organizacién, los espacios de interaccién y las representaciones simbdlicas de las

practicas cotidianas.

Las producciones escolares hipermediales en los actuales contextos de inclusidon tecnoldgica
en los ciclos de especializacidon de los bachilleratos en Comunicacién Social, en el ambito de
CABA, y sus articulaciones con la alfabetizacién medidtica, construyeron el objeto de estudio

de esta tesis.

Se abordaron diversos interrogantes que fueron guiando el desarrollo de la investigacién. Asi
se logré identificar, describir y analizar las caracteristicas que asumen las practicas

comunicacionales con la inclusidn de los dispositivos tecnoldgicos en contexto aulico.

Pudo recopilarse y analizarse las valoraciones de los alumnos sobre la inclusiéon de las
tecnologias en sus propias producciones hipermediales. Es relevante mencionar que en sus

percepciones no diferenciaron claramente las competencias mediaticas de las informacionales.

Pudo identificarse y caracterizarse las producciones escolares hipermediales en los ciclos de
especializacion. Asi, se logré problematizar la articulacidon de los lenguajes comunicacionales
en las producciones escolares hipermediales. Se evidencié que las secuencias de busqueda,
seleccidn, comprension y evaluacién critica de la informacion se ven alteradas en los procesos

de inclusion tecnoldgica.

Ademas, se reflexiond sobre el lugar que ocupa el conocimiento en estos escenarios
vinculados con la alfabetizacién mediatica. Se logré describir posibles escenarios de educacion
en medios con inclusidn tecnoldgica acotados a una muestra construida por referencia de

expertos e interés tematico y experiencial.
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Algunas ideas centrales de esta investigacion:

v
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La alfabetizacion mediatica se vincula con otros sistemas simbdlicos mas alla de los
tradicionales.

La aplicacién de la nueva matriz curricular de la NES no plantea grandes cambios en
cuanto a la disposicién y ordenamiento de los contenidos.

Al momento de organizar, planificar y ejecutar las practicas de ensefnanza de medios
los docentes plantean diversas articulaciones y estrategias didacticas tomando como

eje la especificidad curricular.

La creaciéon de contenidos hipermediales supone un conocimiento de los distintos

lenguajes necesarios para poder codificar y decodificar las producciones multimodales.

Conocer los elementos minimos y las caracteristicas exclusivas de cada lenguaje tiene

una importancia significativa para posibilitar el trabajo de integracion.

Las producciones escolares estan atravesadas por roles asumidos en la produccion
(analitico tedrico, explorador ejemplificador, practico creativo y practico profesional) y
estrategias de realizacién (estrategias exploratorias, estrategias comprensivas,

estrategias criticas, y estrategias productivas hipermediales).

Bajo la estrategia productiva hipermedial los alumnos integran los elementos
minimos de cada uno de los lenguajes y los articulan con los contenidos, géneros,
estilos, materiales, dispositivos técnicos de cada una de las practicas, contemplando el

contexto de aplicacion (digital, interactivo y participativo).

A partir de la combinacién de categorias se obtienen cinco tipos de producciones
resultantes: produccién de registro, creacién desagregada, reproduccién profesional,

simulacidn profesional, y creacién potenciada.

Los tipos de produccion se asocian con diferentes aspectos proyectuales y tedricos

gue funcionan como un engranaje.

Los tipos de producciones se establecen en una tensidn constitutiva entre la
necesidad de fragmentacién y secuenciacion de la disciplina, y el predominio de la

multimodalidad y profundizacién hipermedial en el contexto social.

El nivel de complejidad y creatividad es creciente en el escalonamiento de los tipos de

produccion.
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v/ Las practicas comunicacionales presentan diferentes dimensiones (roles, estrategias y
tipos de produccidn) que se enlazan, con vinculos de necesidad, en las propuestas de

alfabetizacion mediatica.

v Las hipermedialidad se compone por una multiplicidad de elementos, en una
diversidad de formatos comunicacionales y digitales, con una combinacién de formas

de compartir, conversar, visibilizar, producir y consumir.

v En la creacién potenciada se concretan las producciones hipermediales. En ellas se
conjugan caracteristicas, roles y estrategias que permiten pensar nuevas practicas

innovadoras.

Al revisar el proceso transcurrido desde las expectativas y las preguntas iniciales que ayudaron
a construir el objeto de estudio, se problematizaron una serie de suposiciones sobre la
disponibilidad de las producciones hipermediales y sus formas de produccién. El avance de la
investigacion evidencié que el proceso de produccion para concretar producciones
hipermediales en el ambito escolar, es mas complejo, secuenciado y dindmico de lo que se
pensaba al inicio. El desarrollo permitid indagar lenguajes, roles, estrategias y niveles de

articulacion.

La metodologia empleada permitié observar y explorar en profundidad una serie amplia de
producciones escolares, consignas de trabajo, programas y otros documentos (planificaciones,

contratos/acuerdos didacticos) a partir de un minucioso registro documental.

Se realizd un muestreo intencional para seleccionar diferentes tipos de practicas educativas y
producciones atravesadas por la inclusion tecnoldgica. La busqueda y seleccion de
producciones estuvo centrada en diversificar los tipos de consignas y lenguajes abordados por
cada una de las asignaturas a cargo de los docentes elegidos. Uno de los mayores desafios fue
ordenar, sistematizar, y describir el denso caudal de producciones escolares. Los documentos

recopilados fueron claves para poder mirar y filtrar.

En la seleccion de casos, fue muy valioso poder contar con docentes organizados en torno a
proyectos interdisciplinarios del area de comunicacion. La posibilidad de acceder a los mismos

desde documentos y practicas de los alumnos enriquecié mucho el trabajo analitico.
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De estas primeras recomendaciones se contactaron a diferentes docentes posibles que
sefialaron a los docentes de analisis (D1, D2, D3, D4 y D5). Es importante mencionar que siete
casos fueron descartados en el transcurso del trabajo de campo dado que, al realizar las
entrevistas, se evidencié que algunos no cumplian especificamente con los requisitos

necesarios.

Las entrevistas con los docentes seleccionados permitieron acercarse a las dinamicas de cada
institucion. Fueron necesarias para poder tener el primer contacto con las producciones de los
alumnos. Ademas, propiciaron indicadores sobre la didactica especifica de las Ciencias de la

Comunicacion.

La investigacion también propicid un proceso de revisién personal sobre la disciplina y las
formas de trabajo de otros docentes. La implicacion de la investigadora facilitd algunas
cuestiones para construir el objeto, estructurar el marco tedrico, y delimitar el trabajo de
campo. Aunque también fue un obstaculo en el proceso de analisis y en la construccion de las
categorias, fue necesario un proceso de distanciamiento constante sobre el andlisis de las
producciones. Se solicitd a dos colegas docentes del drea que realizaran una breve revisién de

las categorias y de los primeros resultados.

El estudio estuvo limitado a las evidencias que proporcionaron los sujetos participantes. Se
estima que los datos obtenidos podrian apreciarse en poblaciones en similares condiciones. En
una instancia futura, seria valioso poder ampliar y trasladar el andlisis a una mayor cantidad de

escuelas, para poder indagar como operan las categorias en otros contextos escolares.

Se espera poder compartir las ideas centrales y los resultados de este estudio con los docentes
entrevistados para contribuir y ampliar la concepcidn sobre las producciones hipermediales y
su articulacién con la alfabetizacion mediatica. Por el momento, se anticipa que los resultados
seran publicos para la comunidad educativa y serviran de insumo directo para las instituciones

y docentes participantes.

Luego de aproximarse a la producciéon concreta y real de los alumnos surgen otros

interrogantes que pueden abrir préximas lineas de trabajo e investigacion sobre el area.

¢Cémo propiciar la desnaturalizacién y jerarquizacién de las practicas comunicacionales? ¢Es

necesario que los alumnos sean conscientes de la articulacion de las dimensiones? ¢Cémo
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puede sostenerse la motivacidn en un proceso y secuencias extendidas que se requieren unas
a otras? ¢Qué nuevos desafios de formacién y desarrollo de competencias (para codificar,
decodificar y gestionar) se presentan para lo hipermedial? ¢Como opera y evoluciona la
tension constitutiva que surge entre la necesidad de fragmentacidon y secuenciaciéon de la
disciplina en el contexto escolar y el predominio de la multimodalidad que se avecina con la

profundizacion hipermedial en el contexto social?

Estos interrogantes motivarian nuevos problemas y objetos de investigacidn. Podria
focalizarse en el andlisis de los tipos de produccion considerando especificamente la categoria
de creacidn potenciada, desde las valoraciones y percepciones de los jévenes. También, podria
pensarse en problemas abocados a indagar las relaciones y vinculos de necesidad que
establecen las dimensiones desarrolladas en otras poblaciones y en otras propuestas de
alfabetizacion mediatica; o incluso, considerar objetos orientados al andlisis de las tensiones
entre los diferentes contextos (social, disciplinar y escolar) atravesados por lo hipermedial,

para abordar los vinculos en la construccion curricular.

A modo de cierre, se destaca que la alfabetizacion medidtica debe ser un aprendizaje multiple,
global e integrado de las distintas formas y lenguajes de representacion y de comunicacion
mediante el uso de las diferentes tecnologias en distintos contextos y situaciones de
interaccion social. La creacién de documentos multimedia supone un conocimiento de los
distintos lenguajes necesarios para poder codificar y decodificar las producciones

hipermediales, interpretar criticamente los mensajes y conocer su forma de crear significados.

Los jovenes siempre podran utilizar los medios y apropiarse, de manera intuitiva, de la
produccién de sus mensajes. Pero es necesaria una didactica adecuada y especifica que
impulse niveles de complejidad y creatividad crecientes y fomente el desarrollo de estrategias
hipermediales que permitan un uso creativo y reflexivo de los nuevos formatos, dispositivos y
lenguajes. Comprender las relaciones, articulaciones y condicionamientos de cada una de las
dimensiones desarrolladas en esta investigacion, puede propiciar una nueva mirada sobre la

educacion en medios y las practicas comunicacionales escolares.
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1. Entrevistas

Se realizaron a cada uno de los docentes seleccionados. Se planted una guia tematica sobre la
gue se organizé la conversacién. Las entrevistas permitieron acercarse a la dindmica aulica de
cada docente. Con ellas se realizé el primer acceso a los documentos institucionales y fueron
claves para poder tener el primer contacto con las producciones de los alumnos. También

propiciaron indicadores sobre la didactica especifica en el drea de la Comunicacién Social.

D1 | Natalia U.

% Edad: 45

% Formacion: Licenciada y Profesora en Periodismo.

% Titulo expedido por: Universidad del Salvador.

% Afo de egreso: 2001

% Afos de ejercicio profesional: 16 afios en la docencia.

% Otros titulos de formacién: Especialista en el area de alfabetizacion mediatica,
desempenandose como capacitadora docente en medios, lenguajes y tecnologias.

% Escuelas en las ejercid y ejerce la docencia: Capacitadora docente, contenidista y

redactora en Fundacion Noble. A cargo del programa “Los Medios de Comunicacién en
la Educacién” de la Fundacion Noble. Asesora a distintas instituciones en el ambito de
la comunicacién educativa y en la implementacidn de disefios curriculares de materias
orientadas. Docente y coordinadora del Bachiller en Comunicacién en el Instituto

Espiritu Santo.

Al hablar con Natalia se hizo foco inicial en la incorporacién de la tecnologia, como la misma
atraviesa las practicas docentes y el trabajo en el aula. Inicialmente destacd en que las nuevas
incorporaciones modifican la produccion de los alumnos y el proceso de alfabetizacién en el

ambito especifico de los medios.

éTrabajas con tecnologia? ¢ COmo te sentis con su incorporacidon y como crees que se valora?
Mira yo creo que se valora la inclusidn, eso ya es para destacar. En las escuelas en donde
trabajo se valora, ahora no se si muchas veces las autoridades lo valoran porque comprenden
el impacto que tienen sobre los medios de produccion. Creo que la valoran porque es una
exigencia de todo el contexto educativo, y entonces le adjudican valor en cuanto lo asocian

con una educacion de calidad. Por ende, responde muchas veces a las exigencias de un
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mercado y de un dmbito de escuelas privadas que incorporan una serie de equipamientos y
tecnologias. Por ejemplo: las aulas digitales, hasta qué punto se toma la decision de
incorporarla para responder a la demanda y a la competencia de otras instituciones; y hasta
gué punto se incorpora para promover efectivamente el desarrollo de las competencias

digitales de los alumnos.

¢Y en este marco, vos como docente como lo valoras?

Lo valoro en cuanto la tecnologia te permite desarrollar habilidades y promover competencias
gue sin tecno no podrias hacer. A ver en los nuevos entornos... por ejemplo aun en un modelo
transmisivo, tradicional de ensefianza, la tecnologia es valiosa, porque trae otros sistemas de
representacioén: incorporar otras voces, mirar videos, escuchar audios. El lenguaje multimedia
incorpora otros modos de representar la realidad, que quedarian fuera de esa situacién de
aprendizaje de no ser incorporados. Y después, en el caso de los modos de produccion sucede
lo mismo, porque en el caso de la produccidon con herramientas tradicionales (los modos y las
herramientas) estarian relegados al soporte papel, sonoro, a todos los soportes analégicos.
Ahora al incorporar herramientas digitales incorporar otros modos de producir y en otros
soportes. Esto modifica también los formatos, porque por ejemplo una infografia varia su
concepto de acuerdo con el soporte analdgico o digital. El concepto de capas de informacion
no tiene el mismo sentido en una y en otra. Igualmente, los dos sistemas coexisten y la
pertinencia depende del uso. Si vos sentds a un alumno a tipear un texto en word o a mirar
solo un video, y después analizar un cuestionario en la carpeta, en ese caso la inclusién no es

clave.

Claro, no seria muy genuino.

Y claro, harian lo mismo que si copiaran en el pizarréon. Ahora cuando se incorpora la
tecnologia y promovés, habilitas, otras miradas y otros modos de produccion ahi se justifica.
Por ejemplos trabajas capas de informacion con el hipervinculo, trabajas una escritura o
presentacién colaborativa, y entonces ahi entran en juego diferentes sistemas de lenguajes,

entran en juego el concepto de lo colaborativo y la ética del trabajo compartido.

Pensando en estos dos sistemas que vos mencionas. Si vos tuvieras que definir el concepto
de alfabetizacion mediatica como lo harias...

El concepto excede a los dos sistemas porque existe desde que hay medios. Pero lo definiria
como la capacidad de buscar, seleccionar, validar y usar la informacién que viene de los

medios. Y también la capacidad de comprender las estrategias de produccion. Tiene una
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dimension de anadlisis y una dimensién de produccidén. También hoy en dia trasciende el
analisis porque las herramientas digitales estan al servicio de todos. Entonces también en el
aula, si vos promovés un uso educativo de los medios tenés que procurar educar con
responsabilidad, porque ademas esos chicos a los que vos les ensefias a chequear fuentes

después hacen un uso cotidiano muy activo de las redes sociales.

Entonces, qué cosas te parecen que cambian en el proceso de alfabetizacion con las nuevas
tecnologias.

A ver ya desde la década del '60 la alfabetizacidn siempre existié. Desde las primeras
experiencias con periodismo escolar, la alfabetizacién siempre existié en la medida que los
docentes tomaban contenidos de los medios, los contextualizaban en el aula y los volvian
recursos didacticos. Lo que traen las nuevas tecnologias es una multiplicidad de sistemas de
produccién y herramientas digitales gratuitas (de todo tipo). Claramente el docente que quiera
usarlas tiene que saber mas, tiene que saber trabajar con lo sonoro, con lo grafico, con lo

audiovisual. Pero ademas tienen que saber trabajar esos lenguajes en simultaneo.

Aparece la idea de la multiplicidad...

Antes los procesos de alfabetizacion mediatica estaban mas circunscriptos al diario y al uso del
diario en el aula. Esto cambia mucho y es un desafio para los docentes porque tiene que saber
y poder abordar las diferentes estrategias para producir. Porque no se produce de la misma
manera en lo grafico, en lo sonoro y en lo audiovisual. Necesitas conocer cada lenguaje. En lo

digital la produccion en simultanea y convergente, coexiste todo.

éY en este proceso de cambio... te parece que, el vinculo de los alumnos con el contenido
cambia?

No, y porque que te digo que no. Muchos docentes cometen el error de incluir tecnologias, ya
sea en el nivel de analisis o produccidn, y lo incorporan pensando que suplen el desinterés de
los alumnos... y lo quieren resolver incorporando un video. En realidad, la clave es la
intermediacién del docente. Conozco muchas experiencias y me ha pasado también, que por
mas que planifiques la clase con tecnologia, con instancias de analisis y produccién, si falla la
estrategia diddctica del docente el vinculo de los chicos con el contenido sigue siendo el
mismo. No aprenden mas por incluir tecnologia. No varia en si mismo, tienen que ver con los
criterios de seleccidn e incorporacién que exceden a lo tecnoldgico. Lo mas importante es el

rol del docente como mediatizador de eso.
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Y si esto lo tuvieras que aplicar a la didactica especifica de comunicacién. Qué seria
indispensable para ese docente... qué operaciones tendria que realizar ese docente desde las
estrategias didacticas.

Bueno lo primero seria la seleccidn. Replantearse los criterios de seleccidn desde el punto de
vista pedagodgico y cultural. Vos detectas una problemdatica para trabajar en el aula, las
necesidades que tienen los alumnos, y pensds qué relacion tiene con la realidad de tus
alumnos. A partir de ahi pensar en los objetivos del recurso, en que secuencia de actividades lo
vas a incorporar, porque los contenidos de los medios no estdn pensados para la educacién
tienen otra funcién. Lo primero es eso qué criterios uso para incorporar el recurso, lo segundo
es que cuestiones de analisis vas a trabajar. A veces ves docente que le pregunta “qué opina al
alumno en la segunda pregunta” y en realidad estda mal ordenada la progresiéon en el
acercamiento. En tercer lugar, que estrategia de produccion que le pedis después de haber
hecho el analisis y ahi entrarian en un caso mas avanzado las estrategias digitales entre ellas el

celular y aplicaciones.

éPara vos la produccion es inseparable? ¢ Podrias construir un sentido critico sin producciéon?
Pasa que hacia ahi tiende todo. Si vos ves el documento de la UNESCO del 2012, que lo
consensuaron entre especialistas en alfabetizacién de todo el mundo. En realidad, en el
documento las ldgicas son: divididos por lenguajes (aunque después tenés que poder integrar)
y si o si una instancia de produccion. En la practica creo que es lo mas valioso porque los
alumnos pueden aplicar los conceptos tedricos. Y a veces son mejores lectores cuando
descubren como se produce. Hacia ahi tienden los desarrollos tedricos de la alfabetizacion en
los ultimos afios. Un titulo y un epigrafe también pueden ser produccion. Hay diferentes

grados obviamente.

Podés contarme algin ejemplo de produccién que quieras destacar y qué secuencia
implementaste...

En quinto una actividad muy sencilla fue trabajar con el analisis de un texto sociolégico sobre
el impacto de los medios. El hecho de hacer una presentacidn colaborativa en el drive y ahi
cada grupo resolvia una experiencia dinamizd la clase. El recurso me sirvié para trabajar sobre
el contenido de otra forma. Otra que me gusté fue la planificacion de un medio digital, tenian
que identificar una necesidad de la comunidad, caracterizar a las audiencias (intereses, gustos,
costumbres, nivel social, consumos culturales, etc.), pensar y planificar los aspectos bésicos del
posible medio digital (sitio web, blog u otra plataforma de comunicacidn). Investigaron,

seleccionaron, analizaron, produjeron y luego evaluaron.
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éQué beneficios y qué riesgos podés identificar en la produccion mediatica escolar
atravesada por tecnologia?

En principio como positivo que estimula mas la produccidn, a diferencia de las herramientas
tradicionales. Fundamentalmente por el acceso, el mds facil y mas econédmico. Desventajas, o
mejor dicho desafios, un docente que debe replantear sus estrategias diddacticas, no dejar de
lados los contenidos para abocarse sélo a lo instrumental. Para sostener el eje el alumno, no
podemos perder el eje del contenido. Tiene que haber un docente que sepa mucho de su
disciplina para poder flexibilizarla y poder traspasarla, para transformar la practica. El desafio
es pensar en un docente capacitado tecnoldgicamente. El desafio es poder pensar en que la
tecnologia no tiene que incorporarse ni siempre, ni permanentemente: puede haber
momentos de explicacién, momentos transmisivos, momentos de trabajo personal en la

carpeta, momentos de trabajo en grupo.

Si, porque si no parece que la tecnologia suprimiera las otras dimensiones.

Exacto, creo que el desafio es incorporarlas cuando verdaderamente sirven. Pueden convivir y
coexistir, pero necesitas un docente que vaya cambiando de estrategia. Otra cosa también es
el equipamiento de las escuelas, porque el docente también tiene que poder volver a su
practica si la tecnologia no funciona. La tecnologia no es el fin en si mismo, es una cuestiéon

mas metodoldgica que tecnoldgica.
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D2 | Yamila A.
% Edad: 35
Formacion:
Titulos expedidos por:
Afio de egreso:
Afios de ejercicio profesional:

Otros titulos de formacioén:

L D D S D

Escuelas en las ejercid y ejerce la docencia: Instituto Euskal Echea, Instituto San José

de Calasanz.

El encuentro inicid conversando sobre la comunicaciéon y rol de los medios en las escuelas. Las
dificultades de la disciplina generalista y sus posibilidades de produccion. Los recursos

disponibles y las decisiones politicas para la inclusidn.

é¢Trabajas con tecnologia? ¢Cdmo te sentis con su incorporacion?

Trabajo en tanto en las escuelas se pueda incorporar, particularmente me sucede que no en
todas las escuelas hay recursos disponibles. Cuando no hay disposicién tecnoldgica trabajo
mucho con lo analdgico y con los recursos tedricos y con lo que pueda aplicarse de nuevas
tecnologias. Es decir que mi foco esta en que elementos de lo analdgico se pueden traspasar a

lo digital.

Si vos tuvieras que pensar en torno al concepto de tecnologia y su inclusidn...

Yo creo que es algo que nos rodea y no puede quedar afuera de la escuela. Basico, desde ahi
en adelante es una herramienta que los chicos tienen contacto, pero no necesariamente la
saben usar para algo productivo. Cuando uno piensa en tecno lo primero que pensds es en la
tecnologia asociada al entretenimiento, estd super cercana a ellos, a todos. Pero no saben

muchas veces de qué formas puede usarse para crear.

¢En tu opinidn cdmo se valora la incorporacién de las nuevas tecnologias de la informacion y
la comunicacidn en los escenarios educativos?

Y en algunos no se valora institucionalmente. En muchos casos se piensa que la tecnologia es
un obstdaculo y distrae, y ademas no todos tienen la decision politica y econdmica de hacerlo.

En cada escuela se valora de forma diferente.
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También pienso que en muchas escuelas y en algunas de las que trabajo hay una “mala
herencia” que sostiene en el sentido comun que la tecnologia es para rellenar huecos,
entonces el dispositivo tecnolégico se convierte en un para “te entretengo con esto”. Y eso es
precisamente lo que hacen en la casa, la tecnologia atraviesa y se vincula estrechamente con
el entretenimiento. Por supuesto que a partir de la reflexién en las TICs hay otra mirada, pero
todavia falta y mucho. Porque los docentes no tienen esa formacién o las herramientas para

mirarla de manera productiva y reflexiva.

&Y a nivel institucional te parece que pasa lo mismo?

La vision que tienen los directivos a veces también queda arrastrada con esto. Porque las
ultimas tendencias vienen marcadas por las obligaciones politicas, de ejes obligatorios, o
empujados por un mercado de competencia en el ambito de las escuelas privada, y muchas

veces no esta la pregunta “para qué o porqué”. Ni con qué objetivo.

(Interrupcion otra docente ingresa a la sala de y habla de cuestiones cotidianas. Se descarga y
menciona que no puede estar todo el tiempo disponible. Casualmente cuenta que estaba
dando clase, le enviaron un mail y le escribieron por WhatsApp, y un grupo de alumnos la

buscaban por los pasillos).

Volviendo...

Si volviendo, bueno nosotras lo vivimos a diario la tecnologia atraviesa todo, ya no estas sélo
dando clases. Pero volviendo a lo institucional, también estd presente, aun, esta idea de la
tecnologia como salvavidas para la hora libre, o la tecno para la ilustracién (ya sea un video,
una infografia o una fotografia) y no esta tan claro ni tan presente la idea de la reflexién sobre

la produccion, cémo se hizo, cémo se codificd, no hay un analisis de los elementos.

No quiere decir que se vayan a poner a hablar sobre lo cinematografico, pero no se piensa

quién lo grabd, cdmo lo grabd, con qué intencién, porque lo muestra de esa manera.

Son cosas que hemos charlado en el primer encuentro, digo... ési vos tomas elementos de
otras disciplinas muchas veces es necesario esclarecer o no?

No cualquiera puede hablar de la biologia y del cuerpo humano, sin atravesar lo conceptual.
Pero como los medios estan en todos lados, no atraviesan y todos los consumen, todos
pueden hablar de ellos. Porque su cotidianidad es mas inmediata y eso los naturaliza, para los

docentes y para los alumnos. Cualquiera puede usar los recursos tecnolégicos, se apropian de
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los recursos, que es genial porque el recurso sirve. Pero queda diluido el nivel del aprendizaje

del lenguaje y su mirada critica en torno del mensaje.

Pienso en voz alta. El cambio tecnoldgico esta en el aula porque el pibe tiene el celular pegado

todo el dia.

Y en relacién con esto...

éCrees que la computadora modifico la relacion entre los alumnos? ¢Y la relacidn entre vos y
ellos? ¢Como en qué medida?

Yo creo que lo que cambid es que yo tengo la libertad de pedirle al chico que saque su celulary
que busque algo en el momento, en otro momento lo tenia que mandar de tarea. Un chico
puede mostrarme una foto de lo que quiere hacer, puedo nombrar un artista y puede buscar
una foto, o puede editarla en el teléfono. No tal vez con la calidad de la computadora, ni con el
profesionalismo del software tipo Photoshop, pero antes eso no se podia ni sofiar. Mi vinculo
es de mayor exigencia, yo ahora le puedo pedir mas cosas, les puedo pedir mas desde lo
didactico incluso. En fotografia y en cine ni hablar, pero hasta cambia la relacion para las artes

plasticas, creo que es infinita la posibilidad que abre en las instancias de produccion.

éAlguna vez escuchaste la expresion alfabetizacion en medios, para vos a que refiere?

No recuerdo autores, particulares. Pero recuerdo en mis palabras... el concepto o la idea de
que asi como yo aprendo leer y a escribir letras y numeros, repito... conjugo y comprendo
verbos, y hago andlisis sintactico... algo parecido pasa con el aprendizaje de la imagen
fotogréfica o cinematogrédfica. Es decir, refiere al aprendizaje de los lenguajes
comunicacionales. Por ejemplo: saber usar un plano, saber hacer un encuadre, saber
componer en un lenguaje (que nosotros llamamos especializado) y construir un mensaje desde
una serie de elementos, pero también ser capaz de ir mas alld de la informacién superficial

para decodificar interpretativamente.

O sea que los lenguajes tienen sus caracteristicas a eso te referis...

Si cuando hablamos de lenguaje sonoro, grafico, multimedia, entre otros, estamos hablando
de que hay especificidades en la produccién y en la recepcidn. Pero lo mas importante que hay
gue mencionar es que su consumo (que es algo que hacemos en la vida diaria) no quiere decir
que sepa como producir. Y acd hay una cierta disociacién en tanto al concepto tradicional de

alfabetizacion, porque se puede consumir un lenguaje especializado, se puede leer
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superficialmente, pero no hacer una lectura profunda, critica y menos producir sobre sus

elementos.

Claro una cosa no implica a la otra.

Vos hablabas antes y yo pensaba que el otro dia lei una nota de la Academia de You Tubers,
ahora hay una academia en dénde les ensefian a leer un guion, a entenderlo, a armarlo... y
después pautas para filmar. Esto es una alfabetizacidn audiovisual, le estdn sacando
espontaneidad y lo estdn profesionalizando. Aunque sabemos que la espontaneidad también
puede ser un efecto planificado. Y yo pensaba.... porque todo el mundo en una escuela deberia
estar alfabetizado digitalmente y comunicacionalmente, porque no se lo dejamos a los que se

dedican al cine.

&Y qué pensas?

Creo que es porque cada vez todos estos medios son parte de nuestras vidas, quieras o no. Se
te imponen con una voracidad, que sino entendés un poco como va la cosa te pasan por
encima. Y las nuevas generaciones tienen que saber que estan haciendo, por mas que sean
médicos, todo lo que quieran comunicar lo van a hacer a través de imdagenes y otras

herramientas que no son textos tradicionales.

Y si esto lo tuvieras que aplicar a la didactica especifica de comunicacién. Qué seria
indispensable para ese docente... qué operaciones tendria que realizar ese docente desde las
estrategias didacticas.

Para mi deberia haber, en primera instancia, un sano equilibrio entre practica y teoria, o de
mejor dicho secuenciacién de apreciacidn, contextualizacidn y produccidn (cdmo dirian los ejes
de la NES). Por un lado, identificar y analizar los elementos basicos de cada lenguaje, luego
saber conjugarlos y aplicarlos... ponerlos en juego. Y al mismo tiempo ver muchas
producciones que hagan otros, estar en contacto cultural con las producciones que se
generan, desde el You Tubers hasta muestras en el museo. Va todo de la mano. Igual esto
pensando que nosotros estamos en bachilleres especializados o sea esto es una obligacién

para nosotros, pero no para otros.

(...)
Tienen que poder ver una pelicula, detectar el mensaje, identificar encuadres y estiticas. Tiene

que poder deducir como se hizo, que quiere transmitir y leer mensajes criticamente, en

L J 1l | ‘ l "~'. ’c "ll‘-."-l’ 4‘ [ L
‘ I 10
AT A TN R R AT LA/



R0 & B &

diferentes soportes y productos: ya sea comic, pelicula, revista, historia de Instagram, corto,

etc.

Con respecto a esto, pensando en el desarrollo de Internet como soporte en el que converge
todo. ¢Como pensas la ensefianza de los lenguajes de forma integrada o secuenciada?

Y... la ensefianza en si, es compartimentada, una actividad de lenguaje sonoro, una de imagen
fotografica, una de escritura... etc. Pero después en cierta medida en una pagina web estan

todos los lenguajes conviviendo todo el tiempo.

Y ahi cémo haces, trabajas por lenguajes y después integras... o no pensas en la integracion...
La integracion me sucede (risas). Es algo contra lo que no podés luchar. La educacion es en
cajoncitos, el chico aprende a leer por partes, pero después en la calle esta leyendo todo el
tiempo. Le sucede. Yo creo que es lo mismo, yo lo ensefo por partes porque para iniciar es un
todo cadtico, pero después se va dando que los mismos chicos te dicen “ahh esto tiene que ver

con esto y aquello” y se va dando. Ahi lo importante es darle lugar a la integracion y traerla.

Pero la integracién no esta propuesta por la curricular en principio.
No, no. Es algo que lo hago con un proyecto o una actividad, no es algo que esta bajado. Por
otro lado, la integracion lleva mucho tiempo. Tiempo que a veces no tenés y no esta pensado.

Es dificil congeniar todo.

Podés contarme algun ejemplo de produccién que quieras destacar.

Bueno se me vienen a la cabeza dos cosas, pensado también en la integracién. Dos trabajos
interdisciplinarios: el de la fotonovela y el de la AMIA. Quizas también el otro concurso de
“Divertite sin alcohol”; en todos estuvo la imagen fotografica muy presente, pero no sola.
Siempre acompafiada por otros elementos, es la imagen fotografica y algo mas. En la
fotonovela trabajaban todo el lenguaje grafico, el lenguaje fotografico y los elementos
comunicaciones en sintonia, porque una imagen sola no decia nada. Ademas, fue interesante
porque es un producto que no consumen, la fotonovela digo, pero entienden perfectamente
de que les hablas cuando se las mencionas. No es dificil de imaginar y después de ahi pasarlo a

las historias de Instagram puede ser una instancia de analisis que se puede hacer.

(..)
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Se abre la puerta, entra otro docente y la conversacion se deriva en anécdotas de la profesion

fotogrdfica y el uso de la imagen.

Finalmente, las ultimas... ¢Qué beneficios y qué riesgos podés identificar en la produccion
mediatica escolar atravesada por tecnologia? ¢Y qué desafios se presentan?

La relacidon cambié por el soporte, si creo que si. Tiene pros y contras trabajar con digital.
Cuando vos expones mal en analégico perdés la produccion, en lo digital lo podés ver y
corregir. El proceso es muy diferente. Los errores técnicos los ves al toque. Eso cambié mucho
la forma de ensefar y de producir. La cuestiéon técnica era mds compleja, hoy los chicos
experimentan de forma diferente, y acceden de forma distinta a la composicidn y al manejo.
Yo igual considero, que, por eso mismo, como profe mi foco no estd en lo técnico, sino en

pensar y tratar de traducir algo en un mensaje con un lenguaje especifico.

Riesgoso, es la distraccidn. Riesgoso, la posibilidad de lo que pasa en el aula salga del aula, no
porque se haga algo que este mal, pero a veces “el sacar de contexto” puede ser al menos
problematico. Lo que facilita, desde lo negativo es muy loco porque no quieren copiar y uno
piensa que es vagancia. Quieren sacar una foto, y eso ya te dice mucho, no leen el pizarrény
solo quieren sacar la foto porque creen que dice algo importante, y lo tienen que guardar en
un lugar y resguardarlo en la memoria “que no es tu memoria sino la del dispositivo”. Por otro
lado, ellos pueden hacer tanto con el teléfono que yo creo que es mas positivo que negativo.
Escribir, producir, compartir, como herramienta, que estén mas conectados en todo momento
con la tarea desde la accesibilidad, es beneficioso creo. El riesgo es que vayan a lo llano en la

produccion.

Ahhh y otra... descubris la otra vida de los chicos. Con las practicas de comunicacién conozco a
las familias de los chicos, sus hogares, las casas, el entorno y eso a veces también ayudd a que

otras problematicas salieran y a vincular de forma diferente.

Después, yo creo que las préximas generaciones van a ser mas exigentes en actualizarnos. El
desafio es no quedarse, porque si no le hablas de algo obsoleto. Desafiante seria atravesar
todo, mas alld de la integracion. Atravesar todas las materias con la alfabetizacién audiovisual

y multimedia, eso igual seria otro debate...
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D3 | Diego VT
% Edad: 50
Formacién: Disefiador Grafico
Titulo expedido por: Escuela Panamericana de Arte
Afio de egreso: 1989

Afos de ejercicio profesional: 17 afios en la docencia.

b R g . D o

Otros titulos de formacion: Disefio Multimedial (UTN). Diplomatura en educacién de

imdgenes y medios (FLACSO)

*

Escuelas en las ejercid y ejerce la docencia: dictado de cursos de formacién en la
Facultad de Ciencias Sociales UBA, desde 2009. Docente y coordinador del

departamento de Comunicacion en el Centro Educativo Toratenu.

Al hablar con Diego se hizo foco inicial en el trabajo de la profesidn y en la incorporacién de la
tecnologia, como la misma atraviesa el campo laboral, las practicas docentes y el trabajo en el

aula.

éTrabajas con tecnologia? ¢Cdmo te sentis con su incorporacion?

Me parece que estamos en un momento bisagra, porque hay imposiciones desde arriba para
trabajar con tecnologia y todavia tenemos una escuela en la que predomina el modelo
enciclopédico. Todavia la escuela presenta el conocimiento fragmentado en asignaturas, hay
resistencias de los docentes y falta de capacitacion “para la incorporacién”. Pero cuando todo
sucede y la tecnologia funciona como vehiculo nos acercamos mas a los chicos que son

usuarios de la tecnologia.

éSe va transformado esa forma de acercarse a los chicos, cdmo se construye el conocimiento
en el aula, con tecnologia o sin tecnologia?

Yo creo que hay un concepto que atraviesa todo y es el del alumno “prosumidor”, no sélo leer
los mensajes de los medios, sino producirlos y entrar en un didlogo con la sociedad. También
me parece que la tecnologia en alguna forma democratiza la ensefianza. Yo tengo 50 afios, y
muchas veces los chicos son quienes completan lo que sucede en el aula. También es real que
ellos usan mucho las redes sociales y hay ciertas plataformas que estan buenas y no manejan.
Tienen el acercamiento, pero no el desarrollo de cémo aplicar cada uno de los lenguajes mas

especializados.
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éCrees que la computadora modifico la relacion entre los alumnos? ¢Y la relacién entre vos y
ellos? ¢Como en qué medida?

Me parece que fundamentalmente las tecnologias permiten el trabajo colaborativo y que el
mismo fluya mejor. Eso me parece claro, entre ellos cambia mucho la forma de trabajar con la
informacidn. Desde seleccionar, buscar, compartir, hasta simplemente “pasarse” informacion.

En mi relacion con ellos, no lo tengo tan claro.

Si pensaras en la forma de abordar tus consignas, tu seguimiento con ellos, la forma en la
que vos corregis...

Si si, desde el vamos doy clases en el laboratorio de informatica. Y ahi tengo un programa que
puedo visualizar que pasa en cada monitor, frente a la duda de un alumno yo pongo su
monitor y los muestro al resto. La duda de uno muchas veces es la de otros. También cierro
cada clase visualizando las producciones de cada uno de ellos. Ellos ven los trabajos de todos,

yo les indico correcciones en el momento.

Los chicos usan mucho Internet, pero no usan 4G, porque los padres no les compran datos. Y
no siempre tienen conectividad. Porque te menciono esto, porque me pasa que, para muchas
entregas de trabajos y producciones, los alumnos no pueden descargar sus trabajos. Mas de
una vez me he conectado con mi teléfono, les he compartido mi red inaldmbrica, he abierto
WhatsApp web y desde ahi ibamos descargando. Formas de solucionar situaciones que eran
irremediables.

in

Sus formas de entrega cambiaron. El digital “esta” en algun lado, cémo dicen ellos no...

(Risas de ambos) Es un desafio trabajar sobre las formas de entrega.

Vos venis con una formacidn especifica. é¢Para vos qué seria la alfabetizacion mediatica o
educar en medios?

Me parece que los desarrollos de las nuevas tecnologias cambiaron la forma de trabajar con la
informacion. Todas son validas, hay otra multiplicidad. Ver qué tipos de mensajes esta
produciendo los medios, para construir una mirada critica, me parece que es parte de lo que
deberia ser y a su vez entender este nuevo concepto de alumno prosumidores. No sélo ver y
entender la diversidad de medios, analizarlos, validar las fuentes sino también entenderlos
como alguien capaz de producir contenidos (a partir de lenguajes especificos) difundirlos,

entrar en didlogo con pares con la sociedad.
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O sea que el alumno explora, comprende, produce... pero también critica. En qué medida es
tan importante esta ultima dimensidn.

No podria dar clases sin hacer analisis de medios. La critica tiene un rol importante. Hay
algunos tipos de medios que no estdn tan interesados en si el mensaje es real o no, sino que
haya alguien del otro lado. Si los chicos entienden esto, comprenden que una fuente y que la
misma hay que validarla. Entonces, en Internet podés encontrar hasta paginas que niegan el
Holocausto y la dictadura argentina. Que esté subido a la red, no significa que sea verdadero,
real. Muchas veces se confunde. Eso también nos permite pensar en la idea que los medios
construyen “formas que parecen verdaderas” pero no lo son. Yo trato todo el tiempo de

establecer estos vinculos. Si yo cierro un trabajo, trato de que tenga una aplicacion real.

&Y qué te permiten esas nuevas tecnologias?

Cambio porque la escuela tiene una raigambre enciclopedista, y las nuevas tecnologias
rompen con esa linealidad. Desde el simple concepto del hipervinculo, es una forma diferente
de pensar, de concebir al conocimiento de forma multiple. La instantaneidad, que para ellos es
natural, el entretenimiento, esperan que los docentes los entretengan rapidamente. Son cosas

aparejadas a la cultura digital.

En todo este proceso, c6mo cambia tu proceso de seguimiento o correccion.

El proceso cambia, desde el momento en que las notas las subis en digital. La escuela tiene una
plataforma donde se suben las notas, las devoluciones las hago en forma oral y grupales
generalmente. La realidad es que no disponemos de una computadora por alumno, trato de
marcar el compromiso de cada alumno y trato de que luego de las correcciones ese trabajo se
pueda aplicar a un caso real y que sirvan para difundir algo (ya sea institucional o barrial).

(...)

Las nuevas tecnologias rompen el espacio y tiempo del espacio en el aula. Hay nuevas formas
en la educacién y la temporalidad es diferente. El alumno no solo recibe correcciones en el
tiempo de aula. El momento del intercambio se extiende por otros soportes, te requiere otras
cosas. ¢Cuando termina la clase no?

Me quede pensando en lo que hablamos antes de iniciar y cdmo el campo de la
comunicacion condiciona... ¢ Qué crees que hace un buen profe para alfabetizar en medios?
Hablabamos antes, de que el profesor que estd inserto en el mundo laboral (de Ia
comunicacién profesional) aporta una mirada mas completa de esta ciencia. Porque la mirada

analitica se enriquece mucho si ademds sabes producir. Otra cosa que me parece importante
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es explorar los medios sin prejuicios, yo tengo una hija adolescente que me informa de cosas...
Explorar la diversidad y las formas de acceso a la informacidn de los jévenes. Ellos se enteran

de las cosas por las redes sociales, no por otros medios.

éQué beneficios y qué riesgos podés identificar en la produccion mediatica escolar
atravesada por tecnologia?

Se dice que las escuelas tienen paredes porosas (risas). El afuera entra en el aula, no usar las
herramientas es quedar fuera del didlogo. Y utilizarlas prepara, aporta habilidades a los
alumnos para desarrollarse en el mundo laboral plagado de medios. La posibilidad de
expresion y creatividad. Hasta hay un sentido ecolégico de las producciones, con respecto al

tema de las impresiones.

éRiesgos?

El celular es como “un gran cuco”. Pero el chico lo ve como una extensidn de su cuerpo, y
hasta se siente mal cuando le pedis que lo guarde. Incorporarlo no se puede siempre en el
proceso. Me parece que las tecnologias tienen que tener valores que lo sustenten. La
navegacién a ciegas genera conflictos y peligros. También puede ser distractiva. Ademas, en un
laboratorio es dificil seguirlos a todos, todo el tiempo, y a veces (por mdas que bloquees) se
distraen con otras cosas... juegos. El “buscaminas” pasa a ser el mejor juego del mundo.
También hay otros temores que he escuchado en colegas. Es el uso de celulares sobre el
“accionar” docente y el miedo a que registren una foto o una frase, y lo que se haga con eso
después... al difundirla y descontextualizar. Miedo a la narrativa que ellos hagan con eso. Ellos

comparten grupos donde pueden transferir imagenes por grupos de WhatsApp.

Si bien ellos, antes, podian dibujarte en papel... é{la potencialidad te parece que es la misma?
Claro, y ademas el tema de la instantaneidad. Cosas que nos pasan como humanos, pero si en
el grupo eso se difunde antes de iniciar una tarea, hay un momento de pre-tarea, te
condiciona tu ser docente, eso se ve. Te irrumpe y puede romper clima en segundos. Te lo
destruye. Igual me parece fundamental como herramienta (...) También, el mundo de la
escuela es muy poco flexible, y el mundo de las tecnologias (del afuera) es muy flexible. Hay

una tension permanente y es dificil encontrar un punto.

Podés describir alguna actividad o proyecto que hayas implementado este afo y contarme

como la planificaste.
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La NES, tiene una materia de produccién de lenguajes. En mi caso hicimos un trabajo sobre
como sé que paso con la didspora judia en la época del holocausto, como se informaba la
comunidad del holocausto con qué medios, lo abordamos desde diferentes materias. Se
investigo, se sacaron fotografias y trabajamos con la redaccién de textos, luego se compild y se
disefié una publicacién. Armamos una revista y lo subimos en digital a una plataforma que se
llama ISSUU. Luego nos contactamos con AMIA y el Museo del Holocausto para difundirlo,

tenemos cosas que difundimos para la comunidad en la medida que podemos.

D4 | Gisela L.

Edad: 40

Formacion: Licenciada y Profesora en Comunicacién Social.
Titulo expedido por: Universidad de Buenos Aires.

Afio de egreso: 2009

Afos de ejercicio profesional: 10 afios en la docencia.

Otros titulos de formacidn: Especialista en el area RR.PP.

L . D D S D o

Escuelas en las ejercidé y ejerce la docencia: Docente en el Instituto Espiritu Santo, TV

Publica y CENS.

éTrabajas con tecnologia? ¢Como te sentis con su incorporaciéon y cdmo crees que se valora
en las instituciones educativas?
Trabajo con TICs en el aula constantemente, es indispensable en mis materias y ademas esta

generacion de alumnos, no podria avanzar en su aprendizaje sin utilizarlas.

En dos de las instituciones donde trabajo, las herramientas tecnoldgicas son muy importantes.
Hay inversion constante en equipos y se busca que todas las materias trabajen proyectos, en
los cuales se incluyan actividades para utilizarlas. Las aulas tienen proyectores, cafiones, si - fiy
se utilizan plataformas digitales para hacer actividades con los estudiantes. En otras dos
instituciones, es totalmente indiferente si hay o no TICs con las cuales trabajar con los
alumnos. De todas maneras, necesitan actualizacidn estas ultimas que menciono, dado que la

alfabetizacion digital es indispensable en la actual cultura de la convergencia.

En el marco de tu trabajo... évos como docente como lo valoras?
Para mi trabajo es fundamental, necesario y hasta indispensable. Tanto en las materias de

lengua y literatura en las que dictd clases o en aquellas de la especialidad en comunicacion, no
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podriamos desarrollar buenas cursadas sin incluirlas en el trabajo dulico diario, o para tareasy
TPs. Por ejemplo, editar audios, escribir en formato digital, recurrir a bibliografia on line, etc.

Son actividades comunes, que se evallan y todos deben aprobar.

Si tuvieras que definir el concepto de alfabetizacion mediatica como lo harias...

Alfabetizacion mediatica va de la mano con lectura critica, capacidad de andlisis del mundo de
los medios de comunicacion. Alfabetizacion medidtica, es la capacidad de los sujetos para
conocer cémo funcionan y como son los distintos soportes en los cuales existen y se expresan

los medios masivos de comunicacion.

Es muy importante que todos entiendan la ideologia del medio que estan consumiendo,
leyendo, escuchando y lo consideren a la hora de establecer sus juicios sobre ciertos temas. No
es igual una noticia con la cobertura de Pagina 12, que con Revista Barcelona o con el Diario

Croénica.

La frase: “esto es verdad, porque lo escuché en la tele”, dejo de ser considerada desde hace
mucho. Los medios dejan su lugar de 4to poder, para participar de un nuevo contexto cultural
mas mas dindmico, mas interactivo, en el cual no solo se expresan los periodistas o los

profesionales de los medios.

También la audiencia, el publico manda, opina, escribe y se hace visible. Ya sea a través de las
redes sociales o en los mismos medios cuando dejan su opinidn abajo de una nota o articulo.
La convergencia de la que habla Henry Jenkins, llegd para producir una revolucién en la
comunicacion y cada vez se transforma mds rdpido. Como cierre, diria que la Alfabetizacion

Mediatica es ademas convergente y digital.

Qué cosas te parecen que cambian en el proceso de alfabetizacion con la inclusion de las
nuevas tecnologias.
En el proceso de alfabetizacion tradicional, se debe incluir el proceso de alfabetizacion digital.

Sino, estariamos trabajando a medias. Seria como ensefarles a escribir pero no a leer.

éEn este proceso de cambio... te parece que, el vinculo de los alumnos con el contenido
cambia? ¢Y el tuyo (con ellos o con el contenido)?
El vinculo cambia efectivamente y bienvenido sea el cambio. Un alumno puede mientras doy

una clase, googlear con su Smart phone el concepto que estoy explicando. Lo cual, requiere
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una dindmica mds amplia que aquella que tenia el docente que se ataba a un libro de texto y
era lo Unico que trabajaba.

De tal manera que, los profesores tenemos que buscar contenidos en distintos formatos para
gue nuestras clases tengan dindmicas didacticas que estén al nivel de la cultura convergente.

Pensar en el dictado de una materia, sin entender este marco, me resulta obsoleto.

Teoria/Practica. ¢Para vos la produccién es inseparable? ¢Podrias construir un sentido critico
sin produccion? ¢Y a la inversa... produccidn sin sentido critico?
Teoria y practica de la mano de un proyecto que articule los contenidos es muy importante.

Creo que ningun alumno, puede elaborar una produccion sin sentido critico.

Podés contarme algin ejemplo de produccién que quieras destacar y qué secuencia
didactica aplicaste.

Una materia que desarrollaba hace unos afios, requeria que los alumnos trabajen en la
produccién, realizacién y comunicacion de campafias de bien publico. El proyecto que llevaba
adelante la institucidn, hacia que los alumnos inventaran la ONG o Fundacion para la cual se
desarrollaba esa campafia de comunicacion en medios.

Cuando comencé a dar la materia, inmediatamente necesité que los alumnos trabajen con
casos reales. Me comuniqué con el Consejo Publicitario, con la Fundacién Buenas Causas y con
Wingu. Todos organismos que son especialistas en Comunicacion de Bien Publico. Los alumnos
comenzaron a desarrollar campaias reales para instituciones reales. Didacticamente fue
mucho mas rica la experiencia practica y ningin ejemplo de los libros tedricos que teniamos
como bibliografia permitia llegar al sentido critico que los estudiantes lograban con estos
cambios. Fue muy interesante, porque ademads las campafas quedaban en las ONGs y se

usaban.

éQué beneficios y qué riesgos podés identificar en la produccion mediatica escolar
atravesada por tecnologia?

Los beneficios de la produccién mediatica escolar con Tics estan en las posibilidades que
desarrollan los alumnos. Sin dudas, sus practicas son mds reales.

Los riesgos de la produccidon mediatica escolar con tecnologias, son que los alumnos busquen a
terceros mas profesionales y ellos no hagan los trabajos. O que en dindmicas grupales, no

todos adquieran las practicas. Por mencionar sélo algunas posibilidades.
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D5 | Valeria D.

% Edad: 45

% Formacién: Profesora de Informética y Licenciada en Informatica

% Titulo expedido por: Universidad CAECE.

% Afio de egreso: 2006

% Afios de ejercicio profesional: 15 afios en la docencia.

% Otros titulos de formacién: Profesora en Informatica. Capacitaciones y actualizaciones
de diferentes software.

% Escuelas en las ejercid y ejerce la docencia: Instituto Euskal Echea y Escuela N2 16.

Capacitadora para adultos.

Dado que la docente estd abocada al area de la Informatica se inicié el encuentro charlando
sobre la tecnologia, la evolucién y los diferentes usos que las mismas tenian en la vida

cotidiana.

éTrabajas con tecnologia? ¢Cdmo te sentis con su incorporacion?
Si trabajo muchisimo desde siempre, porque mis materias estdn estrechamente ligadas. Las
materias que actualmente estoy dando estan atravesadas por las tecnologias de la

informacidn, la comunicacion y sus diferentes lenguajes.

Me siento bien con la incorporacion tecnoldgica, son materias que me permiten a mi a través
de la computadora, y de los proyectos que vamos armando que sea mas motivadora para los
alumnos que estar sdlo en el aula con libros, clases orales, laminas. Creo que es una
herramienta mds, pero qué motiva, o al menos los predispone, de forma diferente a los
alumnos. Ademas, la tecnologia puede ser valorada, porque trae otros sistemas de
representacion. Trae otras formas de decir, de contar, de presentar, de figurar (en el sentido

retdrico), de incorporar otras voces con otros lenguajes y otros soportes.

¢En tu opinidn cdmo se valora la incorporacién de las nuevas tecnologias de la informacion y
la comunicacidn en la escuela?

Para la escuela es importante. Y creo que a partir del cambio de la NES se le estd haciendo
mucho mas foco en las materias vinculadas también. Desde los planes de estudio ya hay un
cambio y predisposicion, hay espacios de tecnologia que ahora son programaticos, estan
dentro del tramo de materias comunes. Pero puede ser peligroso si sélo se aplica como un

magquillaje superficial.
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éCrees que la computadora modifico la relacion entre los alumnos? ¢Y la relacién entre vos y
ellos? ¢Como en qué medida?

Yo creo que no, en cuanto a la relacidn. Tal vez lo que cambié es el contenido, y como esta
secuenciado. También hay distintos tipos de trabajos, por ejemplo, en los trabajos
colaborativos cambia la manera de estructurar el trabajo grupal. Con respecto a la motivacion
yo creo que para ellos en las materias que hay incorporacién tecnoldgica es mds accesible el
contenido. Pero no hay problemas de comprensién. No es un problema de contenidos, la NES
estd pensada en estructurar y reestructurar contenidos y para mi no pasa por ahi. El problema

es que no miran la hoja.

é¢Qué cambiod en esos chicos?

No me puedo correr desde mi mirada personal, a mi me parece que son chicos que no tienen
pertenencia, los grupos de referencia estan rotos, las motivaciones estan rotas. No hay adultos
que marquen limites y la tecnologia es un lugar por el que sale todo. Y los adultos no estdn
presentes, aun cuando estdn conectados, no estan presentes como adultos. Tecnologia no
reemplaza, si esta el vacio. Hay vacio. Hay posibilidad de acceso a la informacidn, pero sino hay

algo para pensarla...

¢Qué entendés por alfabetizacién mediatica o educacion en medios?

De la misma manera que uno aprende a leer y a escribir, vos tenés que aprender un lenguaje
especializado. No puedo producir (correctamente) sin conocer cémo se usan los elementos.
Para mi lo primero que te diria seria romper el mito de la objetividad, segundo plantar
conceptos de seleccidn, tercero plantear las marcas de produccion (los deicticos en la

comunicacion). Posiblemente todo esto analizando también los discursos de cada lenguaje.

Este aprendizaje de los medios, ademas, deberia ser disciplinar, tiene especificidad, pero para
mi debe ser también transversal. Cdmo suefio deberia ser transversal. Cdmo aprendizaje hay

especificidad. Tendria que haber un trabajo conceptual inicial. La mirada critica es clave.

Podés describir alguna actividad o proyecto que hayas implementado este afio.

Si, mira este afio estuvimos trabajando con proyectos interdisciplinarios con las materias de
Informdtica, Comunicacidon y Fotografia. Hicimos un proyecto de Blogs de agencias de
comunicacion, los alumnos trabajaban con el disefio integral, luego con la redaccidn de notas 'y
con la produccidn de fotografias propias. La verdad que el proyecto me encantd y vi mucho

trabajo de los alumnos porque no sélo tenian la responsabilidad en una asignatura sino en
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varias, trabajando con la mirada y correccidon de diferentes docentes, en cada uno de los
aspectos especificos. La evaluacion también fue en conjunto y eso le dié mucho peso a las
devoluciones.

Por otro lado, también trabajamos con producciéon de animaciones con un programa que se
llama Alice. Se trabaja con muchos lenguajes y aca se trabajo ademas con el lenguaje de
programacion. Desde el juego o animar una escena de un juego se aproximan al lenguaje de

programacion.

¢Como planificas estas actividades?

Primero comienzo con una teoria que a la vez se proyecta a la par de la visualizacidon de
ejemplos. Después de eso, trabajamos con pequeifias aplicaciones y luego la integracion en un
trabajo final en el que ellos desde cero tienen que crear la produccién (ya sea el blog o la

animacioén) aplicando todos los conceptos referidos.

éQué beneficios y qué riesgos podés identificar en la produccion mediatica escolar
atravesada por tecnologia?

Positivas, desde ya la motivacion de los alumnos y el poder integrarse mucho mas con otras
materias. Aprender nuevas cosas que te permite la tecnologia, los nuevos recursos permiten

cosas que antes eran impensables.

Dificultades, es el riesgo de trabajar con adolescentes que a veces no se hacen responsables de
su produccidn propia (por diversos motivos). No logran dimensionar los problemas del uso de
la informacion y material ajeno. En los apuros de “no poder” segun ellos, acceden a material
por el camino facil y entran el camino del plagio. Por ejemplo, en el caso de los Blogs, un
alumno que extrae una fotografia de una pagina web en vez de tomarla él. Repiten sin ni
siquiera chequear la informacién. Esto nos pasd, pero nos did la oportunidad de mostrarle a
ese curso lo facil que era darse cuenta de esto con las mismas herramientas de Google y

trabajar en clase las cuestiones de derechos de autor y contenidos libres.
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2. Encuestas y graficos

Formulario Google Drive

Las encuestas se realizaron, al inicio del trabajo de campo, con un formulario digital auto-
administrado, mediante un link de acceso que se le proporciond a cada docente para que
compartiera con sus alumnos y ellos accedieran de forma andnima.

La tabulacién del formulario se encuentra disponible en el siguiente link (click aqui)

11- Marca en cada columna el medio que mas uses. Sélo podes

marcar 1 por FILA.

LOS medlos' IaS TICS y Ia eSCUGIa. Internet Televisién Cine Prensa gréfica
El presente formulario tiene el objetivo de recopilar informacién sobre tus experiencias. La Cuil reflsia
encuesta es andnimay la i 6n solicitada es absol, Sélo serd utilizada mejor tu (@) O O (®) (@)
con fines académicos y como insumo para un proyecto de investigacién para una tesis de masstria realidad
de la Universidad de Buenos Aires
En este formulario no hay respuestas correctas o incorrectas. Pens bien cada pregunta Cuil te resukta
més fécil para (@) (@) (@) (@) (@)
iTu opinién y sinceridad son muy importantes! participar

Cuil usas pars

informarte de lo (@) (@) O O (@]

1- Genero: que te interesa
(O Femenino Cuil usas pars
buscar
& i =4 © © o o ©
el escolar

== © © © o o
2- Edad:

12- Normalmente, dedicas tu tiempo en Internet a:

QO Veo videos y fotografias
3- {Qué grado de interés posees por las innovaciones y los

avances tecnologicos? O Leoy comparto informacién en redes sociales.

O Elevado QO Intercambio tareas con mis compafieros en las redes sociales.

O Moderado O Recolecto informacién e investigo tareas.

A continuacidn se presentan los graficos completos.

Grafico N° 1

Género:

94 respuestas

@ Femenino
@ Masculino

79,8%

."-g’ /1, L 23

Y |AY N
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1M4DU7S873FFF9jgnmA2lE1Mrjj4Eh43k_bMC7EUQi0w/edit#gid=1939179080

CE0Y O 8B &
Grafico N° 2
Edad:
93 respuestas
40
30

20

I l
14 14 15 16 17 18 19 19 afios 20

Grafico N° 3

¢Qué grado de interés posees por las innovaciones y los avances

tecnolégicos?
93 respuestas

@ Elevado
@ VModerado
@ Escaso
@ Minimo
@ Nulo

Grafico N° 4

¢Con cuantas pantallas interactuds en un dia normal (celular, tablets,
computadoras, televisores, etc)?

94 respuestas

@ Ninguna
® Almenos 1
@ Entre2y4
@ Entre5y7
® Masde7
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Grafico N° 5

¢Qué dispositivos estan presentes en tu grupo familiar/hogar? (Podés
marcar mas de una opcion)

94 respuestas

Radio
Minicomponente
Televisor
Celular

Tablet
Computadora
Netbook

Notebook

100

Grafico N° 6

Actualmente... ; Tenés celular personal?

94 respuestas

® si
@® No

Grafico N° 7

¢ Tenés conectividad a Internet en tu celular?

94 respuestas

® Siempre

@ La mayoria las veces

@ En algunas oportunidades
@ Casinunca

@ Nunca

LA ., IR 3 i 0 VA AL IR, [as
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Grafico N° 8

¢Con qué frecuencia te conectas a Internet?

94 respuestas

@ Permanentemente

@ Cada 10/15min
26,6% @ Cada 30min
) @ Cada una hora
“_ @ Cada dos o tres horas.

@® Una vez al dia.

@ Dos o tres veces por semana.
® Una vez a la semana.

48,9% @ Nunca.

Grafico N° 9

iUsas el celular en el aula?

94 respuestas

@ si
® No

14,9%

85,1%

Grafico N° 10

¢Para qué usas el celular en aula? (podés marcar mas de una opcion):

90 respuestas

Enviar mensajes o fotos con
mis compafie...
Buscar informacion (textos,
fotografias...
Sacar fotos o producir textos.
Editar fotos y videos, compilar y
modif...

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
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v
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Grafico N° 11

DO O 8B L

De acuerdo al caso, marca en cada columna, el medio que mas uses. Solo podes marcar 1

por FILA.

100

B internet [ Radio W Television [ Cine M Prensa grafica

75

50

25

0

| LI L

Cual refleja mejor tu realidad

Grafico N° 12

Cual usas para informarte de lo que te interesa Cual usas para entretenerte

Normalmente, dedicas tu tiempo en Internet a:

94 respuestas

@ Veo videos y fotografias

@ Leo y comparto informacién en redes
sociales.

@ Intercambio tareas con mis
compafieros en las redes sociales.

)
@ Recolecto informacién e investigo
tareas.

Segun tu criterio, el principal uso que los adolescentes le dan a los medios
de comunicacion es:

Grafico N° 13

94 respuestas

1 A / s

‘A ““ \‘ ‘c

@ Comunicarse con tus amigos y
familiares.

@ Pasar el tiempo y entretenerse.

@ Informarte de lo que pasaen la
sociedad.

@ Hacer tareas y trabajar.

B S pi 'm."' O UL CAUDE T[]
T LA LA TA TER
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Grafico N° 14

Cuando estas frente a un medio masivo...

@ Solo miras, lees o escuchas.

@ Tratas de mirar, leer, escuchar con
atencion para luego comprender e
interpretar el mensaje.

@ Miras, lees, escuchas
comprensivamente el mensaje y te
indagas sobre sus condiciones de
produccién (quien, cémo y porqué lo
hizo)

Grafico N° 15
Cuando sacas una foto o grabas un video...

@ Sacas o grabas intuitivamente

@ Sacas o grabas buscando algin
encuadre/movimiento de camara
especifico.

@ Sacas o grabas buscando un
encuadre/movimiento de camara
especifico. Tratas de anticipar que
efecto causara en quienes lo vean.

Grafico N° 16

:Crees que tus materias del drea de comunicacion te dan herramientas

para mirar/leer/escuchar de manera critica a los medios?
94 respuestas

@ Si, ampliamente.
@ Tal vez, en alguna medida.
@ No, en ninglin aspecto.

e )

1 L A

LAY A/

v- I' CONQY oo~ AN T T DALY [T
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Grafico N° 17

¢ Cre€s que tus materias del area de comunicacién te dan herramientas
para producir contenidos para los medios?

93 respuestas

@ Si, ampliamente.
@ Tal vez, en alguna medida.

@ No, en ningun aspecto.
8,6%

Grafico N° 18

¢Cuales de las siguientes herramientas usan tus docentes de

comunicacioén para dar clases?
94 respuestas

Presentaciones digitales:
Power Point o...

Entornos virtuales: Moodle.
Videoconferencias.
Pizarron.

Cuadernillo de textos.
Libros.

Google Drive, Dropbox.
YouTube.

Correo electronico.
Blogs.

PC, Notebook, Netbook.
Tablet.
Camara de foto y/o video.

Bibliotecas digitales (ej,
Google Libro...

piktochart.com
Prensa Grafica

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Grafico N° 19

¢Cual es tu meta principal en relacion con las materias del area de
comunicacién?

94 respuestas

@ Escribir textos y producir imagenes
que expresen un estilo y formato
académico.

@ Escribir textos y producir imagenes
que describan de forma clara lo que
quiero analizar y que expresen de
forma creativa lo que quiero
transmitir.

@ Escribir textos y producir imagenes
que me permitan aprobar las
materias.

Grafico N° 20

¢Qué hago cuando hay que hacer un trabajo practico?

94 respuestas

@ Busco informacién o trabajos ya
armados. Corto y pego informacion,
no me parece necesario editar.

@ Busco informaciéon para orientarme o
inspirarme. Copio y edito
minimamente la informacién.

@ Busco informacién para orientarme,
inspirarme y producir. Copio, edito, e
intercalo las fuentes con produccion y
redaccion propia.

Grafico N° 21

Expresa tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones:

I Muy de acuerdo [l De acuerdo [0 Ni de acuerdo, ni en desacue... [l En desacuerdo 172 p
40
20
0 . * — ; - - ;
Las nuevas tecnologias deberian utilizarse por... Mirar, leer y escuchar criticamente los medios masivos...

Las nuevas tecnologias mejoran y facilitan la produccio... Mirar, leer y escuchar critic...
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3. Imagenes de producciones

Epigrafes

1-La concentracion en primer
plano

2-El pensamiento nos lleva otros
lugares

3-L= escritura nos libera de los

pensamientos

4-Escribir como método de escape

de |z realidad

5- L= usencia de zlguien no signifi-

ca la muerte perosi el olvido

Imagen 1 - Producciones escolares. Fotosecuencia.
Presentacion de produccién niumero 41.

Epigrafes

1- Joven distraidz obsarvando su alre-
dedor sonriendo

2- Muy interesada en lo que hay enl2
computadora

3- La chica volvio 2 concentrarse en su
trabajo previo en |3 notebook

4- La chica tipea un texto y elige un
video

5- YouTube en la computadora.

Imagen 2 — Producciones escolares. Fotosecuencia.
Presentacion de produccién nimero 42.

31
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o LB
/\\

A dénde fue? "
- —
y (
3

Imagen 3- Producciones escolares. Fotonovela.
Presentacion de produccion nimero 292.

Imagen 4- Producciones escolares. Fotonovela.
Presentacion de produccion nimero 290.
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Imagen 5 — Producciones escolares. Prototipado de juegos animados.

Presentacion de produccion numero 247.

“ = A RS o = 5 -3 7 m oz = 5 9 gl

Imagen 6 — Producciones escolares. Prototipado de juegos animados.
Presentacion de produccion nimero 248.
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Furor y panico
RIO DE JANIRO, ROBO DEL ANO: BUSCAN A LOS DELINCUENTES

Robaban en tiendas y ¢
TODOS CONTRAEL POLEN

ARGENTINOS GANARON UN CONCURSO DE LA NASA

Participaron con un proyecto que ayuda a las personas con problemas de alergia y
triunfaron.

Jévenes argentinos, veran un despegue espacial en
e ; vivo ya que su proyecto “polen alert” fue el ganador
Clarieyn de concurso organizado por la nasa.
e

va son muy reconoodose

MEDIUM “Polen alert” es una aplicacion que geo
2 localiza las zonas con mayor presencia de
polen. Esto favorecié a mucha gente ya que
la mayoria de la poblacion argentina
sufre de problemas alérgicos. Esta app
llego a mas de 1.000.000 A~ ~---
miles de come-~

Imagen 7 — Producciones escolares. Gacetillas.
Presentacion de produccién nimero 27.

Asalto
Robo a un camion blindado

Sociedad

\
t
1
[ Cuatro jovenes argentinos ganan un concurso de la
) NASA

¢
todo su dinero. Loshombres, una vez cu
Manejaron hasta su escondite (una esta

—!anaro se dio cuenta del crimen, unc

Este grupo proveniente de Argentina, logro
. alcanzar el primer puesto en una competencia de
la NASA con su proyecto “Polen alert”.

Un grupo de jévenes argentinos gana un concurso de la
. NASA con su proyecto “Polen alert”; este mismo, ayudard
a las personas alérgicas al polen. Este hecho revolucioné el
mundo de las aplicaciones, ya que porac ~

corta edad de 20 afios In~-

Imagen 8 — Producciones escolares. Gacetillas.
Presentacion de produccién nimero 29.
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B ~ iNDICE
/mww en fu ,4. En lo vida, ﬂrquca veces

Pm{;m y:v /fl ,.’ZM,P,\. y parece un final,

PN es realmente un nuevo

LAS AMBAS, TOMIZNZY

Imagen 9 — Producciones escolares. Revistas.
Presentacion de produccion numero 131.

Imagen 10 - Producciones escolares. Revistas.
Presentacion de produccion numero 133.
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A 4%
CAFETEDIA

A

)ttt
(0415
l0¢lodes
(ofe/le+Tonto l.
(ofe/1¢+loclodo
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Imagen 11 — Producciones escolares. Secuencia de afiches institucionales.
Presentacién de producciones numero 85, 86, 87 y 88.

g
202

| Cafeborin ~

14’|~hp

€20 cambio empieza por uno.

IV Jornada de Donacién Voluntaria de Sangre
Hospital Vélez Sarsfield

24 de agosto

IV Jornada de Donacién

Voluntaria de Sangre.
Hospital Vélez Sarsfield

24 de agosto

Una sola gota puede hacer
queunavidaflorezca.

‘Donar sangre, donar vida.”

“Donar sanges, donar vida” CorelDRAW

Imagen 12 — Producciones escolares. Afiches campaiia donacion (institucional-barrial).
Presentacién de producciones nimero 144 y 147.
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== Cuidado

h del agua

— [g

ELABUAES
&):4 l g o \ - ’/
Lgs$ \
smmmrs ——
SRgocL0
l.'fltsllmm\ Dia mundial del
agua

#@‘6

22 de Marzo

EFECTOS DE LA
CONTAMINACION

PMPNW&WYN
A & & & &
&3 = = =]
[ e

SOLDARIOS  T0OLDIARIDS  TSOLDUARIOS ~ GOLDIARIOS 4

cg

Imagen 13 — Producciones escolares. Secuencia de infografias.
Presentacién de producciones nimero 265y 264.

pr73 Eeportes EXXN

tranos

Ly

OBIJETIVO

QL hpi//deportes.fi.uba.or/ajedrexDetall

Imagen 14 — Producciones escolares. Secuencia de infografias.
Presentacién de producciones nimero 270y 271.
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@ iesfloresta « Seguir

iesfloresta 1-Espalda 3 lo que nunca

volvera. 2-La 'rwrada perdida. 3-Mi
mundo er - Tapardo a infancia.
#sosvosen 7

iesfloresta @funda

®Qd

4 Me gusta

Imagen 15 — Producciones escolares. Fotorreportajes para redes sociales (Instagram).
Presentacién de produccion nimero 21. En plataforma.

Espalda a lo que nunca volvera_ lo que hace feliz. La mirada perdida en la falsa realidad.

Mi mundo lo eres td... Tapando mi infancia.

Imagen 16 — Producciones escolares. Fotorreportajes para redes sociales (Instagram).
Presentacién de produccion nimero 21. Detalle de secuencia.
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@ euskal.comunicaciones

euskal.comunicaciones 1-Los adolescentes se
desconectan del mundo que los rodea. 2-
Suelen esconderse detrds de mascaras para
€ncajar en grupos sociales. 3-Los malos
habitos alimenticios son muy comunes, pero
muchos los hacen a escondidas. 4-Padres o
autoridades son los peores enemigos, o €50
creen. 5- Sus sentimientos y emociones son
: tan fuertes que les resultan dificles de
’ comprender y controlar. £sosvosenlared2017
@fundacionnoble

fundacionnoble Gracias por participar del >
Concurso!

Phpiidsiiia

QN A

9 Me gusta

Imagen 17 — Producciones escolares. Fotorreportajes para redes sociales (Instagram).
Presentacién de produccion nimero 101. En plataforma.

1.Los adolescentes se desconectan del mundo 2.Suelen esconderse detras de _mascaras_ para 3.Los malos habitos alimenticios son muy 4.Padres_familiares o autoridades son los peores

que los rodea_ disfrutan de las diferentes notas y encajar en los grupos sociales comunes a esta edad_ pero muchos solo lo enemigos para el adolescente_ o eso creen
melodias hacen a escondidas_ donde nadie podra

inznarlac

Imagen 18 — Producciones escolares. Fotorreportajes para redes sociales (Instagram).
Presentacién de producciéon nimero 101. Detalle de secuencia.
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G pacman - Buscar con Ge X (=] - o X

€ C O @ Seguro | hitps//www.google.com.ar/sea pa fe=strictirtz=1CTAVNE_enARGS0AR6E0&sOUrce Bsa=X& hUKEwVS_LtvinXARUBKpAKHeZOCY ABbIW.. %

3 Apicaciones 5 3Ddesignlesson: D HE cccec §E 3D designlessom . [N Login-Sentilans Co  [E) Edmodo|Home @ LMS - Iniio

Google i LISTOS,EN SUSMARCAS: -~ JUEGO! v Q x 0@

Todos  Imagene Videos  Mag Notiias  Mds  Preferencia Herramientas Se habiits SafeSearch

Instrucciones

Pac-Man <

Pac-Man. también conocido como Comecocos en Espafia. es un
videojuego arcade creado por el disediador de videojuegos Toru watani
de la ompresa Namco, y distribuido por Midway Games al mercado
estadounidense a principios de los afios 1980, Wikipedia

Fecha de estreno inicial: 22 de mayo de 1580

DiseRador: Téru Iwatani

Controles: keyboard

SR
SALIR Clasificacibn(es): ESRB
Desarrolladores: Namco, Atari, Namco Netwarks, Interactive Brains

v.min Juems com ;ueqo pacman - . <
t * ok Plataformas: Arcade, Android. Wii, Nintendo Entertainment System.
MAS

Jugar llauuau .'Ju én no ha jugado al comecocos?, hanate de comer bolitas y esquivar a los
fan

Imagen 19- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccion nimero 206. Pantalla de inicio.

iFelicidades! Ganaste

Imagen 20- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccidn nimero 206. Pantallas de preguntas y resultados.
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LUV T IILIUBUIL FuwerF Ui Pl sE Ny

iones Animaciones Presentacion con diapositivas Revisar Vista Formato

P2l Q A EdE @& T

Formas SmartArt Grafico | Hipervincygfo Accidn \ Cuadro Encabez. WordArt Fecha Numero de Objeto = Ecuacion Sim
> e texto pie pag. v y hora diapositiva v

& @

Video Audio

llustraciones

Simbolos Multimedia

Configuracion de la accién

Clic del mouse  Accién del mouse
(8]  Accion al hacer dic
O Ninguna
(® Hipervinculo a:

| Diapositiva... [v]

(O Ejecutar programa:

i Examinar...

() L
¥ Ejecutar macro:

Elinternet es un
conjunto de - :
L centralizacion de Acddn de objeto:

redes

= [CRreprodud sonido:

[Sm sonldo]

[(JResaltar al hacer dic

Hipervinculo con diapositiva

Emlo de diapositiva:

. Diapositiva
13. Diapositiva 13
14, Diapositiva 14
15. Diapositiva 15
16. Diapositiva 16
17. Diapositiva 17
18. Diapositiva 18
19, Diapositiva 19 he

Imagen 21- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccion nimero 206. Edicién de acciones.

COMENZAR

Imagen 22- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccion nimero 210. Inicio.
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(@] Ul 210 - Microsoft PowerPoint stramiciits o
nido | Insertar | Diseo  Transiciones  Animaciones  Presentacién con diapositivas  Revisar  Vista Formato @
- Ba )y @ il i 4 5 %
4 f ) [ 5
J i 27} y 4 g \S o) @) ” %5 @
Tabla | imagen imdgenes Captura Albumde | Formas SmartArt Grifico | Mipervinculo Accén | Cuadro Encabez. WordArt Fecha No mero de Objeto  Ecuacion Video Audio
- predisefadas  ~  fotogratias * - detexto pie pag. . yhora diapost
Diapositivas |  Esquema x -

Clic del mouse  Accidn del mouse

Acadn al hacer dic

Oninguna

iperyincuio a
Hipervinculo con diapositiva
Diapositiva...
Tiulo de diapositiva:
1. LARADIO -
2. INSTRUCCIONES Cancelar
3. A
4. PREGUNTA 1

(O Ejecutar programa:

5. Diapositiva §

6. PREGUNTA 2

7. Diapositiva 7

8. Cuando el fisico alemdn Heinrich Rudolf He

9. Diapositva 9

10. La publicidad en rado se divide, bésicame ¥

[JReproducir sonido:

= 4 EEiE RS S Du;salryalrucaq\c } :
- \

‘P Aceptar Cancelar ‘

! COMENZAR ‘-—, INSTRUCCIONES \

“n <

6! |

Haga clic para agregar notas

Diapositiva 1 de 19 | “Orgénico™ | Espafiol (Argentina) (B]83 0 7 69% (= )
s oz e 2 P

Imagen 23- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccién nimero 210. Edicidn de acciones.

<€

£€ PREGUNTA 1

PERDISTE, ,* &

i’k
En 1899 se realizo la primera trasmision a traves '
del canal de la Mancha. ;Quién la realizo?

=)
DESCOMPUSISTE
ey — = LA RADIO....
>
& PREGUNTA 2
:Quiénes fundaron la radio en gfgentina?
= r 4 rd

Imagen 24- Producciones escolares. Juegos interactivos.
Presentacién de produccion nimero 210. Conexién de pantallas de preguntas y resultados.
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Imagen 25- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de produccion nimero 310. Dupla de piezas graficas.
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Vegas Po

Imagen 26- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de producciéon nimero 310. Pieza audiovisual.

CONTROL

ESTUDIO

FX:

(5 seg)

Se escucha respiracion
agitada de una persona

FX: Se escucha sonido L1: ;Qué ha ocurrido? ; Te sientes bien? Contesta, jMarial
de monitor cardiaco

iOh por dios, alguien que llame a un médicol”

Silencio (5 seg)

L2: “Ayer sali, y tomé alcohol... bastante. Pensé que seria
divertido pero no; sé que lo que hice estuvo mal, y mi desmayo
fue la consecuencia”

Cortina musical
(5 seq)

de fondo

Ave Maria de Schubert | alcohol con la diversidn... pero no es asi.”

Baja la mlsica y queda

L3: “La sociedad de hoy esta acostumbrada a relacionar el

Mew balance, gana tu propia carrera

-ln--'/ ‘ ne

o

Imagen 27- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de produccion nimero 312. Guidn para pieza radial.
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Imagen 28- Producciones escolares. Campaias de bien publico.
Presentacidn de produccion nimero 311. Pieza grafica.
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vegas Pro

Imagen 29- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de producciéon nimero 311. Pieza audiovisual.

Control

Estudio |

Dos amigas se encuentran en el parque y
una le dice a la ofra si quiere andar en
skate, luego de gue su amiga salid a la
noche y tomd demas.

FX: *Ruido de skate*

Empiezan a andar en skate v su amiga
medio borracha se cae al piso. Y antes, se
escucha el audio de la skate por primera
vez

Su amiga le pregunta si quiere continuary
ella dice que si.

Se vuelve acaery a escuchar dos veces el
audio de 13 gkate, pero esta vez se lastima
muyfuerte y es llevada por la ambulancia.

Se escucha el ruido de la ambulancia que
la vino a buscar
FX: *Ruido de skate® x2

FX: *Ruido de ambulancia*

Quedan unos segundos de silencio y
comienza a hablar la voz en off.

L1: Eu, vamos a andar en skate?
Si dale, buenisime, vamas|

L1: Eu, ;estds bien? ;Ayer saliste, no?
¢Tomaste mucho?

Sigm, buenoigual noimporta no pasa
nada. Sigamos
L1: ;jSegura?

Sisi,no es nada, no es nada.

L1: Siquerés paramos.

Mo dale, dale

L1: Bueno
L3 *voz en off*: No dejes que el alcohol

arruine tu dia, no permitas que sea tu Gltimo
paso. Yans

AT DA/TET

~N ey »
s
’}\

.\ “V

| N L’ .\\ ’o

Imagen 30- Producciones escolares.
Campaiias de bien publico.
Presentacién de produccion nimero
312. Guidn para pieza radial.
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Imagen 31- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de produccion nimero 312. Pieza gréfica.
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Vegias Pro
Imagen 32- Producciones escolares. Campaiias de bien publico.
Presentacién de producciéon nimero 312. Pieza audiovisual.

CONTROL ESTUDIO
FX: .

Sonido de ambiente partido de Fatbol. Gol. Imagen 33- PrOdUCCIones
dadefond llo. 3 H
Quedade fando murmullo escolares. Campaias de bien

Fx: -L1: (respirafuerte) Che, {Por qué nojugas? ANH
Silbato de entretiempo -L2: (cansado) no sabes, estoy muerto pUbIIco'
'L—;;Quepf_fffj____ Presentacién de produccién nimero
yer saliiiiiiiiil ., . .
L1:iQue copadol y... écomo la pasaste? 312. Guidn para pieza radial.
-L2: La verdad, niidea, no me acuerdo, pero
creo gue no estuvo tan bueno
-L1: Uhhhhbueno que...(se interrumpe)
Fx: -Al: Chauchau chau, despuéslaseguimos...
Silbato de finde entretiempo (interrumpiendo
vos)
Fx: -Locutor: ¢En serio vas a dejar que una noch| M
Sonido de ambiente partido de Futbol. Gol. (de la que nisiquiera te acordas) te arruine
Esfuma. partido con amigos? Pensalo dos veces, Adidas |
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B &a| & even byl - a x

&« S5 0 0 ) evenxd.blogspot.com, g = 1 e

EVEN

Imagen 34- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacién de produccion nimero 285. Pagina principal.

ricardito

Qué es ser un fotoperiodista urbano?
A septiembre 0

adopted by - . )
labanda X Y Un repor
Trom bimnyheio labs e

mucho lo ¢

Imagen 35- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacién de produccion nimero 285. Entradas, comentarios, buscador y mendu lateral.
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B slogger: .Taller.de.Comunicaci

6 x  + - 3
< C @ https//www.blogger.com/blogger.g?rinli=1&pli=1&blogID=7717155682741638339#pageslements w @
$ Aplicaciones  J Bookmarks Mariana Maestria TE Taller | ComDigitel & Xhendra-Login @ Santilana i Campus Virtual de Otros marcadores
) Blogger | Disefio i O @}
.Taller.de.Comunicac... ~ e P
Ver blog e —
Entradas M — \
Barra de navegacion e
Estadisticas Gadget NavBa i
Comentarios !l | ¢ ‘
Ingresos Titulo — |
¢ \1 Blogger = |
Paginas | \
.Taller.de.Comunicacion.Di ‘L
B Disefio ab pagina \
Tema 1 = o g sidebar-right 2
! b i W] Temee sidebar-fight 2 3
- \ whle
Configuracion Todas las columnas ‘1 esflosh con ¢
!
+ Agregar un gadget “ of "M o ¢/ hockaeen sl
Lista de lectura "app1ies e
Ayuda

Cross-Column 2

Imagen 36- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacién de produccién nimero 285. Menu de edicion y configuracidn

B <|E wmos

x [E
> O @

o lumosagencia.blogspot.com

Soledad la de Barracas

septiembre 20, 2017

Imagen 37- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.

Presentacién de produccion nimero 286. Pagina principal
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Comenzd todo con un grupe
de qficionados lox cuales
querian ver mas alla de lo
fotegrafia,

Hoy en dia someos una gran
ageneia de fotégrafos que mos
apasiona nwestro trabajo y
aspiramos a crecer mucho
by,

Dentro de este espacio
tememos pensado publicar y
meostrar nuestras fotogrefias
y comumicerie ol mundo
robre la verdad mediante
imidgenes.

Buscameos mosfrar une
realidad e informar sobre qué
es lo que estd pasando en el
meundo hoy en dia

Somos awténticos y
origimales.

umose)

LE 0

&Qué cs un fotoperiodista urbano?

{Qut €3 un feroperintisia wivans?

Vior darrmmas by i byt bn 1 o borvess dhe o dua

Para cummonaar, defitrvonn of o *Sotogratis wiwns”. [0t w! D qué o traca! Buts we mle 84
e copranan s Wican pontabes del Dager. la wrbe 1 cromn warin comms. Comvive s mrquitectens, st
mtarrs ot Lo v ran o g Brmaebe b i vt e L} et Ervres Lo greie, Lo
orwnas que hadetan aqueles argeii term, e Benas de vids o vpaca, dothedol & ana e
Oxe e o drrenir e b s (s o rendind

Ramnen, ot on o Sotpuriotione abane? Cuilon wo wen cornterinticn? Fase o s wes, woilin rta
Itengt e trmades o wmmdan e lan s oles ée Lo s bmded pare eyt @Whraries s < e v o
Lo ot y ndres s readiind i, (Qut Sent Fute campe de La Soagratle goas de troer s

WM. 16 O PAM A (e d BT de Gor O TrGURTe Bn QRO repen\akiads o

“emerodins whans ve ot fotogratien seacabes y Benas de v

& B &

Imagen 38- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacién de produccion nimero 285. Entradas, buscador y menu lateral.

® Blogger: Taller.de Comunicaciér X +
< (¢]

it Aplicaciones ¢ Bookmarks Mariana
Diseriador de temas de Blogger

Temas
Fondo
Ajustar ancho
Disefio
Opcion

avanzadas

En vi
Basado en V

& https//www.blogger.com/tem ditor.g?blogID=77171

638339

Taller | ComDigital & Xhendra-Login @ Santillana fh Campus Virtual de

= X

% @ :

Otros marcadores

«Volver a Blogger Verblog Ayuda

Ventana de
imagenes

v 2014(3)
¥ agosto(3)

Manifiesto en imégenes

El Manifesto Cluetrain

de Comu...

» 2013(5)

<

Hetho éon
“thinglink.. [ Taller de
DESCUBRA MAS Digital
Argentina

DATOS PERSONALES

Blog del Taller de

Iniciamos un nuevo cuatrimestre del Taller

Comunicacién

Imagen 39- Producciones escolares. Blogs de agencias de comunicacion.
Presentacién de produccion nimero 285. Menu de edicidn de disefio.
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B a ‘ B3 mediodigitalexpress X | 4+ = o %

(o O @ lucaszibaitis3.wixsite.com ¥ = 7 @

EXPRESS
MUSIC

Los jovenes y la }
miisica

Mi canal

WiX

Imagen 40- Producciones escolares. Prototipado de medios digitales.
Presentacidn de produccién nimero 15. Pagina principal.

ESCUCHAR

La musica

WiX

Imagen 41- Producciones escolares. Prototipado de medios digitales.
Presentacién de producciéon nimero 15. Listas de reproduccion y seccidén noticias.
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LI [ |E L

E4 mediodigitalexpress ‘ B3 misitio B3 reciclarte X | 4+ v - a X

O @

£ hitps/emiliaricciog.wixsite.com/reciclarie b4 ¥ L e

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy.

Reciclar es el nuevo arte

Informate Contactanos

Imagen 42- Producciones escolares. Prototipado de medios digitales.
Presentacién de produccion nimero 20. Pagina principal.

Este pagina web se disefié con la plataforma WiX.com. Grea tu pagina web hoy.

TReutiliZar es dar un nuevo uso a un material u

objeto. Este nuevo use puede ser el mismo para el

CONSEJOS PARA cual fue fabricado o puede ser diferente. Por ejemplo,
en los hogares u oficinas se puede reutilizar papel

REUTILIZAR escribiendo o imprimiendo la cara en blanco de
impresiones fallidas © en desuso; las latas de

conservas pueden ser convertidas en lapiceros y los

envases de tetra-brick, en maceteros, solo por dar
algunos ejemplos.

P
FLHETI:D La donacién de objetos y materiales en desuso es otra

de las formas en que éstos extienden su ciclo de vida.
 Reusd las bolsas de plastico para hacer compras o

como bolsas de residuos Reciclar los materiales, consiste en someterlos a un
proceso fisico o quimico para cbtener una materia

= c
FHFEL Y :HRTUN prima o un nuevo producto. Por ejemplo, las fibras de

las botellas plasticas son usadas para confeccionar

« Usé la otra cara de hojas impresas como anatador o para imprinirlas T ST, TR, (TR, TV, GRS T

nuev‘e‘meme‘ . los envases de tetra-brick pueden convertirse en un
© Reutilizd envoltorios de papel de regalo. material que sirve para construir muebles y paneles; el
« Reutilizé papel de revistas, diarios para envolver regalos o embalar objetos vidrio puede reciclarse en un 100%, al ser fundido y

«en mudanzas. moldeado para fabricar nuevos productos.
o ReutilizA las cajas de zapatos como organizadores para objetos pequefics.

VIDRIO

+ Fabricd vasos a partir de botellas e vino o de cerveza (se puede

hacer con un cortador de vidrio). Separando paso a paso
+ Rellend las botellas de bebidas con agua o jugo. N N
el b o e . Un_tacho o recipiente para los materiales
reciclables y otro para la basura
|T|E|:ﬂ| + Asegurate de que lo reciclable este limpio y
seco
Okl eSO b » Colocd la basura en bolsas cerradas en
otk bibenlpe s el contenedor nearo o aris de tu cuadra (]

Proyectos Informate Conocenos. Contactanos WI X

Escuelas verdes

El programa Escuelas Verdeses una iniciativa del
Ministerio de Educacién de la Ciudad y tiene por objetivo
fomentar la educacién ambiental. A través de las
actividades que incluye, busca promover en los alumnos
la experiencia y la mirada critica sobre el reciclaje, que
ya se considera un habito. Se trasmite a los alumnos, en
un ambiente comodo y experimental, una mirada critica
y comprometida con el medio ambiente. Y asi darle otro
sentido al reciclaje.

Escuelas verdes es un programa que se lleva a cabo
dentro y fuera del ambito escolar, en instituciones de
todos los niveles educativos, publicas y de gestién
privada, y propone dar impulso a la capacidad
transformadora de la comunidad escolar, dando lugar a
que un espacio institucional permita fortalecer la labor
ambiental emprendida por cada una de las escuelas.

Ademss, el programa busca integrar las iniciativas vinculadas al medio ambiente que hasta ahora se encontraban
aisladas conformando un espacio de produccién que sirva de guia y soporte a los emprendimientos y cuyo eje sea la
educacién ambiental. También se orientan hacia el acercamiento de los alumnos a la cuestién ambiental. Asi, ellos estan
mas cerca de comprender que son parte de la solucién.

Las escuelas verdes o sustentables son aauellas aue buscan la eficiencia en el consumo de eneraia. agua v materiales.

Imagen 43- Producciones escolares. Prototipado de medios digitales.
Presentacién de producciéon nimero 20. Seccién de noticias y novedades.
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4. Imagenes de referencia

M Recibidos - marianabave X/ &) LMS - Tareas. X e - X
<« C | @ Esseguro | https://Ims30.santillanacompartir.com/trainer/schoolclasses/ 115743 16/activities?ctxtid =7841&ctxsid=2298&ctxrid=18& page=2 Q ¥
i 4 N v
Introduccion al estudio de la Comunicacion
3° Tercero Secundaria A Mis aulas
Inicio Recursos Tareas Biblioteca del aula Foro Ch e Fa
Tareas Q | Buscar a
Todas Vista de alumno
A} Inicio
CJ Mis Aulas I5 Duplicar 16-19de19 | 15 «
) mi norario
Nombre Periodo de evaluacion Materia Fechadeinicio  Fechadeentrega Estado
E#] Mi calendario TRABAJO PRACTICO N° 1 Los géneros informativos  Anual. 2017-CABA o de la Comunicacion  06/05/2017 - 00:00 30/05/2017 - 00:00 No publicada L+
e Trabajo Préctico N°3 - El fotoreportaje Anual. 2017-CABA ntroduccion al estudio de la Comunicacion  26/09/2017 - 07:51 25/10/2017-07:00 No publicada g3+
Trabajo Préctico N° 2 - La entrevista Anual. 2017-CABA ntroduccion al estudio de la Comunicacion  20/06/2017 - 08:28 11/07/2017 -23:55 No publicada €3 v
& Mis mensajes .
Trabajos diarios 2do TRIMESTRE Anual. 2017-CABA ntroduccién al estudio de la Comunicacién  29/08/2017 - 08:55 30/08/2017 - 00:00 No publicada L~
/ Progreso académico v
B lemasorficos 28-.zip ~ W feliimmarcospsd ~ B Fresermotivadora.rar A comunicacion.docx ~ Mostrartodo | X

Imagen 44 — Plataforma Santillana. Tareas.

Los docentes (D1, D2 y D4) utilizan la plataforma para el registro de tareas digitales. Las
consignas se comparten y descargan de forma digital. Luego, los alumnos, suben sus entregan
en la misma plataforma.

M Recibidos - mariansbave X/ ( LMS - Detalles de la tare X e - X
& C | @ Esseguro | hitpsy/Ims30.santillanacompartircom/trainer/schoolclasses/11574316/activities/ 179155977 ctrtid=78418ictsid =229 8&ctbarid =16 Q *

Inicio /7 Ediar | [fj Eliminar Fecha de inicio
@ 26/09/2017 - 07:51

Detalles
[ Mis Aulas

Periodo de evaluacion Anual. 2017-CABA Fecha de entrega

£ Mi horario [ 25/10/2017 - 07:00

Materia:
Mi calendario Tipo de actividad: TAREAS (9 24 destinatarios

Escala: Numérica- GINGO-DIEZ - MIN:5, MAX:10, DEC:0

£ Noificaciones 5

eso f %, Entregas

Mis mensajes )
Orden: 1
+ Progreso académico v Mostrar en calendario: S

Representacion en el calendario: Mostrar sélo inicio y fin
£ Recursos generales

Descripcion

€8 Mi biblioteca

IEVESHBHGEFRE ENTREGA - 10 FOTOS SIN EDITAR

© Mas senvicios
IENESNEEEN TREGA FINAL - 3 A 5 FOTOS EDITADAS Y CON EPIGRAFES.

CRTATOCO

DIGITAL = Afadirrecursos
Recursos | W Afladi recurso:
Concurse Fundacion Noble o3
Trabajo Practico N°3 - El fotoreportaje. s3
-
plen¢ .
B lemasorficos 28-.zip ~ W feliximmarcospsd ~ | B Frasermotivadora.rar A comunicacion.dock ~ Mostrartodo | X

Imagen 45 — Plataforma Santillana. Detalles.

Los docentes (D1, D2 y D4) utilizan la plataforma para registro de tareas digitales. En cada una
de las consignas se detalla el material complementario de las actividades. Se puntualizan
fechas de entregas, descripcion y calendarizacion de las actividades.
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M Recibidos - marianabave X { #3 LMS - Detallesde latar= X )/ [ 12877732 x

C | & Esseguro | https//Ims30.santillanacompartir.com/t txrid=188

NivelSecundario -Cico Lectivo,
Coeroman A

imnols: Fecha:

TRABAJO PRACTICO N° 3 - B fotoreportaie

Objetivos:

Contenidos a evaluar:
Fotoperiodismo, elementos y cédigos bsicos del lenguaje fotografico (encuadre, dngulos, planos).

Criterios de evaluacién:

e las

B s o A e piid
Irse que un fotorreportaje es una secuencia de imdgenes. Las temdticas pueden ser muy.

amplias; y e it man s e g lond
ccndaics, aiaqu tamiid & fxthie hordr tems s aperficles ¢ Wk bmertics
() Es dich

atencién al impacto ri Planificar (o mefor posible y con la mayor anticipacién su informacion;
tratar el hecho de manera que desplerte un Interés universal. En cuanto al enfoque, éste deberd
centrarse en personas y las actividades que éstas desarrollan. Cada foto debe estar pensada y
producida,

Fuente: Castel, €., (1996): Manusl de periodismo: teoris  técnica de la comunicacin, Busnos Alres: Pl
era.

Consigna:

Produciry ediar un fotoreportaje.

En pequefios grupos deberdn realizar una secuencia fotogréfica entre 3 y $ fotos), junto con un
pigrafe p: v

concurso #SosVOSenlared de la Fundacion Noble.

Temas:
1. Hechos,

2. Personaje u organizacion de tu escueta o bario.

3. Modas y formas de comportarse de os jGvenes (saidas, gustos, lecturas, Intereses, deporte,
tecnologia),

Deherdn tenarca an cusnta:

B lemas orficos 28-.zip ~ T felixkimmarcospsd ~ | B Frase+motivadora..rar A comunicacion.docx A~ Mostrar todo | X

Imagen 46 — Plataforma Santillana. Consignas.

Los docentes (D1, D2 y D4) utilizan la plataforma para presentar las consignas. Se incluyen
objetivos, contenidos y criterios de evaluacion. Los documentos elaborados estan a disposicion
de los alumnos para guiar todas las instancias de trabajo.

Recibidos - marianabave X ) € LMS - Entregas x e - X

@ Esseguro | https;//Ims30.santillanacompartir.com/trainer/schoolclasses/11574316/activities/17915597/deliveries?cetid = 7841 & ctusid =229 ctxrid =18 Q ¥
g P: P

¢ TaeEs ¢ DelEes

Q Trabajo Practico N°3 - El fotoreportaje

- Descargar entregas
1} Inicio

Mensajes
[ Mis Aulas
Belén Abril BULACIO

| Ir a los mensajes de Belén Abril BULACIO (1)
24102017 - 1914

£ Mi horario
te reenvio las imagenes en el formato comespondiente, con micaela rodriguez
Mi calendario 5579051 - 5579051 - Una lesion no calma el sentimiento hacia el futboljpg
5579052 - 5579052 - La infancia perdida por la tecnologia jpg

£ Notificaciones 5579053 - 5579053 - concentracion sin esfuerzo_jpg

5579054 - 5679054 - Un deporte, una pasion...jpg

&2 Mis mensajes

Martina CAPEANS

! Ir a los mensajes de Martina CAPEANS (1)
124012017 - 13:40

/< Progreso académico v

Profe te enviamos las fotos seleccionadas y el documento word con las 10 fotos tomadas y las comrespondientes con epigrate

D Recursos generales
CAPEANS- CARRANZA

5484288 - 5484288 - Espalda a lo que nunca volverd, lo que hace feliz.jpg

5484289 - 5484289 - Doc2 docx

G Mi biblioteca
© Mas servicios 5484290 - 5484290 - Tapando mi infancia_jpg

5484291 - 5484291 - Mi mundo lo eres ti__ jpg
EATALOGO! )
DIGITAL 5484292 - 5484292 - La mirada perdida en la falsa realidad. jpg

B lemasgrficos 28-.zip ~ W feliimmarcospsd ~ B Fasermotivadora.rar A comunicacion.doce ~ Mostrar todo | X

Imagen 47 - Plataforma Santillana. Entregas.
Los docentes (D1, D2 y D4) utilizan la plataforma para recibir entregas de trabajos de sus

alumnos. Pantalla de visualizacién de archivos entregados.
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M Recibidos - marianabave X/ €) LMS - Ver tema x

<« C | @ Esseguro | hitps;//Ims30.santillanacompartir.com/trainer/schoolclasses/11574316/topics/6442 172ctdid =78418ictisid =229 &ctxrid =18

Introduccion al estudio de la Comunicacion
3° Tercero Secundaria A
Inicio Recursos Tareas Biblioteca del aula Foro e &
< Foro Q
La publicidad y la creatividad
Iniciado por Mariana Bavoleo, &l Sin definir, Respuestas: 19 - Visitas: 64
[ Mis Aulas Estimad@s, usamos este espacio para compariir ideas sobre lo que leyeron hoy y revisar si hay dudas sobre este Gifimo tema
‘que estuvimos viendo.
. 5 Les pido que hagan un intervencién en el FORO, durante el fin de semana.
£=) Mi horario
Realicen un comentario en base a lo que leyeron fratando de responder a estas preguntas
calendario
£Gémo se vincula la creatividad y la publicidad?
0 Nofificaciones £Qué valores y datos del grupo social transmiten los ejemplos vistos?
De qué ofra manera se podia haber representado?
Mis mensajes
Yo voy respondiendo a medida que ustedes participan
.+ Progreso académico Gitar
Lucero Ailén KARIS MORENO O~
5 Recursos generales Bublicado el 01092017 - 09:52

A 1- La publicidad siempre ha sido una disipiina que ha sabido captar la atencion de las personas; para llegar a captar la atencion
€ Mi biblioteca
se necesita creatividad, mientras mas creativo sea se captara mas atencion.

2- Transmiten felicidad familiar. salud v sequridad M

B lemesorficos28-.zip ~ W feliimmarcospsd A B Frasesmotivadora.rar A

comunicacion.docx ~ Mostrar todo x

Imagen 48 — Plataforma Santillana. Foros.

Los alumnos y docentes (D1, D2 y D4) comparten espacios de reflexion grupal en foros
destinados a ampliar el trabajo de la cursada.

M Recibidos - marianabave X ) €)) LMS - Ver tema x e X
&« C | @ Esseguro | hitps//Ims30.santillanacompartir.com/trainer/schoolclasses/11574316/topics/6442177ctdid =7841 Blctrsid =2298cturid =18 -3
Mi biblioteca 1- La publicidad siempre ha sido una disiplina que ha sabido captar la atencion de las personas; para llegar a captar la atencion

se necesita creatividad, mientras mas creativo sea se captara mas atencion.
Mas servicios
@ 2- Transmiten felicidad familiar, salud y seguridad.
GATALOGO 3- se podria haber representado con frases.
DIGITRL
Citar
Milagros ZUMARRAGA e 34
Publicado el 01/09/2017 - 10:05
1) la publicidad ha sido siempre una disiplina que ha sabido captar la atencion de las personas en general
| e n ("' Mas alla de lo colectivo popular cree saber mucho sobre aquella publicidad y la asocia con lo creativo ; lo cierto es que es una
disiplina que necesita de la persuacion y de la motivacion a la hora de crear un mensaje.
2) 1.transmite un mensaje de felicidad familiar.
2. El slogan y isotipo.
3 .transimite un valor de felicidad/ la salud , seguridad.
4.con una frase
1. En esta transmite un poco menos de felicidad y esta dirigida a todo tipo de personas.
2. Isologotipo
3. Tiene un valor de seguridad y felicidad
Richmond 4.Con un siogan
“J SPIRAL
Citar
— 1rina ) neians BANE e A

B lemas or ficos 28-.zip A B felixkimmarcos psd A B Frasesmotivadora.rar A comunicacion.docx ~ Mostrar todo | X

Imagen 49 — Plataforma Santillana. Foros.

Los alumnos y docentes (D1, D2 y D4) comparten espacios de reflexién grupal en foros
destinados a ampliar el trabajo de la cursada.
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<« C | & Esseguro | hitpsy//Ims30.santillanacompartir.com/trainer/schoolclasses/11574316/libraries?cttid=7841 &ictxsid=2298ctarid =18 H

a - . i
«» [ 'ntroduccion al Estudio de la Comunicacion

> Contraer listado T
£Ar Inicio —
Wl Introduccion al Estudio de la i
o Recursos g Afiadir recurso
Comunicacion
[J Mis Aulas
Nombre & Alumno  Profesor
m Mi horario §&p 1.Elementos de la comunicacion y contrato de lectura ] D ] D
T e et 2. La construccion de la noticia og (]
3. Noticias duras y noticias blandas og og
[} Notificaciones
3. Noticia y criterios de noticiabilidad oo g
B4 Mis mensajes TRABAJO PRACTICO N° 1 Los géneros informativos o o
o 4. Los géneros informativos ] ]
~ Progreso académico v g . D D
5. La entrevista o gl
&5 Recursos generales
Trabajo Practico N°2 - La entrevista oo og
& Mi biblioteca 6. Muesira anual de Fotoperiodismo Argentino (ARGRA) — Periodo [ [ -
O Mas servicios
B Lemas or ficos 28-.2p A~ B selivkimmarcos.psd ~ B Frase-motivadora.rar A 85 comunicacion.docx 2 Mostrartodo | X

Imagen 50 — Plataforma Santillana. Biblioteca de recursos.
Los alumnos y docentes (D1, D2 y D4) comparten espacios de recursos digitales. Se cargan
documentos, presentaciones, casos producciones y bibliografia.

™\ Periodismo - Google Dri. %

C @ Esseguro | htips//drive.google.com/

Google Drive Q Buscar en Drive - I 2 ] @

m Miunidad > Euskal Echea 4° CA > Periodismo ~ ‘& m e o

» B} wiunidad Nombre 1 Propietario Ultima modi Tamaiio del archivo
» [0 computadoras * Consignas TPs 4CA * yo 0 mar. 2017 -
. I Portfolios 2016 yo 28 jun. 2016 -

en Compartidos conmigo

@ Recientes

1'- Google Fotos

I Portfolios 2017 0 mar. 2017 -

* Destacados

] Papelera

@b  Copias de sequridad

&= Aumentar el almacenamiento

Imagen 51 — Plataforma Google Drive. Carpeta compartida de cursada.

Los alumnos y docentes (D2, D4 y D5) comparten una carpeta digital en donde se incluyen
consignas de trabajo y portfolios digitales de los alumnos. Cada alumno/grupo tiene una sub-
carpeta donde carga sus producciones y trabaja de forma colaborativa.
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N *Consignas TPs4CA* - x

C @ Esseguro | hitps;//drive.google.com/

Google Drive Q. Buscaren Drive = = 0 %
m Miunidad > Euskal Echea 4° CA > Periodismo > *Consignas TPs 4CA* ~ (& FE i T o
» B} miunidad Nombre Propietario Ultima modi Tamanio del archivo
» [0 computadoras 3 Ejemplos yo 40ct. 201 _
— . . El 0. Para empezar a trabajar con documentos en linea % yo 22 mar. 2017 -
- Compartidos conmigo :
B 00.Tres fragmentos para pensar &% % 30 mar. 2017 -
@ Recientes . o
E 1. Los origenes de la opinion publica &% yo 5 abr. 2017 -
-t .
W=  Google Fotos B 2. Los géneros informativos =% 0 may. 2017 -
H  Destacados Bl 2 Noticias duras y blandas 2t yo 24 may. 2017 -
— E 2a. Noticias y Cronicas | 1ra NOTA | Revista virtual &% yo 10 may. 2017 -
[ ] Papelera
B 2b.infografias 2% 31 may. 2017 —
@  Copias de seguridad @0  3.Entrevistas a Periodistas - Desgrabaciones para redaccion &% yo 2 ago. 2017 6 MB
E 3. Honestidad intelectual - Dia del Periodista &% yo 7 jun. 2017 -
=R Bl 3 Laentrevista 2% % -
== Aumentar el almacenamiento B 4.7P-ElRatiHomor show 2t 4 -
B  5.Laentrevista 2% -
9

Imagen 52 — Plataforma Google Drive. Carpeta compartida de consignas.
Los docentes (D2, D4 y D5) también utilizan una carpeta de consignas que incluye todo el
material para el trabajo diario. Se incluyen secuencias de actividades (con objetivos, criterios y
herramientas a utilizar), ejemplos de trabajos anteriores y presentaciones.

™ *Consignas TPs4CA* - x = 3.Honestidad intelectua’ X

C @ Esseguro | https;//docs.google.com/document/d/1

e

07 de o

objetividad versus Honestidad intelectual

£ (60  Fobluions 1a¢ Ciguientes dorlaacionse g tre< paPIoMSCtaE Localec.

(Como pensds que se puede llevar a la prictica el
concepta de honestidad intelectual?

Imagen 53 — Plataforma Google Drive. Consignas.
La carpeta de consignas incluye todo el material para el trabajo diario. Los docentes (D2, D4 y
D5) incluyen secuencias de actividades con objetivos, criterios y herramientas a utilizar.
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\ Portfolios 2017 - Google X

C @ Esseguro | hitps;//drive.google.com/

Google Drive Q. Buscaren Drive = = 0 @
m Miunidad > Euskal Echea 4° CA > Periodismo > Portfolios 2017 ~ &= m e B
» B} miunidad Nombre Propietario Ultima modi Tamaiio del archivo
» [0 computadoras *Actividad: Tres fragmentos 27 abr. 2017 -
Grupo 1: Vieito, Del Aguila, Gutierrez, Ganso y Frenandez 28 abr. 2017 -
- Compartidos conmige
Grupe 2: Enriquez Ponsico Scholz y Vazquez 16 may. 2017 -
@ Recientes . = " -
Grupo 3: Aguirre, Prina, Saldafio, Vespoli y Trepat 29 mar. 201 -
‘.'. Google Fotos Grupe 4: Liporace, Alonso, Figini y Valle sol valle 28 abr. 2017 -
* Destacados Grupo 5: Caffa Neme Petitpierre Zelasco 28 abr. 2017 -
Grupo 6: Fossati. De Michelli. Lopardo. Alquati 29 mar. 2017 -

[] Papelera
Guion 9 de julio

Informes de investigacion

@b  Copias de sequridad

Presentacién de SECCIONES
Correcciones Grupales - TP Opinion Publica 2%

Correcciones grupales | TP | La entrevista &%

Correcciones grupales | TP | La entrevista FINAL &%

< (Rl - - - - - -

Imagen 54 — Plataforma Google Drive. Portfolios de alumnos.

Los docentes (D2, D4 y D5) gestionan el seguimiento de portfolios digitales. Cada
alumno/grupo tiene una sub-carpeta donde carga sus producciones y trabaja de forma
colaborativa. Los alumnos gestionan sus documentos: crean, suben, editan y comparten
diferentes tipos de archivos.

" Grupo4: Liporace, Alons X

C @ Esseguro | https;//drive.google.com/ 0BxMpTantPFknbDhT!

Google Drive Q. Buscaren Drive - Er 2 ) %
m Miunidad > Euskal Echea 4° CA > Periodismo > Portfolios 2017 > Grupo 4: Liporace, Alonso, Figini y Valle
» Mi unidad Nombre Propietario Ultima modi Tamaiio del archivo
» [0 computadoras B3 teraNota Micaela Alonsc -
2da Nota Belen Lif -
aw Compartidos conmigo = nH
B3  Actividad Dia del periodista —
Recientes
@ 2 infografias -
‘.'- Google Fotos B3 integrantes _
Y Destacados B3 Ratishow -
— B ENcUESTAAMIA 25 -
| | Papelera
B

foto presentacion.jpg &% Sol Valle 20 may. 2017 91 KB

@b  Copias de seguridad

Imagen 55 — Plataforma Google Drive. Portfolios de alumnos.
Los docentes (D2, D4 y D5) gestionan el seguimiento de portfolios digitales. Secuencia de
entregas de actividades. Cada integrante colabora y gestiona diferentes documentos.
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A 2da Nota - Google Drive X ¥ /& Vida en movimiento | 2c

C @ Esseguro | https;//docs.google.com /edit#heading=

Vida en movimiento | 2da nota | "Maria Morales y su pasion por el ballet" | --

Archivo Editar Ver Insertar Formato Herramientas Tabla Complementos Ayuda  La dltima modificacion la realizo Sol Va Comentarios
& o ~ P qg% .  Encabezad.. - Calibri -l 1w -/ u —_— .  eem[ .
2 1 1 2 3 F) 5 3 7 8 ) 10 1 P 13 A Notificaciones B3 Hacer un comentario

exto s ad s
m 13/09/2017

Muy buen trabajo en general

Ver comentarios de correccion

/0812017 La dltima parte no tiene la misma alineacion

MARIA MORALES Y SU PASION POR EL BALLET

Hablé acerca de la carrera que eligié hace 6 afios, profundizé sobre su vida artis

y cont6 las luces y sombras de esta disciplina

En un encuentro con la joven bailarina, ex alumna del Colegio Euskal Echea, se exploré

Reabrir V’

hablé de tados los aspectos de la danza tanto nacional como internacionalmente, el am

bailarines se relacionan, la exigencia y las contrapartidas de éste promedio alta

Refiere a sus notas o a su estatura?

Micaela Alonso MMarcado como resuelio

Imagen 56 — Plataforma Google Drive. Seguimiento y correccion de consignas.
Los docentes (D2, D4 y D5) revisan, corrigen y comentan el trabajo de los alumnos mediante
comentarios. Los alumnos responden y gestionan las sugerencias.

™ Grupo 3: Aguirre, Prina, © X 1 |= Grupo 3 Los origenes ds

C' @ Esseguro | hitps//docs.google.con

Grupo 3 Los origenes de la opinién piblica ]

& o~ P 0% - Textonormal Trabuchst 1 B I U.A == X% # Edicién - A
; :
Primera Parte hitp.//www.ugresi~owlac/G25 01JoseMaria Rubio Ferreres.him|
hitp:/fjoseluisdader.com/opinion-pubilical
posturas
hitp:/fido palermo [servicios articulo php?id libro=3 ado corespondiente.
338id arti 7337

L opinion piblica, &5 un fendmeno que esta relacionads con |2 posibilidad de expresar
piblicamente los puntes de vista propios, discutir los temas de interés general y
disentir con las medidas tomadas por el poder politico. También se a define como una
representacién de la forma de pensar de una gran cantidad de individuos que no se
conocen entre si.

Con el transcurso del tiempo, el concepto de la opinion piblica ha sufride
transformaciones producidas tanta por la sociedad como por diferentes autores de la

Debian inc:
elas el ibro.

ar 4 fuentes. Entre

Mo estd dlaro 2 que fuente pertznece
53da uno de los datos. ;|
ssle cada parraio?

.

&poca. Esta transformacidn, es causa de la aparicién de la sociedad de masas y el
surgimiento de los medios masivos de comunicacién. A mediados del siglo VI, la
opinién publica represents a un sector de la sociedad instruido e informado, cuyos
puntos de vista buscaban alcanzar el consenso general por sobre las divergencias de
opinién. Con la instauracién del sufragio universal, este concepto comenzs a ser visto
con recelo por algunos sectores y un siglo después, el reino de opinitn pasé a ser la
nueva opinién poblica, un conjunto de opiniones particulares que no conformaban més
que una mezcla de intereses divididos y hasta contrapuestos. A fines del 1800, algunos
autores empiezan a considerar a la opinién publica como una masa humana facil de
manipular ya que pierde su caracter activo, racional y critico.

Proceso formaci6n de opinién piblica: Son las etapas por las que pasa la informacion, |
en la sociedad y los medios de comunicacin, para generar opinion piblica

ETAPAS DE FORMACION DE LA OPINION PUBLICA

.

.

FASE PROBLEMA O SITUACION
a) se produce un heche @ situacin

b) se plantea un tema en conversaciones o surge un problema y comienza la discusién
¢) El ambiente es propicio al hecho al tema. Se da el momento oportuno

FASE “PROPUESTA”

2) El tema lleza a la gente

b) Surgen y se descartan soluciones

o con Ia presentacién: slineacion.
ortografia.

iMuy buen desarrollo e ia segunda
parta! Corracta reflexién y selscisn
da esoenas.

Imagen 57 — Plataforma Google Drive. Seguimiento y correccion de consignas.
Los docentes (D2, D4 y D5) realizan el seguimiento de los trabajos mediante comentarios en
cada documento. En general las practicas de produccidn tienen instancias de revision y

correccion antes de la entrega final.
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Imagen 58— Gabinete de informatica.
Los alumnos trabajan en la edicion de boletines sonoros en Audacity.
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Imagen 59 — Gabinete de informatica.
Los alumnos trabajan en la produccién de infografias digitales.

Imagen 60 — Gabinete de informatica.
Los alumnos trabajan en la produccién de Blogs.
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Imagen 61 — Sala de radio.
Los alumnos trabajan en grabaciones de historias sonoras.

E Fiesta de Pentecostés X \ M Rv:EMI 19/10- Fechas -+ X | & Informe Periodistico - G: X fundacionnoble: Editar p X e = X

C | @ Esseguro | https;//padlet.com/marianab

Fiesta de Pentecostés || Instituto Espiritu Santo || Taller de Comunicacion |

En el marco de la festividad de Pentecostés, reflexionamos sobre cémo vivimos esta etapa y qué dones le pedimos al Espiritu. Para comunicarlo, elaboramos breves testimonios empleando los
diferentes lenguajes: fotos, textos y audios. Luego, armamos un mural colaborativo

RS N Ase [\ W ¥ I’ & @z ~
£

"\“ Milagros Barja y Camila
Vasarhelyi

Valentina Torres y Magali Mia Blanco y Victoria
Erramuspe Bernardez

iLa propuesta Milagros Gotelli y Miranda

Alvarez

”

celebramos 0
FORTALEZA 3 4 o después d @
> - Necesitamos €1 " & consgjo(saber

caminos y
).de

N Angel y Rosa

iLa propuesta!
Documento PDF
padiet d

B e
Sofia Rosa y Katja Angel

Caceres, Ménaco, Donadio,
Cocuzzo y Aldinio.

RN Video de Pentecostés
TP TALLER DE COMUNICACION & N i

Audio de 1:39
padlet drive

= - AN

Martina Saporiti y Lucia Navia

VIDEO PENTECOSTES.
Video de 0:58

Imagen 62 — Mural digital.
Actividad de trabajo colaborativo. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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ADQUIRIR MAS
ALMACENAMIENTO

Imagen 63 — Plataforma Google Drive. Producciones.
Los alumnos suben diferentes versiones de sus producciones. Se visualizan las instancias de
pre-entrega y correcciones de cada uno de sus trabajos.

M Recibidos (2) - marianabavoleof X & Ejemplos 2017 - Google Drive X +
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b Nuevo

» B Miunidad

» CO  Ordenadores

&% Compartido conmigo

(@©  Reciente
Y Destacado \J

P Agustina Schol : Caffa Zelasco, M Copiadefinala P DelAguilay Ves. M divertitesin alc...

tPara qué? &

— @,Cuéndo’
Todos s d

B  Papelena

Copias de seguridad s
[ apénde? (],
o M divertitesinalc M Divertite sin alc M divertite sin alc M divertite sin alc. M editandinjpg P florenriquezya
Almacenamiento ]
11,5 GB de 15 GB usado M
ADQUIRIR MAS
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t i t 3 ~ —AMBICIGNES
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A )4 / ~A

g M florenriquezya M GansoyFeman M Mar+a De Mich P Neme Petitpierr M pau andy super. E

Imagen 64 — Plataforma Google Drive. Producciones.
Los alumnos acceden a trabajos de alumnos de cursadas previas para realizar andlisis de casos
y explorar cada lenguaje.
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r L Drive Q_ Buscar en Drive - Q@ o O 1 ) @ 5
£
Miunidad > <+ > GRUPO1 > SANGRE,SUDORY LAGRIMAS ~ 2% = 0
b Nuevo
Archivos Nombre A
» B Miunidad
» [0 Ordenadores
&% Compartido conmigo
(@©  Reciente
%  Destacado P Entrenador prep. M Laconcentracid M Lahidrataciéne. M Laschicasdel M Usuaimente, las.
W  Papelera
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Imagen 64 — Plataforma Google Drive. Producciones.
Los alumnos acceden a trabajos de alumnos de cursadas previas para realizar andlisis de casos
y explorar cada lenguaje.
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5 Documentos
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& Red
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Imagen 66 — Producciones escolares. D1- Diseifo de proyectos.
Fotorreportajes para redes sociales (Instagram). Referencia de pantalla correspondiente al
corpus digital.
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BE- Herramientas de imagen 105 -
»* X T T} Nuevo elemento ~ B Abr fH seteccionar todo
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# Acceso rapido
4 OneDrive
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%] Documentos
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&) Imagenes
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B videos ; . i .
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6 elementos

Imagen 67 — Producciones escolares. D2 — Comunicacién corporativa.

Fotorreportajes para redes sociales (Instagram). Referencia de pantalla correspondiente
corpus digital.
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HOT STEPS
Estudio de danzas IMAGENES  NOTIOAS

Imagen 68 — Producciones escolares. D1- Disefio de proyectos.
Prototipado de medios digitales. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Noticias Sobre nosotros | Contacto
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El arte de mostrar quien sos

Proximos eventos

Muestrs sdultos y mayores
10111
Te.

Imagen 69 — Producciones escolares. D1- Disefio de proyectos.
Prototipado de medios digitales. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 70 — Producciones escolares. D1- Taller de Comunicacion.
Infografias. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 71 — Producciones escolares. D2- Comunicacién Corporativa.
Banners. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital
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Imagen 72 — Producciones escolares. D2- Publicidad.
Afiches. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital
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Imagen 72 — Producciones escolares. D3- Imagen y Comunicacion.
Logos y afiches. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 73 — Producciones escolares. D4- RRPP.
Campania de afiches. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 74 — Producciones escolares. D4- Taller de Comunicacion.
Juegos interactivos. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 75 — Producciones escolares. D4- Taller de Comunicacion.
Juegos interactivos. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 76 — Producciones escolares. D5- INEC.
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Prototipos, juegos de animacion. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 77 — Producciones escolares. Interdisciplinarios D2 y D5.
Fotonovelas. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 78 — Producciones escolares. Interdisciplinarios D2 y D5.
Blogs. Agencias de comunicaciéon. Referencia de pantalla correspondiente al corpus digital.
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Imagen 79 — Producciones escolares. Interdisciplinarios D2 y D5.

Concurso AMIA (foto-texto). Producciones artisticas fotograficas. Referencia de pantalla
correspondiente al corpus digital.
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5. Portfolio digital

En el proceso de trabajo de campo, a partir de los docentes seleccionados, se recopilaron
diversos documentos institucionales (planificaciones curriculares, programas, contratos o

acuerdos didacticos y propuestas/consignas de trabajos) y producciones de los alumnos.

Se puede escanear el siguiente cddigo, con cualquier lector de codigos QR, para acceder al

material completo del trabajo de campo con su correspondiente fichaje.

Escanea el cédigo para acceder
al portfolio de producciones

Download this free Unitag App to scan
at unitag.iofapp
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ANEXO Il - Fichaje de documentos y producciones



Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusién tecnologica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediética.

Fichaje de producciones por docente y asignatura

2 i u enominacion jetivos planteados ontenidos trabajados reve resumen de la propuesta enguajes presentes |, reve resumen de la produccién peraciones medidticas involucradas strategias de realizacién abilidades y competencias adquiridas
D N2 | Asignatura D inaci6 Objeti lantead Contenidos trabajad Bi del t L j t B del ducci6 (o] i didticas involucrad Estrategias d lizacié Habilidad tencias adquirid
técnicos involucrados (rol logrado)
(1] Abordar la difusién de una Produccidn de contenidos Realizar un corto hecho en Plano Audiovisual. Camaras, celulares, La produccién presenta una busqueda de una joven y su . . . . (1]
m c-— L, . o o . . L, » , . » . Planifica una historia, redacta un guién, b -]
(8] organizacion social o un audiovisuales para la Web Secuencia (sin cortes con varios computadoras y software de ' encuentro con el otro. Hay una buena articulacién entre la Seleccién - encuadre - (cémplice) Exploracion de recurso estético- aborda la narracién audiovisual, eraba ©
D1 1 o = emprendimiento, aplicando institucional. Géneros y encuadres distintos) de mas de 2 a edicion especifico: Adobe imagen y lo sonoro. No hay busqueda gréfica, pero si Jerarquizacion - composicion (dinamica) audiovisual, y produccién de los imagen v sonido, edita v com il’agima on Préctico creativo. cD 8.)0
g conceptos y estrategias de la formatos periodisticos para la '3 minutos de duracién minimoy Premiere audiovisual narrativa que propone una formulaciéon Tratamiento (figurado/argumentativo) recursos del lenguaje audiovisual. sonilo v ’ Y P geny hhn
H (] comunicacion organizacional y el ' Web. méximo 3 personajes. Pueden original. i ©
u g periodismo digital haber didlogos. A partir del lema 8
m o “La Vida que Clama” se buscaron La produccién presenta a una joven en su bisqueda de ©
c disparadores temdticos. superacion personal y su encuentro con el otro. Hay una  Seleccién - encuadre (distanciada) Exploracion de recurso estético- Planifica una historia, redacta un guion, ~g
D1 2 > © buena articulacién entre la imagen y lo sonoro. Es una Jerarquizacién - composicion (focalizada). audiovisual, y produccién de los aborda la narracién audiovisual, graba, Préactico creativo. CcD ]
o propuesta audiovisual narrativa-informativa que propone Tratamiento (descriptivo/informativo). recursos del lenguaje audiovisual. edita y compila imagen- sonido - texto. 8
o una formulacién original. Hay busqueda grafica limitada. -
- o ©
& o La produccién presenta la busqueda de una familia que
=] esta atravesada por el uso de medios y trata de construir ” . X L,
S . . " . . L. . Planifica una historia, redacta un guion,
o mejores relaciones personales. Hay una buena Seleccion - encuadre - (cémplice) Exploracién de recurso estético- o S i
. L X . o L o ) aborda la narracién audiovisual, edita y - .
D1 3 m D articulacién entre la imagen y lo sonoro (con presencia de |Jerarquizacion - composicion (dinamica). audiovisual, y produccién de los L K L. Préctico creativo. CcD
L , P . o . ) L compila imagen- sonido (musica y voz) -
didlogos). Hay busqueda grafica limitada. Es una Tratamiento (descriptivo/informativo). recursos del lenguaje audiovisual. texto
Xto.
t propuesta audiovisual narrativa-informativa que propone
una formulacién original.
o Abordar la difusién de una Produccién de contenidos A partir de una cancién deben Audiovisual. Camaras, celulares, . . ) P . L L, ©
P o, X o ) ) R Se presenta un videoclip conceptual sobre Halloween y el ' Seleccién - encuadre - (cémplice) ” L, , Planifica una historia, redacta guién y
— organizacion social o un audiovisuales para la Web elegir un formato de videoclip que computadoras y software de |, L, L L, ) . Exploracién, comprension de género y ) o . - . <
(6] o X o ) L, o género de ciencia ficcion- terror. Es una propuesta Jerarquizacion - composicion (diversificada , aborda la narracién audiovisual, edita y Préactico creativo y (=)
D1 4 z’ e} emprendimiento, aplicando institucional. Géneros y sea NARRATIVO o CONCEPTUALY edicion especifico: Adobe L . L " - . produccion de los recursos del L » L. | . R N o—
) o e -, R audiovisual conceptual que propone una formulacién combina imagen fija y mévil). Tratamiento . L compila imagen (fija y moévil)- sonido préctico profesional. (7]
(] conceptos y estrategias de la formatos periodisticos para la escribir un guidn. Debe basar su Premiere L. . ., . . . lenguaje audiovisual. L ()]
S o S o L original, a partir de una cancidn ya existente. (figurado/argumentativo). (musica) - texto. Y=
= comunicacion organizacional y el ' Web. historia o su estética en alguno de 2
eriodismo digital los siguientes géneros ) . . -
m > P 8 _ s t ’f_g Ciencia ficcid Se presenta un videoclip narrativo sobre la historia de una o
cinematograficos: Ciencia ficcion . R . . L . - i
o == - 8 K ! pareja que debe huir de su casa por fenémenos Seleccion - encuadre - (cémplice) ” -, ) Planifica una historia, redacta guién y ~g
Thriller, Artes Marciales, Romance ., e R o, - Exploracién, comprensién de género y ) o ) - . -~
. - paranormales. Se aborda el género de ciencia ficcion- Jerarquizacion - composicion (equilibrada ) aborda la narracién audiovisual, edita y Préctico creativo y o
D1 5 0 Accién. Debe tener como minimo L L ) ) ) produccion de los recursos del S L - ) SP ©
) e fantdstico. Es una propuesta audiovisual narrativa que en planos y recursos visuales). Tratamiento . o compila imagen (mévil con planos y plano | préctico profesional. —_—
5 locaciones distintas (una de ellas L. L . L, . . lenguaje audiovisual. . ) L =
. propone una formulacion original, a partir de una cancién | (figurado/argumentativo). secuencia)- sonido (mdusica y voz) - texto.
debe ser un exterior). Debe tener X E
L R ya existente. -
como minimo tres personajes [}
delante de cdmara. . . . ) PR
Se presenta un videoclip narrativo (con elementos Seleccion - encuadre - (cémplice por e . . .
.- . - . . . . Planifica una historia, redacta guién y
conceptuales) sobre la historia amorosa de una pareja. Se ' movimiento alternado de camara). Exploracion, comprensién de género y ) o . . .
. N L . - L, aborda la narracién audiovisual, edita y Préctico creativo y
D1 6 aborda el género de romance. Es una propuesta Jerarquizacion - composicion (diversificada  produccion de los recursos del o » L . . R N
Lo . - . . . L compila imagen (fija y movil)- sonido practico profesional.
audiovisual narrativa que propone una formulaciéon por angulaciones y planos). Tratamiento lenguaje audiovisual. (msica) - texto
original, a partir de una cancion ya existente. (figurado/argumentativo). !
(7] Aproximarse a las caracteristicas |Informacion de actualidad. Realizar la cobertura de un hecho a | Grafico visual e Camaras, celulares, Exploracién, comprension de género y ©
2 de los géneros informativos Concepto de noticia. Géneros  eleccion en la Feria del Libro. EI hipertextual. computadoras, software de Seleccion - (complice inclusiva) produccion de los recursos del Realiza la cobertura de un hecho, redacta g
s desde un formato a eleccion. periodisticos. Caracteristicas y formato podrd ser a eleccion edicién de texto e imagen.  Se presenta una crénica que narra el recorrido a lo largo ) L :; lizad : lenguaje gréfico y fotografico. No en base a un formato periodistico en practi fesional ‘3
erarquizacion - (focalizada ractico profesiona
D1 7 'En Aplicar los conceptos iniciales estructuras de los formatos. (noticia, cronica, entrevista). de los pasillos de La Feria Internacional del Libro. Trabaja cronglé icamente). Tratamiento profundiza en los elementos soporte digital. Reflexiona en base a una analiticz tedrico N ‘E
-_a del trabajo periodistico. Producir | Géneros informativos. Redactar una noticia, una crdnica o sobre formato y género comunicacional real profesional. ( tgt' Jin i tivo) hipertextuales. Hay una revision referencia tedrica. v : [}
connotativo/informativo). L L ) =
n contenidos digitales propios Fuentes. una entrevista de 50 lineas en analitica critica de la construccion o
© aplicando diferentes soportes, soporte digital. Incluir un informe propia. c
‘a en un nivel inicial. elaborado a partir de preguntas de Exploracion, comprension de género y ‘9
e revision analitica. . . roduccion de los recursos del .
b4 Se presenta una noticia que narra el recorrido por los L, X ) L, P - o . Realiza la cobertura de un hecho, redacta o)
(o] | A ) K . Seleccion - (distanciada). Jerarquizacion - lenguaje grafico y fotogréfico. No o L, ) =
pasillos de La Feria Internacional del Libro utilizando o ) | R en base a un formato periodistico en Préactico profesional
D1 8 z ) . i i (equilibrada por importancia de fuentes). profundiza en los elementos L X " L. SP E
diversos testimonios y fuentes. Trabaja sobre formato y . N ) . ) soporte digital. Reflexiona en base a una |y analitico tedrico. o—
L L N Tratamiento (descriptivo/informativo). hipertextuales. Hay una revision ) L [
género comunicacional real profesional. L L L, referencia tedrica.
analitica critica de la construccion
propia.
Exploracién, comprension de género y
roduccion de los recursos del
Se presenta una noticia que aborda la Feria del libro ) . . N P ) " o Realiza la cobertura de un hecho, redacta
. N K ) Seleccidn - (distanciada). Jerarquizacion - lenguaje gréfico y fotografico. No - - .
desde la variedad de ofertas literarias, presentaciones y . . . . en base a un formato periodistico en Préactico profesional
D1 9 R . . L (equilibrada por importancia de fuentes). profundiza en los elementos . X L L N
espacios. Trabaja sobre formato y género comunicacional | N ) . L, soporte digital. Reflexiona en base a una |y analitico tedrico.
. Tratamiento (descriptivo/informativo). hipertextuales. Hay una revision ) L
real profesional. L L L, referencia tedrica.
analitica critica de la construccion
propia.
Exploracién, comprension de género
. . . P o P 8 v Realiza la cobertura de un hecho, redacta
Presenta una noticia de la Feria haciendo foco en un L, X ) L, produccidn de los recursos del o
X ) Seleccion - (distanciada). Jerarquizacion - - o . en base a un formato periodistico en
hecho colateral que construye un suceso informativo . ) L lenguaje grafico y fotogréfico. L ) L, )
D1 10 (dindmica por inclusion hipertextual). soporte digital. Integra lenguajes. No logra | Practico profesional. | SP

Descripcion de la produccién

Materiales y dispositivos

Dimensiones especificas diferenciales

Perfil del alumno

# Fichaje #

Tipo de
producciéon
lograda

diferente. Trabaja sobre formato y género comunicacional
real profesional.

Tratamiento (descriptivo/informativo).

Profundiza en el uso activo y dinamico
de elementos hipertextuales. No logra
realizar una revision analitica critica.

reflexionar en base a una referencia
tedrica.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusion tecnolégica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediatica

# Fichaje #

D1 11
D1 12
D1 13
D1 14
D1 15
D1 16
D1 17
D1 18
D1 19
D1 20

de Proyectos

isefo

D

Entrevistas

Aproximarse a las caracteristicas |Informacion de actualidad.

de los géneros informativo desde | Géneros periodisticos.

el formato de la entrevista y Caracteristicas y estructuras de
lograr producir contenidos los formatos gréficos y

propios e integrados en dos sonoros. Postproduccion de
lenguajes simultaneos. sonido en un nivel inicial.

Producir una entrevista a un
personaje, elegido por su
conocimiento sobre un tema, o
bien, por su popularidad o
trayectoria. Redactar una entrevista
de 50 lineas en soporte digital.
Realizar una entrevista radial, de
entre 2 y 3 minutos con el material
bruto. A partir de fuentes tedricas
analizar la produccién propia.

Multimedial.

Celulares, computadoras,
software de edicién de texto

e imagen, y software de

edicion especifico: Audacity.

Presenta una entrevista gréfica (con elementos

hipertextuales y fotografico) y sonora sobre un destacado
pronosticador meteoroldgico. Trabaja sobre formato,

género y soporte comunicacional real profesional.

Presenta una entrevista gréfica (con elementos

hipertextuales y fotografico) y sonora sobre una docente
de educacion especial. Trabaja sobre formato, género y

soporte comunicacional real profesional.

Presenta una entrevista gréfica (con ementos

hipertextuales y fotografico) y sonora sobre una médica
especializada en el servicio de urgencias de un hospital del

CABA. Trabaja sobre formato, género y soporte
comunicacional real profesional.

Seleccidn - (distanciada). Jerarquizacion -
(dindmica por inclusion hipertextual, y
equilibrada a nivel sonoro). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccidn - (complice por presentacion
narrativa). Jerarquizacion - (dinamica por
inclusion hipertextual, y equilibrada a nivel
sonoro). Tratamiento
(connotativo/informativo).

Seleccidn - (distanciada por presentacion
descriptiva). Jerarquizacion - (dindmica por
inclusion hipertextual, y equilibrada a nivel
sonoro). Tratamiento (denotativo-
descriptivo/informativo).

Exploracion, comprension de género y
produccidn de los recursos del
lenguaje grafico y sonoro. Profundiza
en el uso activo y dinamico de
elementos hipertextuales. Logra
realizar una revisién analitica critica.

Exploracion, comprension de género y
produccidn de los recursos del
lenguaje grafico y sonoro. Profundiza
en el uso activo y dinamico de
elementos hipertextuales. Logra
realizar una revisién analitica critica.

Exploracion, comprension de género y
produccidn de los recursos del
lenguaje grafico y sonoro. Profundiza
en el uso activo y dinamico de
elementos hipertextuales. Incluye
trabajo fotografico. Logra realizar una
revision analitica critica.

Realiza la cobertura de un hecho, redacta
en base a un formato periodistico en
soporte digital, produce y edita de forma
sonora. Integra lenguajes. Reflexiona en
base a una referencia tedrica.

Realiza la cobertura de un hecho, redacta
en base a un formato periodistico en
soporte digital, produce y edita de forma
sonora. Integra lenguajes. Reflexiona en
base a una referencia tedrica.

Realiza la cobertura de un hecho, redacta
en base a un formato periodistico en
soporte digital, produce y edita de forma
sonora. Integra lenguajes. Reflexiona en
base a una referencia tedrica.

En primer plano
préctico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

En primer plano
préctico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

En primer plano
préctico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

cp

cp

cp

Creacion potenciada

Prototipado de medios digitales

Aplicar estrategias de disefio
periodistico en funcién de la
identidad del medio. Presentar
contenidos digitales en una
plataforma. Reconocer las

Pagina principal o home:
elementos. Identidad del
medio. Criterios para la
presentacion de la
informacién: relacién entre lo
posibilidades de la herramienta | iconicoy lo verbal, secciones.
digital elegida para la Exploracién de una
publicacién. Reconocer desde lo |herramienta para la

analitico la relacién entre la publicacién de contenidos
comunicacion visual y el contrato  periodisticos.

de lectura.

Realizar un prototipo de medio
digital. Producir noticias y
entrevistas digitales, aplicar las
pautas basicas de redaccion en la
Web. Integrar contenido
multimedia. Poner en pagina todo
el material producido y organizar
las distintas secciones del sitio
digital. Revisar tedricamente el
prototipo puesto en marcha.

Multimedial.

Celulares, computadoras,
software de edicion de texto

e imagen, softwares de
edicién especificos

(Audacity, Movie Marker), y
plataforma web (WIX.com).

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
artistico y expresivo que involucra talleres, actividades y
formacién. Trabaja sobre formato, género y soporte (web)

comunicacional real profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
proyecto curaduria de contenidos musicales. Presenta
artistas y listas de reproducciéon musical. Trabaja sobre
formato, género y soporte (web) comunicacional real

profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un

proyecto profesional real de un estudio de danzas.
Trabaja sobre formato, género y soporte (web)
comunicacional real profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
proyecto profesional comunitario de cuidado y resguardo
animal. Tiene problemas de realizacion y visualizacion
entre fondos y elementos graficos. Trabaja sobre formato,
género y soporte (web) comunicacional real profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un

proyecto orientacion vocacional. Presentacion

informacion desacatada y articulacion con otras webs.

Trabaja sobre formato, género y soporte (web)
comunicacional real profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
proyecto profesional real de estética, belleza y maquillaje.

Trabaja sobre formato, género y soporte (web)
comunicacional real profesional.

Presenta un prototipo de medio digital para desarrollar un
proyecto ecologia y sustentabilidad. Se apoya en trabajo
institucional escolar real. Trabaja sobre formato, género y

soporte (web) comunicacional real profesional.

Seleccion - (complice utilizacion de primera
persona). Jerarquizacion - (dindmica por
inclusion integrada de elementos).
Tratamiento (connotativo/argumentativo).
Interaccion e interactividad (alternancia de
roles emisor-receptor // participacion
usuarios)

Seleccion - (distanciada por estilo redaccion
impersonal e iméagenes de archivo).
Jerarquizacion - (focalizada, inclusion
desagregada por solapas, pero integrada
global de elementos). Tratamiento
(descriptivo/informativo). Interactividad
(participacion usuarios)

Seleccion - (complice primera persona e
imagenes en primeros planos).
Jerarquizacion - (diversificada por la
pluralidad de paneles y opciones mdviles, y
dindmica por inclusion integrada de
elementos). Tratamiento
(connotativo/argumentativo). Interaccién e
interactividad (alternancia de roles emisor-
receptor // participacion usuarios)

Seleccion - (complice primera persona e
imagenes en primeros planos).
Jerarquizacion - (diversificada por la
pluralidad de elementos graficos y dindmica
-pero dispersa- por inclusion de fondo
movil). Tratamiento
(connotativo/argumentativo). Interaccién
(alternancia de roles emisor-receptor)

Seleccion - (distanciada por estilo redaccion
impersonal e iméagenes de archivo).
Jerarquizacion - (focalizada, inclusion
desagregada por solapas, pero integrada
global de elementos). Tratamiento
(descriptivo/informativo). Interactividad
(participacion usuarios)

Seleccion - (complice primera persona e
imagenes en primeros planos).
Jerarquizacion - (dindamica por inclusion
integrada de elementos). Tratamiento
(connotativo/argumentativo). Interaccién
(alternancia de roles emisor-receptor)

Seleccion - (alternada, por momentos
distanciada, por momentos complice).
Jerarquizacion - (equilibrada, inclusion
simétrica y secuencial de elementos, pero
integrada de forma global). Tratamiento
(descriptivo/argumentativo). Interaccion
(alternancia de roles emisor-receptor)

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso activo y dindmico
de elementos hipertextuales e
hipermediales. Logra realizar una
revision analitica critica.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el focalizado e
integrado de elementos
hipertextuales e hipermediales. No
logra realizar una revisién analitica.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso activo y dindmico
de elementos hipertextuales e
hipermediales. Hay una utilizacion
variada de paneles y opciones
moviles. Logra realizar una revision
analitica critica.

Exploracion y produccién simultanea
de lenguajes. Hay una utilizacién
variada de paneles y opciones
moviles. No logra comprender la
utilizacion de elementos basicos del
lenguaje. No logra realizar una
revision analitica.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso focalizado y
integrado de elementos
hipertextuales e hipermediales.
Realiza una revision analitica.

Exploracion, comprension y
produccion simultanea de lenguajes.
Profundiza en el uso activo y dindmico
de elementos hipertextuales e
hipermediales. Logra realizar una
revision analitica.

Exploracion, comprension y
produccion simultanea de lenguajes.
Profundiza en el uso equilibrado de
elementos hipertextuales e
hipermediales. Logra realizar una
revision analitica.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
sonoras. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona en base a una referencia
tedrica.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona de forma superficial.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona en base a desarrollo tedrico.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona en base a desarrollo tedrico.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona de forma superficial.

Produce un sitio web y propone un
proyecto de desarrollo profesional.
Planifica, produce (escribe, graba y edita).
Realiza la cobertura de diversos hechos,
redacta noticias. Realiza y edita entrevistas
audiovisuales. Integra lenguajes y ademas
propone interaccion y participacion.
Reflexiona de forma superficial.

En primer plano
préctico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

Préactico profesional
y practico creativo.

En primer plano
préctico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

Préactico profesional
(reproductivo).

En primer plano
préactico profesional
y practico creativo.
En segundo plano
analitico tedrico.

Préactico profesional
y practico creativo.

Préactico profesional
y practico creativo.

cp

cp

SP

cp

Alterna simulacion profesional y creacién potenciada
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# Fichaje #

Producir contenidos visuales y
digitales propios para redes
sociales, en un nivel inicial.
Aproximarse al trabajo de

Fotografia periodistica:
fotoperiodismo, elementos y
codigos basicos del lenguaje
fotografico (encuadre,

Producir y editar un fotoreportaje.
En pequefios grupos deberan
realizar una secuencia fotografica
(entre 3 y 5 fotos), junto con un

Fotogréfico y grafico a Celulares, computadoras,

nivel de produccion.

software de edicién de texto

Multimedia a nivel de |e imagen, softwares de

insercion practica

edicion especificos (Adobe

Presenta el fotoreportaje "Mi mundo lo eres tu..." que
aborda la presencia tecnoldgica en la construccion de la
infancia. Las fotografias son de produccién propia, en

Seleccidn - Encuadre (complice por planos y

cercania) . Jerarquizacién - composicion

(dindmica por utilizacion de diagonales y ley

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.

Produce y edita una serie fotografica
periodistica. Redacta epigrafes. Integra

Préactico profesional
y practico creativo. +

7] £ 3
©
© ‘S
oo c
D1 | 21 “ © o o ) . . ; - K de 3/3). Tratamiento Profundiza en el uso dinamico de ) ) - - Estrategia cP [
composicion y edicién de la angulos, planos); los efectos  epigrafe para cada una. Se sugiere real. Photoshop), y red social blanco y negro, se utilizan planos y angulaciones cerradas. . . ., . R lenguajes y ademas propone interaccion y I ‘6
) X ”n K B ) ., . , o (figurado/argumentativo). Interaccion (en  elementos visuales e integrados al L 3 productiva
(7, ] imagen fotografica. de sentido y la interpretacion  tomar al menos 10 fotografias para (Instagram). Trabaja sobre formato, género y soporte digital o, ) ) . » participacion en una red social. X X (%
c L . e X ) ) o o R su aplicacion en la red social: alternancia de 'usar epigrafes con funcién de relevo. hipermedial.
—_— fotografica. Disefio grafico en  seleccionar y editar. Dicha (aplicacién) comunicacional real profesional. ) c
~— S L X . R roles emisor-receptor) <)
un nivel inicial: edicion de secuencia debera publicarse en la S
> g color, ajustes, capasy red social Instagram para participar ©
r— transformacion. en la tercera edicion del concurso o . . - Seleccién - Encuadre (alternada, por 2
O , Presenta el fotoreportaje "Perdida en la inocencia" que ) . » ., o
-a #SosVOSenlared de la Fundacion aborda la ausencia tecnologica en la construccion de la momentos distanciada, por momentos Exploracion, comprension y Practico profesional
h le) Noble. infancia. Las fotografias son de produccién probia cémplice). Jerarquizacion - composicion produccién simultdnea de lenguajes.  Produce y edita una serie fotografica rictico creativo, +
I 1a. I ucci 1a, . fer e . . PP . 1 Vo.
b1 2 & (7] combinan el colof ol blanco ze ro. se tFI‘ a‘:] lanos (focalizada de forma estatica por utilizacion | Profundiza en el uso focalizado de periodistica. Redacta epigrafes. Integra \ésirate a P
i , se utiliz A ) ) X ) ) . . L i
g anaulaciones ab'er¥os Traba'aysobgre formato é:ero v de diagonales que cierran la perspectiva).  elementos visuales e integrados al lenguajes y ademas propone interaccion y rod cf‘ a
ulaci I . ) . " . . L. . o . uctivi
8 . o, J o 8 4 Tratamiento (figurado/argumentativo). usar epigrafes con funcion de relevo.  participacion en una red social. p, X
© soporte digital (aplicacion) comunicacional real L, 7, , . hipermedial.
X i u aplicaci y una busqu ici iversa.
m Q Interaccion (en su aplicacion en la red Hay una busqueda de edicion diversa
- profesional. i R )
social: alternancia de roles emisor-receptor)
© o
- —
a Seleccion - Encuadre (distanciada por
o " Presenta el fotoreportaje "Buscando la salida" que aborda planos y ausencia de rostro cercanos) . Exploracion, comprension y préctico profesional
z: Q la construccién de la juventud en el ambito escolar. Las Jerarquizacion - composicion (equilibrada  produccién simultanea de lenguajes. | Produce y edita una serie fotogréfica réct‘cz creativo. +
— , L. . P . . o PP . 1 Vo.
b1 23 'm fotografias son de produccién propia, en blanco y negro,  por utilizacion de diagonales que otorgan  Profundiza en el uso equilibrado de | periodistica. Redacta epigrafes. Integra \ésirate i cp
. . L. |
w t se utilizan planos y angulaciones abiertos. Trabaja sobre  profundidad de campo). Tratamiento elementos visuales, el uso textual es |lenguajes y ademas propone interaccion y rod cf‘ a
(o) formato, género y soporte digital (aplicacion) (literal/argumentativo). Interaccién (en su  descriptivo literal con funcién de participacion en una red social. E ermedial
) , ) X i ial.
m Q. comunicacional real profesional. aplicacidn en la red social: alternancia de anclaje. P
© m=m 8 roles emisor-receptor)
[} I
&
o T s Seleccion - Encuadre (alternada, por
[T Presenta el fotoreportaje "El inicio de una hazafia" que tos distanciad ¢
. X momentos distanciada, por momentos ” L . - .
aborda la construccion de la juventud desde el contacto smplice) . ) i p L Exploracion y produccidn simultanea prod dit ‘e fotografi Préactico profesional
. o cémplice) . Jerarquizacion - composicion R ; roduce y edita una serie fotografica L )
con la naturaleza. Las fotografias son de produccién f pl da de f 9 Lt P tilizaci de lenguajes. Profundiza en el uso odi tY Redact araf B Int y practico creativo. +
ocalizada de forma estatica por utilizacién eriodistica. Redacta epigrafes. Integra
D1 24 propia, en color, se combinan planos y angulaciones tanto K K P i alternado de elementos, el uso textual p . . pig . g. . Estrategia cp
ded | | tiva) | d t
X e diagonales que cierran la perspectiva). " . . lenguajes y ademas propone interaccién 8
abiertos como cerrados. Trabaja sobre formato, género y g. q P .p también usa ambas funciones: anclaje g. ,J y prop . v productiva
. . o Tratamiento (literal/argumentativo). participacion en una red social. X X
soporte digital (aplicacion) comunicacional real ., R y relevo. hipermedial.
. Interaccion (en su aplicacion en la red
profesional. i R )
social: alternancia de roles emisor-receptor)
Presenta el fotoreportaje "Lo que lo apasiona" que aborda Seleccion - Encuadre (cdmplice por planos y Exol ) L,
) ) , L, L xploracién, comprension - .
la construccion de la juventud desde el contacto con el cercania) . Jerarquizacién - composicion P L p, v . . ) L Préactico profesional
d It de Prod dit fotograf
. . . o ) . roduccién simultdnea de lenguajes.  Produce y edita una serie fotografica L )
deporte y la tecnologia en el espacio de un hogar espacial | (dinamica por la rotacién del personaje y la p . L Bua) o y ., s y practico creativo. +
Profund | d distica. Redact: fes. Int
. 9 X e . X rofundiza en el uso dindmico eriodistica. Redacta epigrafes. Integra R
D1 25 reducido. Las fotografias son de produccion propia, en utilizacion de diagonales). Tratamiento . p . . pig . g. . Estrategia cp
(random) de el 1 | | | d t
. random) de elementos visuales, e enguajes y ademas propone interaccion 8
blanco y negro, se usan planos y angulaciones cerrados. literal/argumentativo). Interaccidn (en su o g. ,J y prop . v productiva
textual es d tivo literal ti d |
) o o X ) uso textual es descriptivo literal con articipacion en una red social. ) .
Trabaja sobre formato, género y soporte digital aplicacidn en la red social: alternancia de . R P p P hipermedial.
fi d |
. o ) . uncién de anclaje.
(aplicacién) comunicacional real profesional. roles emisor-receptor) Y
Seleccion - Encuadre (alternada, por
Presenta el fotoreportaje "Ser joven" que aborda la momentos distanciada, por momentos Exol » duccion simulta practi fesi |
. : . P o L xploracién y produccién simultdanea i . . ractico profesiona
construccion de la juventud desde la rutina diaria. Las complice) . Jerarquizacion - composicion P ) yp K Produce y edita una serie fotogréfica L, p X
de Profund | t tivo. +
3 9 X o e K e lenguajes. Profundiza en el uso e , ractico creativo.
fotografias son de produccién propia, en color, se dinamica por utilizacién de diagonales que Bua) periodistica. Redacta epigrafes. Integra ye .
D1 26 It do de el t | Estrat cP
alternado de elementos, en el uso ) , . L, strategia
combinan planos y angulaciones tanto abiertos como cierran la perspectiva). Tratamiento . X lenguajes y ademas propone interaccion y g
textual tambi b b ducti
, . ) . o extual también combina ambas o i roductiva
cerrados. Trabaja sobre formato, género y soporte digital | (literal/argumentativo). Interaccién (en su A . participacion en una red social. p, X
fi I | h dial
) o ) o K ) unciones: anclaje y relevo. ipermedial.
(aplicacién) comunicacional real profesional. aplicacidn en la red social: alternancia de ley P
roles emisor-receptor)
f— (%] Comprender y analizar las Géneros periodisticos. A partir de una serie de datos Gréfico visual e Celulares, computadoras, Exploracién analitica Selecciona y jerarquiza elementos en base ©
_m estrategias de seleccion, Caracteristicas y estructuras de verosimiles, extraidos en referencia hipertextual. software de edicién de texto Se redactan dos noticias una de tematica policial-social, y e'epm lificadora, a niv\clel de produccion a informacion otorgada. Simula g
: '..: jerarquizacion y tratamiento los formatos. Géneros a noticias reales, redacta una e imagen. otra de tematica cientifica tecnoldgica. La primera lograda Seleccién - (distanciada). Jerarquizacion - ) i P duccis dp condiciones y estilo de redaccion Analitico ‘3
X - X K realiza una re-produccién de un . R . ) o
D1 27 Q informativo del discurso informativos. Informacién de  gacetilla informativa con en estructura y redaccion, la segunda con problemas de  (equilibrada por importancia de fuentes). P " pf del| K periodistica informativa. Selecciona ejemplificador y RP ‘E
L. X ) ) . . N X ormato especifico del lenguaje i X P .
\o g periodistico. Incorporar los actualidad. Concepto de encabezados noticiosos. La jerarquia informativa. Ambas inconvenientes de redaccién Tratamiento (descriptivo/informativo). i ) pl Se focali 8 | ! imagenes representativas y redacta préctico profesional. [o)
L rafico visual. Se focaliza en la ., K =
P w conceptos practicos iniciales del | noticia. actividad se dispara con lecturay iniciales. feferencia univoca del lenguaje epigrafes. No logra trabajar con o
campo de la comunicacién analisis de casos de noticias (donde i hipervinculos. c
u social. se identifican elementos y Exploracin analitica y Selecciona y jerarquiza elementos en base :Q
estructura de redaccion basica) . - . . ! i R .. |ainformacién otorgada. Simula S
Se redactan dos noticias una de tematica policial-social, y L, X . L, ejemplificadora, a nivel de produccién . ) L, - S
L. L L. K Seleccion - (distanciada). Jerarquizacion - X L, condiciones y estilo de redaccion Analitico
u otra de temdtica cientifica tecnoldgica. La primera lograda o ) | realiza una re-produccién de un L ) R X . =]
D1 28 daccis truct | d (equilibrada por importancia de fuentes). f ¢ ifico del | K periodistica informativa. Selecciona ejemplificador y RP o
en redaccion pero no en estructura, la segunda . N X ormato especifico del lenguaje i X P .
o == X et P g Tratamiento (descriptivo/informativo). i . pl Se focali 8 IJ imagenes representativas y redacta préctico profesional. a
incompleta. rafico visual. Se focaliza en la ., K
’ P g . 5 K epigrafes. No logra trabajar con (]
referencia univoca del lenguaje. ; . [-'4
hipervinculos.
= » . Selecciona y jerarquiza elementos en base
Exploracion analitica y . M )
! . ) ., |ainformacion otorgada. Simula
. L. o L, L, X . L, ejemplificadora, a nivel de produccién . ) L, -
Se redacta una noticia de tematica cientifica tecnoldgica. | Seleccidn - (distanciada). Jerarquizacion - i duccion d condiciones y estilo de redaccion Analitico
) L. A I X K realiza una re-produccién de un . R . ) o
D1 29 Lograda en redaccion y en estructura basica de piramide  (equilibrada por importancia de fuentes). P " pf del | . periodistica informativa. Selecciona ejemplificador y RP
ormato especifico del lenguaje . X . ;
o invertida. Tratamiento (descriptivo/informativo). i ) pl se focali s IJ imégenes representativas y redacta préctico profesional.
rafico visual. Se focaliza en la ., K
g ) ) . epigrafes. No logra trabajar con
referencia univoca del lenguaje. i .
hipervinculos.
., . Selecciona y jerarquiza elementos en base
Exploracidn analitica y . o, )
) . ) ., ainformacion otorgada. Simula
. L. e L. L, . . L, ejemplificadora, a nivel de produccién . . ., L.
Se redacta una noticia de tematica cientifica tecnoldgica.  Seleccién - (distanciada). Jerarquizacion - r duccion d condiciones y estilo de redaccion Analitico
) L. e - X K realiza una re-produccién de un . R ; ) o
D1 30 v Lograda en redaccion y en estructura basica de piramide  (equilibrada por importancia de fuentes). P " pf del | K periodistica informativa. Selecciona ejemplificador y RP
ormato especifico del lenguaje . X . ;
invertida. Tratamiento (descriptivo/informativo). i . pl se focali e IJ imagenes representativas y redacta préctico profesional.
rafico visual. Se focaliza en la ., K R .
g . ) X epigrafes. Logra trabajar con hipervinculos
h referencia univoca del lenguaje. o
a nivel inicial.
m L, L. Selecciona y jerarquiza elementos en base
Exploracidn analitica y . o, )
— . — . ! o R . |ainformacion otorgada. Simula
. L. . . Seleccion - (complice en la primera, por ejemplificadora, a nivel de produccién . . ., L.
o Se redactan dos noticias una de tematica policial-social, y titulacio 0.1 izacion - ( ilibrad r duccion d condiciones y estilo de redaccion Analitico
D L itulacion y #). Jerarquizacion - (equilibrada  realiza una re-produccién de un . R ; ) o
D1 31 m otra de tematica cientifica tecnoldgica. Ambas logradas Y 9 q P periodistica informativa. Selecciona ejemplificador y RP

estructura bésica de pirdmide invertida.

por importancia de fuentes). Tratamiento

(descriptivo/informativo).

formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje.

imagenes representativas y redacta
epigrafes. No logra trabajar con
hipervinculos.

préctico profesional.
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# Fichaje #

D1 32
D1 33
D1 34
D1 35
D1 36
D1 37
D1 38
D1 39

icacion |

Taller de Comun

Infografias

Incorporar los conceptos
practicos iniciales del campo de
la comunicacién. Producir
contenidos propios, aplicando
herramientas digitales, en un
nivel inicial.

Las Ciencias de la
Comunicacion: la significacion
y el proceso de produccién de
sentido.

La consigna presenta dos partes,
una analitica incial (oral y
expositiva) donde se analizan
visualmente 3 infografias. Se
abordan los elementos se usan
para representar los datos, la forma
de organizacion y la relacién entre
las imégenes, los colores, el tipo de
letra y el tema de la infografia.
Luego la segunda parte propone
una actividad de produccién de una
infografia a partir de una lectura
sobre los signos y la vida social.

Grafico visual.

Celulares, computadoras,
buscadores, software de
edicion de texto y aplicacion

web: Piktochart (infografias).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y funcion de signos en la vida social. Se utilizan
iconos graficos de aplicaciones de mensajeria. Se
incorporan dos estilos de tipografias y tres variables de
tamafio para establecer jerarquia grafica. Figura - fondo
con relacién complementaria.

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y caracteristicas de los signos. Se utilizan iconos
graficos con funcidn social-comunicativa. Se incorporan
dos estilos de tipografias y dos variables de tamafio para
establecer jerarquia grafica. Figura - fondo con relacién
oposicion (contraste).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y funcién de los signos. Se utilizan iconos
graficos con funcién con estilo de esténcil. Se incorporan
dos estilos de tipografias, tres variables de tamafio, y
variables tipografica semanticas para establecer jerarquia
grafica. Figura - fondo con relacién oposicion (contraste).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y caracteristicas de los signos. Se utilizan iconos
graficos con funcién social-comunicativa. Se incorporan
dos estilos de tipografias y dos variables de tamafio para
establecer jerarquia grafica. Figura - fondo con relacion
complementaria (unificada).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y caracteristicas de los signos. Se utilizan iconos
graficos con funcién social-comunicativa. Se incorporan
mds de cuatro estilos de tipografias y tres variables de
tamafio, la jerarquia gréfica es confusa. Hay una
saturacion y exceso de formas. Figura - fondo con relacion
oposicion (contrastada).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y funcion de los signos. Se utilizan iconos
graficos culturales modernos. Se incorporan dos estilos de
tipografias, dos variables de tamafio, y una variable
tipografica semantica para establecer jerarquia grafica.
Figura - fondo con relaciéon complementaria (unificada).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicién y caracteristicas de los signos. Se utilizan iconos
graficos con funcidn social-comunicativa. Se incorporan
mds de cuatro estilos de tipografias y tres variables de
tamafio, la jerarquia gréfica es confusa. Figura - fondo con
relacién oposicién (contrastada).

Se produce una infografia en la que se focaliza sobre la
definicion y funcion de los signos. Se utilizan iconos e
imégenes con funcionalidad interna al grafico. Se
incorporan dos estilos de tipografias, dos variables de
tamafio, y una variable tipografica semantica para
establecer jerarquia grafica. Figura - fondo con relacién
complementaria (unificada). Hay inclusién de recuadros y
formas.

Seleccion - encuadre (complice, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (equilibrada y simétrica por
ordenamiento de elementos). Tratamiento
(figurado/informativo).

Seleccion - encuadre (complice, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (equilibrada y simétrica -

alternada por ordenamiento de elementos).

Tratamiento (figurado/informativo).

Seleccion - encuadre (complice, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (diversificada - dindmica por
ordenamiento de elementos). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Seleccion - encuadre (distanciada, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (equilibrada y alternada por
ordenamiento de elementos). Tratamiento
(figurado/informativo).

Seleccion - encuadre (distanciada, por
estilo). Jerarquizacién - composicion

(centrada por ordenamiento de elementos).

Tratamiento (figurado/informativo).

Seleccion - encuadre (complice, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (diversificada - dinamica por
ordenamiento de elementos). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Seleccidn - encuadre (distanciada, por
estilo). Jerarquizacion - composicion
(centrada - alternada por ordenamiento de
elementos). Tratamiento
(figurado/informativo).

Seleccién - encuadre (complice, por
iconicidad y estilo). Jerarquizacion -
composicion (equilibrada, por
ordenamiento de elementos). Tratamiento
(figurado/informativo).

Exploracién analiticay
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréafico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracién analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccién creativa con
un formato especifico del lenguaje
grafico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una produccion creativa con
un formato especifico del lenguaje
grafico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje, pero
por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas. Genera un efecto de
sentido mas alla del informativo.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas ordenado pero sin
busqueda creativa.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas gréficas. No logra construir una
propuesta grafica unificada.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas. Genera un efecto de
sentido mas alla del informativo.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imdagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas ordenado pero sin
busqueda creativa.

Selecciona y jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Articula figura-
fondo. Establece un estilo de color y
formas graficas. Hay una busqueda por la
composicion.

Explorador
ejemplificador.

Explorador
ejemplicador.

Analitico
ejemplificador y
préactico creativo.

Explorador
ejemplicador.

Explorador
ejemplicador.

Analitico
ejemplificador y
préactico creativo.

Explorador
ejemplicador.

Analitico
ejemplificador y
préactico creativo.

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

Produccion registro
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# Fichaje #

f— (] Comprender y analizar las Las reglas de percepcion y Realizar una secuencia de 5 Fotogréfico y grafico  Celulares, computadoras, 2
'G estrategias de persuasion grafica - comunicacion visual. Los imagenes que cumpla con una serie textual. software de edicion de texto Exploracién ejemplificadora, se -l‘;;
: c visual. Abordar las funciones que  principios de composiciéon de  de requisitos de composicién en su e imagen. focaliza en abordar la composicion -ED
g puede tener el texto con laimagen. Jerarquias en el toma fotografica. (se requieren 3 Se presenta una secuencia sobre las tareas de dos jovenes (planos y angulaciones) en relacion Selecciona el campo visual y los elementos 2
respecto a la imagen. campo visual. lanos cerrados, 2 planos medios en clase. Se establece la secuencia solicitada. Foto 1: L, . . . con la redaccion de epigrafes. Se ara fotografiar. Edita tamafio
~° o P & p p_ ’ -p v ) L, ) Seleccion - encuadre (distanciada visual y . A ple p ,g_ L. ¥ =3
)] diferentes angulaciones, se da las primer plano, angulacién normal. Foto 2: plano medio, L, ., realiza un registro de elementos, a caracteristicas minimas de color/efectos. Ne)
o (7] L ' " ) . textualmente). Jerarquizacién - composicién " S Explorador ‘S
D1 40 e combinaciones establecidas) Luego angulacion contra picada. Foto 3: plano americano, (equilibrada, por regla de 3/3). Tratamiento nivel de produccién hay una Construye y narra una breve historia ciemplificador PR o
u 46 redacta un epigrafe para cada una angulacién picada. Foto 4: plano detalle, angulacién (I'? I/in " P i )g ’ produccion creativa (minima) usando | visual, redacta epigrafes y otorga sentido jemp : >
iteral/informativo).
m g de ellas; algunos deben ser con cenital. Foto 5: plano detalle, angulacién contra picada. los elementos basicos del lenguaje literal (predominan los epigrafes de -g
funcién de anclaje y otros de Predominan los epigrafes de anclaje. fotografico. Inicia una estrategia de anclaje). E
u relevo. compresidn al producir un mensaje
o == (secuencia) con sentido.
= Exploracion ejemplificadora, se
. . focaliza en abordar la composicion
Se presenta una secuencia sobre la escritura como lugar i L, . X
R . (planos y angulaciones) en relacion Selecciona el campo visual y los elementos
para el pensamiento y la reflexion. Se establece la . B ) ) .
. L . L, L, , . . con la redaccion de epigrafes. Se para fotografiar. Edita tamafio y
secuencia solicitada. Foto 1: primer plano, angulacion Seleccidn - encuadre (complice visual y : . e L.
) L, ) o, ., realiza un registro de elementos, a caracteristicas minimas de color/efectos.
normal. Foto 2: plano medio, angulacién contra picada. textualmente). Jerarquizacién - composicion ) o Explorador
D1 41 . L . R nivel de produccion hay una Construye y narra una breve historia . ) PR
Foto 3: plano americano, angulacion picada. Foto 4: plano  (dinamica, por uso de diagonales). ., ) L X ., ejemplicador.
., X R ) . produccidn creativa (minima) usando  visual, redacta epigrafes y argumenta
detalle, angulacidn cenital. Foto 5: plano detalle, Tratamiento (figurado/argumentativo). L R ) .
) X . ) los elementos basicos del lenguaje sobre ellos (predominan los epigrafes de
angulacion contra picada. Predominan los epigrafes de e . .
m relevo fotografico. Inicia una estrategia de relevo).
VO. . " .
compresion al producir un mensaje
v (secuencia) con sentido.
Exploracion ejemplificadora, se
m focaliza en abordar la composicién
] lanos y angulaciones) en relacién
Se presenta una secuencia sobre el consumo de medios (! v g_ , ) Selecciona el campo visual y los elementos
—— ! - con la redaccion de epigrafes. Se X ) ~
(You Tube) en clase. Se establece la secuencia solicitada. L, . . . A para fotografiar. Edita tamafio y
A L, Seleccion - encuadre (distanciada, realiza un registro de elementos, a e L.
Foto 1: primer plano, angulacién normal. Foto 2: plano ) L, _ L, caracteristicas minimas de color/efectos.
. L, i visualmente y textualmente). Jerarquizacion nivel de produccién hay una i A
D1 42 medio, angulacién contra picada. Foto 3: plano L, ) . ., . . Construye y narra una breve historia PR
X L - composicion (focalizada y simétrica). produccion creativa (minima) usando | . . .
americano, angulacion picada. Foto 4: plano detalle, X h . . .. X visual, redacta epigrafes y otorga sentido
L, > L, Tratamiento (literal/informativo). los elementos basicos del lenguaje 3 ) ,
angulacion cenital. Foto 5: plano detalle, angulacion . . . literal (predominan los epigrafes de
) ) B ) fotografico. Inicia una estrategia de )
contra picada. Predominan los epigrafes de anclaje. ., anclaje).
compresion al momento de tener que
producir un mensaje (secuencia) con
sentido.
Exploracion ejemplificadora, se
focaliza en abordar la composicion ) X
R L, Selecciona el campo visual y los elementos
. (planos y angulaciones) en relacién . ) ~
Se presenta una secuencia sobre un encuentro de dos » , i X . B para fotografiar. Edita tamafio y
o, K . Seleccion - encuadre (complice visualmente, con la redaccion de epigrafes. Se e L.
jovenes. Se establece la secuencia solicitada. Foto 1: ) . L, R ) caracteristicas minimas de color/efectos.
) » . y distanciada textualmente). Jerarquizacion - realiza un registro de elementos, a K A
primer plano, angulacién normal. Foto 2: plano medio, e o K L, Construye y narra una breve historia Explorador
D1 43 i i X composicién (dindamica, por uso de nivel de produccion hay una i B . . ) PR
angulacion contra picada. Foto 3: plano americano, K R L, ) L visual, redacta epigrafes y otorga sentido | ejemplicador.
L . diagonales). Tratamiento produccidn creativa (minima) usando | . X B
angulacion picada. Foto 4: plano detalle, angulacion R R R .. X literal (predominan los epigrafes de
i L, . (literal/informativo). los elementos basicos del lenguaje X .
cenital. Foto 5: plano detalle, angulacién contra picada. e . . anclaje). Hay una busqueda por la
fotografico. Inicia una estrategia de -
. . X composicion.
compresion al producir un mensaje
(secuencia) con sentido.
Exploracién ejemplificadora, se
focaliza en abordar la composicién
Se presenta una secuencia sobre la bisqueda personal de (planos y angulaciones) en relacién Selecciona el campo visual y los elementos
una joven. Se establece la secuencia solicitada. Foto 1: Seleccion - encuadre (cémplice, visualmente con la redaccién de epigrafes. Se para fotografiar. Edita tamafio y
primer plano, angulacién normal. Foto 2: plano medio, y textualmente). Jerarquizacion - realiza un registro de elementos, a caracteristicas minimas de color/efectos. Exolorador
D1 | 44 angulacién contra picada. Foto 3: plano americano, composicién (dindmica, por uso de nivel de produccién hay una Construye y narra una breve historia e'epm licador. PR
angulacion picada. Foto 4: plano detalle, angulacién diagonales). Tratamiento produccién creativa (minima) usando | visual, redacta epigrafes y argumenta Jemp ’
cenital. Foto 5: plano detalle, angulacion contra picada. (literal/argumentativo). los elementos bésicos del lenguaje sobre ellos (predominan los epigrafes de
Predominan epigrafes de relevo. fotografico. Inicia una estrategiade  relevo).
compresién al producir un mensaje
(secuencia) con sentido.
(7, ] Familiarizarse con las Informacién de actualidad. A partir de la cobertura de un Grafico visual e Celulares, computadoras, r—
©
2 caracteristicas del género Concepto de noticia. Criterios | evento institucional, varios hipertextual. software de edicion de texto Exploracion del proceso de seleccion y . . c
© . . . . . . L 3 . .. |Selecciona material en base a la cobertura (=)
informativo en distintos soportes | de noticiabilidad. docentes registran de datos. Se e imagen. - e L. . . . L. organizacion de la informacién. Inicia o—
) L o ) L, Se redacta una noticia con temdtica institucional. Se Seleccidn - (complice, por titulacion y . L. , de un hecho, redacta con un formato L, ) (7}
o— (grafico y digital). Fuentes de informacion. presentan los datos a los alumnos L .. ., T L estrategia de comprension de género o " L Préactico profesional [J]
[=T] -, . . emplean los elementos solicitados: estructura bésica de  redaccion). Jerarquizacion - (equilibrada, ) periodistico especifico en soporte digital. Y=
D1 | 45 o= Funcién del periodismo en el para que redacten una noticia o ) . . ) - A A y produccién de los recursos del : R 5 y explorador RP o
o] X . piramide invertida, hipervinculos, fotografias y por ordenamiento informativo). ) . . Incluye testimonios, fotografias, R . -
nuevo ecosistema de los digital. Deben tener en cuenta: . . R g . lenguaje grafico y fotogréfico. Se X ., ., ejemplicador. o
[7,) R . L. L testimonios. Tratamiento (descriptivo/informativo). . X . hipervinculos y redacta epigrafes.
© medios digitales. estructura bésica de piramide incorporan los hipervinculos como c
'5 invertida, paratextos, hipervinculos elementos complementarios. "Q
- y fotografias. 8
o 3
2 Exploracion del proceso de seleccion y . . [o]
L, . . .. Selecciona material en base a la cobertura -
- e " . . . L organizacion de la informacion. Inicia a
Se redacta una noticia con temdtica institucional. Se Seleccidn - (distanciada, por titulacion y . L, . de un hecho, redacta con un formato L, .
- f - L. o . estrategia de comprension de género o e o Préactico profesional (]
emplean los elementos solicitados: estructura bésica de  redaccion). Jerarquizacion - (equilibrada, . periodistico especifico en soporte digital. o
D1 | 46 L . . . ) . ) ) y produccién de los recursos del : R 5 y explorador RP
pirdmide invertida, hipervinculos, fotografias y por ordenamiento informativo). . . . Incluye testimonios, fotografias, R .
. . R o . lenguaje grafico y fotogréfico. Se . . . ejemplicador.
testimonios. Tratamiento (descriptivo/informativo). . X . hipervinculos y redacta epigrafes.
incorporan los hipervinculos como
elementos complementarios.
Exploracion del proceso de seleccion y . .
o, . L . |Selecciona material en base a la cobertura
- e ” . . " . organizacion de la informacion. Inicia
Se redacta una noticia con temdtica institucional. Se Seleccidn - (distanciada, por titulacion y . . . de un hecho, redacta con un formato L, .
- . L. o . estrategia de comprension de género o e o Préactico profesional
emplean los elementos solicitados: estructura bdsica de  redaccion). Jerarquizacion - (equilibrada, . periodistico especifico en soporte digital.
D1 a7 y produccién de los recursos del y explorador RP

piramide invertida, hipervinculos, fotografias y
testimonios.

por ordenamiento informativo).
Tratamiento (descriptivo/informativo).

lenguaje grafico y fotogréfico. Se
incorporan los hipervinculos como
elementos complementarios.

Incluye testimonios, fotografias,
hipervinculos y redacta epigrafes.

ejemplicador.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusion tecnolégica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediatica # Fichaje #
Exploracion del proceso de seleccion y . .
L, . . .. |Selecciona material en base a la cobertura
- POPUURT - . . . L organizacion de la informacion. Inicia
Se redacta una noticia con temdtica institucional. Se Seleccidn - (distanciada, por titulacion y . L, . de un hecho, redacta con un formato L, )
L . L. o . estrategia de comprension de género o e o Préactico profesional
emplean los elementos solicitados: estructura basica de  redaccion). Jerarquizacion - (equilibrada, 9 periodistico especifico en soporte digital.
D1 | 48 o ) . . ) - ) ) y produccién de los recursos del : R 3 y explorador RP
piramide invertida, hipervinculos, fotografias y por ordenamiento informativo). . e . Incluye testimonios, fotografias, R .
) i R o . lenguaje grafico y fotogréfico. Se X B B ejemplicador.
testimonios. Tratamiento (descriptivo/informativo). . ; . hipervinculos y redacta epigrafes.
incorporan los hipervinculos como
| elementos complementarios.
Exploracion del proceso de seleccion y . X
N L, ) o, .. Selecciona material en base a la cobertura
- e » . . . » organizacion de la informacidn. Inicia
Se redacta una noticia con temdtica institucional. Se Seleccion - (complice, por titulacion y . L, . de un hecho, redacta con un formato L, .
o mmm L - ., o L estrategia de comprension de género o e L Practico profesional
emplean los elementos solicitados: estructura basica de  redaccion). Jerarquizacion - (equilibrada, ) periodistico especifico en soporte digital.
D1 | 49 u o , o . A ) ) y produccién de los recursos del o ! y explorador RP
piramide invertida, hipervinculos, fotografias y por ordenamiento informativo). . L. . Incluye testimonios, fotografias, R .
. . R —_— . lenguaje grafico y fotogréfico. Se X ) ., ejemplicador.
testimonios. Tratamiento (descriptivo/informativo). . ; . hipervinculos y redacta epigrafes.
incorporan los hipervinculos como
u elementos complementarios.
o
(] Integrar los conocimientos Medios y audiencias. Contrato A partir de diversos temas Multimedial. Celulares, computadoras, Selecciona material, redacta guién (5]
: i ial, uion,
'-5_ especificos de diversos de lectura. Indicadores del propuestos por los alumnos se software de edicién Se presenta un informe sobre las redes sociales y los locuciona v araba con vo. rg ia g
. . B e L. " L. . " L. . uci voz ia. P . o—
: Q lenguajes, para generar una contrato de lectura: estilo de  propone realizar un trabajo de especifico: Adobe Premiere, jévenes. Se utilizan iconos graficos con funcién social- Seleccion - encuadre (distanciada, por Exploracion del proceso de seleccion y Selecc‘onay ged'ta imé en:s Tﬁaba'a las Préactico profesional Q
E produccion destinada al canal de | redaccidn, uso de imagenes,  investigacion aplicando busqueda Abode Photoshop y comunicativa. Se incorporan mds de cuatro estilos de locucién y musicalizacidn). Jerarquizacion -  organizacion de la informacion. Inicia alabras cotno imé enges trabaja Iz: y practico creativo. + 5
D1 50 =] You Tube institucional. anunciantes, disefio de fuentes periodisticas. Luego Audacity. tipografias y diversas variables y semantizaciones. Se composicion (equilibrada, por disposicion  estrategia de comprension de la S oerafia con di ergsas ar'antejs de color Estrategia cP 46
— . L. . . . . B s B B ” . 1 I Ve vari , B
= (diagramacion, colores, comunicaron los resultados de su trabaja a la tipografia como una imagen. La relacion figura ' de elementos). Tratamiento integracion de los lenguajes sonoro, tapmiﬁo familia tinogréfica. Incorpora productiva o
. . " " . e " - Hiat ica. . N
E tipografia). Organizacién del  trabajo en un informe que combina - fondo es contrastada. La locucién es pareja, el tono, el (figurado/informativo). grafico, visual y audiovisual. semant'yac'ones r‘;f‘gas Luego edpta hipermedial. c
. o . . izaci icas. Lu i
o contenido: secciones, los lenguajes sonoro, visual y ritmo y la musicalizacion acompafian el clima del informe. blica en Ia ebg(Yo Tube) & 4 ~g
ubli W u Tube).
Q categorizacion y etiquetado.  audiovisual. Luego se edita para P ©
E Fuentes de informacion. subir a You Tube. . . < 2
S . Selecciona material, redacta guion, o
) Se presenta un informe sobre las marcas y los locuciona v araba con voz propia
m = estereotipos. Se utilizan fotografias con funcion Seleccion - encuadre (distanciada, por Exploracion del proceso de seleccion y N Ve o, propia. . Préactico profesional
c X 3 , , ) L, o, L, L, ) » .. |Selecciona y edita imagenes. Trabaja las . X
-— ilustrativa. Se incorporan mas de cuatro estilos de locucién y musicalizacidn). Jerarquizacion -  organizacion de la informacion. Inicia L, . y practico creativo. +
. y ) X . L, . X L | L, palabras como imagenes: trabaja la A
D1 51 tipografias y diversas variables y semantizaciones. Se composicion (equilibrada, por disposicién  estrategia de comprension de la R ) X ) Estrategia cP
. ) L, ) L . ) » K tipografia con diversas variantes de color, g
trabaja a la tipografia como una imagen. La relacion figura ' de elementos). Tratamiento integracion de los lenguajes sonoro, . e e productiva
. . X . . e . L tamafio y familia tipografica. Incorpora X X
h - fondo es contrastada. La locucion es pareja, el tono, el (figurado/informativo). gréfico, visual y audiovisual. o o . hipermedial.
! S o . . semantizaciones graficas. Luego editay
ritmo y la musicalizacion acompafian el clima del informe. )
publica en la web (You Tube).
A
- Se presenta un informe sobre la musica, el arte y los Selecciona material, redacta guion,
jovenes. Se utilizan elementos iconicos y fotografias con » , i » L, locuciona y graba con voz propia. L. )
L, ) ) . Seleccion - encuadre (complice, por Exploracion del proceso de seleccion y ‘ L, . Préactico profesional
funcidn representativa. Se incorporan mas de cuatro o R L L, ) » .. |Selecciona y edita imagenes. Trabaja las L, X
R i . N R iconicidad y musicalizacién). Jerarquizacion - organizacion de la informacion. Inicia L, ) y practico creativo. +
estilos de tipografias y diversas variables y L o ) . L, palabras como imagenes: trabaja la A
D1 52 L X i L, composicién (dindamica, por ritmo de estrategia de comprension de la R L . ) Estrategia cp
semantizaciones. Se trabaja a la tipografia cémo una . ) » K tipografia con diversas variantes de color, g
X . elementos). Tratamiento integracion de los lenguajes sonoro, - o L productiva
imagen. La relacion figura - fondo es contrastada. La . ) o K o tamafio y familia tipografica. Incorpora X X
L R . o (figurado/argumentativo). gréfico, visual y audiovisual. o i i hipermedial.
locucidn es diversa, el tono, el ritmo y la musicalizacion semantizaciones graficas. Luego editay
crean diferentes climas a lo largo del informe. publica en la web (You Tube).
(7] Reconocer las herramientas de | La comunicacién publicitaria: | A partir de una produccion real, Grafico visual. Computadoras, software de . . . ©
Q L - X . ] o . . ., L, - Selecciona y jerarquiza elementos en base
< comunicacién publicitaria e competencias comunicativas, | pensar en el mensaje central del edicion especifico: Abode Se produce un afiche de presentacién de un evento Exploracidn analiticay inf L lectada. Simul g
. J— . . o R ., |ainformacion recolectada. Simula
(%) identificar las diferentes restricciones y convenciones  producto (comunicacional) y Photoshop. musical: Lolapalooza. Se utilizan dos tipos de familias Seleccion - (cémplice, por imagen y ejemplificadora, a nivel de produccién dici tilo d duccio Analiti ‘3
‘B (p . . (e " . ) . N I L condiciones y estilo de produccién nalitico
4= situaciones comunicativas que  que intervienen en el proceso. redisefiar un afiche de presentacion tipograficas y una variante tipografica. Utiliza una paleta  tipografia elegida). Jerarquizacion - realiza una re-produccioén de un - y ) p , ) o (9]
D2 53 © ) . N R X L i~ L . K publicitaria. Selecciona imagenes ejemplificador y RP Y=
ofrece el lenguaje gréfico-visual. | Los titulares, el slogan, la y/o lanzamiento del de tonos saturados. La relacién figura - fondo es (equilibrada por distribucién de elementos). formato especifico del lenguaje . ) L X [o)
) N . X . R ) ) e A X representativas y redacta titulos y textos | practico profesional. -
] imagen y el lenguaje evento/produccion. contrastada, pero hay sectores que la tipografia no se Tratamiento (literal/argumentativo). gréfico visual. Se focaliza en la X o
o mmm = L ) K ) ) . (copy). Otorga un nuevo sentido al
fotografico. visualiza correctamente. referencia univoca del lenguaje. R c
u Q discurso del producto. 0
L '2 -G
—_—— g Se produce un afiche de presentacion de una pelicula: Exploracién analitica y Selecciona y jerarquiza elementos en base g
n o Gifted. Se utilizan un solo estilo tipografico y tres Seleccion - (distanciada, por imagen y ejemplificadora, a nivel de produccién |a informacion recolectada. Simula Analiti ©
" . S . L. . . . nalitico
D2 54 variantes. Utiliza una paleta de tonos poco saturados y tipografia elegida). Jerarquizacion - realiza una re-produccién de un condiciones y estilo de produccion R lificad RP 2
P - " P L. . . P . L ejempliticador
’ pasteles. La relacion figura - fondo es unificada (poco (equilibrada por distribucién de elementos). formato especifico del lenguaje publicitaria. Selecciona imagenes ! ) t',j f y | %
, N . K . X e ) i , ractico profesional.
contrastada). Hay sectores que la tipografia no se visualiza Tratamiento (literal/informativo). grafico visual. Se focaliza en la representativas y redacta titulos y textos P P [+'4
& correctamente. referencia univoca del lenguaje. (copy).
» . Selecciona y jerarquiza elementos en base
. X L, L, . X . Exploracion analitica y . M X
Se produce un afiche de inauguracién de un evento: Seleccion - (complice, por imagen y ! . ) ., ainformacién recolectada. Simula
R i X K L . X e R ejemplificadora, a nivel de produccién . . L, -
Acrobacia sobre telas. Se utilizan tres estilos tipograficos | variedad tipogréfica). Jerarquizacion - X ., condiciones y estilo de produccion Analitico
) . ) X e L R R realiza una re-produccion de un o K o, X .
D2 55 diferentes y mas de tres variantes tipograficas. Mezcla (dindmica por distribucion y variedad de - R publicitaria. Selecciona imagenes ejemplificador y RP
N X formato especifico del lenguaje . p . :
tonos saturados y pasteles. La relacion figura - fondo es elementos). Tratamiento e . X representativas y redacta titulos y textos | practico profesional.
R . ) gréfico visual. Se focaliza en la K
complementaria. (figurado/argumentativo). . . . (copy). Otorga un nuevo sentido al
referencia univoca del lenguaje. R
discurso del producto.
» . Selecciona y jerarquiza elementos en base
y ) ) PR . Exploracién analitica y i M )
Se produce un afiche de presentacién de un evento Seleccion - (complice, por imagen y ! . ) ., ainformacién recolectada. Simula
X . X R e . X e R ejemplificadora, a nivel de produccién . . L, -
musical: Lady Gaga. Se utilizan dos estilos tipograficos variedad tipografica). Jerarquizacion - R ., condiciones y estilo de produccion Analitico
) ) . . . L. L L A realiza una re-produccion de un o i L, ) .
D2 56 diferentes y tres variantes tipograficas. Utiliza tonos muy | (dindmica por distribucién y variedad de P " fico del | K publicitaria. Selecciona imagenes ejemplificador y RP
> R ormato especifico del lenguaje R . . -
saturados y brillantes. La relacion figura - fondo es elementos). Tratamiento e . P X U3 representativas y redacta titulos y textos | practico profesional.
R X X grafico visual. Se focaliza en la K
contrastada. (literal/informativo). . . . (copy). Otorga un nuevo sentido al
referencia univoca del lenguaje. .
discurso del producto.
L, L. Selecciona y jerarquiza elementos en base
" L. " . . . Exploracién analitica y ) M X
Se produce un afiche de presentacién de una obra de Seleccidn - (complice, por imagen y . . . ., |ainformacion recolectada. Simula
L ) . . . L . . e o ejemplificadora, a nivel de produccién . . L, L.
teatro clasica: Dracula. Se utilizan dos estilos tipograficos  variedad tipografica). Jerarquizacion - X L, condiciones y estilo de produccion Analitico
) X ) e L L o Lo realiza una re-produccién de un - K _p X o
D2 57 diferentes y dos variantes tipogréficas. Utiliza tonos muy  (equilibrada y simétrica por distribucién de P " fico del | K publicitaria. Selecciona imagenes ejemplificador y RP
o X ormato especifico del lenguaje R . . -
saturados y brillantes. La relacion figura - fondo es elementos). Tratamiento e . P X U3 representativas y redacta titulos y textos | practico profesional.
X ) grafico visual. Se focaliza en la K
contrastada. (figurado/argumentativo). . . . (copy). Otorga un nuevo sentido al
referencia univoca del lenguaje. .
discurso del producto.
. L, . L, , . . Exploracion analitica y Selecciona y jerarquiza elementos en base
Se produce un afiche de presentacion de una pelicula de  Seleccién - (cdmplice, por imagen y ) . ) L, . o, )
. . . . L . . e o ejemplificadora, a nivel de produccién |a informacion recolectada. Simula L
Disney: Intensamente. Se utilizan dos estilos tipograficos  variedad tipografica). Jerarquizacion - ) L, . . L, Analitico
) ) . e . ) L L, realiza una re-produccion de un condiciones y estilo de produccion ) .
D2 58 diferentes y dos variantes tipograficas. Utiliza tonos muy | (focalizada y centrada por distribucion de ejemplificador y RP

saturados y brillantes. La relacién figura - fondo es
contrastada.

elementos). Tratamiento
(literal/informativo).

formato especifico del lenguaje
gréfico visual. Se focaliza en la
referencia univoca del lenguaje.

publicitaria. Selecciona imagenes
representativas y redacta titulos y textos
(copy).

préctico profesional.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusion tecnolégica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediatica

Se produce un afiche de presentacién de un evento
musical: Justin Bieber. Se utilizan dos estilos tipograficos

Seleccion - (complice, por imagen y
variedad tipografica). Jerarquizacion -

Exploracion analitica y
ejemplificadora, a nivel de produccién
realiza una re-produccién de un

Selecciona y jerarquiza elementos en base
a informacién recolectada. Simula

- . L. Analitico
condiciones y estilo de produccion

# Fichaje #

D2 | 59 diferentes y dos variantes tipograficas. Utiliza tonos poco | (focalizada y centrada por distribucién de . ) o S ejemplificador y RP
. e ) formato especifico del lenguaje publicitaria. Selecciona imagenes ‘. X
saturados y brillantes. La relacién figura - fondo es elementos). Tratamiento e ) . . ) practico profesional.
. i ' R gréfico visual. Se focaliza en la representativas y redacta titulos y textos
complementaria. (literal/informativo). ) ) .
referencia univoca del lenguaje. (copy).
» - Selecciona y jerarquiza elementos en base
) » Exploracion analitica y . . .
Se produce un afiche de presentacién de una obra de » . X X L, ! . ) ., ainformacién recolectada. Simula
L » . ) Seleccion - (complice, por titulacion). ejemplificadora, a nivel de produccién . , o, -
teatro cldsica: El Mago de Oz. Se utilizan un sélo estilo L, . i L, condiciones y estilo de produccion Analitico
, o i . . Jerarquizacion - (focalizada y centrada por  realiza una re-produccion de un o K i X L
D2 60 tipografico y una variantes tipogréficas. Mezcla tonos o R " R publicitaria. Selecciona imagenes ejemplificador y RP
distribucion de elementos). Tratamiento formato especifico del lenguaje ) ) L X
poco saturados en los textos y muy saturados en algunos X . e . . representativas y redacta titulos y textos | practico profesional.
) L (figurado/argumentativo). gréafico visual. Se focaliza en la R
objetos. La relacién figura - fondo es contrastada. . . . (copy). Otorga un nuevo sentido al
referencia univoca del lenguaje. R
discurso del producto.
[7,] Adquirir técnicas de intervencion fconos y simbolos relacionados A partir de un hecho real histérico | Fotogréfico. Computadoras, software de L, ) L, e (1]
© L. ) N ) K ) o La produccién presenta una intervencion fotogréfica que k-]
fotogréfica para luego aplicar en | con las convenciones vinculado con la memoria y cultura edicion especifico: Abode L, . . ©
o) ~ o X | T, combina imdagenes (escala de grises) de la ciudad de » L. ) » o0
[ campafias publicitarias. Impulsar |socioculturales, lugares de la comunidad de la institucién Photoshop. i R » , i Exploracion de recursos estéticos- Busca informacion sobre el hecho,
m c ) R A N » Gernika-Lumo y la obra mural «Guernica» de Pablo Seleccion - encuadre (complice por i L L, . o, ) , [J]
el trabajo creativo grupal y comunes y razonamientos; y la "La conmemoracién del 80 R ) s L, . visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e S
[ ) ” . . R . Picasso. Sobre las mismas se superpone en transparencia  imagenes). Jerarquizacién - composicién . X . , o - . oo
D2 61 > colaborativo. funcion poética del lenguaje aniversario del bombardeo a " o il . B . » | produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD [}
< [ - y a color la "lkurrifia" (bandera oficial del "Pais Vasco"). (diversificada). Tratamiento . L e o o, 17,
Gernika" (durante la guerra civil X L, i X . lenguaje y de la edicidn fotogréfica nuevo significado a la comunicacion del )
o [+)] o R Hay una buena articulacién complementaria entre las (figurado/argumentativo). o o
] espafiola) se plantea trabajar con la o, . e ) digital. hecho.
u c intervencion creativa de imagenes imégenes. No hay busqueda grafica pero si una c
o - g formulacidn original de sentido. el
(7, fotogréficas para recordar el hecho. 'S
— S — ®
n ;—l La produccién presenta una intervencion fotogréfica que 2
(1] combina imdagenes (escala de grises) de la ciudad de (8]
ernika-Lumo y de las familias y mujeres luego del ” L xploracién de recursos estéticos- usca informacién sobre el hecho,
th Gernika-L de las famili j I del Sel dre ( | Expl ion d téti B inf i6n sobre el hech
eleccion - encuadre (complice por o L S . K
(o) bombardeo. Sobre las mismas se superpone en o ) L, P p L visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e
X - ” imagenes). Jerarquizacion - composiciéon ) X . ) L - .
o ransparencia y a color el arbol de Gernika y la "lkurrifia (diversificada). Tratamient produccion de los recursos de interviene diferentes imagenes. Otorga un  Practico creativo.
D2 | 62 + t i lor el arbol de Gernika y la "Ikurrifia" & g P d del del t diferent ot Pract t D
, iversificada). Tratamiento R . L o
[ (bandera oficial del "Pais Vasco"). Hay una buena (fi do/ tativo) lenguaje y de la edicidn fotografica nuevo significado a la comunicacion del
. . - igurado/argumentativo). o
articulacion complementaria entre las imagenes. Hay igital. echo.
ticulaci lementaria entre | H € E digital hech
busqueda grafica, con una frase superpuesta pero no
lograda. Si una formulacién original de sentido.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdagenes (escala de grises) de la ciudad, una Selecci dre (compli Exploracion de recursos estéticos- Busca informacion sobre el hecho,
eleccion - encuadre (complice por o L B . .
tapa de diario en la que se comunica el hecho. Sobre las |, ) L, P p L visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e
imagenes). Jerarquizacion - composicién X X X ) L - .
D2 63 mismas se superpone en transparencia y a color la (di & ificada) Tq tamient P produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD
, iversificada). Tratamiento R (o - L
"lkurrifia" (bandera oficial del "Pais Vasco"). Hay una (fi do/ tativo) lenguaje y de la edicidn fotogréfica nuevo significado a la comunicacion del
) X o igurado/argumentativo). o
buena articulacién complementaria entre las imagenes. e g digital. hecho.
Hay una formulacién original de sentido.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina la imagen (en escala de grises) de la obra mural Selecci dre (compli Exploracion de recursos estéticos- Busca informacion sobre el hecho,
. eleccion - encuadre (complice por . o L B . .
«Guernica» de Pablo Picasso con imagen del Pais Vasco. El | ) L, P p L visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e
imagenes). Jerarquizacion - composicién X X X ) L - .
D2 64 filtro de color se superpone en transparencia y poco (di & ificada) Tq tamient P produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD
. . iversificada). Tratamiento R (o - L
saturado. Hay una buena articulacion complementaria. fi do/ tativo) lenguaje y de la edicidn fotografica nuevo significado a la comunicacion del
. PP ) igurado/argumentativo). .
Hay busqueda grafica simple lograda y formulacion g g digital. hecho.
original de sentido.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdgenes de la ciudad de Gernika-Lumo una Seleccion - encuadre (complice por Exploracion de recursos estéticos- Busca informacion sobre el hecho,
anterior y otra posterior al bombardeo. Hay una buena imagenes). Jerarquizacion - composicion visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e
D2 65 articulacion simétrica y complementaria entre las (simétrica y centrada por disposicion de produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD
imagenes (una en color y otra en escala de grises). Se elementos). Tratamiento lenguaje y de la edicidn fotografica nuevo significado a la comunicacion del
superpone el escudo de la ciudad en transparencia. Hay  (figurado/argumentativo). digital. hecho.
una formulacion original de sentido.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdgenes (escala de grises) de la ciudad de selecci dre (compli Exploracion de recursos estéticos- Busca informacion sobre el hecho,
eleccion - encuadre (complice por o ) . . .
Gernika-Lumo y de las familias luego del bombardeo. o ) L, P P " visuales y fotograficos. Comprensién y selecciona imagenes. Edita, compila e
imagenes). Jerarquizacion - composicion X X X ) o - .
D2 66 Sobre las mismas se superpone en transparencia y a color (di & ificada) Tq tamient P produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD
. N . ") iversificada). Tratamiento R . L L
el érbol de Gernika. Hay una buena articulacion (fi do/ tativo) lenguaje y de la edicién fotografica nuevo significado a la comunicacion del
. . igurado/argumentativo). o
complementaria entre las imagenes. Hay formulacion e g digital. hecho.
original de sentido.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina la imagen (en escala de grises) de la obra mura ” . . xploracion de recursos estéticos- usca informacién sobre el hecho,
binalai la de gri de la ob ISI dre (dist " Expl ion d téti B inf ion sobre el hech
eleccion - encuadre (distanciada por o ) B . .
«Guernica» de Pablo Picasso con una serie de filtros de _ ) o p‘ ) visuales y fotograficos. Comprension y  selecciona imagenes. Edita, compila e
imagenes). Jerarquizacion - composicion X X X ) o - .
D2 67 colores que destacan algunas partes de la obra. El filtro de f gl‘ da). T tq ient P produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD
ocalizada). Tratamiento 3 . L L
color se superpone en transparencia y poco saturado. Hay . R enguaje y de la edicion fotografica nuevo significado a la comunicacion de
I 1 i th(f do/ tativo) lenguaje y de la edicion fotografi gnificado a | del
. . | igurado/argumentativo). o
una buena articulacién complementaria. Hay busqueda e g digital. hecho.
grafica lograda y formulacion original de sentido.
L. . L. e " , . " - Busca informacion sobre el hecho,
La produccién presenta una intervencion fotografica de la ' Seleccion - encuadre (complice por Exploracion de recursos estéticos- R o, ) K
. . . L o, . . e .. selecciona imagenes. Edita, compila e
obra mural «Guernica» de Pablo Picasso con una serie de | imagenes). Jerarquizacién - composicion visuales y fotograficos. Produccién de | . . o, Explorador
D2 | 68 ] | o X R R . interviene diferentes imagenes. Otorga un | R cD
filtros de colores. Hay busqueda grafica complementaria  (diversificada). Tratamiento los recursos del lenguaje y de la L o, ejemplicador.
. . - e . nuevo significado a la comunicacion del
que no es claray no llega a lograse lograda. (figurado/argumentativo). edicion fotografica digital. hech
echo.
La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina la imagen (en escala de grises) de la obra mural Seleccion - encuadre (complice por Exploracion de recursos estéticos- Busca informacidn sobre el hecho,
«Guernica» de Pablo Picasso con una serie de imagenes imagenes). Jerarquizacion pcomp osicion visuales y fotograficos. Comprensidn y selecciona imagenes. Edita, compila e
D2 69 metafdricas y alegdricas. Las imdgenes se superponen en 8 d P produccidn de los recursos del interviene diferentes imagenes. Otorga un | Practico creativo. CcD

transparencia. Hay una buena articulacion
complementaria. Hay busqueda grafica lograda y
formulacién original de sentido.

(dindmica por distribucion de imagenes).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

lenguaje y de la edicidn fotogréfica
digital.

nuevo significado a la comunicacién del
hecho.
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# Fichaje #

D2 70
D2 71
D2 72
D2 73
D2 74
D2 75
D2 76
D2 77
D2 78
D2 79
D2 80

Publicidad

[72] Adquirir técnicas de intervencion La estética del mensaje Buscar o inventar una frase Grafico visual. Computadoras, software de (g L " 1]
o L L L L L o L e Se produce un lema grafico: Lo tnico imposible es aquello . el
grafica tipografica para luego publicitario: El disefio en la significativa o motivacional para el edicién especifico: Abode . - . o ) . . 5 L Busca y redacta una frase. Selecciona ©
o . o . , . " . i que no intentas. Se utilizan signos de puntuacién cémo Seleccidn (complice por titulacion, L, . L . i . . o)
- aplicar en campafias cadena de valor. Tipografia, ser joven". Producir gréficay Photoshop. , o . . | . . o Exploracidn de recursos estéticos imégenes, iconos graficos y tipografias.
S - . o . ) . iconos graficos decorativos. Se incorporan tres estilos de  tipografia y color). Jerarquizacion ) . . L, N n . R e ()
(T publicitarias. Impulsar el trabajo |familias y variantes visualmente la frase utilizando . . . . . . o . L, tipograficos y visuales. Comprension y  Edita y aplica variantes tipograficas. . . b
- X X X L ) - X tipografias y tres variables de tamafio, la jerarquia gréfica |(focalizada centrada por distribucion L, .. . . Practico creativo. cD [Ty
Y creativo grupal y colaborativo.  |tipograficas. Color. diferentes familias y variantes . produccién de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico- ©
N . ) es clara. Se usa el negro y escala de magenta, sobre fondo |textual). Tratamiento L . K e . Lo [
(o) tipograficas. Pensar y aplicar un ) ) - § . . lenguaje grafico-visual (tipografico).  visual y otorga un nuevo significado al b)
o blanco. Figura - fondo con relacién oposicion (figurado/informativo). Lo
color o paleta de colores adecuado lema.
o= . (contrastada). c
- al sentido. .
— (=]
(7] S
(¢} Se produce un lema gréfico: Slo debes mirar atrds para X
P . 8 " . P " . . . L Busca y redacta una frase. Selecciona @
E ver lo lejos que has llegado. Se utilizan signos de Seleccidn (complice por titulacion, » L. o, . e . . Q
L, . e 3 . . . . Exploracion de recursos estéticos imagenes, iconos graficos y tipografias. bt
Q puntuacién cdmo iconos graficos decorativos. Se tipografia y estilo decorativo). ) . . L, ) . R R i (8]
— i L R X . L, X tipograficos y visuales. Comprension y  Edita y aplica variantes tipograficas. L. .
incorporan mds de cuatro estilos de tipografias y tres Jerarquizacion (focalizada centrada por o L A . Préctico creativo. CcD
) - i B . o . produccidn de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
variables de tamafio, la jerarquia gréfica es clara. Se usa el | distribucion textual). Tratamiento . e . K L. X L
. ' X . . lenguaje grafico-visual (tipografico).  visual y otorga un nuevo significado al
negro y escala de cian, sobre fondo blanco. Figura - fondo | (figurado/informativo). lema
con relacion oposicion (contrastada). :
Se produce un lema grafico: Estrella. Se utilizan signos de X
L, R . Busca y redacta una frase. Selecciona
puntuacién cémo separadores decorativos. Se incorporan o ! . ” . L R o X )
) X . . . Seleccion (complice por estilo decorativo).  Exploracién de recursos estéticos imagenes, iconos graficos y tipografias.
mds de cuatro estilos de tipografias y tres variables de o X ) e . . ) . . R e
~ ) L ) Jerarquizacion (focalizada centrada por tipograficos y visuales. Comprension y Edita y aplica variantes tipograficas. . .
tamafio, la jerarquia gréfica es clara. Se juega con la o . o L A . Préctico creativo. CcD
L ) distribucion textual). Tratamiento produccidn de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
repeticion de una palabra. Se usa sélo tono de magenta . ) ) . . . . . . L
) L, (figurado/informativo). lenguaje grafico-visual (tipografico).  visual y otorga un nuevo significado al
saturado, sobre fondo negro. Figura - fondo con relacién lema
oposicion (contrastada). :
Se produce un lema grafico: El camino al éxito es la X
) . B L 3 Busca y redacta una frase. Selecciona
actitud. Se utilizan iconos graficos decorativos. Se » . i X . » L. o, . e . .
X N : ) R Seleccion (complice por estilo decorativo).  Exploracién de recursos estéticos imagenes, iconos graficos y tipografias.
incorporan tres estilos de tipografias y tres variables de o i ) . . L, ) . R R i
~ . o Jerarquizacion (focalizada centrada por tipograficos y visuales. Comprension y  Edita y aplica variantes tipograficas. - .
tamafio, la jerarquia grafica es clara. Se usa el negroy o X ) L . e Préctico creativo. cb
distribucion textual). Tratamiento produccidn de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
escala de magenta (pasteles), sobre fondo rayado (blanco | . ) . . . . . . L
) . L, (figurado/informativo). lenguaje grafico-visual (tipografico).  visual y otorga un nuevo significado al
y rosa). Figura - fondo con relacién oposicion
lema.
(contrastada).
Se produce un lema grafico: Si el plan no funciona, cambia )
> n Busca y redacta una frase. Selecciona
el plan pero no cambies la meta. Se utilizan formas » , X i ) » L. o | e . .
e K . N Seleccion (complice por estilo decorativo).  Exploracién de recursos estéticos imagenes, iconos graficos y tipografias.
graficas decorativos. Se incorporan tres estilos de o X ) e . ., ) . . | i
i , . - . s Jerarquizacion (focalizada centrada por tipograficos y visuales. Comprension y  Edita y aplica variantes tipograficas. - .
tipografias y tres variables de tamafio, la jerarquia grafica . .~ . L L. A . Préctico creativo. CcD
X distribucion textual). Tratamiento produccidn de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
es clara. Se usa el magenta y cian (saturados), sobre fondo | . . ) . . . . . . L
© X ., L (figurado/informativo). lenguaje grafico-visual (tipografico).  visual y otorga un nuevo significado al
violeta. Figura - fondo con relacién oposicién
lema.
(contrastada).
e . . Busca y redacta una frase. Selecciona
Se produce un lema grafico: | ‘Il see you when i fall asleep. -, , . . e L. . o . . . y
" ., , ) Seleccion (complice por estilo fotografico). | Exploracion de recursos estéticos imdgenes, iconos graficos y tipografias.
Se utiliza una fotografia de fondo. Se usa sélo un estilo de L L h 3 e . . ) . R R e
R i} . N i e Jerarquizacion (dinamica por tamafio de tipograficos y visuales. Comprension y Edita y aplica variantes tipograficas. - .
tipografia y dos variables de tamafio, la jerarquia grafica | L L. A . Préctico creativo. CcD
o ) elementos). Tratamiento produccidn de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
es clara. Se usa el blanco, sobre fondo fotografico. Figura- | ) . e A K L K o
., o (figurado/argumentativo). lenguaje gréfico-visual (tipografico). | visual y otorga un nuevo significado al
fondo con relacién oposicidn (contrastada).
lema.
Se produce un lema grafico: It’s a beatiful day to save Busca y redacta una frase. Selecciona
lives. Se utilizan formas graficas decorativos. Se Seleccion (cdmplice por estilo decorativo).  Exploracion de recursos estéticos imagenes, iconos graficos y tipografias.
incorporan tres estilos de tipografias y dos variables de Jerarquizacion (focalizada centrada por tipograficos y visuales. Comprension y | Edita y aplica variantes tipograficas. Practi i o
ractico creativo.
tamafio, la jerarquia gréfica es clara. Se usa blanco sobre | distribucion textual). Tratamiento produccién de recursos basicos del Construye una frase con sentido grafico-
fondo azul (poco saturado). Figura - fondo con relacién (figurado/informativo). lenguaje gréfico-visual (tipografico). | visual y otorga un nuevo significado al
oposicion (contrastada). lema.
(o] Interpretar los mensajes La manipulaciéon del mensaje:  Busca una publicidad gréfica que Gréfico visual. Celulares, computadoras, 2
‘= producidos por las distintas Recursos y estrategias que corresponda a cada categoria de software de edicion de texto Exploracion del proceso de seleccion, t,'
3 instancias de la comunicacién develan la ideologia detras del 'andlisis del mensaje y justifica: el e imagen. Se eligen publicidades de productos de diversos rubros jerarquizacién y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias, ‘o
'G publicitaria, como un fendmeno |'mensaje. tipo de mensaje publicitario que la belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la discurso publicitario. Inicia estrategia | recursos y estrategias. Redacta y elabora 2
— complejo en donde confluyen nutre, el valor simbdlico que docente en el proceso de correccién digital: Se debe No corresponde en este caso. de comprension del formato, visualiza | un breve andlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR c
K] intereses econdmicos, politicos e promociona, la personificacion y dedicar mas trabajo a la redaccién de las elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo ‘9
a ideoldgicos. sus formas de argumentacion: fundamentaciones, para que sean mas claras y precisas. produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos. 8
recursos del lenguaje grafico visual. =]
0 B
9
(5] =
] ” y Q.
c Exploracion del proceso de seleccion,
() Se eligen publicidades de productos de diversos rubros jerarquizacién y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
E belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la discurso publicitario. Inicia estrategia recursosy estrategias. Redacta y elabora
docente en el proceso de correccién digital: Se debe No corresponde en este caso. de comprensién del formato, visualiza |un breve anlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
dedicar mas trabajo a la redaccién de las elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
fundamentaciones, para que sean mas claras y precisas. produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
recursos del lenguaje grafico visual.
Exploracion del proceso de seleccion,
Se eligen publicidades de bebidas alcohdlicas, productos jerarquizacién y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
de belleza, leches infantiles, fideos y galletitas. Se destaca discurso publicitario. Inicia estrategia recursosy estrategias. Redacta y elabora
lo que marca la docente en el proceso de correccién No corresponde en este caso. de comprensién del formato, visualiza |un breve analisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
digital: Fundamentacidn e identificacion correcta en cada elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
uno de los ejes. produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
recursos del lenguaje grafico visual.
Exploracion del proceso de seleccion,
Se eligen publicidades de productos de diversos rubros jerarquizacion y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la discurso publicitario. Inicia estrategia recursosy estrategias. Redacta y elabora
docente en el proceso de correccién digital: No corresponde en este caso. de comprensién del formato, visualiza |un breve analisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR

Fundamentacién e identificacién correcta en cada uno de
los ejes.

elementos y estrategias de
produccidn publicitaria con los
recursos del lenguaje grafico visual.

propuestos. Inicia proceso comprensivo
bajo ejes reflexivos.
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Se eligen publicidades de productos de diversos rubros
belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la

Exploracion del proceso de seleccion,
jerarquizacién y organizacion del
discurso publicitario. Inicia estrategia

Busca ejemplos, identifica categorias,
recursos y estrategias. Redacta y elabora

# Fichaje #

D2 81 t docente en el proceso de correccién digital: No corresponde en este caso. de comprension del formato, visualiza |un breve andlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
O Fundamentacidn e identificacidn correcta en cada uno de elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
u los ejes. produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
recursos del lenguaje grafico visual.
0
L] ]
Q . . . Exploracion del proceso de seleccion,
Se eligen publicidades de productos de diversos rubros i L, A . . " ,
. . jerarquizacion y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la R o . . K
D discurso publicitario. Inicia estrategia | recursos y estrategias. Redacta y elabora
docente en el proceso de correccién digital: La L, ) i L g - L.
D2 82 » " N No corresponde en este caso. de comprension del formato, visualiza | un breve andlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
fundamentacidn es errénea. No se aplica al concepto. Y la . o X
) ) K . e elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
consigna pide un ejemplo de publicidad gréfica para cada -, R o X
, produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
categoria. e
recursos del lenguaje grafico visual.
Exploracion del proceso de seleccion,
Se eligen publicidades de productos de diversos rubros jerarquizacion y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la discurso publicitario. Inicia estrategia | recursos y estrategias. Redacta y elabora
D2 | 83 docente en el proceso de correccién digital: No corresponde en este caso. de comprensién del formato, visualiza |un breve anlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
Fundamentacidn e identificacion correcta en cada uno de elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
los ejes. produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
recursos del lenguaje grafico visual.
. . . Exploracion del proceso de seleccion,
Se eligen publicidades de productos de diversos rubros X L, A . . " B
) . jerarquizacion y organizacion del Busca ejemplos, identifica categorias,
belleza, gastronomia y bebidas. Se destaca lo que marca la R o . . K
D discurso publicitario. Inicia estrategia | recursos y estrategias. Redacta y elabora
docente en el proceso de correccidn digital: La L, ) i L ! - L.
D2 84 ., " N No corresponde en este caso. de comprensién del formato, visualiza |un breve andlisis en base a los ejes Analitico tedrico. PR
fundamentacion es errénea. No se aplica al concepto. Y la A o i
) ) K . i elementos y estrategias de propuestos. Inicia proceso comprensivo
consigna pide un ejemplo de publicidad gréfica para cada L, L o X
, produccidn publicitaria con los bajo ejes reflexivos.
categoria. SR
recursos del lenguaje grafico visual.
(7] Disefiar y producir una campafia | Practicas de produccién. La Considerando la Fiesta anual Grafico visual. Computadoras, software de . . ©
Qv e N R X o X o o Préctico creativo y
D2 85 — grafica integral de comunicacion | identidad. Identidad institucional (Euskal Jaia) los edicién especifico: Abode st fesional SP g
ractico profesional.
> g para publicos internos. conceptual y visual. Elementos alumnos del Bachiller en Photoshop. P P S
visuales identitarios. Manuales Comunicacion deberan producir Se presentan 5 piezas gréficas que hacen sistema grafico. e . (]
LL ] (o} . . . e . I ’ Préctico creativo y Y=
D2 86 = de identidad. una serie de banner graficos para Cada una de ellas presenta el mismo estilo, tipografia y . Lo . L R sp [<)
H (8] - o e L » o, Busca informacidn, identifica elementos | préctico profesional. -
= colocar en los stands de micro fondo. Se utiliza una familia tipograficas y mas de cuatro » , X i . Exploracion, comprension de formato | . . a
. . L Seleccion (complice por estilo grafico). . o, visuales y conceptuales del cliente —
[ emprendimientos gestionados por variantes de tamafio. La relacion figura fondo es o L L, gréfico y produccion de los recursos N - K L, . c
o= L . Jerarquizacion (dindmica por utilizacién de ) L . (institucion), disefia una sistema de 5 Préctico creativo y R
D2 87 o= el Bachiller en Economia. contrastada por oposicion. Se utiliza la paleta de color del lenguaje grafico visual para X o o e . SP 9
(7] o ) . elementos y fondo fragmentado). X piezas graficas, edita imagen y texto, préctico profesional. ‘c
c institucional. Se confecciona un fondo con juego de R ) g R concretar una pieza para un evento | . ) ©
— § e ) A Tratamiento (figurado/informativo). L produce una pieza original y creativa para — L
figuras geométricas que dan modernidad al estilo publico institucional. L, X S
(7] o . . . ., un evento real. Practico creativo y
D2 88 — institucional. Cambia el contenido temdtico: gastronomia, L R N E
Q . . practico profesional. —
c precios de productos, regalos, cabina de fotos. 72
h c Préctico creativo
D2 | 89 © At Y | sp
ractico profesional.
o ti f |
. o . e Practi reativi
D2 20 U Se presentan 4 piezas gréficas que hacen sistema gréfico. alct_co creat .o Y SP
. P y practico profesional.
Cada una de ellas presenta el mismo estilo, tipografia y
: fondo. Se utiliza una familia tipograficas y mas de cuatro » ., Busca informacion, identifica elementos e .
A . L » , X X L Exploracion, comprension de formato | . Préctico creativo y
D2 91 variantes de tamafio. La relacion figura fondo es Seleccion (complice por estilo grafico). e -, visuales y conceptuales del cliente L R N
N\ S L R P grafico y produccién de los recursos .~ . © - ) préctico profesional.
contrastada por oposicion. Se utiliza la paleta de color Jerarquizacion (dindmica por utilizacién de . L. 3 (institucion), disefia una sistema de 4
o ) . R X del lenguaje gréfico visual para X L o —
o institucional (poco saturada). Se confeccionan formas sin  diagonales). Tratamiento . piezas graficas, edita imagen y texto, L, X
) L R ) X X concretar una pieza para un evento : o X Practico creativo y
D2 92 u contornos lineal definido (pero con inclinacién diagonal)  (figurado/informativo). L produce una pieza original y creativa para ‘o R SP
X L ) publico institucional. préctico profesional.
que dan modernidad al estilo institucional. Cambia el un evento real.
m contenido tematico: gastronomia, juegos, regalos, cabina Prcti i
ractico creativo
D2 93 u de fotos. - R Y N
préctico profesional.
o
(7, ] Disefiar y producir una campafia |Practicas de produccion. La Considerando la Fiesta anual Gréfico visual. Computadoras, software de . L L. L. . L - T“
()] o . ) ) o ) L o Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacién L, , . X . Exploracion, comprensién de formato Busca informacion, identifica elementos
— grafica integral de comunicacion | identidad. Identidad institucional (Euskal Jaia) los edicion especifico: Abode § ) _ P ) Seleccidn (complice por estilo grafico). . o, R A c
© P . X de la fiesta. Se incorporan iconos graficos con funcién o o o gréfico y produccion de los recursos  visuales y conceptuales del cliente L . (=)
para publicos internos. conceptual y visual. Elementos alumnos del Bachiller en Photoshop. . - L X Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por . s ) o L . Préactico creativo y o—
D2 94 L 4 X X L T, , . representativa y comunicativa. Se utilizan un estilo de R L, del lenguaje grafico visual para (institucidn), disefia una postal grafica, L R SP (7}
(7] visuales identitarios. Manuales Comunicacion deberan producir ) . . X N disposicion gral. de elementos). . o . préctico profesional. (<]
o R X tipografia y mas de tres variables de tamafios. Se usan ) o . concretar una pieza para un evento  edita imagen y texto, produce una pieza Y~
de identidad. una propuesta de postal donde se o Tratamiento (descriptivo/informativo). L L . o)
o X . ) colores institucionales (poco saturados). publico institucional. original y creativa para un evento real. -
incluiré el programa de la fiesta. El o
consejo directivo seleccionard una X R c
N ,, Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacion » ., . L " 0
postal para su impresion y . . . . L, o , . . e Exploracion, comprension de formato Busca informacion, identifica elementos o
o, de la fiesta. Se incorpora sélo una imagen con funcién Seleccion (complice por estilo grafico). e -, X . o
distribucion. . L . . o - . grafico y produccion de los recursos  visuales y conceptuales del cliente L, . ©
representativa y comunicativa. Se utilizan un estilo de Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por RPN N L e Préctico creativo y —_
D2 95 ) , ] ) N X C del lenguaje grafico visual para (institucion), disefia una postal grafica, L . SP =
tipografia y mas de tres variables de tamafios. Se usan disposicion gral. de elementos). . L . practico profesional.
o L . o . concretar una pieza para un evento | edita imagen y texto, produce una pieza £
colores institucionales (poco saturados). La relacion figura- Tratamiento (descriptivo/informativo). L - . o—
X publico institucional. original y creativa para un evento real. (7
fondo es difusa (poco contrastada).
Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacién L, L, ) L "
) . i o , o ) e Exploracién, comprension de formato | Busca informacién, identifica elementos
de la fiesta. Se incorporan iconos graficos con funcién Seleccién (cdmplice por estilo grafico). L C, K .
. L L , o, o o, grafico y produccion de los recursos  visuales y conceptuales del cliente L, .
representativa y comunicativa. Se utilizan mas de tres Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por RPN N L e Préctico creativo y
D2 96 R R L ) ) N X C del lenguaje grafico visual para (institucion), disefia una postal grafica, L . SP
estilos tipograficos y mas de tres variables de tamafios. Se ' disposicion gral. de elementos). . L . practico profesional.
oo X . o . concretar una pieza para un evento | edita imagen y texto, produce una pieza
usan colores institucionales (saturados). No logra un estilo Tratamiento (descriptivo/informativo). L . )
L . publico institucional. original y creativa para un evento real.
grafico unificado.
Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacién
de la fiesta. Se incorporan iconos graficos con funcién L, , X X L Exploracion, comprension de formato Busca informacion, identifica elementos
. o . Seleccion (complice por estilo grafico). . , K .
representativa y comunicativa. Se utilizan los puntos o, o o, gréfico y produccion de los recursos visuales y conceptuales del cliente L, .
) e R X ., Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por RPN N L e Préctico creativo y
D2 97 como elementos graficos para dar dinamismo a las lineas. del lenguaje grafico visual para (institucion), disefia una postal grafica, SP

Se utilizan dos estilos de tipografias y mas de tres
variables de tamafios. Se usan colores institucionales
(saturados). Logra un estilo unificado.

disposicion gral. de elementos).
Tratamiento (descriptivo/informativo).

concretar una pieza para un evento
publico institucional.

edita imagen y texto, produce una pieza
original y creativa para un evento real.

préctico profesional.
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Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacion
de la fiesta. No se incorporan iconos gréficos. Sélo se usan
formas. Se utilizan dos estilos tipogréficos y mas de tres
variables de tamafios. Se usan colores institucionales
(poco saturados). No logra un estilo gréfico unificado.

Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacién
de la fiesta. Se incorporan iconos graficos con funcion
representativa y comunicativa. Se utilizan mas de tres
estilos tipograficos y mas de tres variables de tamafios. Se
usan colores institucionales (poco saturados). No logra un

estilo grafico unificado.

Pieza seleccionada para fiesta institucional 2017. Se
presenta una postal que grafica el plano de ubicacién de
la fiesta. No se incorporan iconos gréficos pero se usan
formas con funcién representativa y comunicativa. Se
utilizan las lineas curvas para dar dinamismo. Se utilizan
dos estilos de tipografias y mas de tres variables de
tamafios. Se usan colores institucionales (poco saturados).
Logra un estilo unificado moderno-decorativo.

Se presenta una postal que grafica el plano de ubicacién
de la fiesta. Se incorporan iconos graficos con funcion
representativa y comunicativa. Se utilizan las formas
como elementos graficos para dar dinamismo. Se utilizan
dos estilos de tipografias y mas de tres variables de
tamafios. Se usan colores institucionales (poco saturados).

Logra un estilo unificado.

Seleccidn (complice por estilo grafico).
Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por
disposicidn gral. de elementos).
Tratamiento (descriptivo/informativo).

Seleccién (cdmplice por estilo grafico).
Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por
disposicion gral. de elementos).
Tratamiento (descriptivo/informativo).

Seleccién (cdmplice por estilo grafico).
Jerarquizacion (equilibrada y simétrica por
disposicion gral. de elementos).
Tratamiento (descriptivo/informativo).

Seleccién (cdmplice por estilo gréfico).
Jerarquizacion (diversificada por disposicion
gral. de elementos). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracion, comprension de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje grafico visual para
concretar una pieza para un evento
publico institucional.

Exploracion, comprensién de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje grafico visual para
concretar una pieza para un evento
publico institucional.

Exploracion, comprensién de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje grafico visual para
concretar una pieza para un evento
publico institucional.

Exploracion, comprensién de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje gréfico visual para
concretar una pieza para un evento
publico institucional.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia una postal grafica,

edita imagen y texto, produce una pieza

original y creativa para un evento real.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia una postal grafica,

edita imagen y texto, produce una pieza

original y creativa para un evento real.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia una postal grafica,

edita imagen y texto, produce una pieza

original y creativa para un evento real.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia una postal grafica,

edita imagen y texto, produce una pieza

original y creativa para un evento real.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
préctico profesional.

# Fichaje #

Fotoreportajes para redes sociales (Instagram)

Producir contenidos visuales y
digitales propios para redes
sociales, en un nivel inicial.
Comprender la importancia del

manejo adecuado de las

relaciones interpersonales y la
comunicacion para el desarrollo

organizacional.

Comunicacion externa y
relaciones publicas. Hacer

prensa desde la organizacion.

El contacto con los medios.
Fotografia periodistica, los
efectos de sentido y la
interpretacion fotografica.
Recepcion y seguimiento de
medios.

Producir y editar un fotoreportaje.
En pequefios grupos deberan
realizar una secuencia fotografica
(entre 3 y 5 fotos), junto con un
epigrafe para cada una. Se sugiere
tomar al menos 10 fotografias para
seleccionar y editar. Dicha
secuencia debera publicarse en la
red social Instagram para participar
en la tercera edicion del concurso
#SosVOSenlared de la Fundacion
Noble.

Fotogréfico y grafico a Celulares, computadoras,
software de edicién de texto

nivel de produccion.

Multimedia a nivel de |e imagen, softwares de

insercion practica
real.

edicion especificos (Adobe

Photoshop), y red social
(Instagram).

Presenta el fotoreportaje "Los adolescentes" que aborda
la diversidad de emociones en la juventud. Las fotografias
son de produccién propia, se utilizan planos y
angulaciones cerradas. Se usan filtros y contrastes de
iluminacion. Trabaja sobre formato, género y soporte
digital (aplicacién) comunicacional real profesional.

Presenta el fotoreportaje "El hogar" que aborda la
diversidad de estados y actividades que pueden
interactuar en una familia. Las fotografias son de
produccidn propia, se utilizan planos y angulaciones
cerradas. Se usan filtros e iluminacién pareja. Trabaja
sobre formato, género y soporte digital (aplicacién)
comunicacional real profesional.

Presenta el fotoreportaje "La virtualidad" que diferentes
situaciones con la tecnologia. Las fotografias son de
produccién propia, se utilizan planos y angulaciones
cerradas. Se usan filtros e iluminacién contrastada. Se
combina la escala de grises y se "colorean" elementos
para focalizar su atencion. Trabaja sobre formato, género
y soporte digital (aplicacién) comunicacional real

profesional.

Presenta el fotoreportaje "Rompiendo limites" sobre los
desafios deportivos. Las fotografias son de produccion
propia, se utilizan planos y angulaciones cerradas. Se usan
filtros e iluminacién pareja. Trabaja sobre formato, género
y soporte digital (aplicacién) comunicacional real

profesional.

Presenta el fotoreportaje "Fiestas patronales" sobre la
juventud vy la religion catdlica. Las fotografias son de
produccién propia, se utilizan planos y angulaciones
cerradas. Se usan filtros de tonos saturados pero la
iluminacion pareja. Trabaja sobre formato, género y
soporte digital (aplicacion) comunicacional real

profesional.

Presenta el fotoreportaje "Bullying" sobre la juventud y el
ambito escolar. Las fotografias son de produccion propia,
se utilizan planos y angulaciones variadas. Se usan filtros
de baja saturacion y la iluminacidn es pareja. Trabaja
sobre formato, género y soporte digital (aplicacién)
comunicacional real profesional.

Seleccion - Encuadre (coémplice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por utilizacién de diagonales y ley
de 3/3). Tratamiento
(figurado/argumentativo). Interaccion (en
su aplicacion en la red social: alternancia de
roles emisor-receptor)

Seleccion - Encuadre (coémplice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por la rotacion del personaje y la
utilizacién de diagonales). Tratamiento
(literal/argumentativo). Interaccién (en su
aplicacién en la red social: alternancia de
roles emisor-receptor)

Seleccion - Encuadre (coémplice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por estética combinada).
Tratamiento (figurado/argumentativo).
Interaccion (en su aplicacion en la red
social: alternancia de roles emisor-receptor)

Seleccion - Encuadre (cémplice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por utilizaciéon de diagonales).
Tratamiento (figurado/argumentativo).
Interaccion (en su aplicacién en la red
social: alternancia de roles emisor-receptor)

Seleccidén - Encuadre (complice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por utilizacién de diagonales y ley
de 3/3). Tratamiento
(figurado/argumentativo). Interaccion (en
su aplicacion en la red social: alternancia de
roles emisor-receptor)

Seleccidn - Encuadre (complice por planos y
cercania) . Jerarquizacién - composicion
(dindmica por la rotacion del personaje y la
utilizacion de diagonales). Tratamiento
(literal/argumentativo). Interaccion (en su
aplicacidn en la red social: alternancia de
roles emisor-receptor)

Exploracion, comprensién y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico de
elementos visuales e integrados al
usar epigrafes con funcién de relevo.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico
(random) de elementos visuales, el
uso textual es descriptivo literal con
funcién de anclaje.

Exploracién, comprension y
produccién simultanea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico de
elementos visuales e integrados al
usar epigrafes con funcién de relevo.

Exploracién, comprension y
produccién simultanea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico de
elementos visuales e integrados al
usar epigrafes con funcién de relevo.

Exploracién, comprension y
produccién simultanea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico de
elementos visuales e integrados al
usar epigrafes con funcién de relevo.

Exploracion, comprension y
produccidén simultdnea de lenguajes.
Profundiza en el uso dindmico
(random) de elementos visuales, el
uso textual es descriptivo literal con
funcidén de anclaje.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participaciéon en una red
social.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participaciéon en una red
social.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participacién en una red
social.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participacién en una red
social.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participacién en una red
social.

Produce y edita una serie fotografica
fotoperiodistica. Redacta epigrafes.
Integra lenguajes y ademas propone
interaccion y participacién en una red
social.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia
productiva
hipermedial.
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Creacion potenciada

D2 98
D2 99
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Afiches y logos

Apropiarse de las nociones,

comprendiendo que las
imagenes son una construccion
y que los que estructuran e
instituyen el sentido son los
individuos.

El sujeto como instituyente y
estructurante de sentido
desde la instancia de la

produccion y de la recepcion.

La percepcion visual. El acto
perceptual como hecho
subjetivo.

A partir de un hecho real histérico
vinculado con la memoria y cultura
de la comunidad de la institucion
"70 afios del cierre de Auschwitz, se
recuerda el holocausto" (durante la
ultima guerra mundial) se plantea
trabajar con la intervencion
creativa de imagenes fotogréficas
para producir afiches de
concientizacion. Luego se propone
realizar un re-disefio del logo
institucional por el aniversario de la
Institucion.

Gréfico visual.

Computadoras, software de
edicidn especifico: Abode

Photoshop y Adobe
llustrator.

Se presenta un re-disefio del logo institucional que en
base al nimero 20 aniversario. Se mantiene estilo y color.
Hay buena disposicidn y equilibrio de formas gréficas para
ocupar el espacio propuesto.

Se presenta un re-disefio del logo institucional que en
base a la figura iconica de infraestructura de la escuela. Se
incluye el nimero 20 de forma metaféricay en
superposicion con un sol saliente. Altera estilo y color de
forma creativa. Hay buena disposicion y equilibrio de
formas graficas para ocupar el espacio propuesto.

Seleccidn (distanciada por estilo gréfico

formal). Jerarquizacién (focalizada por

disposicion de elementos). Tratamiento

(descriptivo/informativo).

Seleccidn (distanciada por estilo gréfico

formal). Jerarquizacién (focalizada por

disposicion de elementos). Tratamiento

(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje grafico visual para
concretar el re-disefio de una pieza
gréfica (logo) de posible aplicacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje gréfico visual para
concretar el re-disefio de una pieza
gréfica (logo) de posible aplicacion
institucional.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente

(institucidn), disefia un logo gréfico, edita

imagen y texto, aplica variantes

tipograficas. Otorga una nueva imagen re

significada para un caso real.

Busca informacion, identifica elementos

visuales y conceptuales del cliente

(institucidn), disefia un logo gréfico, edita

imagen y texto, aplica variantes

tipograficas. Otorga una nueva imagen re

significada para un caso real.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Simulacidén profesional
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icacion

Imagen y comun

El sujeto como instituyente y
estructurante de sentido
desde la instancia de la

produccion y de la recepcion.

La percepcion visual. El acto
perceptual como hecho
subjetivo.

A partir de un hecho real histérico | Gréfico visual.

vinculado con la memoria y cultura
de la comunidad de la institucién
"70 afios del cierre de Auschwitz, se
recuerda el holocausto" (durante la
ultima guerra mundial) se plantea
trabajar con la intervencién
creativa de imagenes fotogréficas
para producir afiches de
concientizacién. Luego se propone
realizar un re-disefio del logo
institucional por el aniversario de la
Institucion.

Computadoras, software de
edicion especifico: Abode
Photoshop y Adobe
llustrator.

Se presenta un re-disefio del logo institucional que en
base al nimero 20 aniversario. Se incluye una figura
icnica de infraestructura de la escuela. Se mantiene
estilo y color més saturados. Hay buena disposicion y
equilibrio de formas gréficas para ocupar el espacio
propuesto.

Se presenta un afiche en el que se combinan diversas
imagenes intervenidas: Auschwitz, los rostros de las
victimas, un alambrado, jévenes caminando y la bandera
de Israel. Se combinan y se superponen con diferentes
filtros imagenes en escalas de grises y imagenes a color
(marcando pasado y el presente). Hay una utilizacion de
diagonales y lineas circulares que otorgan mucho
dinamismo a una composicién compleja. Se utilizan
diversas herramientas de recorte y superposicion
fotogréfica. Relacion figura- fondo es difusa.

Se presenta un afiche en el que se combinan diversas
imagenes intervenidas: Auschwitz, los rostros de las
victimas, un alambrado, la bandera de la Alemania Nazi.
Se combinan y se superponen con diferentes filtros
imagenes en escalas de grises y iméagenes a color. Hay una
utilizacion de diagonales. Se utilizan diversas herramientas
de recorte y superposicion fotogréfica. El texto y la

eleccidn tipogréfica no ayudan a la lectura. Relacion figura-

fondo es difusa.

Se presenta un afiche en el que se combinan diversas
imagenes intervenidas: Auschwitz, los rostros de las
victimas, un nifio, una vela. Se combinan y se superponen
con diferentes filtros imagenes en escalas de grises y
imagenes a color en opacidad. Hay una utilizacién de
diagonales. Se utilizan diversas herramientas de recorte y
superposicion fotografica. El texto y la eleccidn tipogréfica
contribuyen a la interpretacion. Relacion figura- fondo es
contrastada.

Se presenta un afiche en el que se combinan diversas
imagenes intervenidas: Auschwitz, los rostros de las
victimas, un nifio, libros quemados. Se combinan y se
superponen con diferentes filtros imdgenes en escalas de
grises y imagenes a color en opacidad. Hay una utilizacién
de diagonales. El texto y la eleccion tipografica
contribuyen a la interpretacién. Relacién figura- fondo es
contrastada. Se utilizan diversas herramientas de recorte y
superposicion fotografica.

Se presenta un afiche con una fotografia de fondo:
Auschwitz y un alambrado (en escala de grises). Se
combinan y se superponen palabras en color (mucha
opacidad). El texto y la eleccidn tipogréfica contribuyen a
la interpretacion. Relacion figura- fondo es contrastada.
Se utilizan diversas herramientas de recorte y
superposicion fotografica. Hay buena disposicion y
equilibrio de formas gréficas para ocupar el espacio
propuesto.

Se presenta un afiche en el que se combinan diversas
imagenes intervenidas: Auschwitz, los rostros de las
victimas, un alambrado, jévenes caminando. Se combinan
y se superponen con diferentes filtros imagenes en
escalas de grises y imagenes a color (marcando pasado y
el presente). Hay una utilizacion de diagonales y lineas
circulares que otorgan mucho dinamismo a una
composicion compleja. Se utilizan diversas herramientas
de recorte y superposicion fotogréfica. Relacion figura-
fondo es difusa.

Se presenta un afiche con una fotografia de fondo:
mujeres y un alambrado (en escala de grises). Sobre la
imagen se superpone una vela en trasparencia. Se
combinan y se superponen palabras en color (mucha
opacidad). El texto y la eleccidn tipografica contribuyen a
la interpretacién. Relacion figura- fondo es contrastada.
Se utilizan diversas herramientas de recorte y
superposicion fotografica. Hay buena disposicion y
equilibrio de formas gréficas para ocupar el espacio
propuesto.

Se presenta un afiche con una fotografia de fondo: la
estacion tren de Auschwitz y dos jévenes caminando con
la bandera de Israel (colores saturados). Se combinan y se
superponen palabras en color (mucha opacidad). Relacién
figura- fondo es contrastada y saturada. Se utilizan
diversas herramientas de recorte y superposicion
fotogréfica.

Seleccidn (distanciada por estilo gréfico
formal). Jerarquizacidn (focalizada por
disposicion de elementos). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccién (cdmplice por elementos
comunes). Jerarquizacion (dindmica por
superposicion de elementos). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Seleccion (distanciada, por titulaciony
disposicidn). Jerarquizacion (equilibrada,
por superposicion de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (distanciada, por titulacién y
disposicidn). Jerarquizacion (equilibrada,
por superposicion de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (distanciada, por titulacién y
disposicion). Jerarquizacion (diversificada,
por superposicién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (distanciada, por titulacién y
disposicion). Jerarquizacion (diversificada,
por superposicién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (complice por elementos
comunes). Jerarquizacion (dindmica por
superposicion de elementos). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Seleccidn (distanciada, por titulaciony
disposicidn). Jerarquizacion (diversificada,
por superposicion de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccidn (complice, por titulacion y color).

Jerarquizacion (diversificada, por
superposicion de elementos). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de formato
gréfico y produccion de los recursos
del lenguaje grafico visual para
concretar el re-disefio de una pieza
gréfica (logo) de posible aplicacion
institucional.

Exploracion, comprensién de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprensién de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracién, comprensién de formato
grafico. Produccién de los recursos del
lenguaje gréfico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréafico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Exploracion, comprension de formato
gréfico. Produccion de los recursos del
lenguaje grafico visual para concretar
una pieza gréfica de concientizacion
institucional.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia un logo gréfico, edita
imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga una nueva imagen re
significada para un caso real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia un afiche gréfico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia un afiche grafico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia un afiche grafico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia un afiche gréfico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia un afiche gréfico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al temay produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia un afiche grafico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia un afiche grafico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia un afiche grafico,
edita imagen y texto, aplica variantes
tipograficas. Otorga un nuevo significado
al tema y produce una pieza (original y
creativa) para un acontecimiento real.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
practico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

# Fichaje #




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusion tecnolégica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediatica # Fichaje #
D3 | 119 [7,] Apropiarse de las nociones El acto perceptual como hecho Pensado en las vanguardias Fotogréfico. Celulares, software de Exploracién ejemplificadora, se PR 2
.E tematicas de las vanguardias, subjetivo. Las leyes de la artisticas trabajabas deberan edicion de imagenes. L, . . focaliza en abordar la composicién =3
o . . . . » Se presentan tres fotografias, jdvenes mujeres trabajan . . ]
comprendiendo que las Gestalt. Influencia de los producir una serie de fotografias : R X ., . . (planos y angulaciones). Se realiza un . . [T}
D3 | 120 E imégenes son una construccién y factores culturales en la que refieran a la temética usando sobre la postura corporal. Se interviene el ambiente con  Seleccidn (distanciada, postura corporal). registro de elementos. a nivel de Selecciona el campo visual y los elementos Exolorador PR I
. L R L i , @ niv ] X
= | truct i6n. Los i d bientes de la vid tidi una postura y pose que rompe con el espacio cotidiano.  Jerarquizacién (centrada equilibrada). 8 ., ., para fotografiar. Construye y narra una . P . =
que los que estructuran e percepcion. Los juegos de ambientes de la vida cotidiana - ) N i ) X A produccién hay una produccién o ejemplificador. c
(1)) instituyen el sentido son los sentidos en las ilusiones escolar Se utilizan las diagonales para dar dinamismo. Planos y Tratamiento (figurado/argumentativo). creativa (minima) usando los breve historia visual. o
. iva (mini u
c N o . . angulaciones son abiertos. - . ‘S
p3 | 121 © individuos Opticas de caracter sensorial y elementos basicos del lenguaje PR o
> cognitivo. Artey fotografico. _g
xploracién ejemplificadora, se
8 experimentacion. Exol L Jificad 2
D3 | 122 = L . . focaliza en abordar la composicién PR a
S Se presentan tres fotografias, jovenes mujeres trabajan (planos y angulaciones). Se realiza un
. ) ulaci . izau . ) ——
S sobre la postura corporal. Se interviene el ambiente con  Seleccién (distanciada, postura corporal). rz 'strotﬂe eglementos 2 nivel de Selecciona el campo visual y los elementos Exolorador
. e I 3 Vi . X
D3 | 123 %0 una postura y pose que rompe con el espacio cotidiano.  Jerarquizacion (centrada equilibrada). r(g)d ccion hay una produccion para fotografiar. Construye y narra una e'epm licador. PR
ucci u ucci i L
) Se utilizan las diagonales para dar dinamismo. Planos y Tratamiento (figurado/argumentativo). Sreat‘ N (m’n'rza) sgndo os breve historia visual. {emp
o angulaciones son abiertos W i Y
D3 | 124 L 8 : elementos basicos del lenguaje PR
fotografico.
Exploracion ejemplificadora, se
focaliza en abordar la composicién
D3 | 125 Se presentan tres fotografias, jovenes mujeres trabajan (ol laci ). s P i PR
anos y angulaciones). Se realiza un
sobre la postura corporal. Se interviene el ambiente con  Seleccion (distanciada, postura corporal). P st Z gl " el d Selecciona el campo visual y los elementos Explorad
registro de elementos, a nivel de xplorador
una postura y pose que rompe con el espacio cotidiano.  Jerarquizacién (centrada equilibrada). gd i6nh ' duccis para fotografiar. Construye y narra una . P licad ——
roduccién hay una produccién ejemplicador.
Se utilizan las diagonales para dar dinamismo. Planos y Tratamiento (figurado/argumentativo). P . . v P breve historia visual. jemp
b3 | 126 angulaciones son abiertos creativa (minima) usando los oR
: elementos bésicos del lenguaje
fotografico.
(7] El eje de esta materia estard Las 5 W. Noticias. Crénicas. Elegi un género a eleccion Sonoro. Celulares, computadoras, . L, . . L . [e]
m [ L o ) ) L " Se presenta la simulacién de un mévil informativo. » . . Exploracion ejemplificadora, se ) ) » -
puesto en comprender a la Nota de opinidn. Editorial. (informativo o de entretenimiento) software de edicion . . ) Seleccion (distanciada, voz y tono). R Selecciona informacién, arma un breve -
D3 | 127 m 3 cti iodisti Entrevista (directa e indirecta) duci duccié ffico: Audacit Involucra formatos informativos: entrevista y columna de ) izacién (equilibrada). Tratamient focaliza en abordar los elementos 6n radial. Graba v | X Musicali Explorador oR 0
ractica periodistica no como ntrevista (directa e indirecta). roduci una produccién sonora especifico: Audacity. erarquizacion (equilibrada). Tratamiento uion radial. Graba y locuciona. Musicaliza ‘B
c P di 'pl‘ fleia | ye invol Z'f s f " P 4 opinidn. Se presenta musicalizacién (queda de fondo). (d q. tivo/inf 9 tivo) minimos del lenguaje radial (tonos, g dit fect ¥ ejemplificador. g,o
una disciplina que refleja la ue involucre diferentes formatos escriptivo/informativo). edita con efectos sonoros.
H (o) lidad p q ! | : b da de inf . Logra crear un clima periodistico. P musicalizacién y efectos). ¥ -
realidad sino como una que la e busqueda de informacién.
[7,) — c
: 7 construye, a partir de la . L . . b
o bietividad del emi del Se presenta la simulacién segmento narrativo (audio Exol . lificad ]
subjetividad del emisor y de las o o xploracién ejemplificadora, se L "
o— R o cuento). Involucra formatos de entretenimiento: eleccion (complice, voz y efectos). , elecciona informacidn, arma un breve
hJ h v to). Involucra formatos de entret t Sel | fect fpl b’d"ll ! Sel f b Exolorad S
erramientas que se ensefiaran . . P o . - . ocaliza en aboradar los elementos ” . N s e Xplorador
D3 | 128 © a radioteatro locucionado. Se presenta musicalizacion Jerarquizacion (diversificada). Tratamiento L. X ) guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza | . P ) PR he]
0 en el transcurso de la cursada. . X L . minimos del lenguaje radial (tonos, . ejemplicador. o
© (queda de fondo). Logra crear un clima narrativo (descriptivo/informativo). L, y edita con efectos sonoros.
X X musicalizacion y efectos). =
* ': incorporando diversos efectos sonoros. o
Se presenta la simulacion de un mévil informativo. L, . . Exploracion ejemplificadora, se ) ) L,
) . ) Seleccion (distanciada, voz y tono). ) Selecciona informacién, arma un breve
Involucra formatos informativos: entrevista y columna de L, . . focaliza en abordar los elementos L I . o Explorador
D3 129 L e Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. . ) guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza | ) PR
opinidn. Se presenta musicalizacién (queda de fondo). S X minimos del lenguaje radial (tonos, X ejemplicador.
) o (descriptivo/informativo). o, y edita con efectos sonoros.
Logra crear un clima periodistico. musicalizacion y efectos).
Se presenta la simulacién de un mévil informativo (noticia » X X Exploracion ejemplificadora, se ) . »
del di | - X Seleccion (distanciada, voz y tono). . Selecciona informacién, arma un breve
el dia). Involucra formatos informativos: entrevista y L " X focaliza en abordar los elementos L i . ... Explorador
D3 | 130 . o, Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. X ) guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza | . ) PR
m columna de entretenimiento. Se presenta musicalizacion o K minimos del lenguaje radial (tonos, © ejemplicador.
) o (descriptivo/informativo). o, y edita con efectos sonoros.
o = (queda de fondo). Logra crear un clima periodistico. musicalizacion y efectos).
t (7] La produccién tiene como El encuadre y recorte de la Producir una revista considerando  Grafico visual. Computadoras, software de o . ©
© . . X L. o o Se presenta una revista institucional a modo de anuario
g objetivo que los alumnos puedan realidad (News Framing). La los conceptos tedricos abordados. edicion especifico: Abode de las alumnas del bachiller. La revista est conformada g
(%) aprender los principales formulacién de agenda publica Debe incluirse un disefio de tapa Photoshop y Adobe : ) X L . . ) . " o=
= - . X A " R por tapa, reverso de tapa, sumario, secciones, contratapa Exploracién, comprensién de los Busca informacién, compila, edita y (7]
o = > conceptos tedricos y practicos de (Agenda Setting). Criterios de  (obligatorio) y usar los programas llustrator. . . L L . . . L . . . L . ()
(] L o X . L o ) y reverso de contratapa. Hay un trabajo de diagramacion | Seleccién (complice por titulacion, formatos periodisticos en lenguaje redacta informacion, identifica elementos Y=
h la practica periodistica, con el fin | Noticiabilidad. Edicion del especializados trabajados. . . . N ’ - . - . o
o de obtener un conocimiento que | contenido que sigue el esquema tradicional de las revistas impresas, fotografia y elementos comunes). gréfico visual. Produccion de los visuales y conceptuales (para dar -
e ol : . o R e . . - . - .
D3 | 131 m | itaeld N q Las 5 W. Noticias. Créni pero hay juego con el color y disefio alternado moderno. Jerarquizacion (diversificada por recursos del lenguaje grafico visual identidad al producto), disefia hojas de Practico profesional.| RP Qo
es permita el desempefio as . Noticias. Crénicas. ; . fo L. . T . ) . L .
m 'f) ional v 1 P i6n de | Nota de opinion. Editorial Se incorporan iconos graficos con funcién decorativa y distribucion aleatoria de elementos). para concretar una produccién forma gréfica, edita imagen y texto, aplica .g
rofesional y la comprension de | Nota de opinién. Editorial. . . . I ‘e . ¥ . IV - ) . . . —
Ip R Y A d'pt‘ Entrevist p(d‘ ta e indirecta) comunicativa. Se utilizan mas de tres estilos tipograficos y | Tratamiento (figurado/argumentativo). periodistica integral. No logra utilizar  variantes tipograficas. Produce una pieza o
os mensajes periodisticos ntrevista (directa e indirecta). . . o . . . L
itid ! Ip tualidad o izacion del diari mas de tres variables de tamafios. Se usan colores en la elementos hipermediales. (original) para una institucion real. g
emitidos en la actualidad en rganizacion del diario. . . e
X g gama del magenta y del violeta. Hay estilo grafico T
tanto consumidoras de los - =)
) unificado. -
mismos. %
Se presenta una revista de vida deportiva y salud. La » ., . » i .
ista estd incompleta, se presenta tapa, reversos de Exploracion, comprension de los Busca informacién, compila, edita y
revis 3 3 e . . PP e
K T, » L L, X X ) L, formatos periodisticos en lenguaje redacta informacién, identifica elementos
tapay un ejemplo de pagina de seccidn. No logran disefiar Seleccidn (distanciada por titulacion y i sual. Produccion de | isual tuales ( d
" L " rafico visual. Produccién de los visuales y conceptuales (para dar
el resto de la propuesta. Se utilizan dos estilos tipograficos elementos). Jerarquizacion (equilibrada por g ) e i ) . M P p N . L, )
D3 | 132 B N . L X recursos del lenguaje grafico visual identidad al producto), disefia hojas de Préactico profesional.| RP
y mas de tres variables de tamafios. Se usa una paleta de  distribucion de elementos). Tratamiento L, L. o .
) B ) ) para concretar una produccion forma gréfica, edita imagen y texto, aplica
colores amplia, reservando blanco y negro para los titulos, (figurado/argumentativo). o . . ) e .
btitulos y cintillos. Se presentan imagenes fotograficas periodistica integral. No logra utilizar  variantes tipograficas. Produce una pieza
sul .
. , . " elementos hipermediales. (original) para un posible cliente real.
gran tamafio. Hay estilo grafico unificado.
Se presenta una revista de moda para jévenes. La revista
esta conformada por tapa, secciones, produccién
fotogréfica, publicidad y contratapa. No se disefia
sumario, ni reversos de tapa y contratapa. Hay un trabajo Exploracion, comprension de los Busca informacidén, compila, edita y
de diagramacion que sigue el esquema de las revistas Seleccion (complice por titulacion formatos periodisticos en lenguaje redacta informacion, identifica elementos
digitales. El color y disefio se corresponden mds a la elementos comtl)mes;) Jerarqui acign gréfico visual. Produccién de los visuales y conceptuales (para dar
. Z; . . N N N — N P N
D3 | 133 edicion tradicional de gréfica papel (Especificamente las - R ,q recursos del lenguaje gréfico visual identidad al producto), disefia hojas de Préctico profesional. | RP
3 - . ; . (equilibrada por distribucién de elementos). . (e o "
piezas publicitarias). Se utilizan mds de tres estilos Tratamiento (figurado/argumentativo) para concretar una produccion forma gréfica, edita imagen y texto, aplica
tipograficos y mas de tres variables de tamafios. Se usa g g : periodistica integral. No logra utilizar  variantes tipograficas. Produce una pieza
una paleta de colores amplia, reservando blanco, negro y elementos hipermediales. (original) para un posible cliente real.
rojo para los titulos, subtitulos y cintillos. Se presentan
imagenes fotograficas a gran tamafo. Hay estilo gréfico
unificado.
[7,] Adquirir una mirada mas Estructura del discurso No hay consiga registrada de los Audiovisual. Celulares, computadoras, L - . ) . . L, - . " L. (1]
(0] - ) . , . " Se presenta un corto audiovisual con la técnica de stop-  Seleccidn (complice por titulacion y Planifica una historia, redacta un guién, k-1
— profunda y analitica acerca de la |argumentativo en el lenguaje | trabajos. Son producciones para software de edicion . . . . o . . L. Lo ©
© 7 K X o o . X L, o ) motion. Se recrea una situacion en la vida de la escuela elementos comunes). Jerarquizacion Exploracion de recurso estético- aborda la narracidn audiovisual, saca 0
construccion de sentido a partir | audiovisual. Posibilidades que trabajar y realizar practicas para especifico: Adobe Premiere, R, . ol R, - . " . - —_— .
D3 | 134 3 ) ) o X X X L sobre un escape del aula. Hay musicalizacion, trabajo (dindmica por musicalizacion y efecto de audiovisual, y produccion de los fotografias en secuencia, edita imagen Préctico creativo. cD ()
N de diversos tipos de imagenes brinda Internet para la incorporar el lenguaje audiovisual. Abode Photoshop y g . . . . . X . Lo . S
—— ( imiento) reulacion de imd Audacit fotogréfico y tipografico y se logra realizar la técnica de movimiento). Tratamiento recursos del lenguaje audiovisual. (con velocidad para lograr efecto de %
en movimiento). circulacién de imagenes udacity. ) ) . . -
> . g N 4 forma creativa. (figurado/argumentativo). movimiento) y sonido. 7.
(o] estaticas y en movimiento. b)
- —
©
© L L. Seleccion (complice por titulacion y Planifica una historia, redacta un guién,
= s t to aud I con lat de st <
e presenta un corto audiovisual con la técnica de stop- , ” . o o
< ’: ituacion de ficcid N P elementos comunes). Jerarquizacion Exploracidn de recurso estético- aborda la narracidn audiovisual, saca Ne)
motion que recrea una situacion de ficcion con mufiecas. - T o ) y . L . . ‘c
D3 135 q L ) ;. . e dinamica por musicalizacion y efecto de audiovisual, y produccion de los fotografias en secuencia, edita imagen Practico creativo. Ccb o
H I trabajo fotografi t fi @©
ay musicalizacion, trabajo fotografico y tipografico y se
| v lizar Ia t& - dJ P g i ¥ tipog v movimiento). Tratamiento recursos del lenguaje audiovisual. (con velocidad para lograr efecto de 2
ogra realizar la técnica de forma creativa.
e (figurado/argumentativo). movimiento) y sonido. (@)
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Se presenta un corto audiovisual publicitario. Se recrea de

Seleccidn (complice puesta en escena).
Jerarquizacion (dindmica por distribucion y

Exploracion de recurso estético-

Planifica una historia, redacta un guién,
aborda la narracién audiovisual, graba

# Fichaje #

D3 | 136 forma creativa una escena para publicitar la aplicacion de R X audiovisual, y produccién de los ) X 5 o Practico creativo. CcD
- . R . e X musicalizacién). Tratamiento ) L imagen y sonido, edita y compila imageny
musica Spotify. Hay musicalizacién y trabajo grafico visual. . recursos del lenguaje audiovisual. )
(figurado/argumentativo). sonido.
Se presenta un audiovisual para recordar el atentado a la
AMIA. Se titula "Cumpleafios infeliz". Hay trabajo Seleccion (distanciada). Jerarquizacion ) L Planifica una historia, redacta un guién,
) L. L . X R X . o, L Exploracion de recurso estético- L, o
tipografico basico (s6lo un estilo, sin variantes). Se utiliza | (dindmica por distribucién y L 9 aborda la narracién audiovisual, graba L, .
D3 137 L . o o, ) audiovisual, y produccién de los ) . . I Practico creativo. ()]
la superposicion de fotografias en movimiento con musicalizacién). Tratamiento ) L imagen y sonido, edita y compila imagen y
o o . . recursos del lenguaje audiovisual. h
transiciones y musicalizacion de fondo. Hay efectos (figurado/argumentativo). sonido.
s0Nnoros.
Se presenta un audiovisual para recordar el atentado a la » . i ” . . L,
. " - . Seleccidn (complice por puesta en escena). » . Planifica una historia, redacta un guién,
AMIA. Se titula: "Una tarde de julio". No hay trabajo o o ) Exploracion de recurso estético- L o
) L. o o . . Jerarquizacion (equilibrada por imagen y o ., aborda la narracién audiovisual, graba L. .
D3 | 138 tipografico. Se utiliza un dibujo animado y se incorpora la o, i audiovisual, y produccion de los . X ) L Practico creativo. CcD
i o musicalizacion). Tratamiento | . imagen y sonido, edita y compila imagen y
voz (en off) de los personajes. Hay musicalizacion e X . recursos del lenguaje audiovisual. N
X L, o X (figurado/argumentativo). sonido.
inclusién de imagenes superpuestas para el cierre.
uirir practica sobre el uso structura del lenguaje o hay consiga registrada de los udiovisual. elulares, computadoras, . . "
“ Adauirir practi bre el Estructura del | j Noh 4 istrada de| Aud ! Celul tad Selecciona elementos. Edita tamafio y 2
i iv i udiovisu . X ucci Wi ici . ) NS - L
Q animado de diversos tipos de audiovisual (ANIMADO trabajos. Son producciones para software de edicion Seleccion (distanciada). Jerarquizacion -
c o, - . ) K L o . . . Lo . e . ) o, K Exploraciény produccién bdsicade  caracteristicas minimas de color/efectos. | Explorador (%]
D3 | 139 ) imagenes. Posibilidades que brinda trabajar y realizar practicas para especifico: Adobe Flash. Ciudad animada, trabajo gréfico y tipografico, sin sonido. | (dindmica). Tratamiento X R R i . PR °—°
) L, X X o R . R los recursos animados. Construye una pieza animada. Hay una ejemplificador.
‘s Internet para la circulacién de  incorporar el lenguaje audiovisual. (literal/informativo). bisqueda por la composicion v
© imagenes en movimiento. c
Ne)
E . L, X . » . . L, Selecciona elementos. Edita tamafio y =]
o— Se presenta una animacion para un negocio. Hay trabajo  Seleccidn (distanciada). Jerarquizacion » L . . o
[ . o L. . L, X . N R Exploraciény produccién bésica de  caracteristicas minimas de color/efectos. | Explorador
D3 | 140 < tipografico basico e inclusion de imagen simple en (dindmica). Tratamiento i . . i 3 PR =]
o R ) R los recursos animados. Construye una pieza animada. Hay una ejemplicador. k]
movimiento alternado y permanente. (literal/informativo). B L o
busqueda por la composicion. =
— a
. . . L, . . L, Selecciona elementos. Edita tamafio y
Trabajo que se incluye en el proyecto institucional Seleccion (distanciada). Jerarquizacion ) L e L
P 4 . L. L . Exploracion y produccion bésica de caracteristicas minimas de color/efectos. | Explorador
D3 | 141 trasversal de “Hypeloop”. Se presenta una animacién con |(dindmica). Tratamiento i . . . ) PR
) R A ) . ) ) ) los recursos animados. Construye una pieza animada. Hay una ejemplicador.
imagen en movimiento y trabajo de hipervinculos. (literal/informativo). | )
busqueda por la composicion.
Se disefia un juego de preguntas y respuestas
N J" 8 P g X y, X P X » X X L, Selecciona elementos. Edita tamafio y
Preguntados". Hay trabajo tipografico, se incluyen dos Seleccion (distanciada). Jerarquizacion L, L, L. L L
A . " - - . K Exploracion y produccion basica de caracteristicas minimas de color/efectos. | Explorador
D3 142 familias tipograficas y variantes de tamafio. Se utilizan (dindmica). Tratamiento . . . . . PR
L. . R X R los recursos animados. Construye una pieza animada. Hay una ejemplicador.
formas de manera grafica para estructurar la secuencia (literal/informativo). B L
3 busqueda por la composicion.
del juego.
Se disefia un juego de preguntas y respuestas
" j,, & P g . y, ) P . L. . . L Selecciona elementos. Edita tamafio y
Preguntados". Hay trabajo tipografico, se incluyen dos Seleccion (distanciada). Jerarquizacion ) . e L
R . ) ~ . o, R Exploraciény produccién bédsicade  caracteristicas minimas de color/efectos. | Explorador
D3 | 143 familias tipograficas y variantes de tamafio. Se utilizan (dindmica). Tratamiento i R . i ) PR
. . R . R los recursos animados. Construye una pieza animada. Hay una ejemplicador.
formas de manera grafica para estructurar la secuencia (literal/informativo). i o
. busqueda por la composicion.
del juego.
c Desarrollar ideas creativas para |Herramientas del lenguaje A partir de procesar el desarrollo Grafico visual. Computadoras, software de . B ) ) ) L. " C_U
N . ) R L. N i X A o o Se presenta un afiche con el titulo: El cambio empieza por » o, . Busca informacion, identifica elementos
O disefiar de piezas de visual. Retdrica de laimagen.  del brief realizado en la materia de edicion especifico: Abode ) . ) o, L. Exploracion, comprension de lenguaje | . . c
=] L, ) ) X uno. El afiche incluye: titulo, imédgenes (retdricas), datos » , X ) L, visuales y conceptuales del cliente (=)
(O] comunicacién vinculadas con la  Estructura de un afiche, RRPP realizar una aficheta Photoshop y Corel Draw. . . N . Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L, L o o—
© ) R L, X K que identifiquen la campafia y logos. Se incorporan L L s, . (institucion), disefia e edita imagen y L. . (7]
puesta en marcha de un evento |importancia de la ubicacién de promocional de la jornada en o, ) L, - . elementos retdricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la ) . ) e - Practico creativo y Q
D4 | 144 [ . R . imagenes con sentido metafdrico, se utilizan dos familias - o, o, ) texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza L R SP Y
L} ) en tiempo real (Jornada de elementos, tratamiento de la  grupos de no mas de tres personas. . o . . o (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para L. préctico profesional. [}
» ) X ) X N . tipograficas y diferentes variantes (tamafio, grosor, . X ) X ) . recursos retoricos y otorga una nueva =
e} Donacién de Sangre). Vincular la | imagen, relacion de laimagen Para la realizacion de la misma hay o, ) L . Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . L o
o B inclinacién). Predomina la utilizacion del color rojo y el R imagen resignificada para un caso real
Q disciplina con el contexto y el texto. Jerarquias que tener en cuenta que se debe . ) previamente. - ., c
o i . . X o X disefio de figura-fondo es contrastado. (campafia de Donacion de Sangre). 0
cotidiano actual ipograficas: importancia del  utilizar como elemento visua -
tid tual t fi t del til | t |
recorrido visual, eleccién de rincipal una imagen retdrica. . . ) . [N .
© X ) ) A P P Se presenta un afiche con el titulo: Donando te convertis » ., . Busca informacion, identifica elementos o)
C tipografias seglin el mensaje a , . ) - . Exploracién, comprension de lenguaje | . >
© " en héroe. El afiche incluye: titulo, imagenes (retdricas), L, , X ) » visuales y conceptuales del cliente
transmitir. El color y su K . . . Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L L . E
o ) } datos que identifiquen la campafia y logos. Se incorporan L. ., L, . (institucion), disefia e edita imagen y L, . o—
simbologia: el color en la L, . L. . N elementos retdricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la R R . e L. Practico creativo y w
D4 | 145 E . L imagenes con sentido metafdrico, se utilizan dos familias - o e, . texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza L R SP
publicidad, caracteristicas e ) . N . - (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para L. préctico profesional.
(1] ; ! e tipograficas y diferentes variantes (tamafio, grosor, . X . X ) . recursos retoricos y otorga una nueva
9 importancia dentro del disefio o ) I , Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . L
de pi blicitari inclinacion). Predomina la utilizacién del color rojo y el R " imagen resignificada para un caso real
e piezas publicitarias. L ) reviamente. N L.
! p p disefio de figura-fondo es contrastado. P (campafia de Donacidn de Sangre).
(7] —
CU ! ) ! o
N Se presenta un afiche con el titulo: Donar sangre es un » ., . Busca informacion, identifica elementos
) . , o Exploracion, comprension de lenguaje | . .
5} gesto de amor. El afiche incluye: titulo, imagenes L, , X ) » visuales y conceptuales del cliente
= L. | . . Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L L .
(retdricas), datos que identifiquen la campafia y logos. Se L L s, X (institucion), disefia e edita imagen y L, .
<L . - X L L elementos retdricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la R X X - . Préctico creativo y
D4 146 incorporan imagenes con sentido metonimico, se utilizan -, L ., e, . texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza L . SP
L L ) ) . (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para L. préctico profesional.
dos familias tipogréficas y diferentes variantes (tamafio, R ) R ) X X recursos retoricos y otorga una nueva
R X L, . Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . L
grosor, inclinacién). Predomina la utilizacion del color rojo R imagen resignificada para un caso real
o X previamente. N L.
y el disefio de figura-fondo es contrastado. (campafia de Donacion de Sangre).
Se presenta un afiche con el titulo: Una sola gota puede » ., . Busca informacion, identifica elementos
) ) . Exploracion, comprension de lenguaje | . .
hacer que el amor florezca. El afiche incluye: titulo, L, , X ) » visuales y conceptuales del cliente
o L. ) . . Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L L .
imagenes (retdricas), datos que identifiquen la campafia y L L s, X (institucion), disefia e edita imagen y L, .
K L A L elementos retdricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la R X X - . Préctico creativo y
D4 147 logos. Se incorporan imagenes con sentido metonimico, -, L ., e, . texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza L . SP
. o L . ) (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para L. préctico profesional.
se utilizan dos familias tipograficas y diferentes variantes . X . K ) . recursos retoricos y otorga una nueva
N o R L Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . L
(tamafio, grosor, inclinacién). Predomina la utilizacién del R " imagen resignificada para un caso real
reviamente. ,
color rojo y el disefio de figura-fondo es contrastado. P (campafia de Donacién de Sangre).
Se presenta un afiche con el titulo: Te animas a salvar la » L, . |Busca informacion, identifica elementos
. ) . } L, Exploracién, comprension de lenguaje | . .
vida de una persona. El afiche incluye: titulo, imagenes L, , . . L, visuales y conceptuales del cliente
L. . . s Seleccién (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de o, L o
(retoricas), datos que identifiquen la campafia y logos. Se L L s X (institucion), disefia e edita imagen y L, .
. - . ) . elementos retéricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la R X X ” . Préctico creativo y
D4 148 incorporan imagenes con sentido iterativo, se utilizan dos . o ., e . texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza N . SP
L o ) . N (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para L. préctico profesional.
familias tipograficas y diferentes variantes (tamario, . X . K ) . recursos retoricos y otorga una nueva
L, . L . Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . L
grosor, inclinacién). Predomina la utilizacién del color rojo R " imagen resignificada para un caso real
reviamente. ,
y el disefio de figura-fondo es contrastado. P (campafia de Donacién de Sangre).
Se presenta un afiche con el titulo: Juntos somos » L, . |Busca informacion, identifica elementos
) A . | B L, L. Exploracién, comprension de lenguaje | . .
invencibles. El afiche incluye: titulo, imagenes (retdricas), L. . . . L. visuales y conceptuales del cliente
] . ~ A Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de o, . o
datos que identifiquen la campafia y logos. Se incorporan L. L, ., A (institucion), disefia e edita imagen y L, .
) X L " L elementos retoéricos). Jerarquizacion construccion propia sobre la R X X i . Préctico creativo y
D4 | 149 imagenes con sentido metaférico, se utilizan dos familias texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza SP

tipograficas y diferentes variantes (tamafio, grosor,
inclinacion). Predomina la utilizacién del color rojo y el
disefio de figura-fondo es contrastado.

(equilibrada por distribucién de elementos).

Tratamiento (figurado/argumentativo).

resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

recursos retoricos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(campafia de Donacidn de Sangre).

préctico profesional.
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Se presenta un afiche con el titulo: Comparti el amor que
llevas en la sangre. El afiche incluye: titulo, imagenes
(retdricas), datos que identifiquen la camparia y logos. Se
incorporan imagenes con sentido metafdrico, se utilizan
dos familias tipogréficas y diferentes variantes (tamafio,
grosor, inclinacién). Predomina la utilizacién del color rojo
y el disefio de figura-fondo es contrastado.

Se presenta un afiche con el titulo: Por dentro todos
tenemos algo para dar. El afiche incluye: titulo, imagenes
(retdricas), datos que identifiquen la camparia y logos. Se
incorporan imagenes con sentido metafdrico, se utilizan
mads de tres familias tipogréficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacién del
color rojo y el disefio de figura-fondo es contrastado.

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos retdricos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (complice por titulacion y
elementos retdricos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(campafia de Donacion de Sangre).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(campafia de Donacion de Sangre).

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

# Fichaje #

D4 | 150
D4 | 151
D4 | 152
D4 | 153
D4 | 154
D4 | 155
D4 | 156
D4 | 157
D4 | 158

RR.PP

Isiohera

Afiches - Fiesta M

Desarrollar ideas creativas para
disefiar de piezas de
comunicacién vinculadas con la
puesta en marcha de un evento
en tiempo real (Fiesta
misionera). Vincular la disciplina

con el contexto cotidiano actual.

Herramientas del lenguaje
visual. Estructura de un afiche,
importancia de la ubicacién de
elementos, tratamiento de la
imagen, relacién de la imagen
y el texto. Jerarquias
tipograficas: importancia del
recorrido visual, eleccion de
tipografias segun el mensaje a
transmitir. El color y su
simbologia: el color en la
publicidad, caracteristicas e
importancia dentro del disefio
de piezas publicitarias.

A partir de procesar el desarrollo
del brief realizado en la materia de
RRPP realizar una aficheta
promocional de la jornada en

grupos de no mas de tres personas.

Para la realizacién de la misma hay
que tener en cuenta que se debe
utilizar como elemento visual
principal una imagen fotografica.

Grafico visual.

Computadoras, software de
edicion especifico: Abode
Photoshop.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(iconicas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido identitario, se utiliza
una familia tipograficas y diferentes variantes (tamafio,
grosor, inclinacién). Predomina la utilizacién del color
institucionales y se usa el amarillo para los titulos, el
disefio de figura-fondo es difuso.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido argumentativo, se
utilizan dos familias tipogréficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacién). Predomina la utilizacién del
color amarillo y violeta, y el disefio de figura-fondo es
contrastado.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido argumentativo, se
utilizan dos familias tipogréficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacién del
color rojo y amarillo. El disefio de figura-fondo es
contrastado por color de tipografias.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido argumentativo, se
utiliza una familias tipogréficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacién del
color rojo y el disefio de figura-fondo es difuso.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido argumentativo, se
utilizan dos familias tipograficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacién de
los colores institucionales (poco saturados), se usa el
negro para los titulos y el disefio de figura-fondo es
difuso.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes (icdnica),
datos que identifiquen la fiesta y logos. Se incorporan
imagenes con sentido metafdrico, se utiliza una familia
tipografica y diferentes variantes (tamafio, grosor,
inclinacién). Predomina la utilizacién del color rojo y
naranja. El disefio de figura-fondo es contrastado.

Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se
incorporan imagenes con sentido argumentativo, se
utilizan dos familias tipogréficas y diferentes variantes
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacion del
color rojo y blanco para los titulos, el disefio de figura-
fondo es contrastado por el color tipogréfico.

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion
(dindmica por distribucion de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccion (cdmplice por titulacion y
elementos fotograficos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccién (cdmplice por titulacion y
elementos fotograficos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucion de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion
(focalizada por distribucion de elementos).
Tratamiento (figurado/informativo).

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion
(equilibrada por distribucién de elementos).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacidn, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucidn), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos fotograficos y otorga una nueva
imagen resignificada para un caso real
(Fiesta Misionera).

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préctico creativo y
practico profesional.

Préctico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Préactico creativo y
préctico profesional.

Simulacién profesional
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Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera
(institucional). El afiche incluye: titulo, datos que
identifiquen la fiesta y logos. No se incorpora imagen

Seleccidn (complice por titulacion y
elementos fotogréficos). Jerarquizacion

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. No logra un proceso de
construccion propia sobre la

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del cliente
(institucion), disefia e edita imagen y

# Fichaje #

D4 | 159 fotogréfica, se utilizan dos familias tipograficas y . B e, ) texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza | Practico profesional.| SP
5 . o L (equilibrada por distribucion de elementos). resignificacion de la imagen para e
diferentes variantes (tamafio, grosor, inclinacién). R ) X R ) i X recursos fotograficos y otorga una nueva
K L . Tratamiento (figurado/informativo). producir un mensaje establecido . o
Predomina la utilizaciéon del color cian y blanco para los reviamente imagen resignificada para un caso real
i Vi X . L
titulos. P (Fiesta Misionera).
Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera L, ., . Busca informacion, identifica elementos
o X . . o Exploracion, comprension de lenguaje | . h
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes » . i ) L, visuales y conceptuales del cliente
L. ) . ) Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L L .
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se . o, o, . (institucion), disefia e edita imagen y L. .
X ) . ) elementos fotogréficos). Jerarquizacion construccion propia sobre la ) . ) e . Préactico creativo y
D4 | 160 incorporan imagenes con sentido argumentativo, se . o o X texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza . . SP
o o e y ) (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para e préctico profesional.
utiliza una familia tipografica y diferentes variantes R ) X R ) i X recursos fotograficos y otorga una nueva
N o X o, Tratamiento (figurado/informativo). producir un mensaje establecido . o
(tamafio, grosor, inclinacion). Predomina la utilizacién del reviamente imagen resignificada para un caso real
g Vi X . L
color azul y blanco para los titulos. P (Fiesta Misionera).
Se presenta un afiche sobre la Fiesta Misionera » ., . Busca informacion, identifica elementos
o X . . L Exploracion, comprension de lenguaje | . h
(institucional). El afiche incluye: titulo, imagenes » . i ) L, visuales y conceptuales del cliente
L. ) . ) Seleccion (complice por titulacion y y formato. Hay un proceso de L - .
(fotograficas), datos que identifiquen la fiesta y logos. Se . o, o, . (institucion), disefia e edita imagen y L, .
X ) . ) elementos fotogréficos). Jerarquizacion construccion propia sobre la ) . ) e . Préactico creativo y
D4 | 161 incorporan imagenes con sentido argumentativo, se . o o X texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza - . SP
o o e y ) (equilibrada por distribucién de elementos). resignificacion de la imagen para e préctico profesional.
utiliza una familia tipografica y diferentes variantes R ) R ) i X recursos fotograficos y otorga una nueva
N o . ] Tratamiento (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . o
(tamafio, grosor, inclinacion). El disefio de figura-fondo es reviamente imagen resignificada para un caso real
Vi X
difuso. P (Fiesta Misionera).
(7] Desarrollar ideas creativas para | Herramientas del lenguaje A partir de procesar el desarrollo Computadoras, software de ©
pa | 162 Q \3 disefiar de piezas de visual. Estructura de un afiche, del brief realizado en la materia de edicién especifico: Abode Afichetas institucional para convocar a la fiesta de o c
[72] comunicacién vinculadas con la  |importancia de la ubicacién de RRPP se realizan piezas graficas Photoshop. Pentecostés. El afiche incluye: titulo, imagenes (icdnicas), Exploracién, comprensién de lenguaje | Busca informacidn, identifica elementos g
8 puesta en marcha de un evento  elementos, tratamiento de la  para fiesta patronal de la escuela datos que identifiquen la fiesta y logos. Se incorporan Seleccidn (distanciada por titulacion). y formato. Hay un proceso de visuales y conceptuales del cliente Q
pa | 163 [ ] 7] en tiempo real (Fiesta patronal). |imagen, relacién de laimagen | (Pentecostés). Se produciran: imagenes con sentido representativo identitario de la Jerarquizacion (equilibrada por distribucion | construccion propia sobre la (institucion), disefia e edita imagen y Practico creativo y sp “6
m "E Vincular la disciplina con el y el texto. Jerarquias Afiches, para via publica, pasillos de fiesta e informativo, se utiliza una familia tipografica y de elementos). Tratamiento resignificacion de la informacion para | texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza | practico profesional. | — ] a
pa | 16a ) contexto cotidiano actual. tipograficas: importancia del  la institucién y salas de recepcién diferentes variantes (tamafio, grosor, inclinacién). El (figurado/informativo). producir un mensaje establecido recursos iconico y transmite un mensaje o c
m o Reconocer y disefiar tacticas de | recorrido visual, eleccién de  de padres; invitaciones digitales, disefio de figura-fondo es contrastado por el color previamente. resignificado (Fiesta de Pentecostés). N
pa | 165 ' comunicacion interna y externa. | tipografias seglin el mensaje a para la circulacién en redes y tipografico. sp g
g transmitir. El color y su grupos de Whatssap; invitaciones | _5
c simbologia: el color en la para imprimir y enviar a las E
pa | 166 o] publicidad, caracteristicas e familias, mediante el cuaderno de sp ;,/-)
'G importancia dentro del disefio | comunicados (ver invitaciones en Invitacién digital institucional para convocar a la fiesta de Exploracion, comprension de lenguaje Busca informacion, identifica elementos
(1] de piezas publicitarias. blanco y negro).G158 Pentecostés. Incluye: titulo, imagenes (icdnica, paloma Seleccion (distanciada por titulacion). y formato. Hay un proceso de visuales y conceptuales del cliente
pa | 167 = trabajada de forma artistica), datos que identifiquen la Jerarquizacion (equilibrada por distribucion | construccion propia sobre la (institucion), disefia e edita imagen y Préctico creativo y sp
E fiesta y logos. Se utiliza una familia tipografica y diferentes de elementos). Tratamiento resignificacion de la informacién para texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza | practico profesional.
= variantes (tamafio, grosor, inclinacion). El disefio de figura- (figurado/informativo). producir un mensaje establecido recursos icénico y transmite un mensaje
fondo es contrastado. reviamente. resignificado (Fiesta de Pentecostés).
D4 | 168 2 P 8 ( ) sp
<))
= —
15}
4=
D4 | 169 P " . . . [ . SP
Invitacion institucional (soporte papel) para convocar a la Exploracion, comprension de lenguaje Busca informacion, identifica elementos
fiesta de Pentecostés. Incluye: titulo, imagenes (iconica, | Seleccion (distanciada por titulacién). y formato. Hay un proceso de visuales y conceptuales del cliente
paloma trabajada de forma artistica), datos que Jerarquizacion (equilibrada por distribucion ' construccidn propia sobre la (institucidn), disefia e edita imagen y Préactico creativo y
o2 170 identifiquen la fiesta y logos. Se utiliza dos familias de elementos). Tratamiento resignificacion de la informacién para texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza | practico profesional. ?
pa | 171 tipograficas y diferentes variantes (tamafio, grosor, (figurado/informativo). producir un mensaje establecido recursos iconico y transmite un mensaje ?
o2 1172 inclinacién). El disefio de figura-fondo es contrastado. previamente. resignificado (Fiesta de Pentecostés). ?
D4 173 SP
D4 174 SP
D4 175 SP
(7, ] Introducir los conocimientos Lenguaje Sonoro. El lenguaje  Elegi un cuento narrativo y realiza Celulares, computadoras, L, . . L. L ) . L, [e]
—_— Q . o ‘. g ,J . .g ,J, € ., v p -, L N . Seleccidn (distanciada, voz y tono). Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve -
[r— tedricos-practicos bésicos del radiofénico y la comunicacién. 'una adaptacion sonora. Debes software de edicion Se presenta una adaptacion del cuento: "Caperucita". Se o " X R L . . L -
c ) N L. . 3 ) . o . X R . Jerarquizacion (equilibrada, clima focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza  Explorador ()
D4 | 176 ) lenguaje sonoro y radial. Caracteristicas. Funciones de la adaptar el contenido e incluir los especifico: Audacity. incluyen diferentes voces locucionadas, efectos sonoros y " L L X ) . R L PR ‘o
L . . . . . R . . L acompafia la estructura clasica del relato). ' minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplificador.
= Promover la apropiaciony la radio. El codigo radial y sus elementos basicos del lenguaje silencios. Se crean climas que acompafian al relato. R o . L e [J)
= A . . . Tratamiento (descriptivo/informativo). musicalizacién y efectos). programa especifico. -
(1] utilizacién de las herramientas elementos: la voz, la musica,  sonoro: voz, musica, efectos c
N\ = digitales en el soporte efectos de sonido, el silencio. sonoros, silencios. Para su . . . . Nel
b g. L. P ) T " N Se presenta una adaptacion del cuento: "Casa Tomada".  Seleccidn (distanciada, voz y tono). Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve s}
© radiofénico. Produccidn y realizacion de produccién podes locucionar con el . . . o " . R . . . L o
LL ] 2 X ) X L Se incluyen diferentes voces locucionadas, efectos Jerarquizacion (equilibrada, clima focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza  Explorador
D4 | 177 micro relatos para radioteatro | celulary luego realizar la edicion en L. . . . o . L . . " . . PR =]
u Audacit sonoros, musica y silencios. Se crean climas que acompania la estructura clasica del relato).  minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador. b1
udacity. ~ . L . L .
¥ acompaiian al relato. Tratamiento (descriptivo/informativo). musicalizacion y efectos). programa especifico. 2
© &
U Se presenta una adaptacion del cuento: "El mozo Seleccidn (distanciada, voz y tono). Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacidén, arma un breve
pa | 178 o = hermoso". Se incluyen diferentes voces locucionadas, Jerarquizacion (equilibrada, clima focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador PR
: efectos sonoros, musica y silencios. Se crean climas que | acompaniia la estructura cldsica del relato).  minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
acompafian al relato. Tratamiento (descriptivo/informativo). musicalizacién y efectos). programa especifico.
: Se presenta una adaptacion del cuento: "Las hijas del ., . . Exploracidn ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
) N X ) i Seleccién (distanciada, voz y tono). i - X . o
pa | 179 Virrey". Se incluyen diferentes voces locucionadas, Jerarquizacién (equilibrada). Tratamiento focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador PR
efectos sonoros, musica y silencios. Se crean climas que (descriptivo/informativo) ! minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
acompaiian al relato. i musicalizacidn y efectos). programa especifico.
O Se presenta una adaptacion del cuento: "Traviata". Se Seleccidn (distanciada, voz y tono). Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
pa | 180 ‘ ’ incluyen diferentes voces locucionadas, efectos sonoros,  Jerarquizacidn (equilibrada, clima focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador PR
musica y silencios. Se crean climas que acompafian al acompafia la estructura clasica del relato). ' minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
relato Tratamiento (descriptivo/informativo). musicalizacidn y efectos). programa especifico.
w Identificar y analizar las Rutina de radio. La artistica Sin consigna. Se registran Celulares, computadoras, 2
t caracteristicas de los diferentes | radial. Definicion, diferentes trabajos de précticas software de edicion Adivina quien goleé: seccidn de un programa deportivo. Seleccion (distanciada, voz y tono) Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve u
pa | 181 géneros y formatos radiofdnicos. |Caracteristicas y elaboraciéon  radiales (secciones, spot especifico: Audacity. Se incluyen diferentes voces locucionadas, efectos Jerarquizacién (e uilit;rada;l Trata;niento focaliza en abordar los elementos guion radial. Graba y locuciona. Musicaliza | Explorador PR )
Promover la apropiacién y la de las mismas. Los tiempos 'y | publicitarios y piezas de artistica sonoros, musica (musicalizacion de clima y cortina musical d q, tivo/inf q tivo) ! minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplificador. 2
s S - - escriptivo/informativo). I o
utilizacion de las herramientas | los ritmos radiofdnicos. radial) para incorporar el uso de de programa) y silencios. Se crean climas que acompafian. P musicalizacion y efectos). programa especifico. c
w digitales en el soporte Organizacion de un programa  elementos sonoros y aprender a :Q
——— radiofénico. de radio. Caracteristicas. utilizar el programa Audacity. . " 8
[r— Entrevista a Soy Luna: seccidn para un programa de 3
entretenimiento juvenil. Se incluyen diferentes voces L. . . Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacidén, arma un breve b1
m . , o Seleccidn (distanciada, voz y tono). R . . . o o
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de o " . focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador bt
D4 | 182 I Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento PR a

clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompanan y se recrea el formato de
entrevista radial.

(descriptivo/informativo).

minimos del lenguaje radial (tonos,
musicalizacidn y efectos).

y edita con efectos sonoros en un
programa especifico.

ejemplicador.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusion tecnolégica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediatica

Publicidad Samsung. Se incluyen diferentes voces Seleccidn (distanciada, voz y tono).

Exploracion ejemplificadora, se
focaliza en abordar los elementos

Selecciona informacién, arma un breve

guion radial. Graba y locuciona. Musicaliza

Explorador

# Fichaje #

D4 | 183 locucionadas, efectos sonoros, musica y silencios. Se Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. X . ) K . PR
. P . o K minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
recrea el género publicitario y el formato del spot radial.  (descriptivo/informativo). calizacis fectos) i
musicalizacion y efectos). programa especifico.
Publicidad de Alfajor. Se incluyen diferentes voces ., . . Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacidén, arma un breve
K R R Seleccion (distanciada, voz y tono). . - X . o
locucionadas, efectos sonoros y silencios. Se recrea el o " R focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
184 ) o . Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L X ) . R N PR
A‘n género publicitario y el formato del spot radial (descriptivo/informativo) minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
o promocional. i musicalizacion y efectos). programa especifico.
L d Publicidad de Sancor. Se incluyen diferentes voces L, . . Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
c X R R Seleccidn (distanciada, voz y tono). R L X . L
) locucionadas, efectos sonoros y silencios. Se recrea el o, " . focaliza en abordar los elementos guion radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
D4 | 185 ) N K Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. X ) ) | . PR
género publicitario y el formato del spot radial L X minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
ional (descriptivo/informativo). calizacis fectos) i
T} promocional. musicalizacién y efectos). programa especifico.
— Publicidad de Lapiluz. Se incluyen diferentes voces . . . Exploracidn ejemplificadora, se Selecciona informacidn, arma un breve
()] K L ) . Seleccion (distanciada, voz y tono). X - X . .
— locucionadas, efectos sonoros, musica y silencios. Se o . . focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
D4 | 186 , L i Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L X ) ) R . PR
g recrea el género publicitario y el formato del spot radial (descriptivo/informativo) minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
promocional. i musicalizacion y efectos). programa especifico.
E Publicidad de Soy Luna. Se incluyen diferentes voces L, . . Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
© K L i . Seleccidn (distanciada, voz y tono). K - X ) o
— locucionadas, efectos sonoros, musica y silencios. Se o, . . focaliza en abordar los elementos guion radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
D4 | 187 ) L X Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. X ) ) R . PR
oo recrea el género publicitario y el formato del spot radial L X minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
o i (descriptivo/informativo). L, e
- promocional. musicalizacién y efectos). programa especifico.
o Sintesis Informativa. Separador radial para diferentes » . . Exploracion ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
o X ) i Seleccion (distanciada, voz y tono). . - X . o
programas. Se incluyen diferentes voces locucionadas, o . . focaliza en abordar los elementos guidn radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
D4 | 188 S L . ) Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L X ) ) R . PR
(8] efectos sonoros, musica y silencios. Se recrea el formato (descriptivo/informativo) minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
o— X
de artistica radial. musicalizacion y efectos). programa especifico.
E Cortina de emisién radial para diferentes programas. Se - ) Exploracién ejemplificadora, se Selecciona informacién, arma un breve
) ) K Seleccidn (distanciada, voz y tono). _ . ) . -
incluyen diferentes voces locucionadas, efectos sonoros, o, . . focaliza en abordar los elementos guion radial. Graba y locuciona. Musicaliza = Explorador
D4 | 189 L ) . L Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento L. X ) ) R . PR
musica y silencios. Se recrea el formato de artistica L ) minimos del lenguaje radial (tonos, y edita con efectos sonoros en un ejemplicador.
(descriptivo/informativo). calizacis fectos) e
sonora. musicalizacidn y efectos). programa especifico.
(7] Experimentar el proceso de El lenguaje radiofénico y la A partir de hechos relacionados con|Sonoro. Celulares, computadoras, L, . [0}
L} o P ., P o g. ) ., y i P X 3 p . Se presenta un boletin informativo. Se producen tres . L. k-1
[r— construccion de la noticia y comunicacion. Caracteristicas. la comunidad en donde viven, software de edicion de texto . . e . Exploracién, comprensién y ©
> . L, ) . X . | noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial L . . —
o— producir informacion en La radio en la convergencia seleccionen tres (3) noticias para e imagen, software de - ) produccién simultanea e integrada de . . L, o
b . e ) ) . L, e . (Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Dia de la ) K Selecciona informacion, arma y redacta un c
© diferentes soportes. medidtica. Podcasting. radio: una local, una barrial y otra edicién especifico: Audacity. . ) . . lenguajes. Profundiza en el uso . . . . . o
D4 | 190 . i - Primavera). Se incluyen diferentes voces locucionadas, L breve guién radial. Graba y locuciona. Préctico profesional | cp
E Formatos digitales de audio, | escolar. Armen el guién de un efectos sonoros, musica (musicalizacion de clima y cortina dindmico de elementos sonoros, que Musicaliza y edita con efectos sonoros en |y practico creativo. + s
\o S (Audacity) nociones basicas de |boletin informativo, que debe ) i - ) v Seleccién (distanciada por titulacién). luego se traspasan al lenguaje grafico . R o o
o] o A ) . L musical de programa) y silencios. Se crean climas que . ilibrad . isual hi | | un programa especifico. Jerarquiza la Estrategia critica y
w— edicion digital de sonido. contener: cortina musical, locucién N . . Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento visual hipertextual. Se contempla una |. L . . c
() — L L ; acompafian el formato informativo. s . . R . informacidn y la transporta al lenguaje estrategia 0
[ Estructura de la noticia. a dos voces, declaracién (audios) de (descriptivo/informativo). estrategia hipermedial al considerarel | L ; . -
u o— ~, . . . PP — - . R o grafico: redacta noticias, incluye y edita productiva — o
Redaccion de noticias. fuentes testimoniales, efectos Grafico visual e Se presenta una de las noticias seleccionadas para el posible contexto de inclusién. y . ) X X ©
(7] X o, L ) ) L fotografias, redacta epigrafes e incluye hipermedial. I
m Q sonoros. hipertextual. proceso de redaccidn grafica hipertextual. La misma Reflexiona de forma critica sobre el hipervinculos bt
D4 | 191 u 'S En simulténeo los grupos que no contiene fuentes, fotografias con epigrafes, paratextos e proceso de produccién con una : cp o
"q'; graban trabajan en la redaccion de hipervinculos. La noticia se titula: "Festival del dia de la herramienta de autoevaluacion.
O 3 la noticia escolar seleccionada para primavera".
resentar en formato digital. De Sonoro. L i I
: o0 P . e Se presenta un boletin informativo. Se producen tres . .
acuerdo a la eleccién redacten una L. - - . Exploracién, comprension y
: ticia de 30 li X noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial produccién simultanea e integrada de
noticia de 30 lineas en soporte - . L .
digital deb . pf . (Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Dia de la lenguajes. Profundiza en el uso Selecciona informacion, arma y redacta un
E igital que debe contener: fuentes, ; . . ) . - ! . - .
D4 | 192 ¢ f qf arat Primavera). Se incluyen diferentes voces locucionadas, dindmico de elementos sonoros, que breve guién radial. Graba y locuciona. Practico profesional | cp
otogratias con epigrates, sil icalizacié i i ’ Musicaliza y edita con efectos sonoros en ractico creativo. +
paratextos e hipervinculos. efec.tos sonoros, musica (lmus!callzaaon de c‘Ilma y cortina Seleccion (cdmplice por titulacion). luego se traspasan al lenguaje grafico Y . . yp L
L musical de programa) y silencios. Se crean climas que R I . . K un programa especifico. Jerarquiza la Estrategia criticay
Al finalizar cada grupo presenta - | 3 Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento visual hipertextual. Se contempla una |, ., R )
acompafian el formato informativo. o K o ) K informacion y la transporta al lenguaje estrategia
una autoevaluacién. (descriptivo/informativo). estrategia hipermedial al considerarel |, L R "
- - — - . . - grafico: redacta noticias, incluye y edita productiva —
Gréfico visual e Se presenta una de las noticias seleccionadas para el posible contexto de inclusion. , ) ) X X
R L - . . : L fotografias, redacta epigrafes e incluye hipermedial.
hipertextual. proceso de redaccién grafica hipertextual. La misma Reflexiona de forma critica sobre el hipervinculos
D4 | 193 w contiene fuentes, fotografias con epigrafes, paratextos e proceso de produccién con una ' cp
hipervinculos. La noticia se titula: jAsi le dan la bienvenida herramienta de autoevaluacion.
t a la primavera en IES!
Sonoro. L )
Se presenta un boletin informativo. Se producen tres L .
- o . i Exploracién, comprensién y
h noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial L . .
- produccién simultdnea e integrada de ) ) »
(Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Muestra . K Selecciona informacién, arma y redacta un
o X ) lenguajes. Profundiza en el uso B . ) L, )
D4 | 194 Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces L breve guién radial. Graba y locuciona. Practico profesional | CP
| ionad, fect isica ( icalizacién d dinémico de elementos sonoros, que Musicaliza y edita con efectos sonoros en |y practico creativo. +
ion. noros, musica (musicalizacion - ) . ) e -
L cl).cuc ona ta_s’ efec ?s ISZ oros, musica _Ius c.a ZC N €€ | seleccion (distanciada por titulacién). luego se traspasan al lenguaje gréfico fico. 1 iza Estrategia criti
im rtina musi rogram ilencios. rean o, " . . . un programa especifico. Jerarquiza la strategia critica
m clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crea Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento visual hipertextual. Se contempla una |, prog ., p d R g' v
climas que acompanan el formato informativo. (descriptivo/informativo) estrategia hipermedial al considerar el informacion y la transporta al lenguaje estrategia
P — . : . R - grafico: redacta noticias, incluye y edita productiva —
Grafico visual e Se presenta una de las noticias seleccionadas para el posible contexto de inclusion. . . ) X X
X o, L ) ) L fotografias, redacta epigrafes e incluye hipermedial.
hipertextual. proceso de redaccién grafica hipertextual. La misma Reflexiona de forma critica sobre el hipervinculos
D4 | 195 contiene fuentes, fotografias con epigrafes, paratextos e proceso de produccién con una ’ cp
hipervinculos. La noticia se titula: Se celebra la primavera herramienta de autoevaluacion.
enel l.LES
Sonoro.
Exploracién, comprension y
roduccién simultdnea e integrada de . . "
. . P R ) 8 Selecciona informacién, arma y redacta un
Se presenta un boletin informativo. Se producen tres lenguajes. Profundiza en el uso ) . ) - .
- L o . o breve guidn radial. Graba y locuciona. Préactico profesional
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial » . . . L, dindmico de elementos sonoros, que L K - .
-, Seleccidn (distanciada por titulacion y . e Musicaliza y edita con efectos sonoros en |y practico creativo. +
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra o L, luego se traspasan al lenguaje grafico e . .
D4 | 196 Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces musicalizacién). Jerarquizacién visual hipertextual. Se contempla una un programa especifico. Jerarquiza la Estrategia critica y cP
8 R . v , . o (equilibrada). Tratamiento p . - .p informacion y la transporta al lenguaje estrategia
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de o R estrategia hipermedial al considerarel | L . i
R . X . . (descriptivo/informativo). ) . L grafico: redacta noticias, incluye y edita productiva
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean posible contexto de inclusion. ., , . . X
. o . . ) L fotografias, redacta epigrafes e incluye hipermedial.
climas que acompafian el formato informativo. Reflexiona de forma critica sobre el hivervinculos
proceso de produccién con una P :
herramienta de autoevaluacién.
Sonoro.
Exploracion, comprension y
roduccién simultanea e integrada de ,
L ) p . ) g Selecciona informacién, arma y redacta un
Se presenta un boletin informativo. Se producen tres lenguajes. Profundiza en el uso ., . ) L, )
. o L . o breve guidn radial. Graba y locuciona. Préactico profesional
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial L, . . . L, dindmico de elementos sonoros, que e ) L. )
L, Seleccidn (distanciada por titulacion y . e Musicaliza y edita con efectos sonoros en |y practico creativo. +
(Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Muestra o, L, luego se traspasan al lenguaje grafico e ) A .
. K R musicalizacién). Jerarquizacion X , un programa especifico. Jerarquiza la Estrategia critica y
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(equilibrada). Tratamiento

locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de o X
(descriptivo/informativo).

clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompafian el formato informativo.

estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccién con una
herramienta de autoevaluacion.

informacion y la transporta al lenguaje

grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye

hipervinculos.

estrategia
productiva
hipermedial.
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Sonoro.

Sonoro.

Sonoro.

Sonoro.

Sonoro.

Sonoro.

Sonoro.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matematica), una barrial
(Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompaiian el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompafan el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemadtica), una barrial
(Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompaian el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemadtica), una barrial
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompafian el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompanan el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompafian el formato informativo.

Se presenta un boletin informativo. Se producen tres
noticias una local (Olimpiadas de Matemdtica), una barrial
(Jornada de Donacidn de Sangre), y otra escolar (Muestra
Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de
clima y cortina musical de programa) y silencios. Se crean
climas que acompanan el formato informativo.

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacion). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacion). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacidn). Jerarquizacién
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacion). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacién). Jerarquizacién
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccion (distanciada por titulacion y
musicalizacion). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Seleccidn (distanciada por titulacion y
musicalizacidn). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracién, comprension y
produccion simultanea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccion con una
herramienta de autoevaluacion.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccién con una
herramienta de autoevaluacién.

Exploracion, comprensién y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccidn con una
herramienta de autoevaluacion.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccién con una
herramienta de autoevaluacion.

Exploracién, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccidn con una
herramienta de autoevaluacion.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccién con una
herramienta de autoevaluacion.

Exploracion, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos sonoros, que
luego se traspasan al lenguaje grafico
visual hipertextual. Se contempla una
estrategia hipermedial al considerar el
posible contexto de inclusion.
Reflexiona de forma critica sobre el
proceso de produccidn con una
herramienta de autoevaluacién.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guidn radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guion radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guidn radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guion radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guidn radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guion radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Selecciona informacién, arma y redacta un
breve guion radial. Graba y locuciona.
Musicaliza y edita con efectos sonoros en
un programa especifico. Jerarquiza la
informacion y la transporta al lenguaje
grafico: redacta noticias, incluye y edita
fotografias, redacta epigrafes e incluye
hipervinculos.

Practico profesional
y préactico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préctico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y
estrategia
productiva
hipermedial.

cpP

cp

cp

cp

cp

cpP

cp

# Fichaje #
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Sonoro.
Exploracién, comprension y
produccion simultédnea e integrada de selecci inf ” dact
L. . R ) elecciona informacion, arma y redacta un
Se presenta un boletin informativo. Se producen tres lenguajes. Profundiza en el uso b ., dial. G l; | v ) Practi fesional
- X o reve guion radial. Graba y locuciona. ractico profesiona
noticias una local (Olimpiadas de Matematica), una barrial L, . . . L, dindmico de elementos sonoros, que ) g( ) Y L. p )
., Seleccion (distanciada por titulacion y 3 e Musicaliza y edita con efectos sonoros en |y practico creativo. +
(Jornada de Donacién de Sangre), y otra escolar (Muestra o, o, luego se traspasan al lenguaje grafico e ) . "
. K R musicalizacién). Jerarquizacion X _ un programa especifico. Jerarquiza la Estrategia critica y
D4 205 Digital en el IES). Se incluyen diferentes voces o A visual hipertextual. Se contempla una |, ., . . cpP
A L. o, (equilibrada). Tratamiento L ) . informacion y la transporta al lenguaje estrategia
locucionadas, efectos sonoros, musica (musicalizacién de L ) estrategia hipermedial al considerar el L. L ] )
. | ) ) i (descriptivo/informativo). ) . - grafico: redacta noticias, incluye y edita productiva
climay cortina musical de programa) y silencios. Se crean posible contexto de inclusién. fot i dact (araf indl hi dial
otografias, redacta epigrafes e incluye ipermedial.
climas que acompaiian el formato informativo. Reflexiona de forma critica sobre el hi 8 B I’ Pig| v P
ipervinculos.
proceso de produccion con una P
herramienta de autoevaluacion.
fr— (7] Conocer y ejercitar los saberes | Contenidos Transversales. En grupos deberan buscar Multimedial. Celulares, computadoras, (T
[ro— o principales para producir y Educacion Digital (ED): informacion sobre la historia de los software de edicion de texto . . R R L, . -g
(8] ) X R L, ., . 5 ) | Medio designado: Internet. Se confecciona un juego con . .. . Préactico profesional am—
o=m realizar material de radio en el Elaboracion y Producciéon de | \medios masivos en la Argentina 'y e imagen, software L . ) . L . ., , . X Busca informacién en la web, selecciona . R [}
= R . X o . los siguientes requisitos: diapositiva de inicio, diapositiva | Seleccion (cdmplice por interfaces). . ., y practico creativo. + c
O contexto de la cultura de la contenidos estructurados para |confeccionar un juego de preguntas especifico: Power Point. R R 3 X L o R . . informacion, redacta un resumen de sobre o o
o— o L A con instrucciones del juego de preguntas, diapositivas de |Jerarquizacion (diversificada). Tratamiento N R . Estrategia critica y -
D4 | 206 o] convergencia digital. la convergencia digital. y respuestas en Power Point usando . L K X o R ) ) ., ) - la historia del medio. Redacta una serie de N cP
o . . ) . L opciones de finalizacién (perdiste y ganaste), diapositivas | (figurado/informativo). Interaccion e Exploracién, comprensién y ) estrategia o
N\ Q Historia de los medios. las opciones de hipervinculacién de L o . . o o . o . . preguntas y respuestas para el juego . Q
E acciones con trivias de preguntas sobre la historia del medio interactividad (participacidn usuarios) produccién simultanea e integrada de seatin los requisitos pedido. Jerarquiza la productiva c
© = Cadagr : o tendrs un medio asignado con la siguiente distribucion solicitada. Se usan lenguajes. Profundiza en el uso . fg ., q lat P N ’ " q K hipermedial. o)
u u i informacién y la transporta al lenguaje —
u ©\ . grup , i las imégenes de interfaces web para disefiar cada dindmico de elementos gréficos, e . M P U3l Q
o asignado (prensa grafica, cine, ) e K ) K grafico-visual: redacta preguntas, ©
[*Y:) ! L, diapositiva. Se incluyen ventanas y botones para las visuales e hipertextuales. Se ) ) — Q
m radio, television e Internet) y X X , o . |respuestas correctas e incorrectas, incluye bt
() . . . preguntas y respuestas. Se emplean diferentes tipografias, contempla una estrategia hipermedial o, . R ) Q
=1 debera confeccionar un juego con C ) K -, i ) X y edita imagenes, selecciona tipografias y
u 4 los siguientes requisitos: imagenes, textos e hipervinculacién de acciones para al considerar el posible contexto de colores. hinervincula acciones. textos Préactico profesional
o = 1 diapositiva de inicio 1 diapositiva lograr reproducir una animacién de trivia. El trabajo de inclusion y el trabajo hipervincular imégen’es Fl;otones v diapositi\,/as para; y préctico creativo. +
X . N figura- fondo es difuso porque el juego simula la Documento word - informacién interactivo. ! R . Estrategia critica y
D4 | 207 con instrucciones del juego de L, . lograr el efecto de un juego animado e cpP
. . navegacion web. El grupo entrega 1 resumeny 1 archivo |complementaria. . . . estrategia
preguntas, 2 diapositivas de K X R L interactivo, que podria estar en una
: K o . power point. El resumen tiene informacion basica del productiva
opciones de finalizacion (perdiste y ) . . plataforma web y/o blog.
) o L medio obtenida de fuentes digitales. hipermedial.
ganaste), 8 diapositivas con trivias
de preguntas sobre la historia del
medio asignado con la siguiente
distribucion: origen y fecha de la ’ . . . .
o ) L, 8 y. ) Medio designado: Prensa Gréfica. Se confecciona un juego P~ fesional
primera emision/publicacion, o o | . o . B . Préctico profesiona
incial d . con los siguientes requisitos: diapositiva de inicio, Busca informacién en la web, selecciona y practico creativo. +
U rincipales creadores y personajes K L . - . . " .
.p X P yp J diapositiva con instrucciones del juego de preguntas, Documento word - informacién informacion, redacta un resumen de sobre Estrategia critica y
D4 208 implicados, antecedentes diapositivas de opciones de finalizacion (perdiste y . la historia del medio. Redacta una serie de . cp
tecnoldgicos que permitieron su y o . complementaria. Exploracion, comprension y A estrategia
L Lo ganaste), diapositivas con trivias de preguntas sobre la L . . preguntas y respuestas para el juego .
desarrollo, caracteristicas técnicas - L N o produccién simultédnea e integrada de " o _ i productiva
historia del medio asignado con la siguiente distribucion . R segun los requisitos pedido. Jerarquiza la . .
t del medio, ejemplo de produccién . e - lenguajes. Profundiza en el uso X . _ hipermedial.
. solicitada. Se usa un fondo unificado, se incluyen ventanas o e informacion y la transporta al lenguaje
destacada. Para la elaboracién de dindmico de elementos gréficos, L. .
) y botones para las preguntas y respuestas. Se emplean . K grafico-visual: redacta preguntas,
h las preguntas cada grupo deberd . . . K . L, visuales e hipertextuales. Se D ) —
tab. i diferentes tipografias, imagenes, textos e hipervinculacién N | trategia hi dial respuestas correctas e incorrectas, incluye
elaborar primero un resumen con ) . S contempla una estrategia hipermedial . . . ’
R P L, X de acciones para lograr reproducir una animacién de _p X 8 P y edita imagenes, selecciona tipografias y
la informacién general del medio L . L L al considerar el posible contexto de " " : Préactico profesional
— " | resto de | trivia. Se incluyen imagenes iconicas, pero no hay inclusic | trabaio hi incul colores, hipervinculo acciones, textos, p
ara compartir con el resto de los - . . . i6 i i i 4fi Inclusion y el trabajo hipervincular e . N . Acti i
—— P P Ia inf on d referencia visual al medio. El trabajo de figura- fondo es | Seleccion (distanciada por estilo grafico). ! teracti v o ik imagenes, botones y diapositivas para y practico creativo. +
rupos y preparar la informacion de X izacié ili ; interactivo. R ) io it
D4 | 209 m g tpd' ye FI) i contrastado por color y formas, se usa una paleta de rojos |Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento lograr el efecto de un juego animado e Estrategia critica y cp
estudio para luego realizar una X i i i i6 . . . i
omad Z a lueg Cad y naranjas poco saturados. El grupo entrega 1 resumen y 1 | (figurado/informativo). Interaccién e interactivo, que podria estar en una estrategia
ornada de juego. Cada grupo ) X A . A - A . i
h Jd bers tl g 1 Erip 1 archivo power point. El resumen tiene informacion basica | interactividad (participacion usuarios) plataforma web y/o blog. productiva
ebera entregar 1 resumen " X L i i
- gar 2 4 del medio obtenida de fuentes digitales. hipermedial.
archivo power point.
Med_lo desngna(fo.: Radl.o. Se .cgnfecc!o_na_ un .Juego. Fon los ) 3 . Préctico profesional
qunentés requlsﬁosA diapositiva de |n|c.|o, d|§p05|tlva CON | goleccion (distanciada por estilo gréfico). ?usca |nf_0’rmaC|on en la web, selecciona y practico creativo. +
oa | 210 |nst.rucuones del_jueigt:) de preguntas, dlaposmyas d?. Jerarquizacién (equilibrada). Tratamiento |nfo.rma_C|on, redac.ta un resumen de s_obre Estrategia criticay o
opC|or_1e.s de finalizacién (perdiste y gan.aste), dlap_osmvas (figurado/informativo). Interaccién e Exploracion, comprension y la historia del medio. Redacta l,!na serie de estrategia
co.n trivias de pre_gur.ltas so?re_la hl_s'torla .d.el medio interactividad {participacién usuarios) produccion simultanea e integrada de preguntas y re?p_uestas ;?ara el Jueg9 productiva
asignado con la siguiente distribucion solicitada. Se usa un lenguaies. Profundiza en el uso segun los requisitos pedido. Jerarquiza la hipermedial
fondo unificado, se incluyen ventanas y botones para las dinimijco .de clementos gréficos informacion y la transporta al lenguaje
preguntas y respuestas. Se emplean diferentes tipografias, visuales e hi ertextualesg Se ' gréfico-visual: redacta preguntas,
imagenes, textos e hipervinculacién de acciones para contempla u‘lj'\a estrate, i; hiermedial respuestas correctas e incorrectas, incluye
lograr reproducir una animacién de trivia. Se incluyen al consigerar ol osiblegcontZXto de y edita imagenes, selecciona tipografias y
imagenes iconicas, pero no hay referencia visual al medio. inclusién v el trapba'o hibervincular colores, hipervincula acciones, textos, Préctico profesional
El trabajo de figura- fondo es contrastado por color y interactivz o ik imagenes, botones y diapositivas para y practico creativo. +
pa | 211 formas, se usa una paleta de rojos y naranjas poco Documento word - informacion ’ lograr el efecto de un juego animado e Estrategia critica y P
saturados. El grupo entrega 1 resumen y 1 archivo power |COMplementaria. interactivo, que podria estar en una estrategia
point. El resumen tiene informacién bésica del medio plataforma web y/o blog. productiva
obtenida de fuentes digitales. hipermedial.
Medio designado: Television. Se confecciona un juego con
los siguientes requisitos: diapositiva de inicio, diapositiva inf o, . Practico profesional
con instrucciones del juego de preguntas, diapositivas de | Seleccion (complice por disefio). Busca informacin en la web, selecciona y practico creativo. +
) . »
, ) ) L it - g : informacién, redacta un resumen de sobre : .
pa | 212 opciones de finalizacién (perdiste y ganaste), diapositivas Jerarquizacion (diversificada). Tratamiento I ietor e et o Estrategia critica y P
! i i i . ., a historia del medio. Redacta una serie de i
con trivias de preguntas sobre la historia del medio (figurado/informativo). Interaccién e Exploracién, comprension y N . L estrategia
R . i ivi icinacié i L . X reguntas y respuestas para el juego i
asignado con la siguiente distribucién solicitada. Se usan interactividad (participacién usuarios) produccién simultanea e integrada de P g | M Apt dF')d 5 Jueg al productiva
) ) R ) segun los requisitos pedido. Jerarquiza la i i
las imégenes de una ruleta y diferentes fondos de color lenguajes. Profundiza en el uso ; fg  red It P iaall quiz hipermedial.
- e informacién y la transporta al lenguaje
muy saturado, simulando los colores brillantes televisivos. dindmico de elementos graficos, i . :/ dact P " gual
3 . X ) rafico-visual: redacta preguntas,
La ruleta se anima mediante hipervinculacién de acciones. visuales e hipertextuales. Se 8 " ¢ p & ¢ o | —
respuestas correctas e incorrectas, incluye
Se incluyen ventanas y botones para las preguntas y contempla una estrategia hipermedial g‘t L, lecci i ’ i 4
o X ) edita imagenes, selecciona tipografias
respuestas. Se emplean diferentes tipografias, imagenes, al considerar el posible contexto de v . e o . pog v —_— .
8! 8! | h | text Préctico profesional
. ) . L Lo . colores, hipervincula acciones, textos,
textos e hipervinculacién de acciones para lograr inclusidn y el trabajo hipervincular ey P ) ) . .
8! d bot. d t y préctico creativo. +
. L L . y . . imagenes, botones y diapositivas para .
ba | 213 ;eproduar una animacion de tr|V|.a. El tr;bajofde figura- Documento word - informacién interactivo. lograr el efecto de un juego animado e Estrategia criticay o
ondo es contrastado por color, thogra fasy olrmas. El complementaria. interactivo, que podria estar en una estrategia
grupo entrega 1 resumen y 1 archivo power point. EI ataf by/o bl productiva
) . A . . plataforma web y/o blog.
resumen tiene informacion basica del medio obtenida de hipermedial.

fuentes digitales.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusién tecnologica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediética.

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

Presentaciones digitales

Explorar herramientas de
produccién de mensajes
fotograficos, graficos y
audiovisuales. Impulsar una
actitud critica frente a las
practicas comunicativas.

El lenguaje visual y sus
caracteristicas. Produccion y
recepcion de la imagen en los
medios masivos. La polisemia
comunicativa. La percepcion y
la fotografia. Codigos y
componentes visuales. La foto
y el texto escrito. El
fotoperiodismo.

La actividad se inicia con un
proceso de reflexion sobre el rol de
la imagen en el fotoperiodismo.
Luego se les solicita que segun el
fotorreportero asignado deben
realizar un pequefio informe
multimedia sobre su historia e
impacto en periodismo grafico.
Debe incluirse: Resefia del
fotdgrafo, temas, mensajes y
argumentaciones, aportes al
periodismo, 10 FOTOGRAFIAS
representativas.

Grafico visual

Multimedial.

Celulares, computadoras,
software de edicién de texto
e imagen, software
especifico: Power Point.
Aplicacion web opcional:
PREZI.COM

Se realiza una presentacién Power Point sobre: Inge
Morath. No hay elementos multimedia. Se incluyen:
resefia del fotdgrafo, temas, mensajes y argumentaciones,
aportes al periodismo, fotografias representativas. No hay
un trabajo sobre los elementos graficos y tipogréficos.

Seleccidn (distanciada por redaccion y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracion analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccidn profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y andlisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccién
hay una produccidn creativa (minima)

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular. Edita tamafio y
caracteristicas minimas de color/efectos.
Realiza un breve analisis del estilo
comunicacional y de las tematicas

Se realiza una presentacidn Power Point sobre: Robert
Capa. No hay elementos multimedia. Se incluyen: resefia
del fotégrafo, temas, mensajes y argumentaciones,
aportes al periodismo, fotografias representativas. No hay
un trabajo sobre los elementos graficos y tipograficos.

Seleccion (distanciada por redaccién y
disefio). Jerarquizacién (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracién analiticay
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccion profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y andlisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccion
hay una produccién creativa (minima)
usando los elementos basicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacion animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular. Edita tamafio y
caracteristicas minimas de color/efectos.
Realiza un breve analisis del estilo
comunicacional y de las temdticas
centrales de un fotorreportero destacado.

Se realiza una presentacidn Power Point sobre: Alberto
Korda. No hay elementos multimedia. Se incluyen: resefia
del fotdgrafo, temas, mensajes y argumentaciones,
aportes al periodismo, fotografias representativas. Los
elementos gréficos y tipograficos se incluyen para
connotar algun sentido vinculado al fotorreportero.

Seleccidn (distanciada por redaccion y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracion analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccién profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y andlisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccién
hay una produccidn creativa (minima)
usando los elementos bésicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacién animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular. Edita tamafio y
caracteristicas minimas de color/efectos.
Realiza un breve analisis del estilo
comunicacional y de las tematicas
centrales de un fotorreportero destacado.

Se realiza una presentacién Power Point sobre: Marc
Riboud. No hay elementos multimedia. Se incluyen:
resefia del fotdgrafo, temas, mensajes y argumentaciones,
aportes al periodismo, fotografias representativas. No hay
un trabajo sobre los elementos gréficos y tipograficos.

Seleccion (distanciada por redaccién y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracién analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccién profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y analisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccién
hay una produccién creativa (minima)
usando los elementos basicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacién animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacién
digital hipervicular. Edita tamafio y
caracteristicas minimas de color/efectos.
Realiza un breve andlisis del estilo
comunicacional y de las tematicas
centrales de un fotorreportero destacado.

Se realiza una presentacidn en PREZI.COM sobre: Kevin
Carter. Hay elementos multimedia, animacion de la
aplicacion y videos. Se incluyen: resefia del fotdgrafo,
temas, mensajes y argumentaciones, aportes al
periodismo, fotografias representativas. Los elementos
graficos y tipograficos se incluyen para connotar algin
sentido vinculado al fotorreportero.

Seleccion (distanciada por redaccion y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracion analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccién profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y andlisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccién
hay una produccidn creativa (minima)
usando los elementos basicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacién animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular/multimedia. Edita
tamafio y caracteristicas minimas de
color/efectos. Realiza un breve analisis del
estilo comunicacional y de las tematicas
centrales de un fotorreportero destacado.

Se realiza una presentacién en PREZI.COM sobre:
Raymond Depardon. Hay elementos multimedia,
animacion de la aplicacion. Se incluyen: resefia del
fotdgrafo, temas, mensajes y argumentaciones, aportes al
periodismo, fotografias representativas. Los elementos
graficos y tipograficos se incluyen para connotar algin
sentido vinculado al fotorreportero.

Seleccion (distanciada por redaccién y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracion analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccidn profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y andlisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccion
hay una produccion creativa (minima)
usando los elementos basicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacién animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacidn, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular/multimedia. Edita
tamafio y caracteristicas minimas de
color/efectos. Realiza un breve anlisis del
estilo comunicacional y de las tematicas
centrales de un fotorreportero destacado.

Se realiza una presentacion en PREZI.COM sobre:
Sebastiao Salgado. Hay elementos multimedia, animacion
de la aplicacion y videos. Se incluyen: resefia del
fotégrafo, temas, mensajes y argumentaciones, aportes al
periodismo, fotografias representativas. Los elementos
graficos y tipograficos se incluyen para connotar algin
sentido vinculado al fotorreportero.

Seleccion (distanciada por redaccion y
disefio). Jerarquizacion (diversificada).
Tratamiento (figurado/informativo).

Exploracion analitica y
ejemplificadora, se focaliza abordar la
produccidn profesional de un
fotorreportero destacado. Se realiza
un registro y analisis de elementos
fotograficos, a nivel de produccion
hay una produccidn creativa (minima)
usando los elementos basicos del
lenguaje multimedia para crear una
presentacion animada.

Analiza y reflexiona sobre un eje tedrico.
Busca informacion, selecciona elementos y
fotografias. Produce una presentacion
digital hipervicular/multimedia. Edita
tamafio y caracteristicas minimas de
color/efectos. Realiza un breve analisis del
estilo comunicacional y de las tematicas
centrales de un fotorreportero destacado.

Analitico tedrico y
Explorador
ejemplificador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

Analitico tedrico y
explorador
ejemplicador.

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

Produccion registro

D5

Propiciar el conocimiento y la
reflexién acerca de las
actividades de produccién de
sentido de los receptores.
Reconocer el funcionamiento de
seleccion y jerarquizacion de los
medios masivos en sus diversos
soportes y lenguajes.

La comunicacién humana. Los
tipos de comunicacidn. El
modelo bésico de la
comunicacién. Los elementos
centrales de la comunicacion.
El valor del contexto y del
codigo compartido. Las
competencias comunicativas.
La comunicacién mediada por
los medios masivos: los
conceptos de signo,
significacién y produccion de
sentido. Tipos de lenguajes y
sus caracteristicas.

Se propone un trabajo de analisis
en tres actividades secuenciadas. A
partir de diferentes piezas graficas
(una del Consejo Publicitario
Argentino y otra de Moviestar)
identificar los elementos del
modelo de la comunicacién,
describir las caracteristicas del
mensaje y de la audiencia. Luego se
solicita analizar diferentes
contextos de recepcion indagando
la compresion de los adultos
mayores frente a las mismas piezas.
Finalmente, se propone una
integracion con el trabajo de una
red conceptual en la que se
grafique la relacion de los
siguientes conceptos: sociedad —
emisor — receptor- medios masivos-
tecnologia- mensaje — contexto —

Grafico textual

Celulares, computadoras,
software de procesamiento
de texto: Word. Aplicacion
web: Popplet.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccién analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y
reflexién sobre las instancias de recepcion.
Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacién, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacién (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcion. Hay una
produccion analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y
reflexién sobre las instancias de recepcion.
Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

PR

PR

Produccidn registro
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D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

ando mensajes (tedrico)

codificar - decodificar — dispositivos
— lenguajes- codigo- canal-
retroalimentacion.

Para la produccion usa la siguiente
aplicacion:
http://popplet.com/

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccion analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexion sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcidn. Hay una
produccion analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccion analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexion sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. No logra realizar la red conceptual.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccién analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacion (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccion analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacién, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacién (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexidn al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccidn analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicaciéon
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacién, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacién (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexidn al comparar diferentes
conceptos de recepcién. Hay una
produccidn analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicaciéon
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacién
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacién (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcidn. Hay una
produccidn analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicaciéon
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Identificar de forma basica los elementos del modelo de la
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de
recepcion indagando la compresion de los adultos
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital.

Trabajo tedrico. Tratamiento de la
informacién (descriptivo/informativo)

Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de
elementos y el andlisis inicial de piezas
publicitarias. Se inicia el proceso de
reflexion al comparar diferentes
conceptos de recepcion. Hay una
produccidn analitica (minima) de un
mapa conceptual con una aplicaciéon
digital.

Visualiza, identifica, busca informacién,
describe, inicia un proceso de analisis y

reflexién sobre las instancias de recepcion.

Hay una produccién analitica (minima) de
un mapa conceptual con una aplicacion
digital.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

Analitico tedrico.

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

PR

# Fichaje #
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D5

D5

D5

D5

# Fichaje #

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

participacidn del usuario con ventanas de textos en dénde
puede interactuar respondiendo preguntas. Se incluye
sonido pero no funciona en la reproduccion.

(diversificada por desplazamiento).
Tratamiento (figurado/informativo).

global. Inicia el proceso de
comprension en la produccion
integrada de lenguajes.

Aborda la narracién animada y explora las
posibilidades del lenguaje.

o
= Exploracion ejemplificadora, se
— introduce la identificacion de ) o " . L,
] . L P . Visualiza, identifica, busca informacién,
(o) Identificar de forma basica los elementos del modelo de la elementos y el andlisis inicial de piezas L L
L . e R o L describe, inicia un proceso de analisis y
(S} comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y . L . publicitarias. Se inicia el proceso de L, , A L,
Q o . Trabajo tedrico. Tratamiento de la -, . reflexion sobre las instancias de recepcion. - L,
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de . L, o . reflexion al comparar diferentes , L L. Analitico tedrico. PR
Q L L, informacién (descriptivo/informativo) o, Hay una produccién analitica (minima) de
recepcion indagando la compresion de los adultos conceptos de recepcién. Hay una L
L . . L un mapa conceptual con una aplicacion
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital. produccidn analitica (minima) de un digital
s igital.
mapa conceptual con una aplicacion
digital.
Exploracion ejemplificadora, se
Identificar de forma basica los elementos del modelo de la introduce la identificacion de . o " . »
L, ) L R P . Visualiza, identifica, busca informacién,
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y elementos y el andlisis inicial de piezas o L
o . o o describe, inicia un proceso de analisis y
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de . L . publicitarias. Se inicia el proceso de L, , A L,
L L, Trabajo tedrico. Tratamiento de la -, . reflexién sobre las instancias de recepcion. - L,
recepcion indagando la compresion de los adultos . L, o . reflexion al comparar diferentes , L L. Analitico tedrico. PR
- informacién (descriptivo/informativo) L, Hay una produccién analitica (minima) de
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital conceptos de recepcidn. Hay una L
L , N . . L un mapa conceptual con una aplicacion
y ademds incorpora imagenes representativas de los produccidn analitica (minima) de un digital
. L, igital.
conceptos. mapa conceptual con una aplicacién
digital.
Exploracion ejemplificadora, se
introduce la identificacion de ) o " . »
. ‘. e . Visualiza, identifica, busca informacién,
Identificar de forma basica los elementos del modelo de la elementos y el andlisis inicial de piezas o L
L . . R L L describe, inicia un proceso de analisis y
comunicacion, describe las caracteristicas del mensaje y . L . publicitarias. Se inicia el proceso de L, , B} L,
o . Trabajo tedrico. Tratamiento de la -, . reflexion sobre las instancias de recepcion. - L,
de la audiencia. Introduce diferentes contextos de . L, o . reflexion al comparar diferentes , L L Analitico tedrico. PR
L L, informacién (descriptivo/informativo) o, Hay una produccién analitica (minima) de
recepcion indagando la compresion de los adultos conceptos de recepcién. Hay una L
. . . L un mapa conceptual con una aplicacion
mayores. Integra conceptos en una red conceptual digital. produccidn analitica (minima) de un digital
. L igital.
mapa conceptual con una aplicacion
digital.
3 Propiciar el conocimiento y la La comunicacién humana. Los | Se visualiza una corto audiovisual |Sonoro Celulares, computadoras, i . . g i Exploracién ejemplificadora, se Explorador PR 2
e— reflexion acerca de las tipos de comunicacién. Tipos | sobre un conflicto comunicacional. aplicaciones de grabacién de |S¢ Presentan diferentes situaciones de conflictos introduce la identificacion de ejemplificador. <
" i o f : f f s comunicativos. En todas se logra traspasar del lenguaje L, . ) o, ) . Visualiza, identifica, selecciona elementos, |Explorador —
g actividades de produccién de de lenguajes y sus A partir del mismo deben sonido, software de edicién audiovisual 2l sonoro alternaido perzonajes s guaj Seleccién (distanciada). Jerarquizacién elementos de los diferentes lenguajes. transponle Ienguajels inicia un proceso de, ’ plo |a'dod PR )
bo gentido de los receprores caracterlsticas: visuzl, sonoro | reflextonar sobre las condiciones de de texto e imagen. construyen relatos aléernativos usando efectos, silencios (diversificada). Tratamiento Se inicia un proceso transposicion, andlisis y reflexién sc,>bre las caracteristicas :Ie Iol:a(c:i?)ro ] 2
c Comprender las reglas propias  |audiovisual. comunicacion. Luego se les pide voces. Sye crean ambientes y personajes, pero nlo logran ! (figurado/informativo). hay una produccién creativa (minima) de prodzccién de cada lenguaje e':mpl'cador PR S
i " X X . X i i g \
[J] de los medios masivos para que transformen la escena ! an g al cambiar los conflictos y/o los Exolorador I 9
) identificar sus posibilidades y visualizada utilizando sélo el incorpora musica. personajes. xp . PR 3
e} alcances. lenguaje visual, para la actividad de — eiemplicador. — =]
L . . Grafico visual Explorador o]
(7, usar imagenes de stper héroes. En ’ ’ PR °
o] Gltima instancia se les solicita que Se presentan diferentes situaciones de conflictos Exploracién ejemplificadora, se eiemplicador. — &
Q. transformen la escena visualizada comunicativos. En todas se logra traspasar del lenguaje introduce la identificacion de Visualiza, identifica, selecciona elementos Explorador PR
o— ) .
- utilizando sélo el lenguaje sonoro. audiovisual al gréfico- visual, alternando personajes. Se | Seleccién (distanciada). Jerarquizacién elementos de los diferentes lenguajes. transpon’e Ienguajels inicia un proceso de, :wr;wpll;adon —
. X - . L . xplorador
construyen relatos alternativos usando globos de (diversificada). Tratamiento Se inicia un proceso transposicion, o N L 'p ) PR
o, ) ) . . N L analisis y reflexion sobre las caracteristicas | ejemplicador.
didlogos, textos, onomatopeyas, flechas y formas, (figurado/informativo). hay una produccién creativa (minima) ) R —
X L o - . . de produccion de cada lenguaje. Explorador
emoticones, superposicion de imagenes y vifietas. Se al cambiar los conflictos y/o los ciemplicador. PR
recrean escenas que llevan al relato a otros contextos. personajes. : ]
Explorador PR
ejemplicador.
(7] Comprender las reglas propias | Tipos de lenguajes y sus Utilizando el entorno grafico y Multimedial. Computadoras, software de %
_g de los lenguajes especializados. |caracteristicas: visual, sonoro y aplicando los conceptos aprendidos edicion de texto e imagen, |Se presenta un prototipo de juego de animacién de una Exploracion de recurso multimedia ©
© Aplicar técnicas y estrategias audiovisual. Estrategias y en el software educativo Alice, software especifico de granja. Se incluyen personajes que se desplazan, se crea | Seleccion (complice por estilo de redaccion | (animacién y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta gf
E para crear animaciones y estructuras de programacion. |confeccionar una animacion. Para animacion: Alice. un escenario de juego, se incluyen didlogos. Se anticipa la |e interpelacién de usuario). Jerarquizacién |y produce elementos con un sentido | cdédigos de programacion especializados. Préctico creativo @ a
- videojuegos mediante entornos su disefio, ademds de los métodos, posible participacién del usuario con ventanas de textos | (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las : ©
g de programacion educativos. construcciones, eventos y en donde puede interactuar respondiendo preguntas. Se | Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje. Q
» propiedades que se apliquen, tener incluye sonido pero no funciona en la reproduccién. integrada de lenguajes. o
o en cuenta que los siguientes ~g
oo conceptos no pueden faltar: Texto ‘S
g 3D, interaccion entre los personajes Se presenta un prototipo de juego de animacién de un Exploracion de recurso multimedia 8
(= (didlogos), interaccion con el pesebre. Se incluyen personajes que se desplazan, se crea |Seleccion (complice por estilo de redaccion | (animacién y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta G
Q usuario (uso de variable), accion un escenario de juego, se incluyen didlogos. Se anticipa la |e interpelacién de usuario). Jerarquizacién |y produce elementos con un sentido | cdédigos de programacion especializados. Préctico creativo @
© caminar, subpartes de los objetos, posible participacién del usuario con ventanas de textos | (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las :
@) uso opcidn mas, estructuras de en dénde puede interactuar respondiendo preguntas. Se | Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
-g Programacion, marcar Posicion incluye sonido pero no funciona en la reproduccion. integrada de lenguajes.
o (Dummy), manejo de camara,
= aplicacién de métodos de Luz . . . .
"6 P d determinad ! Se presenta un prototipo de juego de animacién de terror-
sonido predeterminado. .2 . . o N . .2 " .
P acciodn titulado "Tierra de nadie". Se incluyen personajes Exploracién de recurso multimedia
=
E que se desplazan, se crea un escenario de juego (con Seleccién (cémplice por estilo de redaccion | (animacién y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta
a diferentes elementos méviles), se incluyen didlogos y e interpelacion de usuario). Jerarquizacién |y produce elementos con un sentido | codigos de programacion especializados. Préctico creativo @
textos en 3D. Se anticipa la posible participacion del (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las :
usuario con ventanas de textos en donde puede Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
interactuar respondiendo preguntas. Se incluye sonido integrada de lenguajes.
pero no funciona en la reproduccion.
Se presenta un prototipo de juego de animacidn "Imperio L. . .
" oen ; Exploracion de recurso multimedia
Romano". Se incluyen personajes que se desplazan, se - L . ., ) L L e . . .
) N N Seleccidn (complice por estilo de redaccion | (animacidn y programacion). Procesa |Planifica una historia, programa y ejecuta
crea un escenario de juego (con diferentes elementos . L, ) o . . L o
. . . e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido |codigos de programacion especializados. . .
mdviles), se incluyen didlogos y textos en 3D. No se ) . . . L, ) Préctico creativo. cD
. N o N (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
anticipa la posible participacion del usuario con ventanas . ) X . L, ., o .
) ) . Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
de textos. Se incluye sonido pero no funciona en la ) .
=, integrada de lenguajes.
reproduccion.
Se presenta un prototipo de juego de animacién "Mi L. . .
e N Exploracion de recurso multimedia
mundo". Se incluyen personajes que se desplazan, se crea - L . ., ) L L e . . .
. K , L. Seleccidn (complice por estilo de redaccion | (animacidn y programacion). Procesa |Planifica una historia, programa y ejecuta
un escenario de juego (con diferentes elementos mdviles), L, ) o, . L o, o
. o, . A e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido |codigos de programacion especializados. L, .
se incluyen didlogos y textos en 3D. Se anticipa la posible Préactico creativo. cD
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D5

D5

D5

D5

D5

Se presenta un prototipo de juego de animacién "El
bosque encantado". Se incluyen personajes que se
desplazan, se crea un escenario de juego (con diferentes
elementos moviles), se incluyen didlogos y textos en 3D.

Seleccion (complice por estilo de redaccion
e interpelacion de usuario). Jerarquizacion

Exploracion de recurso multimedia
(animacion y programacion). Procesa
y produce elementos con un sentido

Planifica una historia, programa y ejecuta
codigos de programacion especializados.

D5

D5

D5

requisitos de redaccién solicitados (volanta, titulo, bajada,
lead), incluye fotografias y testimonios de produccion
propia.

estructura de redaccién). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

busqueda creativa para la produccién
propia de una noticia vinculada a la
tematica asignada. Se incorporan los
hipervinculos como elementos
complementarios.

Incluye testimonios, fotografias,
hipervinculos y redacta epigrafes.

y préctico creativo.

L . ) i . . L, ) Practico creativo. cD
Se anticipa la posible participacion del usuario con (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
ventanas de textos en donde puede interactuar Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
respondiendo preguntas. Se incluye sonido pero no integrada de lenguajes.
funciona en la reproduccion.
Se presenta un prototipo de juego de animacién » ) .
y n n Exploracion de recurso multimedia
ardfield". Se incluyen personajes que se desplazan, se » . . ) L, | ., ., ” . X .
- . 3 ) Seleccion (complice por estilo de redaccion | (animacion y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta
crea un escenario de juego (con diferentes elementos . L, ) o, . . L. o
. . o . e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido |cddigos de programacion especializados. L. .
mdviles), se incluyen didlogos y textos en 3D. Se anticipa ) . . . » ) Préctico creativo. cD
K L . (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
la posible participacién del usuario con ventanas de textos . ) ) ) L, L, . .
. A ) Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
en donde puede interactuar respondiendo preguntas. Se . .
) ) X o, integrada de lenguajes.
incluye sonido pero no funciona en la reproduccién.
Se presenta un prototipo de juego de animacién L, ) .
T ~ Exploracién de recurso multimedia
Navidad". Se incluyen personajes que se desplazan, se L, L " ., . L. . e . . .
. . . Seleccion (complice por estilo de redaccion | (animacion y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta
crea un escenario de juego (con diferentes elementos . L, ) o, . . L. o
. . o . e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido |cddigos de programacion especializados. L. .
modviles), se incluyen didlogos y textos en 3D. Se anticipa ) . . . L, ) Préctico creativo. cD
K L . (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
la posible participacién del usuario con ventanas de textos . ) ) ) L, ., . .
. A ) Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
en donde puede interactuar respondiendo preguntas. Se . .
) ) X ., integrada de lenguajes.
incluye sonido pero no funciona en la reproduccién.
Se presenta un prototipo de juego de animacién "SIN » ) .
" " X Exploracion de recurso multimedia
NOMBRE". Se incluyen personajes que se desplazan, se -, L . ., . L. . o . . .
. . . Seleccion (complice por estilo de redaccion | (animacion y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta
crea un escenario de juego (con diferentes elementos ) ., ) L, . . . o
L. . ., . ) e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido |cddigos de programacion especializados. L, .
modviles), se incluyen didlogos. Se anticipa la posible ) . . . » ) Préctico creativo. cD
o . , (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
participacion del usuario con ventanas de textos en dénde . ) ) ) L, L, L .
. ) . Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
puede interactuar respondiendo preguntas. Se incluye . )
. . L integrada de lenguajes.
sonido pero no funciona en la reproduccion.
Se presenta un prototipo de juego de animacion "La vida
en el lejano oeste". Se incluyen personajes que se Exploracion de recurso multimedia
desplazan, se crea un escenario de juego (con diferentes |Seleccidn (complice por estilo de redaccion |(animacién y programacion). Procesa | Planifica una historia, programa y ejecuta
elementos moviles), se incluyen didlogos y textos en 3D. |e interpelacion de usuario). Jerarquizacion |y produce elementos con un sentido | codigos de programacion especializados. Préctico creativo o
" . . g . . .2 . 1 IVO.
Se anticipa la posible participacion del usuario con (diversificada por desplazamiento). global. Inicia el proceso de Aborda la narracién animada y explora las
ventanas de textos en donde puede interactuar Tratamiento (figurado/informativo). comprension en la produccion posibilidades del lenguaje.
respondiendo preguntas. Se incluye sonido pero no integrada de lenguajes.
funciona en la reproduccion.

(7] Aproximar los conceptos Periodismo y comunicacién En los grupos asignados por Gréfico visual e Celulares, computadoras, ©
2 tedricos y las herramientas del  |digital. El diario y la revista secciones redactar la primera nota |hipertextual. buscadores, software de Exploracion del proceso de seleccion y g
s trabajo periodistico grafico/ electroénica. El contrato de para la REVISTA DIGITAL (pueden edicion de texto e imagen. organizacién de la informacion. Inicia ]
.h-n audiovisual. Promover practicas |lectura. Las practicas de elegir formato de noticia, Se presenta una entrevista para la SECCION ARTE, con el estrategia de comprension de género |Selecciona material en base a la cobertura ‘E
;a de produccién periodistica para |produccion periodisticay los | entrevista o crénica). Para la titulo de: Expresar y comunicar. Trabaja sobre formatoy | Seleccién (distanciada por titulacion y y produccién de los recursos del de un hecho, redacta con un formato o)

la revista virtual escolar. géneros periodisticos. redaccion de las notas de cada género comunicacional real profesional. Respeta y redaccién). Jerarquizacion (equilibrada por |lenguaje gréfico y fotografico. Hay una | periodistico especifico en soporte digital. |Practico profesional <p o

g Estructuray edicion. Medios | seccion se deberan contemplar los contempla los siguientes requisitos de redaccién estructura de redaccion). Tratamiento busqueda creativa para la produccion |Incluye testimonios, fotografias, y practico creativo. c
‘G tradicionales vs medios siguientes requisitos: volanta, solicitados (volanta, titulo, bajada, lead), incluye (descriptivo/informativo). propia de una noticia vinculada a la hipervinculos y redacta epigrafes. :9
: digitales. titulo, bajada, entrada - lead fotografias y testimonios de produccién propia. temdtica asignada. Se incorporan los g
) (minimo 200 caracteres con hipervinculos como elementos 3
2 espacios). Desarrollo en los que se complementarios. E

amplie la nota y se incorpore por lo 0
menos 3 testimonios o fuentes
(minimo 2000 caracteres con Exploracién del proceso de seleccion y
ios). D it ) organizacion de la informacion. Inicia
i;[;auos) os fotografias (300px x Se presenta una entrevista para la SECCION tg tegia d 160 de g6 selecci terial b | bert
. .. estrategia de comprension de genero elecciona material en base a la cobertura
PX aprox.) con sus COMUNICACION Y TECNOLOGIA, con el titulo de: o o gla c P g
correspondientes epigrafes. ) R , Seleccidn (distanciada por titulacion y y produccion de los recursos del de un hecho, redacta con un formato
iCelular!... Presente. Trabaja sobre formato y género L, L, L . . . . . L . .
o A redaccién). Jerarquizacion (equilibrada por |lenguaje gréfico y fotografico. Hay una | periodistico especifico en soporte digital. |Practico profesional
comunicacional real profesional. Respeta y contempla los ., . . 3 » B} | . L, ) SP
o . o . estructura de redaccion). Tratamiento busqueda creativa para la produccién |Incluye testimonios, fotografias, y practico creativo.
siguientes requisitos de redaccidn solicitados (volanta, L ) ) o ) B B
B ) ) . R . (descriptivo/informativo). propia de una noticia vinculada a la hipervinculos y redacta epigrafes.
titulo, bajada, lead), incluye fotografias y testimonios de L . X
L . tematica asignada. Se incorporan los
produccién propia. ) ,
hipervinculos como elementos
complementarios.
Exploracion del proceso de seleccion y
organizacién de la informacion. Inicia
Se presenta una noticia para la SECCION ECOLOGIA con el estrategia de comprensidn de género |Selecciona material en base a la cobertura
titulo de: Greenpeace contra la ultraderecha en Francia. | Seleccion (distanciada por titulacion y y produccién de los recursos del de un hecho, redacta con un formato
Trabaja sobre formato y género comunicacional real redaccidn). Jerarquizacion (equilibrada por |lenguaje gréfico y fotografico. Hay una|periodistico especifico en soporte digital. |Practico profesional p
profesional. Respeta y contempla los siguientes requisitos |estructura de redaccion). Tratamiento busqueda creativa para la produccion |Incluye testimonios, fotografias, y practico creativo.
de redaccidn solicitados (volanta, titulo, bajada, lead), (descriptivo/informativo). propia de una noticia vinculada a la hipervinculos y redacta epigrafes.
incluye fotografias y testimonios de produccién propia. temdtica asignada. Se incorporan los
hipervinculos como elementos
complementarios.
Exploracién del proceso de seleccion y
organizacion de la informacion. Inicia
Se presenta una entrevista para la SECCION & . ., . ) .
R ) ) estrategia de comprension de género |Selecciona material en base a la cobertura
ESPECTACULOS con el titulo de: La belleza esté en lo ., X ) ) ., .,
) ) L . Seleccidn (distanciada por titulacion y y produccion de los recursos del de un hecho, redacta con un formato
simple. Trabaja sobre formato y género comunicacional ., R L e . s e L - .
N - redaccion). Jerarquizacion (equilibrada por |lenguaje gréfico y fotografico. Hay una | periodistico especifico en soporte digital. |Practico profesional
real profesional. Respeta y contempla los siguientes SP
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D5

D5

D5

Se presenta una crénica para la SECCION PROYECTO
SOCIAL, con el titulo de: Unicef, unidos por un bien
comun. Trabaja sobre formato y género comunicacional

Seleccidn (distanciada por titulacion y
redaccién). Jerarquizacion (equilibrada por

Exploracion del proceso de seleccion y
organizacion de la informacion. Inicia
estrategia de comprension de género
y produccion de los recursos del
lenguaje grafico y fotografico. Hay una

Selecciona material en base a la cobertura
de un hecho, redacta con un formato
periodistico especifico en soporte digital.

Practico profesional

# Fichaje #

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

D5

de la Revista Virtual del colegio. Seccion: Proyecto social.

Infografias sobre la mortalidad infantil y las

organizaciones sin fines de lucro. Se utilizan iconos
o5 . . ‘e i

u Anc actilac

Seleccion (cdmplice por estilo de redaccion
y estilo grafico). Jerarquizacion

lenguaje grafico visual. Se focaliza en
la referencia univoca del lenguaje,
pero por su contexto de aplicacion

Selecciona, jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza

y préctico creativo.

real profesional. Respeta y contempla los siguientes ., . , 3 L, ) | . . ) SP
- L . B} X estructura de redaccion). Tratamiento busqueda creativa para la produccion |Incluye testimonios, fotografias, y practico creativo.
requisitos de redaccién solicitados (volanta, titulo, bajada, o . . . . . B
X ., ) ) L, (descriptivo/informativo). propia de una noticia vinculada a la hipervinculos y redacta epigrafes.
lead), incluye fotografias y testimonios de produccion . . X
X tematica asignada. Se incorporan los
ropia.
prop hipervinculos como elementos
complementarios.
Exploracion del proceso de seleccion y
p organizacion de la informacién. Inicia
Se presenta una noticia para la SECCION VIDA EN 8 . L, , ) .
B o L. estrategia de comprension de género |Selecciona material en base a la cobertura
MOVIMIENTO, con el titulo de: La actividad fisica, puede » . ) ) L, L
L N Seleccion (distanciada por titulacion y y produccién de los recursos del de un hecho, redacta con un formato
volverse una obsesion adolescente. Trabaja sobre formato L, L L ) e . . . L . .
, L X redaccidn). Jerarquizacion (equilibrada por |lenguaje gréfico y fotografico. Hay una|periodistico especifico en soporte digital. |Practico profesional
y género comunicacional real profesional. Respeta y L, ) ) . ) . | ) L ) N
o o o estructura de redaccidn). Tratamiento busqueda creativa para la produccion |Incluye testimonios, fotografias, y practico creativo.
contempla los siguientes requisitos de redaccion o K ) o . i B
L ) ) ) (descriptivo/informativo). propia de una noticia vinculada a la hipervinculos y redacta epigrafes.
solicitados (volanta, titulo, bajada, lead), incluye . ) X
. ) l L, . temdtica asignada. Se incorporan los
fotografias y testimonios de produccion propia. ) .
hipervinculos como elementos
complementarios.

[72] Fomentar nuevas formas de Las practicas de produccion La consigna presenta dos partes, Grafico visual. Celulares, computadoras, ©
.E comunicacion periodistica digital |periodistica y los géneros una analitica inicial (oral y buscadores, software de Exploracién analitica, a nivel de g
‘:'-U que favorezcan el desarrollo de | periodisticos. Estructuray expositiva) donde se analizan edicién de texto y aplicacion produccién realiza una produccién Préctico profesional i

. . ’ ” . . i i
S capacidades de los alumnos. edicién. Medios tradicionales |visualmente 3 infografias. Se web: Piktochart (infografias). | Se producen una serie de dos infografias para una seccién creativa con un formato especifico del ra’ct‘cz creativo SP ‘E
- . . - ) NP . . . . i ivo.

gﬂ Aproximar los conceptos vs medios digitales. abordan los elementos se usan de la Revista Virtual del colegio. Seccién Arte. Infografias lenguaje gréfico visual. Se focaliza en |Selecciona, jerarquiza textos breves, yp [<)
Y tedricos y las herramientas del Los contenidos periodisticos: | para representar los datos, la forma sobre qué es el arte y los jévenes y la musica. Se utilizan |Seleccién (complice por estilo de redaccion |la referencia univoca del lenguaje, asigna diferentes tipos y tamafios de S.
E trabajo periodistico grafico/ la palabra y la imagen. de organizacion y la relacién entre iconos graficos, fotografias y graficos. Se incorporan dos |y estilo grafico). Jerarquizacion pero por su contexto de aplicacion tipografias, selecciona imagenes y realiza -

audiovisual. las imagenes, los colores, el tipo de estilos de tipografias y tres variables de tamafio para (equilibrada). Tratamiento Piktochart.com (infografias) puede ediciones de tamafios. Incluye graficos. :Q
letra y el tema de la infografia. establecer jerarquia grafica. Se incorpora una paleta de (figurado/informativo). vincularse con otros lenguajes en la Articula figura-fondo. Establece un estilo g
Luego la segunda parte propone colores en la gama del violeta. Figura - fondo con relacion web. Ademas simula condiciones de | de color y formas graficas. practi fesional E

. - . ractico profesiona
una actividad de produccion de una contrastada. produccién periodistica profesional y o p . sp E
. L ractico creativo. —
infografia a partir de una una inserta en la web institucional dentro vp 17
tematica de eleccion para las de una revista digital.
secciones de la Revista virtual |
escolar.
Exploracion analitica, a nivel de
produccion realiza una produccién e .
. . ” " . . Practico profesional
Se producen una serie de dos infografias para una seccion creativa con un formato especifico del scti i N
- . . - . NP . . . . ractico creativo.
de la Revista Virtual del colegio. Seccién: Comunicacion y lenguaje gréfico visual. Se focaliza en |Selecciona, jerarquiza textos breves, vp
Tecnologia. Infografias sobre la evolucién del celular y las | Seleccién (cémplice por estilo de redaccién |la referencia univoca del lenguaje, asigna diferentes tipos y tamafios de
redes sociales. Se utilizan iconos gréficos, fotografias y y estilo grafico). Jerarquizacién pero por su contexto de aplicacion tipografias, selecciona imagenes y realiza
graficos. Se incorporan dos estilos de tipografias y tres (diversificada). Tratamiento Piktochart.com (infografias) puede ediciones de tamafios. Incluye graficos.
variables de tamafio para establecer jerarquia grafica. Se | (figurado/informativo). vincularse con otros lenguajes en la | Articula figura-fondo. Establece un estilo
incorpora una paleta de colores diversificada. Los titulos web. Ademds simula condiciones de | de color y formas gréficas. L .
) - - I . Practico profesional
se destacan en negro. Figura - fondo con relacién difusa. produccion periodistica profesional y L ) N
. R y practico creativo.
inserta en la web institucional dentro
de una revista digital.
Exploracién analitica, a nivel de
. » roduccidn realiza una produccién T :
Se producen una serie de dos infografias para una seccién P i P " P ifico del Préctico profesional sp
) ., creativa con un formato especifico del Acti i
de la Revista Virtual del colegio. Seccién: Ecologia. ) L . P . ) . . y practico creativo.
. R lenguaje grafico visual. Se focaliza en |Selecciona, jerarquiza textos breves,
Infografias sobre los efectos de la contaminacion y el L, . . } » ) B} ) ) 5 N N
) I B L . Seleccion (complice por estilo de redaccion | la referencia univoca del lenguaje, asigna diferentes tipos y tamarfios de
cuidado del agua. Se utilizan iconos graficos, fotografias y ) e o N . , . s .
. X N R ) y estilo grafico). Jerarquizacion pero por su contexto de aplicacion tipografias, selecciona imagenes y realiza
graficos. Se incorporan dos estilos de tipografias y tres o . ) . . L o - 1
) N , B o (diversificada). Tratamiento Piktochart.com (infografias) puede ediciones de tamafios. Incluye gréficos.
variables de tamafio para establecer jerarquia grafica. Se ) ) ) . ) . ) )
. (figurado/informativo). vincularse con otros lenguajes en la | Articula figura-fondo. Establece un estilo
incorpora una paleta de colores en la gama de azules y L. L L
B o web. Ademds simula condiciones de | de color y formas graficas.
verdes. Se destacan titulos en rojo. Figura - fondo con L, o, . o .
L produccién periodistica profesional y Practico profesional
relacion difusa. N I “cti i P
inserta en la web institucional dentro y practico creativo.
de una revista digital.
Exploracién analitica, a nivel de
produccidn realiza una produccién Préctico profesional
Se producen una serie de dos infografias para una seccién creativa con un formato especifico del y préctico creativo. SP
de la Revista Virtual del colegio. Seccién: Espectaculos. lenguaje grafico visual. Se focaliza en |Selecciona, jerarquiza textos breves,
Infografias Marco Polo, la serie y la obra de teatro. Se ) L N ., |lareferencia univoca del lenguaje, asigna diferentes tipos y tamafios de
o B o y e Seleccion (cdmplice por estilo de redaccion o | , ) o, .
utilizan iconos graficos, fotografias y graficos. Se ) e L pero por su contexto de aplicacion tipografias, selecciona imagenes y realiza
) ) A . . y estilo grafico). Jerarquizacién (centrada). ) X , L N e —
incorporan dos estilos de tipografias y tres variables de B . ) ) Piktochart.com (infografias) puede ediciones de tamafios. Incluye graficos.
o . PR . Tratamiento (figurado/informativo). X g X § N
tamafio para establecer jerarquia gréfica. Predomina el vincularse con otros lenguajes en la | Articula figura-fondo. Establece un estilo
fondo negro y los titulos en rojo. Figura - fondo con web. Ademds simula condiciones de | de color y formas graficas.
relacion difusa. produccién periodistica profesional y Practico profesional sp
inserta en la web institucional dentro y préctico creativo.
de una revista digital.
Exploracién analitica, a nivel de
. » roduccion realiza una produccion ‘. .
Se producen una serie de dos infografias para una seccién P ) P L Préctico profesional
creativa con un formato especifico del SP
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BIAIILU2, IVLUBIAIIAD Y 1 ATILUI. JT LU PUIATH WU ©athus
de tipografias y tres variables de tamafio para establecer
jerarquia grafica. Predominan el rojo, naranja y verde,
sobre el fondo azul (poco saturado). Figura - fondo con
relacién contrastada.

(equilibrada). Tratamiento
(figurado/informativo).

Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web. Ademas simula condiciones de
produccidn periodistica profesional y
inserta en la web institucional dentro
de una revista digital.

ediciones de tamafios. Incluye graficos.
Articula figura-fondo. Establece un estilo
de color y formas gréficas.

Se producen una serie de dos infografias para una seccién
de la Revista Virtual del colegio. Seccién: Vida en
movimiento. Infografias sobre deportes extrafios. Se
utilizan iconos gréficos, fotografias y graficos. Se
incorporan dos estilos de tipografias y tres variables de
tamafio para establecer jerarquia gréfica. Predominan el
rojo, naranja y negro, sobre el fondo blanco. Figura -
fondo con relacién contrastada.

Seleccion (cdmplice por estilo de redaccién

y estilo grafico). Jerarquizacién
(equilibrada). Tratamiento
(figurado/informativo).

Exploracién analitica, a nivel de
produccidn realiza una produccion
creativa con un formato especifico del
lenguaje grafico visual. Se focaliza en
la referencia univoca del lenguaje,
pero por su contexto de aplicacion
Piktochart.com (infografias) puede
vincularse con otros lenguajes en la
web. Ademas simula condiciones de
produccidn periodistica profesional y
inserta en la web institucional dentro
de una revista digital.

Selecciona, jerarquiza textos breves,
asigna diferentes tipos y tamafios de
tipografias, selecciona imagenes y realiza
ediciones de tamafios. Incluye graficos.
Articula figura-fondo. Establece un estilo
de color y formas gréficas.

Préactico profesional
y practico creativo.

Practico profesional
y préctico creativo.

Préactico profesional
y practico creativo.

# Fichaje #

D5

D5

D5

D5

Entrevistas

Fomentar nuevas formas de
comunicacion periodistica digital
que favorezcan el desarrollo de
capacidades de los alumnos.
Aproximar los conceptos
tedricos y las herramientas del
trabajo periodistico grafico/
audiovisual.

Practicas de produccion
periodistica. Estructuray
edicion: titular, copete, bajada,
volanta, fotografias y epigrafe
(anclaje y relevo). Los géneros
periodisticos y las précticas de
produccion: noticia, cronica,
entrevista e informe de
investigacion. Medios
tradicionales vs medios
digitales.

Producir una entrevista vinculada
con la temética de las secciones
asignadas. Se deberd realizar y
registrar con soporte de audio. La
misma deberd ser desgravada de
forma completa. A partir de la
misma se debera seleccionar las
preguntas e informacién mas
relevante para confeccionar la
nota. Etapas para considerary
ordenar el trabajo de campo (pre-
produccidn, produccién y
postproduccion)

Grafico visual.

Celulares, computadoras,
buscadores, software de
edicion de imagen y
procesamiento de texto:
word.

Se produce una entrevista para la seccion ARTE. Titulada:
Familiarizarse con todo lo bello. En cuanto a las instancias
se evidencian los siguientes pasos. Pre-produccion: Buscar
informacion, preparar un cuestionario 15 preguntas (5
introductorias, 5 de indagacion profesional, 5 de reflexion
contextual y/o de incidencia coyuntural actual).
Produccidn: Realizacién de la entrevista. Entrega
grabacion y toma de fotografias. Post-produccion:
Presenta desgrabacion, seleccion y andlisis de la
entrevista. Redactay cumple requisitos de redaccion:
Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo. Contempla los tres
aspectos referidos (descripcion, narracion e
interpretacion) en el proceso de redaccion. Incluye
fotografias de autoria propia (con diferentes encuadres y
epigrafe).

Seleccion (distanciada por estilo de
redaccidn y estilo grafico). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracion analitica, a nivel de
produccion realiza una produccion
periodistica original con un formato
especifico del lenguaje grafico visual.
Se focaliza en la referencia univoca del
lenguaje, pero por las rutina de
trabajo y su contexto simula
condiciones de produccién
periodistica profesional y inserta en la
web institucional dentro de una
revista digital.

Busca informacion, prepara buen
cuestionario, realiza entrevista, toma
fotografias. Desgraba, editas, seleccionay
jerarquiza informacion. Redacta y edita
una nota (con formato de entrevista)

Se produce una entrevista para la seccién
COMUNICACION Y TECNOLOGIA. Titulada: Una
herramienta de comunicacién que invade todo. En
cuanto a las instancias se evidencian los siguientes pasos.
Pre-produccion: Buscar informacién, preparar un
cuestionario 15 preguntas (5 introductorias, 5 de
indagacion profesional, 5 de reflexién contextual y/o de
incidencia coyuntural actual). Produccién: Realizacion de
la entrevista. Entrega grabacion y toma de fotografias.
Post-produccion: Presenta desgrabacion, seleccion y
andlisis de la entrevista. Redacta y cumple requisitos de
redaccion: Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo.
Contempla los tres aspectos referidos (descripcion,
narracion e interpretacion) en el proceso de redaccion.
Incluye fotografias de autoria propia (con diferentes
encuadres y epigrafe).

Seleccion (distanciada por estilo de
redaccidn y estilo grafico). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracion analitica, a nivel de
produccion realiza una produccion
periodistica original con un formato
especifico del lenguaje grafico visual.
Se focaliza en la referencia univoca del
lenguaje, pero por las rutina de
trabajo y su contexto simula
condiciones de produccién
periodistica profesional y inserta en la
web institucional dentro de una
revista digital.

Busca informacion, prepara buen
cuestionario, realiza entrevista, toma
fotografias. Desgraba, editas, seleccionay
jerarquiza informacion. Redacta y edita
una nota (con formato de entrevista)

Se produce una entrevista para la seccién ECOLOGIA.
Titulada: EL CUIDADO AMBIENTAL PREVALECE EN
NUESTRAS VIDAS. En cuanto a las instancias se evidencian
los siguientes pasos. Pre-produccion: Buscar informacion,
preparar un cuestionario 15 preguntas (5 introductorias, 5
de indagacion profesional, 5 de reflexién contextual y/o
de incidencia coyuntural actual). Produccién: Realizacién
de la entrevista. Entrega grabacion y toma de fotografias.
Post-produccion: Presenta desgrabacion, seleccion y
andlisis de la entrevista. Redacta y cumple requisitos de
redaccion: Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo.
Contempla los tres aspectos referidos (descripcion,
narracion e interpretacion) en el proceso de redaccion.
Incluye fotografias de autoria propia (con diferentes
encuadres y epigrafe).

Seleccion (distanciada por estilo de
redaccion y estilo grafico). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracién analitica, a nivel de
produccidn realiza una produccién
periodistica original con un formato
especifico del lenguaje grafico visual.
Se focaliza en la referencia univoca del
lenguaje, pero por las rutina de
trabajo y su contexto simula
condiciones de produccién
periodistica profesional y inserta en la
web institucional dentro de una
revista digital.

Busca informacién, prepara buen
cuestionario, realiza entrevista, toma
fotografias. Desgraba, editas, seleccionay
jerarquiza informacion. Redacta y edita
una nota (con formato de entrevista)

Se produce una entrevista para la seccién ESPECTACULOS.
Titulada: Ser actor es hacerse cargo de una vocacion. En
cuanto a las instancias se evidencian los siguientes pasos.
Pre-produccion: Buscar informacion, preparar un
cuestionario 15 preguntas (5 introductorias, 5 de
indagacién profesional, 5 de reflexion contextual y/o de
incidencia coyuntural actual). Produccion: Realizacion de
la entrevista. Entrega grabacion y toma de fotografias.
Post-produccion: Presenta desgrabacion, seleccion y
andlisis de la entrevista. Redacta y cumple requisitos de
redaccion: Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo.
Contempla los tres aspectos referidos (descripcion,
narracion e interpretacion) en el proceso de redaccion.
Incluye fotografias de autoria propia (con diferentes
encuadres y epigrafe).

Seleccion (distanciada por estilo de
redaccion y estilo grafico). Jerarquizacion
(equilibrada). Tratamiento
(descriptivo/informativo).

Exploracién analitica, a nivel de
produccidn realiza una produccion
periodistica original con un formato
especifico del lenguaje grafico visual.
Se focaliza en la referencia univoca del
lenguaje, pero por las rutina de
trabajo y su contexto simula
condiciones de produccién
periodistica profesional y inserta en la
web institucional dentro de una
revista digital.

Busca informacién, prepara buen
cuestionario, realiza entrevista, toma
fotografias. Desgraba, editas, seleccionay
jerarquiza informacion. Redacta y edita
una nota (con formato de entrevista)

Préactico profesional
y practico creativo.

Préactico profesional
y practico creativo.

Practico profesional
y practico creativo.

Practico profesional
y préctico creativo.

Simulacion profesional
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Se produce una entrevista para la seccion PROYECTO
SOCIAL. Titulada: Nadie puede negarse a ser mejor
persona. En cuanto a las instancias se evidencian los
siguientes pasos. Pre-produccidn: Buscar informacion,
preparar un cuestionario 15 preguntas (5 introductorias, 5
de indagacion profesional, 5 de reflexién contextual y/o
de incidencia coyuntural actual). Produccién: Realizacién

Seleccion (distanciada por estilo de
redaccion y estilo grafico). Jerarquizacion

Exploracién analitica, a nivel de
produccion realiza una produccion
periodistica original con un formato
especifico del lenguaje grafico visual.
Se focaliza en la referencia univoca del

Busca informacién, prepara buen
cuestionario, realiza entrevista, toma

Practico profesional

# Fichaje #

D5

D5

D2+D5

D2+D5

de la entrevista. Entrega grabacion y toma de fotografias. - N lenguaje, pero por las rutina de fotografias. Desgraba, editas, selecciona y L . SP
., ., ) (equilibrada). Tratamiento X R . . L. . y practico creativo.
Post-produccion: Presenta desgrabacion, seleccién y d iptivo/inf tivo) trabajo y su contexto simula jerarquiza informacion. Redacta y edita
escriptivo/informativo).
andlisis de la entrevista. Redacta y cumple requisitos de P condiciones de produccién una nota (con formato de entrevista)
redaccion: Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo. periodistica profesional y inserta en la
Contempla los tres aspectos referidos (descripcion, web institucional dentro de una
narracion e interpretacion) en el proceso de redaccion. revista digital.
Incluye fotografias de autoria propia (con diferentes
encuadres y epigrafe).
Se produce una entrevista para la seccion VIDA EN
MOVIMIENTO. Titulada: Maria Morales y su pasion por el
ballet. En cuanto a las instancias se evidencian los Exploracién analitica, a nivel de
siguientes pasos. Pre-produccién: Buscar informacion, produccion realiza una produccion
preparar un cuestionario 15 preguntas (5 introductorias, 5 periodistica original con un formato
de indagacion profesional, 5 de reflexion contextual y/o especifico del lenguaje grafico visual. |Busca informacion, prepara buen
o g ) P ! =, ) y,/, Seleccién (distanciada por estilo de P 3 sua) gA 5 N . L prep )
de incidencia coyuntural actual). Produccién: Realizacién L, ) L. L, Se focaliza en la referencia univoca del | cuestionario, realiza entrevista, toma L, )
X ., . redaccion y estilo grafico). Jerarquizacién R X ., ) X Préctico profesional
de la entrevista. Entrega grabacion y toma de fotografias. . . lenguaje, pero por las rutina de fotografias. Desgraba, editas, seleccionay - . SP
., ., ) (equilibrada). Tratamiento X R . . L. . y practico creativo.
Post-produccion: Presenta desgrabacion, seleccién y d iptivo/inf tivo) trabajo y su contexto simula jerarquiza informacion. Redacta y edita
escriptivo/informativo).
andlisis de la entrevista. Redactay cumple requisitos de P condiciones de produccién una nota (con formato de entrevista).
redaccién: Volanta, titulo y bajada, lead, cuerpo. periodistica profesional y inserta en la
Contempla los tres aspectos referidos (descripcion, web institucional dentro de una
narracion e interpretacion) en el proceso de redaccion. revista digital.
Incluye fotografias de autoria propia (con diferentes
encuadres y epigrafe).
Se selecciona una entrevista en bruto de material de No corresponde en este caso. - . - Analitico tedrico. PR
archivo brindado: Entrevistas a Periodistas. En base a su Inicia una estrategias analitica y
) ) criticas, antes de iniciar el proceso de
lectura se redacta un encabezado (volanta, titulo, bajada, i . p, . . . .
lead) y 2 pérrafos de cuerpo. Luego se de-construye una No corresponde en este caso. produccién. La actividad tedrica Selecciona, lee, jerarquiza y redacta un Analitico tedrico. PR
X . . L X antecede a la produccién de la encabezado. Luego desarma una
entrevista realizada a Gabriel Garcia Marquez y se analiza . . . . h ]
el proceso de redaccion desde los componentes teGrcos actividad de entrevistas. Identifican, |entrevista y analiza el proceso de
depla entrevista, considerando |2 EstrucFv':ura el estilo de No corresponde en este caso. analizan, hacen suposiciones y plantea | redaccién desde los componentes. Analitico tedrico. PR
2 3 X . -~ .
intenciones comunicativas ajenas, —
redaccion y forma de presentar la informacién, y la para luego proyectar propiai !
caracterizacion del entrevistado. No corresponde en este caso. ) Analitico tedrico. PR
o] Reconocer los alcances y Los géneros periodisticos y las |Se propone reflexionar sobre los Grafico textual. Celulares, computadoras, 2
,2 limitaciones de las practicas practicas de produccion. conceptos de objetividad y buscadores, software de t,'
"&; periodisticas para impulsar una | Medios tradicionales vs honestidad intelectual, en torno al procesamiento de texto: No corresponde en este caso. Analitico tedrico. PR ‘B0
:s revision critica de las practicas | medios digitales. Etica y dia del periodista. La consiga tiene word. 2
o comunicativas. calidad periodistica. dos partes. La primera leer y Los ffag_mentos reflexionan sobre_ como se lleva a cabo en Inicia una estrategia analitica y — c
= reflexionar sobre las declaraciones la practica el concepto de honestidad intelectual. Se criticas, antes de iniciar el proceso de ‘O
(] de tres periodistas locales. La indaga sobre objetividad periodistica y la construccion de ™ . P N Lee, analiza, busca, selecciona y jerarquiza. . L Q
o da elegir a t odist las lineas editoriales de los medios para los cuales No corresponde en este caso. produccién. Identifican, analizan, Luego redacta un encabezado Analitico tedrico. PR g
segunda elegir a tres periodistas h . E
. . . acen suposiciones y plantea -
0 (d i i trabajan | distas. Li | b
e una lista proporcionada), rabajan los periodistas. Luego se realiza una breve X ; T )
L ) o intenciones comunicativas ajenas. o
8 buscalos en las redes sociales y practica de redaccién de encabezados periodisticos. ) E
g recopilar tres frases vinculadas con
0 la tarea del periodista. No corresponde en este caso. Analitico tedrico. PR
c Articular los conocimientos Comunicacion digital. Medios | Los alumnos de 3CA deberan Multimedial. Celulares, computadoras, Se trabaja sobre la creacion de nombre de agencia, logo, B » (1]
Ne] adquiridos en las asignaturas de |tradicionales vs medios proyectar, construir y disefiar buscadores, software de estilo grafico (color, tipografia, imagenes) y breve Hay exploracion, comprension y -g
c— . . . ©
o Introduccién al Estudio de la digitales. Convergencia. Redes. |Blogs, con contenidos de edicion de imagen y presentacion (qué los identifica y qué los diferencia, qué produc_cwn 5|mu|ta.nea e integrada de Q
8 Comunicacion, Tecnologias de la | Lenguaje HTML. Los géneros | produccion periodistica propia. procesamiento de texto: objetivo tienen). Se incluyen gadgets personalizados. Se :je_ng’ua.jes.dProlfundlza en ellfl{so Visualizan ejemplos de Blogs de agencias, 5
= Informacidn y Taller de periodisticos y las practicas de |Simulando que son jovenes word. Aplicaciéon web redactan y publican entradas de contenido periodistico y indmico de elementos graficos, realizan un breve analisis. Planifican y ‘6’
c B » . . e ip . e . . visuales e hipertextuales. Inicia una L . . . Préactico profesional
= Fotografia, para fortalecer la produccién. periodistas y trabajaremos en la especifica: Bloggler. fotografico. Hay un estilo grafico-visual unificado, y el o . » X " " toman decisiones sobre la intencionalidad o N o
E expresion escrita y potencializar construccion de blogs de agencias trabajo de figura fondo es difuso. Se incluyen comentarios Selec_cwn (’c_ompllce por_estl_lt:) de redaccién _es_tr.ategla analitica y erftica, a.1rlltes de comunicativa. Crean y disefian una posible v practlc_o crlez_atlvo. + c
o la creatividad de los alumnos. de fotografia y comunicacion. de interaccion con otros alumnos de cursos superiores v estilo gréfico). Jerarquizacion iniciar el proceso de produccion. agencia y un Blog propio. Redactan y Estrategia criticay cP °
o Aproximar las herramientas del quienes revisan la produccién de forma reflexiva. La (diversificada). Tratamiento Plantea intenciones comunicativas publican entradas de contenido original estrategia g
Q trabajo periodistico grafico, préctica tiene como produccion final: (descriptivo/informativo). ajenas y proyectan propias. Simula (periodistico y fotografico). Reciben productiva 2
] fotografico y audiovisual, para http://www.evenxd.blogspot.com.ar. con_dlctor.\es de pro_ducuon comentarios de revisién y evaluacién por hipermedial. O
“ introducir los nicleos periodistica profesional y se arte de alumnos de ciclo superior
o conceptuales claves de la contempla una estrategia hipermedial P perior:
g redaccion periodistica en sus al considerar el trabajo hipervincular
Q distintos formatos. Utilizar de interactivo de los usuarios.
?‘P modo ad‘ecuadx?, con produccmn Se trabaja sobre la creacién de nombre de agencia, logo, » »
o de autoAna propia, las dlverlsas estilo grfico (color, tipografia, imagenes) y breve Hay eprAolrac!on, cclnmprer?smn y
] herramientas que proporciona la presentacién (qué los identifica y qué los diferencia, qué produc-cmn 5|mult:-fnea e integrada de
[7,) Web. objetivo tienen). Se incluyen gadgets personalizados. Se Ie'ng,ua'Jes Profundiza en EIl ‘j'so Visualizan ejemplos de Blogs de agencias,
o1 redactan y publican entradas de contenido periodistico y d}namlco d? elementos graf"‘i“’ realizan un breve analisis. Planifican y . X
L) fotografico. Hay un estilo grafico-visual unificado, y el o ) | |visuales e hipertextuales. Iniciauna |, o ciones sobre Ia intencionalidad || octic Profesional
o trabajo de figura fondo es contrastado. Se incluyen Seleccion (complice por estll? de redaccion |estrategia analitica y critica, antes de comunicativa. Crean y disefian una posible y practico crleatlvo. +
comentarios de interaccion con otros alumnos de cursos |V estilo grafico). Jerarquizacion iniciar el proceso de produccién. N Bl 0. Redact Estrategia critica y cp
agencia y un Blog propio. Redactan
superiores quienes revisan la produccién de forma (diversificada). Tratamiento Plantea intenciones comunicativas gbl‘ ¥ trad gz P tenid ) y | estrategia
ublican entradas de contenido original
reflexiva. La préctica tiene como produccion final: (descriptivo/informativo). ajenas y proyectan propias. Simula ? odisti fotografico). Recib 8 productiva
B : ) eriodistico y fotografico). Reciben X .
http://www.lumosagencia.blogspot.com.ar condiciones de produccién P v 8 hipermedial.

periodistica profesional y se
contempla una estrategia hipermedial
al considerar el trabajo hipervincular
interactivo de los usuarios.

comentarios de revision y evaluacién por
parte de alumnos de ciclo superior.




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusién tecnologica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediética.

D2+D5

D2+D5

D2+D5

Se trabaja sobre la creacion de nombre de agencia, logo,
estilo grafico (color, tipografia, imagenes) y breve
presentacion (qué los identifica y qué los diferencia, qué
objetivo tienen). Se incluyen gadgets personalizados. Se
redactan y publican entradas de contenido periodistico y
fotografico. Hay un estilo grafico-visual unificado, y el
trabajo de figura fondo es contrastado. Se incluyen

Seleccion (complice por estilo de redaccion
y estilo gréfico). Jerarquizacion

Hay exploracién, comprension y
produccién simultdnea e integrada de
lenguajes. Profundiza en el uso
dindmico de elementos gréficos,
visuales e hipertextuales. Inicia una
estrategia analitica y critica, antes de
iniciar el proceso de produccion.

Visualizan ejemplos de Blogs de agencias,
realizan un breve andlisis. Planifican y
toman decisiones sobre la intencionalidad
comunicativa. Crean y disefian una posible

Préactico profesional
y practico creativo. +
Estrategia critica y

# Fichaje #

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

primer plano, plano detalle, primerisimo primer plano,
plano pecho y plano americano; angulaciones picada,
contra picada y cenital. Hay diversas de tamafios de
vifietas y se presenta un estilo grafico unificado. La
tipografia es confusa en algunas vifietas.

(equilibrada). Tratamiento
(figurado/informativo).

recursos del lenguaje grafico visual.

imégenes. Luego redacta y edita textos
(epigrafes y globos de dialogo).

comentarios de interaccion con otros alumnos de cursos agencia y un Blog propio. Redactan y cP
superiores quienes revisan la produccién de forma (diversificada). Tratamiento Plantea intenciones comunicativas blican entradas de contenido original estrategia
ubli l 181
reflexiva. La practica tiene como produccion final: (descriptivo/informativo). ajenas y proyectan propias. Simula z)per‘od'st'co  fotogréfico) Rec'beng productiva
- . 1 Isti 1 . 1
. condiciones de produccién . o, hipermedial.
http://www.onix321.blogspot.com.ar criodistica ro'f)es'onal e comentarios de revisién y evaluacion por |+
lodisti 1
P P 'y ) . |parte de alumnos de ciclo superior.
contempla una estrategia hipermedial
al considerar el trabajo hipervincular
interactivo de los usuarios.
Se trabaja sobre la creacion de nombre de agencia, logo, » »
estilo grafico (color, tipografia, imagenes) y breve Hay eprAo’rac!on, c(])mprer}\slon y
presentacion (qué los identifica y qué los diferencia, qué producf:lon 5|multe!nea eintegrada de
objetivo tienen). Se incluyen gadgets personalizados. Se lenguajes. Profundiza en el uso Visualizan ejemplos de Blogs de agencias,
redactan y publican entradas de contenido periodistico y dindmico de elementos gréficos, realizan un breve anlisis. Planifican y ;
- . e . o isuales e hipertextuales. Inicia una Préctico profesional
fotografico. Hay un estilo grafico-visual unificado, y el visua toman decisiones sobre la intencionalidad
trabajo de figura fondo es contrastado. La préctica tiene Seleccion (cdmplice por estilo de redaccion |estrategia analitica y critica, antes de cativa. C disef bl y practico creativo. +
- N e L L L, comunicativa. Crean y disefian una posible L
e estilo grafico). Jerarquizacién iniciar el proceso de produccion. Estrategia critica y
como produccién final: v agencia y un Blog propio. Redactan cp
http://www.elblogdechandler.blogspot.com.ar (diversificada). Tratamiento Plantea intenciones comunicativas gbl‘ ¥ trad g Z P tenid ) y | estrategia
- - - 3 - ublican entradas de contenido original
descriptivo/informativo). ajenas y proyectan propias. Simula p L L. : e roductiva
p jenas y proy! prop p
. ., (periodistico y fotografico). Reciben ) N
condiciones de produccion ) s, ., hipermedial.
iodisti fesi \ comentarios de revision y evaluacion por
eriodistica protesiona se
P P _y . . |parte de alumnos de ciclo superior.
contempla una estrategia hipermedial
al considerar el trabajo hipervincular
interactivo de los usuarios.
(7] Abordar la capacidad narrativa | El lenguaje visual y sus Los alumnos de 3CA deberan Grafico visual. Celulares, computadoras, Se titula: Desaparicién sospechosa. Se presenta una (1]
E de la organizacién y caracteristicas. Producciény | proyectar, construir y disefiar software de edicién de texto |fotonovela a doble hoja A3. Se incluyen recursos g
g secuenciacion de imagenes. recepcidn de la imagen en los |fotonovelas y ensayos e imagen, softwares de expresivos del diafragma y del obturador: foco Visualiza ejemplos, pre-produce bocetos, 830
o Experimentar la medios masivos. La capacidad |audiovisuales con edicién especificos (Adobe  |diferenciado, maxima profundidad de campo y Seleccidn (cdmplice por estilo de redaccion Exploracion de recurso estético produce contenidos visuales (fotograficos) a—o
c complementariedad entre los descriptiva y argumentativa de imagenes/contenidos de Photoshop), movimiento congelado. Se trabaja con diversos planosy |y estilo grafico). Jerarquizacién fotografico, y produccion de los y graficos. Selecciona, jerarquiza y edita Préctico creativo o ©
o elementos gréficos (formas, la imagen. Los paratextos, los |produccién propia. El tema angulaciones, entre ellos: primer plano, plano detalle, (equilibrada). Tratamiento recursos de‘ITengua'e arafico visual imagenes. Luego redacta y edita textos : 3
3 textos y paratextos) y visuales epigrafes y sus funciones: seleccionado “El instante decisivo. primerisimo primer plano, plano pecho y plano (figurado/informativo). | : (epigrafes y globos de didlogo). T
L (fotografias). Incorporar las anclaje y relevo. Recursos Un momento de la vida cotidiana americano; angulaciones picada, contra picada y cenital. ~g
reglas del encuadre y expresivos fotograficos. en el que cambia todo.” Deberan Hay diversas de tamafios de vifietas y se presenta un ‘S
composicidn del lenguaje visual. trabajar desde el género fantastico estilo grafico unificado. 8
con el recurso del suspenso. . . —
P Se titula: El laboratorio. Se presenta una fotonovela a (&)
doble hoja A3. Se incluyen recursos expresivos del Visualiza ejemplos. pre-produce bocetos
i isualiz , | u ,
diafragma y del obturador: foco diferenciado, maxima ) ; . . ., ! p' p. P .
) . Seleccion (complice por estilo de redaccion » L. produce contenidos visuales (fotograficos)
profundidad de campo y movimiento congelado. Se estilo grafico). Jerarquizacion Exploracion de recurso estético- raficos. Selecciona. jerarauiza v edita
] 1 . uizaci . " 1 . I , uiz I L. .
trabaja con diversos planos y angulaciones, entre ellos: {e 'I'brgada) Tratam‘into fotografico, y produccion de los Ynfa’ enes. Luego redaclta :d'tatye tos Practico creativo. cD
.. . uil . I . . . I . LU I X
primer plano, plano detalle, primerisimo primer plano, 'q ) 3 recursos del lenguaje grafico visual. ,g 8 ”y
N R . (figurado/informativo). (epigrafes y globos de didlogo).
plano pecho y plano americano; angulaciones picada,
contra picada y cenital. Hay diversas de tamafios de
vifietas y se presenta un estilo grafico unificado.
Se titula: Crdnicas de una muerte inesperada. Se presenta
una fotonovela a doble hoja A3. Se incluyen recursos
expresivos del diafragma y del obturador: foco Visualiza ejemplos, pre-produce bocetos,
diferenciado, maxima profundidad de campo y Seleccion (cdmplice por estilo de redaccién Exploracion de recurso estético produce contenidos visuales (fotograficos)
movimiento congelado. Se trabaja con diversos planosy |y estilo grafico). Jerarquizacion P o . y gréaficos. Selecciona, jerarquiza y edita . .
X . - . fotografico, y produccion de los S . Préactico creativo. cD
angulaciones, entre ellos: primer plano, plano detalle, (equilibrada). Tratamiento recursos del lenguaje arafico visual imagenes. Luego redacta y edita textos
primerisimo primer plano, plano pecho y plano (figurado/informativo). Buaje & * |(epigrafes y globos de didlogo).
americano; angulaciones picada, contra picada y cenital.
Hay diversas de tamafios de vifietas y se presenta un
estilo grafico unificado.
Se titula: El armario del tiempo. Se presenta una
fotonovela a doble hoja A3. Se incluyen recursos
expresivos del diafragma y del obturador: foco Visualiza ejemplos, pre-produce bocetos,
diferenciado, maxima profundidad de campo y Seleccion (cdmplice por estilo de redaccién Exploracion de recurso estético produce contenidos visuales (fotograficos)
movimiento congelado. Se trabaja con diversos planosy |y estilo grafico). Jerarquizacion P o . y gréaficos. Selecciona, jerarquiza y edita . .
X . - . fotografico, y produccion de los S . Préactico creativo. cD
angulaciones, entre ellos: primer plano, plano detalle, (equilibrada). Tratamiento recursos del lenguaje arafico visual imagenes. Luego redacta y edita textos
primerisimo primer plano, plano pecho y plano igurado/informativo). ’ epigrafes y globos de didlogo).
i lano, pl hoy pl figurado/informat guale 8 igrafes y globos de disl
americano; angulaciones picada, contra picada y cenital.
Hay diversas de tamafios de vifietas y se presenta un
estilo grafico unificado.
Se titula: Cuestion de tiempo. Se presenta una fotonovela
a doble hoja A3. Se incluyen recursos expresivos del
diafragma y del obturador: foco diferenciado, méxima Visualiza ejemplos, pre-produce bocetos,
profundidad de campo y movimiento congelado. Se Seleccion (cdmplice por estilo de redaccion Exol ion d et produce contenidos visuales (fotograficos)
. xploraciéon de recurso estético- . . ) ) .
trabaja con diversos planos y angulaciones, entre ellos: y estilo grafico). Jerarquizacion P e L, y gréficos. Selecciona, jerarquiza y edita - .
fotografico, y produccion de los Practico creativo. CcD
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D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

Fotografias intervenidas

Abordar la capacidad narrativa
de la organizacion y
secuenciacion de imagenes.
Experimentar la
complementariedad entre los
elementos gréficos (formas,
textos y paratextos) y visuales
(fotografias). Incorporar las
reglas del encuadre y

composicion del lenguaje visual.

El lenguaje visual y sus
caracteristicas. Produccion y
recepcion de la imagen en los
medios masivos. La capacidad
descriptiva y argumentativa de
la imagen. Los paratextos, los
epigrafes y sus funciones:
anclaje y relevo.

Se debera producir una fotografia
intervenida que represente, refiera
o concientice sobre el atentado a la
AMIA. La foto deberd estar
acompafiada de un texto escrito
(descripcion conceptual, poesia,
historia). La temética abordada sera
el atentado a la AMIA. Cada foto
debe estar acompafiada de un
texto libre cuya extension maxima
sera de 400 caracteres con
espacios.

Cada alumno deberd subir 2
archivos a la carpeta compartida de
Drive: un archivo con la foto en
formato jpg + un archivo word con
el texto escrito. Luego de la
realizacion los trabajos pre-
seleccionados se enviaran para
concursar.

Grafico visual.

Computadoras, software de
edicion especifico: Abode
Photoshop.

La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdagenes en una cuadricula (escala de grises) de
las victimas del atentado a la AMIA. Sobre las mismas se
superpone en transparencia y a color los textos. Hay una
buena articulacién complementaria entre las imagenes.
No hay busqueda gréfica pero si una formulacién original
de sentido.

Seleccién (complice por imagenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdagenes del atentado a la AMIA. Sobre las
mismas se superpone en transparencia y con una capa
sobreexpuesta la frase "Recordar para esclarecer". Hay
una buena articulacién complementaria entre las
imagenes. Hay busqueda gréfica fotograficay una
formulacién original de sentido.

Seleccidn (complice por imagenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdagenes del atentado a la AMIA. Sobre las
mismas se superpone (en transparencia) con una capa
subexpuesta (color) la imagen de una joven con la palabra
"Stop". Hay una buena articulacién complementaria entre
las imédgenes. Hay busqueda grafica fotografica y una
formulacién original de sentido.

Seleccidn (complice por imagenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una ilustracion intervenida que
combina imdagenes del atentado a la AMIA. Se presentan
elementos gréficos reconocibles: banderas, fachadas. La
palabra Justicia sostiene graficamente la produccién. Hay
una buena articulacién complementaria entre imagen y
texto. Hay una formulacién original de sentido.

Seleccidn (complice por imagenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una ilustracion intervenida sobre
el atentado a la AMIA. Se grafican personas con los ojos
vendados, la estrella de David, y la palabra justicia. La
frase "que el olvido no te ciegue" titula la produccion. Hay
una buena articulacién complementaria entre imagen y
texto. Hay una formulacién original de sentido.

Seleccion (complice por imagenes).
Jerarquizacion (diversificada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una ilustracion intervenida sobre
el atentado a la AMIA. Se grafica una hoja de carpeta
escolar sobre la que hay palabras e imagenes asociadas.
La frase "qué es la justicia para vos" titula la produccion.
Hay una buena articulacion complementaria entre imagen
y texto. Hay una formulacién original de sentido.

Seleccion (complice por imagenes).
Jerarquizacion (diversificada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipogréficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencion fotogréfica que
combina imdagenes de la fachada de la AMIA. Sobre las
mismas se superpone (en transparencia) con una capa
subexpuesta de dos jovenes mirando hacia un celular. La
frase "es facil mirar para otro lado" titula la produccion.
Hay una buena articulacién complementaria entre las
imégenes. Hay busqueda grafica fotografica y una
formulacién original de sentido.

Seleccion (complice por imagenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracion, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imageny
texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencién fotografica que
combina imagenes del interior de AMIA. Sobre las mismas
se superpone (en transparencia) con una capa
subexpuesta imagenes de las victimas. La frase "con o sin
justicia la memoria permanece" titula la produccion. Hay
una buena articulacién complementaria entre las
imégenes. Hay busqueda grafica fotografica y una
formulacién original de sentido.

Seleccion (cdmplice por imégenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracién, comprensién de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una ilustracion intervenida sobre
el atentado a la AMIA. Una silueta de un hombre, formada
por palabras que se asocian al atentado. Hay busqueda
grafica tipografica y una formulacién original de sentido.

Seleccion (cdmplice por imégenes).
Jerarquizacion (focalizada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracién, comprensién de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencion fotografica que
combina la imagen de un muro (antes y después del
atentado) con unas siluetas de una madre y un nifio. Se
incorpora la frase: ¢Y la justicia? Hay una buena
articulaciéon complementaria entre las imagenes. Hay
busqueda grafica y una formulacion original de sentido.

Seleccion (cdmplice por imégenes).
Jerarquizacién (simétrica equilibrada).
Tratamiento (figurado/argumentativo).

Exploracién, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacién, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

La produccién presenta una intervencion fotografica que
combina la imagen de dos rostros (ojos). Sobre las mismas
se superpone (en transparencia) con una capa
subexpuesta imagenes del atentado. La imagen esta
rodeada por frases: "nuestros ojos hacen a la memoria, no
los cerremos". Hay una buena articulacién
complementaria entre las imagenes. Hay busqueda grafica
tipografica y una formulacién original de sentido.

Seleccion (cdmplice por imégenes).
Jerarquizacion (equilibrada). Tratamiento
(figurado/argumentativo).

Exploracién, comprension de lenguaje
y formato. Hay un proceso de
construccion propia sobre la
resignificacion de la imagen para
producir un mensaje establecido
previamente.

Busca informacion, identifica elementos
visuales y conceptuales del hecho
(atentado AMIA), disefia e edita imagen y
texto, aplica variantes tipograficas. Utiliza
recursos retdricos y otorga un nuevo
mensaje con una imagen resignificada.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

Préctico creativo.

cD

cD

cD

(&)

(&)

(&)

CcD

CcD

CcD

CcD

CcD

Creacion desagregada




Las producciones escolares hipermediales en contextos de inclusién tecnologica. Articulaciones con los procesos de alfabetizacion mediética.

# Fichaje #

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

D2+D5

[72] Abordar la capacidad narrativa | Produccion y recepcion de la | Se debera producir un corto Audiovisual. Celulares, computadoras, Exploracién, comprension de lenguaje . . . 1]
e L ) ) 3 o . " L, . ) o, Busca informacion, identifica elementos k-]
de la organizacion y imagen en los medios masivos. |audiovisual que refiera o software de edicion de texto _ .. | Seleccién (complice por iméagenes y y formato. Hay un proceso de ) ©

L -t > L, ) S L | Se presenta un corto donde se superponen imagenes fijas, o, o o, . visuales y conceptuales del hecho o0

S secuenciacion de imagenes. La capacidad descriptiva y concientice sobre el atentado a la e imagen, softwares de o L, . musicalizacidn). Jerarquizacion construccion propia sobre la o o L, .

(o] . . . L, " pero que crean movimiento por transicion. Se incluyen . . o ) (atentado AMIA), disefia e edita imagen, |Practico creativo. cD [J]

Experimentar la argumentativa de laimagen. |AMIA. edicion especificos o (equilibrada). Tratamiento resignificacion de la imagen para ) L el S
(@] ) 3 | textos, efectos sonoros y musicalizacion. ) ) ) R . texto y sonidos. Utiliza recursos retdricos y o0
complementariedad entre los (Audacity, Movie Marker) (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . N ©
e X otorga un nuevo mensaje resignificado. "
elementos gréficos (formas, previamente. b)
textos y paratextos) y visuales Exploracién, comprension de lenguaje i L ©
M p )y . . - P P BU | Busca informacién, identifica elementos c
(fotografias). Incorporar las Se presenta un plano secuencia de una maqueta con Seleccion (complice por imagenes y y formato. Hay un proceso de .
L o o o, L o, . visuales y conceptuales del hecho Ne]
reglas de composicion del imégenes de la AMIA, el atentado, y sus victimas. Hay musicalizacién). Jerarquizacion construccion propia sobre la - L P . ‘o
| o o, . ) o, ) (atentado AMIA), disefia e edita imagen, | Practico creativo. CD
lenguaje audiovisual. efectos sonoros, musicalizacién y una voz en off que (equilibrada). Tratamiento resignificacion de la imagen para . - . ©
R § X X ) X texto y sonidos. Utiliza recursos retdricos y [J]
realiza un relato. (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido . - S
X otorga un nuevo mensaje resignificado. (8]
previamente.
Se presenta la secuencia del camino de una joven que Exploracién, comprension de lenguaje . L .
) A » . . o, Busca informacion, identifica elementos
atraviesa el barrio de once hasta que llega a las Seleccidn (cdmplice por imagenes y y formato. Hay un proceso de .
) K . o, o o, . visuales y conceptuales del hecho
instalaciones de la AMIA. Luego se incluyen un flash musicalizacion). Jerarquizacion construccion propia sobre la . o L. .
L ) o . ) o, ) (atentado AMIA), disefia e edita imagen, |Practico creativo. cD
forward con imagenes de archivo periodistico del (equilibrada). Tratamiento resignificacion de la imagen para ) o el
R ) ) ) X ) texto y sonidos. Utiliza recursos retdricos y
atentado. Hay efectos sonoros, musicalizacién y unavoz | (figurado/argumentativo). producir un mensaje establecido ) L
) N otorga un nuevo mensaje resignificado.
en off que realiza un relato. previamente.

(o] Disefiar, planificar y producir una |La comunicacion internayla |A partir de una temdtica de interés | Multimedial. Celulares, computadoras, [1]
_2 campafia integral de comunicacién estratégica. general y social, deberas elaborar software de edicion de texto |Se incluye investigacion de la marca y analisis FODA. Brief -g
e comunicacién. Promover una Analisis FODA. Brief creativoy 'una campafia de bien publico para e imagen, softwares de creativo (objetivo, target, beneficio, reasonwhy, tono de Exploracion, comprension y Selecciona informacién, arma y redacta un (%]
\3 vision integrada de los lenguajes | practicas de produccion. una marca deportiva. La campafia edicion especificos comunicacién y eje de la campafia) con formato produccion simultanea e integrada de Brief para una campafia integral 5

o comunicacionales especializados |Produccion y recepcion de los | se realizard trabajando los tres (Audacity, Adobe Photoshop, | publicitario profesional. Se presentan guiones radiales y lenguajes. Profundiza en el uso multimedia. Redacta guién radial y Préactico profesional "6

c para aproximar estrategias medios masivos. lenguajes comunicacionales Movie Marker) audiovisuales con formato profesional. Luego se ) L L o J audiovisual. Graba, locuciona, musicaliza y |y préctico creativo. + o

o) ) ) ) . . . oo Seleccion (complice). Jerarquizacion dindmico de elementos sonoros y N R .

hipermediales. trabajados (sonoro, grafico visual y presentan tres piezas (una sonora, una audiovisual y una -~ . o edita con efectos tanto en lenguaje Estrategia critica y c
o=m o o L. X L (equilibrada). Tratamiento audiovisuales, que luego se traspasan , . i cp <)
o] audiovisual) para abordar su grafica) que abordan la temética de diversion sin alcohol y | . ) . o . sonoro, como audiovisual (en programas | estrategia —

X L, 3 ) 5 o, . N N . (figurado/argumentativo). al lenguaje grafico visual. Se o ) . L i Q
Q insercion multimedial. diversion sana, el eje de la campafia es: "La llave estd en o . |especificos). Jerarquiza la informacion y la |productiva ©
- . contempla una estrategia hipermedial ) L. ) . . Q
© tus manos. Hace tu eleccién". Se trabaja con este . . transporta al lenguaje gréfico visual: hipermedial. -
. . . al considerar el posible contexto de ) o
(%] Se preveen pasos para trabajar: concepto abordando de forma integral las especificidades inclusion redacta titulo, slogan y copy. Incluye y
. P Inclusion. . "
lg Investigacion de la marca y analisis de cada lenguaje. Hay unificacién sonora y audiovisual edita fotografias
© FODA. Brief creativo. Propuesta de pero no llega lograrse la unificacion estética grafica.
Q piezas. Edicion y correccién de las
iezas para difusion. . . o s .
g P P Se incluye investigacion de la marca y analisis FODA. Brief
(@] creativo (objetivo, target, beneficio, reasonwhy, tono de " . Selecciona informacién, arma y redacta un
o X o Exploracién, comprensién y . o
comunicacion y eje de la campafia) con formato L ) . Brief para una campafia integral
o . . . produccién simultdnea e integrada de ) . ., ) L, )
publicitario profesional. Se presentan guiones radiales y lenguaies. Profundiza en el uso multimedia. Redacta guién radial y Practico profesional
audiovisuales con formato profesional. Luego se L, , . L, ) g _J audiovisual. Graba, locuciona, musicaliza y |y practico creativo. +
N co Seleccion (complice). Jerarquizacion dindmico de elementos sonoros y N . N
presentan tres piezas (una sonora, una audiovisual y una . ' i edita con efectos tanto en lenguaje Estrategia criticay
. - X . (equilibrada). Tratamiento audiovisuales, que luego se traspasan ) L | cpP
grafica) que abordan la tematica de diversion sin alcohol y |, ) e sonoro, como audiovisual (en programas | estrategia
o N . N N (figurado/argumentativo). al lenguaje gréfico visual. Se o . A L. I
diversion sana, el eje de la campaiia es: "No dejes que el L ., |especificos). Jerarquiza la informacion y la | productiva
" . contempla una estrategia hipermedial 3 o 3 . )
alcohol te destruya”. Se trabaja con este concepto . ) transporta al lenguaje grafico visual: hipermedial.
. e al considerar el posible contexto de 3
abordando de forma integral las especificidades de cada inclusion redacta titulo, slogan y copy. Incluye y
lenguaje. Hay unificacién sonora, audiovisual y estética edita fotografias
grafica.
Se incluye investigacion de la marca y analisis FODA. Brief
creativo (objetivo, target, beneficio, reasonwhy, tono de » ., Selecciona informacién, arma y redacta un
o ! . Exploracién, comprensién y . o
comunicacion y eje de la campafia) con formato L ) . Brief para una campafia integral
L . o, o produccién simultdnea e integrada de ) . L, ) L, )
publicitario profesional. Se presenta guién audiovisual con . ) multimedia. Redacta guion radial y Préactico profesional
) ) lenguajes. Profundiza en el uso o . - L, )
formato profesional. Luego se presentan tres piezas (una L, . . L, N audiovisual. Graba, locuciona, musicaliza y |y préctico creativo. +
o L Seleccion (complice). Jerarquizacion dindmico de elementos sonoros y ) X .
sonora, una audiovisual y una gréfica) que abordan la -~ | o edita con efectos tanto en lenguaje Estrategia critica y
L. ) . R o, X (equilibrada). Tratamiento audiovisuales, que luego se traspasan , L . cp
tematica de diversion sin alcohol y diversion sana, el eje ) ) A o . sonoro, como audiovisual (en programas | estrategia
N N , K " . (figurado/argumentativo). al lenguaje grafico visual. Se o ) . L g
de la campafia es:"Gana tu propia carrera". Se trabaja con o . |especificos). Jerarquiza la informacion y la |productiva
N contempla una estrategia hipermedial . L. ) ) .
este concepto abordando de forma integral las . . transporta al lenguaje grafico visual: hipermedial.
. i R . al considerar el posible contexto de )
especificidades de cada lenguaje. Hay integracion sonora, inclusié redacta titulo, slogan y copy. Incluye y
. e R inclusion. K )
audiovisual y estética grafica con diferentes elementos edita fotografias
que hacen sistema.
Se incluye investigacion de la marca y analisis FODA. Brief
creativo (objetivo, target, beneficio, reasonwhy, tono de »” " Selecciona informacién, arma y redacta un
o ’ - Exploracién, comprensién y . L
comunicacion y eje de la campaiia) con formato D ) . Brief para una campafia integral
o . » L produccién simultdnea e integrada de ) . ., ) L, )
publicitario profesional. Se presenta guién audiovisual con lenguaies. Profundiza en el uso multimedia. Redacta guidn radial y Préctico profesional
formato profesional. Luego se presentan tres piezas (una - . . o . g .J audiovisual. Graba, locuciona, musicaliza y |y préctico creativo. +
. e Seleccion (complice). Jerarquizacion dindmico de elementos sonoros y N R .
sonora, una audiovisual y una gréfica) que abordan la o | o edita con efectos tanto en lenguaje Estrategia critica y
. . L R L . (equilibrada). Tratamiento audiovisuales, que luego se traspasan . Lo | cp
tematica de diversion sin alcohol y diversion sana, el eje ) ) N . ) sonoro, cémo audiovisual (en programas | estrategia
. " R (figurado/argumentativo). al lenguaje grafico visual. Se - . . . "
de la campaiia es: "Pensalo dos veces". Se trabaja con este o . |especificos). Jerarquiza la informacién y la | productiva
- e contempla una estrategia hipermedial . i . . .
concepto abordando de forma integral las especificidades . . transporta al lenguaje gréfico visual: hipermedial.
R . L, L al considerar el posible contexto de )
de cada lenguaje. Hay integracién sonora, audiovisual y inclusion redacta titulo, slogan y copy. Incluye y
estética grafica con diferentes elementos que hacen edita fotografias
sistema.
Se incluye investigacion de la marca y andlisis FODA. Brief
creativo (objetivo, target, beneficio, reasonwhy, tono de L L. Selecciona informacién, arma y redacta un
o ! . Exploracién, comprensién y . o
comunicacion y eje de la campafia) con formato L . . Brief para una campafia integral
L ‘ L, . produccion simultanea e integrada de ) . L, ) L )
publicitario profesional. Se presenta guién audiovisual con | es. Profundi | multimedia. Redacta guion radial y Practico profesional
enguajes. Profundiza en el uso L X
formato profesional. Luego se presentan tres piezas (una L, . | L, ] g J audiovisual. Graba, locuciona, musicaliza y |y practico creativo. +
o . Seleccion (cdmplice). Jerarquizacion dinamico de elementos sonoros y ) X .
sonora, una audiovisual y una gréfica) que abordan la i~ . L edita con efectos tanto en lenguaje Estrategia critica y
(equilibrada). Tratamiento audiovisuales, que luego se traspasan CcP

tematica de diversion sin alcohol y diversion sana, el eje
de la campafia es: "No permitas que sea tu Ultimo paso".
Se trabaja con este concepto abordando de forma integral
las especificidades de cada lenguaje. Hay integracion
sonora, audiovisual y estética grafica con diferentes
elementos que hacen sistema.

(figurado/argumentativo).

al lenguaje grafico visual. Se
contempla una estrategia hipermedial
al considerar el posible contexto de
inclusion.

sonoro, como audiovisual (en programas
especificos). Jerarquiza la informacién y la
transporta al lenguaje grafico visual:
redacta titulo, slogan y copy. Incluye y
edita fotografias

estrategia
productiva
hipermedial.




Fichaje de documentos por docente y asignatura

# Fichaje #

_ Asi| a Ejes Descripcion Indicadores para el analisis
° ©
— © - ) Reconocer las posibilidades de distintas herramientas digitales. Aplicar las herramientas y estrategias del disefio grafico, visual y periodistico en funcion del concepto de medio digital. Se hace foco en la
c o Finalidad y concepcion general - N
4 produccién profesional.
o oo
- o
[5} —
() o
>
o > . . — . . . . Abordaje integral de lenguajes para proyectar, producir e implementar un prototipado de un medio
e c Lenguajes y ejes disciplinares presentes Grafico, fotografico, multimedia L. , .
o N digital segun aspectos profesionales.
o)
[} (S
-} S
° - —
=l = L, L, . Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Secuencia lineal de contenidos con temas transversales. Investigacion y estudios, medios y audiencias, produccion visual, fotografica y o .
) C Organizacion y secuenciacion de los contenidos L Secuencia lineal de contenidos con temas transversales.
b © periodistica.
(=) o
X L L . Lectura, guias y exposicion. Recoleccion de datos y redaccion de informes. Visualizacion y andlisis de casos mediaticos. Produccion y edicidn de textos, imdagenes y videos. L, L, L L,
Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos Exploracion, comprension, produccion integral y evaluacion
Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados Aplicaciones de curaduria de contenidos, plataformas colaborativas, programas web para produccién de sitios.
Abordaje integral de lenguajes para producir un prototipado profesional.
Concepcidn de los recursos tecnolégicos Herramientas transversales de busqueda, seleccién, reproduccién y produccion.
) Debe identificar, describir, analizar, trabajar colaborativamente y valorar discursos/perspectivas medidticas. Produce integrando lenguajes previamente trabajados. Toma decisiones practicas segun el . X - . L
Perfil de los alumnos ) ) . ) ) Practico profesional - Toma decisiones profesionales comunicacionales.
perfil de destinatario del propio medio.
Perfil del docente Se propone coémo guia para el trabajo de analisis y en el proceso de produccion Curador de contenidos y productor profesional
. . L, Comparar y comprender los paradigmas centrales en las ciencias de la comunicacién. Reconocer los nuevos consumos de informacién en las sociedades digitales. Caracterizar el contexto en donde se
Otros ejes surgidos de la observacion . o . L e L ) o
generan los nuevos medios. ldentificar las estrategias de produccidn de textos periodisticos digitales. Reconocer la relacion entre la comunicacidn visual y el contrato de lectura.
o ©
b i £
Q —_— © Finalidad y concepcion general Producir contenidos propios en los diferentes soportes (grafico, sonoro y digital) segtin diversas situaciones de comunicacion. Se hace foco en el abordaje disciplinar y en la produccién profesional.
[= [y
o) go
o o . . _— . . Abordaje secuencial paralelo de lenguajes para producir y analizar por practicas mediaticas
(0] o Lenguajes y ejes disciplinares presentes Grafico, sonoro y digital R
Q profesionales.
S £
E NS Organizacién y secuenciacion de los contenidos Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Secuencia desdoblada paralela, tedrico - practica. Por tematicas profesionales (periodistica y publicitaria) Comprension y produccion. Secuencia desdoblada paralela, tedrico - practica.
o @
o o
[} E
o % Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos Exposicion, andlisis y confrontacion de nucleos conceptuales. Lectura, visualizacion y analisis de textos mediaticos. Produccidn de piezas comunicacionales. Exploracion y comprension
2 a
©
bg
(®) Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados Computadoras y celulares. Produccion de piezas comunicacionales (murales colaborativos, noticias, fotografias, fotomontajes, infografias) en soporte digital.
w
2 Organizacion y edicion por dimensiones profesionales y lenguajes.
Concepcidn de los recursos tecnoldgicos Se usan aplicaciones y programas tanto para organizar y editar material (informacién e imagenes): Canva, Thinglink, Audacity y Adobe Photoshop
) Integra los nucleos conceptuales, aplica al ambito mediatico. La participa analitica y criticamente desde lo tedrico, analitica y creativamente desde lo practico. Revisar y corrige las producciones propias - L L, .
Perfil de los alumnos g P » P P P v ! v P ¥ 8 P propiasy Analitico tedrico / préctico creativo
grupales.
Perfil del docente Expositor conceptual. Se propone cémo guia para el trabajo de analisis y en el proceso de produccion. Expositor y productor profesional
. . ., Comprender y analizar las estrategias de seleccidn, jerarquizacion y tratamiento informativo del discurso periodistico.
Otros ejes surgidos de la observacion X | L, L, ) o ) ) X . X . .
Comprender y analizar las estrategias de persuasion y composicion del discurso publicitario. Producir contenidos propios, aplicando herramientas digitales, en un nivel inicial.
° (3]
N < =
o e
-8 oo Finalidad » | Identificar e interpretar las diferentes situaciones comunicativas publicitarias. Analizar los mecanismos de construccion, técnicos e ideoldgicos, de los distintos tipos de discursos publicitarios con sentido
inalidad y concepcién general - ) . I X . X . L . IR
el 8 v P g critico. Construir campafias publicitarias a partir de ideas propias, respetando e innovando en las caracteristicas del lenguaje. Se hace foco en el abordaje disciplinar.
S o
— >
Q2 -
3 — —
o ‘9 Lenguajes y ejes disciplinares presentes Grafico, sonoro y audiovisual.
(]
3
= L, L . Organizacidn curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos del ambito publicitario y gradualmente incorpora lenguaje grafico, radial y audiovisual. Secuencia lineal de contenidos o . . .
a= Organizacién y secuenciacion de los contenidos i ) Secuencia lineal de contenidos con escalonamiento de lenguajes.
fe con escalonamiento de lenguajes.
i
o

Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos

Lectura, visualizacion y analisis de textos-casos mediaticos. Produccion de piezas comunicacionales.

Exploracion y comprension

Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados

Concepcidn de los recursos tecnoldgicos

No se detallan en la planificacién, ni en el programa. Si estan presentes en las producciones y en la entrevista.

Ausencia de explicitacion técnica - profesional en los documentos.

Perfil de los alumnos

Identifica, analiza, integra y reflexiona sobre discursos mediaticos. Produce de forma escalonada y progresiva diferentes lenguajes.

Analitico tedrico - practico creativo

Perfil del docente

Curador y ejemplificador de casos. Se propone cdmo guia para el trabajo de andlisis y en el proceso de produccion.

Organizador y curador de contenidos




# Fichaje #

Otros ejes surgidos de la observacion

Se trabajan los ejes de forma secuencial y escalonada pero sin integracion: El discurso de la publicidad. La publicidad grafica. Agencias publicitarias. Campafia de bien publico. Publicidad radial y televisiva.

La ética publicitaria.

Organizacién y secuenciacion de los contenidos

Organizacidn curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales desde el abordaje analitico: Comunicacion, los estudios y teorias sobre los medios de comunicacién masiva, la
opinidn publica. Las practicas de produccion no estan evidenciadas en el documento, sélo se menciona el proyecto interdisciplinario de “Hyperloop”.

Secuencia lineal de contenidos con practicas transversales.
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o © E Promover una visién integrada de la comunicacién organizacional/corporativa para poder elaborar estrategias de planificacion y gestion
> gﬂ Finalidad y concepcion general Analizar la identidad, la cultura y la imagen corporativa en casos reales. Disefiar, planificar y producir una campafia integral de comunicacién. Se hace foco en el abordaje disciplinar y en la produccién
-l‘-e o profesional.
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(&) g Lenguajes y ejes disciplinares presentes No se detallan en la planificacién de forma explicita, se infieren de las dimensiones practicas propuestas al aplicar la dimension conceptual. (Grafico y multimedia)
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9 o o, L, . Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales y luego se aboca a las practicas de produccién. Se abordan los elementos de las organizacionesy la L, L, L,
c Organizacion y secuenciacién de los contenidos o . R L . " Exploracién, comprensién y produccion.
s comunicacion corporativa a nivel tedrico y luego se lleva a las précticas de produccion.
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o
. L L . Exposicion, andlisis y confrontacion de nucleos conceptuales. Lectura, visualizacion y andlisis de textos medidticos. Produccion de piezas comunicacionales. La planificacion es integrada y la produccién es . . L. L,
Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos ) 3 ) ) L. IR | Secuencia desdoblada progresiva, tedrico - practica
secuencial progresiva para producir y analizar por practicas mediaticas profesionales.
X . " N . Programas de edicion grafico visual y aplicaciones digitales. Portfolio Digital: los alumnos tendran una carpeta de uso compartido en la aplicacion de Google Drive. Material periodistico (Diarios, radio,
Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados R .
Internet), material documental y fragmentos de peliculas. o L . . . .
Organizacion y edicion por dimensiones profesionales y lenguajes.
Concepcidn de los recursos tecnolégicos Estan a disposicion del trabajo interdisciplinario para simular condiciones practico- profesionales.
Perfil de los alumnos Identifica, analiza, integra y reflexiona sobre practicas mediaticas. Produce de forma escalonada y progresiva diferentes lenguajes. Analitico tedrico y practico profesional
Perfil del docente Expositor conceptual. Se propone coémo guia para el trabajo de analisis y en el proceso de produccion. Expositor y productor profesional
Otros ejes surgidos de la observacion Especificamente se trabajan actividades de analisis de marcas y produccién de campafias, de forma interdisciplinaria.
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o -_ E Finalidad y concepcion general Que los alumnos adquieran una mirada mas profunda y analitica acerca de la construccién de sentido a partir de diversos tipos de imagenes. Se hace foco en el abordaje disciplinar.
< Qo
N
2 o
s o
-E > Lenguajes y ejes disciplinares presentes No se detallan en la planificacién de forma explicita, se infieren de las dimensiones practicas propuestas al aplicar la dimensién conceptual. Grafico visual y audiovisual.
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o 2 L, L . Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales y lenguajes desde el abordaje analitico. La utilizacion y los efectos de las imagenes a través de la historia L X . .
> = Organizacion y secuenciacion de los contenidos ! L » . . . Secuencia lineal con escalonamiento (intercalado) de lenguajes.
c reciente. Las practicas de produccién no estan evidenciadas.
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X L L . Exposiciones con imagenes que ilustran los contenidos. Utilizacion de videos y visualizacion de archivos elaborados para trabajar los conceptos de la unidad. Explicacion y confeccion de cuadros » » »
Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos R L L L, L, . L o . - . Exploracion, comprension y reflexion.
comparativos. Andlisis y clasificacion de imagenes. Reflexion, debate y puesta en comun. Analisis critico de las imagenes que circulan en distintos medios.
Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados No se explicitan la presencia ni el rol de los dispositivos en el proceso de producciéon de los alumnos, si bien se evidencia en los trabajos practicos. . R .
Ausencia de explicitacion técnica - profesional en los documentos.
Concepcidn de los recursos tecnolégicos En la planificacidn solo se indica el analisis de los efectos: como los cambios tecnoldgicos impactaron en la fotografia, el cine, la TV e internet, modificando la vida cotidiana.
Perfil de los alumnos Apropiacién conceptual. Distinguir y reconocer efectos. Adoptar una actitud critica y reflexionar sobre la influencia de las imagenes en la sociedad. Realiza producciones como ejemplificacion. Analitico tedrico / productor ejemplificador
Perfil del docente Expone conceptualmente, ejemplifica analiticamente y guia el debate. Expositor y validador de contenidos
Otros ejes surgidos de la observacion Propone que los alumnos puedan comprender cdmo los avances tecnoldgicos (ocurridos tras la Revolucion Digital de los “90) impactan hoy en dia en la sociedad y puedan abordar sus consecuencias.
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o oo - L. Que los alumnos adquieran una mirada mas profunda y analitica sobre la comunicacién. Abordaje de conceptos y componentes basicos de la comunicacion y sus diferentes tipos para analizar luego las
- o) Finalidad y concepcién general L . Lo o " .
3] o principales teorias. Se hace foco en el abordaje disciplinar en los documentos, pero en la préctica se hace foco en la produccién profesional.
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g 8 Lenguajes y ejes disciplinares presentes No se detallan en la planificacion de forma explicita, se infieren de las dimensiones précticas propuestas al aplicar la dimensién conceptual. Grafico, visual, sonoro y multimedia.
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Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos

Lectura y andlisis bibliografico. Seleccion de articulos de medios periodisticos y textos académicos.

Exploracion, comprension y reflexion.

Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados

No se explicitan la presencia ni el rol de los dispositivos en el proceso de produccion de los alumnos, si bien se evidencia en los trabajos practicos.

Concepcidn de los recursos tecnolégicos

En la planificacidn solo se indica producciones individuales y grupales en instancia de taller.

Ausencia de explicitacion técnica - profesional en los documentos.

Perfil de los alumnos

Reflexivo. Espera un facilitador de la comunicacién en la comunidad. Productor y responsable de elaborar productos comunicacionales de alcance masivo. Reflexivo y critico.

Analitico tedrico y practico profesional




# Fichaje #

Perfil del docente

Curador de contenidos bibliogréficos y ejemplificador de casos. Se propone como guia para el trabajo de andlisis critico y en el proceso de produccién.

Curador y validador de contenidos. Préctico profesional.

Otros ejes surgidos de la observacién
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o Fo Finalidad v concencién general Abordar los conceptos claves del ambito de las Relaciones Publicas. Aplicar las herramientas y metodologias profesionales. Producir un plan Integral de comunicacién de RR.PP para una organizacion.
nali I - P . s . . FRT L. .
n: o) M P 8 Adquirir los contenidos tedrico-practicos para manejar una situaciones de crisis. Se hace foco en el abordaje disciplinar y en la produccién profesional.
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\g Lenguajes y ejes disciplinares presentes Grafico, audiovisual y multimedia.
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Q L, L, . Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales desde el abordaje analitico, alternando con aspectos practicos metodoldgicos: desarrollo disciplinar de las X . L L,
= Organizacion y secuenciacion de los contenidos L, ) . L Secuencia desdoblada progresiva, tedrico - practica
c RR.PP, organizacién, herramientas, metodologias, opinion Pdblica y mundo laboral.
i
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X L o . Exposiciones, lectura y analisis de textos, resolucion de ejercicios, practicas de investigacion, analisis de casos y campafias. Se explicitan ejercicios de andlisis y practica profesional. Se detallan las précticas L, L ., L
Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos , . e, o Exploracion, comprensidn, integracion y critica
vinculadas a la identificacion de las etapas y componentes de un Plan Integral de Comunicacion.
Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados No se explicitan la presencia ni el rol de los dispositivos en el proceso de produccién de los alumnos, si bien se evidencia en los trabajos practicos y en la propuesta de actividades profesionales. . R .
Ausencia de explicitacion técnica - profesional en los documentos.
Concepcidn de los recursos tecnoldgicos En la planificacidn solo se indica producciones grupales en instancia de taller para elaborar campafias integrales de comunicacidn.
) Se proyecta el trabajo en equipo y la colaboracién en tareas grupales, las actividades fomentan relacidn con los pares, apertura a nuevas ideas y liberacion de la creatividad. Se proyectan practicas que " L. . . - . S
Perfil de los alumnos ) o, ) ) Analitico tedrico - practico profesional - toma decisiones profesionales comunicacionales.
involucran coordinacién acciones y lenguajes.
Perfil del docente Curador de contenidos bibliograficos y ejemplificador de casos. Se propone cémo guia para el trabajo de analisis critico y en el proceso de produccion. Curador y validador de contenidos. Préctico profesional.
Otros ejes surgidos de la observacion Proyectos interdisciplinarios que abordan casos reales comunicacionales: Festival Dia de la Primavera (escolar) y Jornada de Donacién de Sangre (comunitario).
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Q E - ) Introducir los conocimientos tedricos-practicos basicos del lenguaje sonoro y radial. Identificar y analizar las caracteristicas de los diferentes géneros y formatos. Conocer, ejercitar y producir material en
c o0 Finalidad y concepcion general . R ) .
(o) 19) el contexto de la cultura de la convergencia digital. Se hace foco en el abordaje disciplinar y en la produccién profesional.
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o @ L L R Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales desde el abordaje tedrico y alterna con précticas de realizacidn. Lenguaje Sonoro. El lenguaje radiofénicoy la X L L
(] O Organizacion y secuenciacion de los contenidos L . el o L. . Secuencia desdoblada paralela, tedrico - practica
) = comunicacion. Géneros y formatos radiofénicos. Realizacién. Publicidad en Radio.
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X L L . Explicacion, exposicion y justificacion oral de la producciéon radial. Simulaciones de produccion radial (trabajo por roles: locutores, técnicos, editores, periodistas, musicalizadores entre otros). Ejercitacion » » »
Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos » . L, i K L, ) ) L, L X Exploracion, comprensién y produccion
de la redaccién creativa y la organizacion de ideas, aplicadas a la produccién radial. Visualizacién y andlisis de casos/producciones.
X . " . . Elaboracién y produccidn de contenidos estructurados para la convergencia digital. Utilizacion y produccion para el uso del programa Audacity. Popplet y Picktochart. Streaming radial. Elaboracién de
Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados . L. . . . . . o . .
Spots para la Campafia de Donacién de Sangre. (Vinculada con 4 afio) Abordaje de practicas de lenguaje comunicacional para producir practicas iniciales creativas y futuro
profesionales.
Concepcidn de los recursos tecnoldgicos Promover la apropiacion y la utilizacion de las herramientas digitales en el soporte radiofénico.
Perfil de los alumnos Especifica que los alumnos puedan comprender, aprender y representar los conceptos nuevos en la practica comunicacional. Analitico tedrico - practico creativo
Perfil del docente Curador de contenidos bibliograficos y ejemplificador de casos. Se propone como guia para el trabajo de realizacion creativa y produccion. Curador y validador de contenidos. Préctico profesional.
Otros ejes surgidos de la observacién Indica bibliografia digital y sitios web de interés.
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o c ULD Aproximar los nucleos conceptuales basicos para analizar las condiciones de produccién de los diferentes medios masivos. Fomentar practicas de produccion mediatica. Explorar herramientas de
:Q (o) Finalidad y concepcion general produccién de mensajes fotograficos, graficos visuales y textuales. Impulsar una actitud critica frente a las practicas comunicativas. Se hace foco en el abordaje disciplinar y en la produccién inicial fututo -
put .
g o profesional.
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E ‘o Lenguajes y ejes disciplinares presentes Fotogréfico, grafico visual y textual.
o ©
(v S
) 5=
] % Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales desde el abordaje tedrico y alterna con précticas de realizacidn. Se especifican practicas trimestrales
qh, o Organizacion y secuenciacion de los contenidos interdisciplinarias de produccion: Proyecto de fotonovela. Proyecto blogs, las bitdcoras periodisticas. Proyecto fotoreportaje digital, retratos de la juventud. El desarrollo tedrico y la produccién se dan de [Exploracion, comprension y produccion.
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forma desdoblada y simultdnea.

Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos

Exposicion, andlisis y confrontacion de nucleos conceptuales. Lectura, visualizacion y andlisis de textos medidticos. Produccion de piezas comunicacionales. La planificacion es integrada.

Secuencia desdoblada paralela, tedrico - préactica

Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados

Programas de edicion grafico visual y aplicaciones digitales. Portfolio Digital: los alumnos tendran una carpeta de uso compartido en la aplicacion de Google Drive. Material periodistico (Diarios, radio,
Internet), material documental y fragmentos de peliculas.

Concepcion de los recursos tecnoldgicos

Estan a disposicion del trabajo interdisciplinario para simular condiciones practico- profesionales.

Organizacion y edicion por dimensiones profesionales y lenguajes.




# Fichaje #

Perfil de los alumnos

Se proyectan estrategias que permitan incorporar la produccidn analitica y el trabajo colaborativo para promover la participacion grupal de los alumnos. Produce de forma escalonada y progresiva (en un
nivel inicial) diferentes lenguajes.

Analitico tedrico - préctico creativo

Perfil del docente

Expositor conceptual. Se propone cémo guia para el trabajo de analisis y en el proceso de produccion.

Expositor y productor profesional

Otros ejes surgidos de la observacion

Esta materia trabaja transversalmente con Tecnologias de la Informacién. La misma tiene las siguientes finalidades: Representar la estructura de los sistemas digitales de procesamiento de informacion;
identificar el rol del Software y la programacion en los sistemas digitales; aplicar técnicas/estrategias para crear animaciones y videojuegos mediante entornos de programacion educativos; reconocer
pautas de cuidado y responsabilidad en el uso de las TIC.

Finalidad y concepcion general

Se propone conocer y confrontar los nicleos conceptuales basicos de las principales teorias de la comunicacidon periodisticas. Fomentar formas de comunicacion periodistica digital. Se hace foco en el
abordaje disciplinar y en la produccién profesional.

Lenguajes y ejes disciplinares presentes

Fotogréfico, grafico visual, audiovisual y multimedia.

Organizacion y secuenciacion de los contenidos

Organizacion curricular que responde a los contenidos de la NES. Aborda conceptos iniciales desde el abordaje tedrico y alterna con précticas de realizacion. El periodismo y la opinién publica. Practicas
de produccion periodistica, abordando géneros y formatos periodisticos (tradicionales y digitales).

Exploracion, comprension, produccion y reflexion

Estrategias didactico-disciplinares propuestas para los contenidos

Exposicidn, andlisis y confrontaciéon de ntcleos conceptuales. Lectura, visualizacién y andlisis de textos mediaticos. Practicas de redaccion, realizacion fotogréfica y audiovisual. La produccion es secuencial
progresiva para producir y analizar por género y lenguaje.

Secuencia desdoblada progresiva, tedrico - practica

Materiales, dispositivos y medios emergentes involucrados

Programas de edicion gréfico visual y aplicaciones digitales. Portfolio Digital: los alumnos tendrdn una carpeta de uso compartido en la aplicacion de Google Drive. Material periodistico (Diarios, radio,
Internet), material documental y fragmentos de peliculas.

Concepcién de los recursos tecnoldgicos

Estan a disposicion del trabajo interdisciplinario para simular condiciones practico- profesionales.

Organizacién y edicién por dimensiones profesionales y lenguajes.

Perfil de los alumnos

Se proyecta que los alumnos puedan reconocer el funcionamiento de seleccién y jerarquizacion de los medios masivos en sus diversos soportes y lenguajes. Se propician practicas de produccién
periodistica para la revista virtual escolar.

Analitico tedrico - practico profesional

Perfil del docente

Expositor conceptual. Se propone cémo guia para el trabajo de analisis y en el proceso de produccion.

Expositor y productor profesional

Otros ejes surgidos de la observacion

Actividades de prensa grafica durante todo el afio, con el fin de impulsar las producciones que se publicaran en la revista virtual Aldizkaria (disponible en web del colegio). Especificamente, se trabajardn
actividades de periodismo televisivo durante el tercer trimestre.
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