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Universidad de Buenos Aireg- - — -
Facultad de Filosofia v Letras
Departamento de Edicién

Programa de la Materia
Edicién de Publicaciones Periddicas
2° Cuatrimestre de 2008
N° de codigo de Materia: 0922
Prof, Adjunto a Carge: Lic. Mauro Dobruskin
Jefe de Trabajos Practicos: Rubén Mario-Calmeis

Ayudantes: =d. Esteban Zabaljduregui, Bd-Judn Carlos Ciceoiella, Bd. Victonia Machicote

Horario de las ciases:

Teoricos: Miércoles de 19 a 23 hes.

Practicos:

Sr. Rubén Mario Catmels: martes de 11 2 12 he.

Ed. Esteban Zabaljauregu:: jueves de 21-a 23:he.

Ed. Juan Carlos Ciccolella: miéreoles de 17 a 19 hs
; Ed. Victora Machicote: Martes de 21'a 22 hs,

Introduccién _ - --

Edicidn de Publicacianes. Perddicas . 'se inscribe, este afio, en e contexto de una
confrontacion -polittce | dev-gran envergadura entre ung parte’ de. los medios,
fundamentalmente gréficos, v el méaximo poder. politicordel Estado, el pader grecutivo,

: Esta situacion pone en-acto una de fas lineas fundamentales que 13 Catedra viene
sosteniendo, entendiendo a la prensa como un actor politico privilegiade, desestimando
su pretendida independencia.

. En tal'sentido, dado que “los objetvos centrales de |a materia se orentan a fransmitir a
tos alumnos los conceptas e infermacidn basica Para comprender el desarrollo Mistérico y
el estade de Situacidn de iz prensz periodica, prepiciando una apropiacion critica de este
proceso, en su relzaicn con las dindmicas seciales e intelectuales que operan en e
presente, se.procurara que el alumno-constriya una visidn compleja, fungamentads v
reflexiva, tanto de su futura profesion, como de los problemas y conflictos gue enfrenta
la actwdad editonal de ia prensa.

———— ———— [ Obééﬁatemeude—Mpe_daEs-,—_@pulsade-desde la Facultad de Ciencias Sociaies de la UBA, v

: 'su correlato-de-debate v critica-por parte-de-muchos de los medios, en especial de los de
= mayar trada y crculacién, comprometen a la Catedra 2 no descuidar el necesaric
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debate, no solo coyuntural en el marco del conflicto Sefialado sifio, te6rcay de politica .
de medios.

En pnmer lugar, es menester analizar la estructura conceptual — argumental — que
subyace y da sentido a los ejes tematicos v la seleccion bibliografica propuesta para ia
materia. Incluyo dentro de tal estructura, la perspectiva tedrica y epistemoldgica para
analizar e interpretar 10s procesos de produccion y construccion de ia actualidad en
la scciedad moderna capitaiista en general, y los relatives a la constitucion del campo
profesional en particular-a“partir de un comjuntc de cenceptos de diferente complejidad
anatttica que permiten-comprender |a articulacion —conflictiva v cambiante — entre:

(a) La produccién social de informacion como actualidad a partir de la cual es
posible anglizar y poner en acte la auto-representacion de la socedad moderna como un
comunto de’ campos..diferenciados, especializados v tendiende & una crecente
fragmentacicn.

{b) La generacién de un lectorado audiencia susceptible de ser comercializado bajo
la forma de superficie publicitana

(c) La actuacian politica, capaz de afectar el proceso de toma de degsionss en el
sistema palitico.

(d) La deontologia profesional, gue establece en el presente la iibre circulacion de ias
ideas y el derecho a la informacion

Es en el contexto de tales articulaciones compiejas Que se comprende el progeso mismo
de la actuividad cel EDITCOR de-publicaciones periodicas, fundamentalmente de dianas v
revistas.

Senalada la estructura conceptual es-menester distinguir:

(a) la funcidon epistemoldgica estratégica qus tiens esta asignatura, en cuanto 2
favorecer la apropiacien. de una /ogica de analisis que sea-de utildad para estudiar
simultaneamente |0s progesos comunicacionales, con énfasis en los medios masivos con
soporte textual y aproximarse ala interpretacion e investigacion de procesos cognitivas
dellectorado de la prensa. ¢

(b) los. desafios pedagogicos mplicitos en una asignatura que pone en
cuestionamiento todoel saber dela “actuaided”

Concebimos fa actualidad como un congepto que engloba una mercancia cultural, un

fendmeno histénico, preducido socialmente en forma ntersubjetiva, bajo sistemas
altamente complejos.

Esta mercanciz naturaizada comc contexto-sccial total, fragmenta el campo de la
opInién publica en una polifonia de ihmitadas actualidades.(Veron E, 1587)

Concebir a la actualidad como mercancia \mplica reconocer procesos de produccion

racionales en un mercado de actuahidad o en un sentido habermasiano; unmercadodela

opinion publica - : -




Esta actualidad se presentz al sueto cognocente como perte de su bagaje de
exXperiencias y conocimientos, interviniendo en ia composicion de su clausura simbdlica y o
determinando consecuentemente su potencialidad como opinador y su sélecctén s

-

especular. {Magarifios de Morentin 1. A.1984 y Habermas J. 1990). ‘““’

El mercado de actualidad no solamente estd mediatizado por lo gue solo es accesible por
y &n los medios, $inc que actia baje una doble mediacion, va que su financiamiento no
esta determinado directamente por su consumo, sino por ta capacidad de captura de
audiencia, convirtiendo al mercado -publicitario enel.verdadero sostenedor de la
actividad

Mas alia de ia tension y.conflicto que exprasa esta conradicoion desarroiiada por varos
autores, dada la.dependencia estructural de esta actividad, fa problematica publicitana es
parte constitutiva ge la actvidad profesional del editor de meatos periddicos y en tal
sentigo se abordan desde disuntas perspectivas, ya gue mucha ae la prensa perddica no
tiene fines delucro o se sustenta exclusivamente 2n la venta pura de actuahdad.

Como emprendimiento econdmico la empresa periodistica pretende iucrar, sin embargo
ese no_es a diferenciag-de otros emprendimientds econdmicos su Unico objetivo. La
influencia del campo social es un poderoso acicate a |z actividad editora, n@ importa cuén
grande sea o cuan simple sea el segmento de cpinidn plblica a nterpelar (va sea la
pascaen gl Rio Bermeic o la segunidad de los baneos suisos), 1a influengia politica en el
ségmentd se torna..motivante -de la inversion. En tanto los medios pretenden la
influencia, su contexto de actuacién es ja actuaedn pelitica. (Borrat H. 1689)

Inmersg en eswos campos de fuerzarel-rol del editor de prensa periddica es la de
mediador entre los- intereses de da empresa editora 'y el publico lector debiendo
interpretar los deseos, motivacicnes y gustos de su-audienca-. (Zabaljdureguly
Dobruskin 2006)

Finalmence en el marco de la pretension deontoldgica los productores de actualidad
propenden a'ia mavyor libertad de circulacidn-de.manera tal que al eliminar Ja mayor
cantidad de 'trabas a la accesibilidad, valorizar de la mejor manera la superficie
oublictana,

El derecho.a 18 informacion, no estd solo soportado. en la pesibilidad de expresarse
libremente c.aun de publicar libremente, el derecho @ ia INfarmacidn exige accesibiiidag a
los medos de manera eguitativa yoeecendmica Y esto requiere como-nrecondicidn
sistemas de arculacion.y comercahzacidn que garanticen la accesibilidad de todas las
publicaciones a jos puntos de venta v eficiengia v flexibilidad logistica a fin de minimiizar
el costo de distiibucion, erradicando intermediacion parasitana que no agrega valor al
sistema. (Zabaljduregui y Caobruskin 2008)

Objetivos

s Transmitir 8 los alumnos los conceptos e informacidn basica a ios fines de
Introgucirlos en ia problematica v peculiandades editoriales de las publicaciones
percdicas, @nto desde una perspectva de produccion técnica v gerenciamiento
editonal, como desde el-proceso cognitivo que requiere la acaidn editonal.

¢ Propiciar una apropiacion critica de este procesc en su relacidn con las dinamicas
histéricas, sociales e telectuales en los contextos considerados, incentvande el
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~interés por el analisis semidtico de los recursos graficos:  disefio,” fotograffa, ©
organizacion, grilla, etc. y favoreciendo el proceso de desmonta)e de las estructuras
narrativas.

» Procurar la construccion de una wision compleja, fundamentada vy reflexiva en
relacidn 2 la futura profesion e identidad profesional, promoviendo ia reflexién acerca
de la précica de la edicdn grafica en lg comunicacdn social, a través de
pubiicaciones periddicas en el contexto de los media y las nuevas tecnologias de la
mformacidn v su relacidn-confaconstruccion de la opimdn pablica. Politicas de
prensa y circulacion de los productos perddicos

e Finalmente, brindar los instrumentos tedricos y técmicos necesarios a fin de abordar
la actividad ecitonal de publicaciones paniadicas.

Contenidos a desarrollar:

Unidad 1: Introduccién

Contexto hrstérrfo de analisis de la prensa. Su historia en el presente.

Las particulandaaes de su doble “naturaleza”, cultura / mercado

Introduccion & la problematica de las. publicaciones penodicas. Tecnologias 'y principales

lineas de gesarrollc de esta tipologia editorial,

Bibliografia obligatoria
| Unidad 1 >
- Anguita, Eduardo: Grandes Hermanos.. Allanzas y negocies ocultos deios cueics de la
. linformacién. Colihue, Buenos Aires; 2002 (pag. 7 a 51) )
Barbier, Fréderic y Bertho Lavenir, Catherine: Historia de los Medios. De Diderot a Internet,
“Colihue.1999 (pag. 115 @ 142 y.175 a 204)
_ Borrat A. ‘E! Penddico cbmo actor Politico. G. Gilll Edit. Madnid, 1994 (pag. 9.8 i3)
Ramonet, ignacio: La Tiraniz de |a Comunicacion. Editorial Debate, Madrid. 1998 (pag. 29 a
W ’
Rotenbeg lebrasf?c?.' Histona Confidengral, La Qpimudn v otros. Olvidos. Egitorial
Sudamericana. 1999 ( pag. 68 a 82)
Zukernik, Eduardo: ‘Hechos y Noticias, Claroscures de la prensa grafica en la Argentina. La
Crujla Ediciones, Busnos Awres, 2006 (pag. 15 2 25)

Unidad 2: El financiamiento de la prensa

El doble ﬁnancram@r_:to de la prensa.

Lz pransa como servicio de informacion

Circulacion y accesibilidad.
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" Analisis comparativo del comercio de publicaciones panddicas con otros palses. \ &3]
S h

La prensa como mercade de la opinidn pablica. 5~~-—-’“

El mercado publicitario. Estrategias de comerciaiizacidon y promocion de lg venta. Estudlos ge
mercado.
Los proveedores: Agencias de pubiicidad y agencias de netcias.

Los consurmidores: Defimaidn de tipologias, investigacion y segmentacion de

consumidores.

El Instituto Verificador de Circulacion (1VC).

Bibliografia obligatoria

Unidad 2

Chamorro Vo Dobruskin M. Marketing y Produccion de Pubdlicaciones-Periodicas. Bs. As.
2006. :

Lo que Usted debe saber acerca-del IVC. Mimeo IVC,.1998.

Ldpez Manuel: Nuevas Competencias para la prensa del siglo XXI. Paidos: Barcelona 2004
Magarifios-de Morentin Juan A, El Mensaje-Publicitaric, Edicial, Bs. As. , 1991

Reglamento de Tareas de Circulacidn. Centro de distrioucion de Revistas, Buenos. Aires.

1897. o _
Zebaliduregu E. v Dobruskin.M: Histona y Critica de ia Circulaaicn Periodica. Bs. As. 2006.

Unidad 3: Funciones De ia Prensa

Prensa, €l derecho a la informacién y.ala opinién
La censura periodistica y los derechos humanos.
Verdad y realidad, su refacion con el poder

La construccion. de la agenda.

Bibliografia ebligatoria "
Unidad 3
Borrat A. £l Penddico eomo actor Politico. G. Gith Edit, Madnid, 1994

Camps Sibila y Pazoz, Luis: Asi.se hace periodisme: Manual practico delperiodismo grafice.
Buenos Aires, Paiaos, 2003

D "adamo, C, Beaudoux, V.G. y Freidenberg, F.. Mec_ilqs_d@ Comuricacion, Efectos Politicos y
Opwnuon Publica. Ed. De Belgrano, Bs. As.. 2000

Drueta, Santiago y—Saur——Damaf—Manua/—@e—ﬁr@dum@n—ae—medfas—grancos——C@roaba—#———

Comunicarte, 2003
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~Martim, Stella: Periodismo, noficia y noticrabilidad. Norma, Bs. As. 2000 T,

Siebert F. v Peterson T.: Tres Teorias sobre la Prensa en el Mundo Capitaiista. De & Flor,
Buenos. Ares 1567

Verdn Ehisso: Corstruir el Acontecimiente. Editonal Gedisa S.A., Barcelona, 1883

Videos

7inta Roja: de Marcelo Céspedes y Carmen Guarimi. Cine Ojo, Buenos Aires 1957

Unidad 4: El procesc cognitivo de la accion editorial

La narracion de la ectualidad como producta. & instrumento de i3 modermdad. Su caracter
perenne, coma constructor-de la realidad socal'y coma mediopara fomentar el consumo de
Dienes y senvicios.

El proceso de conversion @e 'z actualidad-en informacion, de Ja informacion en mercancia y
de lamercancia'en actuahdad.

Analisis de la estructura de la narragidn -perddica v la produccion pericdistica.

Bibliografia obligatoria

Unidad 4 g

Alsina, Miguel Rodngo: La construccdn de.la Noticie. Edigones Paidos [Ibérica, S.A.
Barcelena, 1993

| Camps Siila y Pazoz, Luis: Asi se hace-periodisma: Manual practico ¢el penodismo grafico.

Buenos Asres, Paidos, 2003

Habermas Jurguen_;,,_ﬁsicq-r:a y critica de la Opinidn F;L’Jblica. G Gilli-Edit. Madmnd 1991

Veron Eliseo: Construir él Acontecimientc, Editorial Gedisa S.A:, Barcelona, 1983

Wifigzk Miguel (COQ?QL).' Purg Perodismo. Editonial de Beigrano, Buenos Aires. 2000

Videos

Teun Van Dyk: Am;/fg:g c::FIbCO de las noticias. C:onferenaa 1998 Diano La Naccn, Buenaos
Aires 1998 -

Unidad 5: El diario y {as revistas periodicas:

Su soperte tecnologice. Del plomo al offset v a'la digializacion. La empresa periodistica, su

estructura organizacional.

- Andlisis-del producto: Secciones, suplementos, ediciones. Ciclo de vida del producto,

comerciglizacion; distribucidn, publicdad y venta. Agregados al producto: Juegos, fasciculos, -

videas—&B-y-premos.

Disefio
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Unidad 5

Drueta, Santiago vy Saur, Damel: Manual de produccicn de medios graficos. Cordoba,
Comurncarte, 2003

Freund Giséle: La Fotografiz como Documento Social. GoGiltEdit. Barcelona, 1983
Magarinos de Morentin Juan A.. Bl Mensaje Publicitario. Edicial, Bs. As., 1961

Bibliografia optativa

Manual de Estilo, Ed.Clarin, Bs, As. 1997.

Manual de Estilo'y Etica Periodistica. Espasa,Bs, As. 1997

Alsina, Miguel Rodrigo: La construccion de la Nobicia. Edicones Paidos Thérca, S.A.
Barcelona, 1993

Jensan, Ky Jankowsk:;, N.: Metodologias Cualitabivas de Investigacion en Comunicacién de
Masas.. Bosch, Barcelona, 1993,

Van Ditk Teun. L3 noticia como discurso. Paidos. Barcelona. 2000

De Fleur, M,L. vy Ball-Rokeach: Tegrias de la comunicacion de masas. Paidds, Barcelong.
1963

Actividades Planificadas

La matena s2 digtaré en dases teoricas semanales de cuatro (4) horas 'y un prachco
semana: de dos (2) hor'a:s‘.

El desarrolio de las clases tedricas estd pensado como Un espacio de intercambio
tedrico, binhografico v de andlisis y reflexsén de los ejes tematicos de las unidades.

Esta previsia la_parficipacion.gomo expositores, de destacados profesicnales del
medio, tanto de diangs como revistas.

- Enlas clases practicas se profundizara el anakisis de los temas a partr de la
experimentacion. y confroqtaaén tanto con estudios de ¢asos, como de la realizacidn ae
experencias de campo{en temas de circulacion v de praduccion editortal). Se promovera ia
lectura reflexiva de revistas y dianos-de-circuiacion masiva y el anaiisis de objetivos y

_politicas editonales

_Por_otra_parte,_esta_prevista_la concurrencia de 10s alumnos a un diano, al Centro de

B'istribucsén—de_—Rex_nstas*('GE)R‘)—\'f/‘o—aﬁlnst?t—rjto:de-\/eriﬁcaoén de Circdtacion (IVC) v 2

empresas dedicadas a la impresién de revistas.




Criterios ‘aara ia Evaluacion ‘
Como se detalla en “Promocidn”, la catedra dispone de instrumentos de
evaluacion teodrices v practicos. En relacidn 2 ios primereos la catedra hace incapié en el
segmmienzo; la lectura y comprension de los textos tedricos puestos a disposicion de ios
alumnos.
Con respecte 2 las| actividades practicas, se evaluara el compromiso con la

tarea v la creatividad en & resoiucion de problemas. que se manifiesten.

Promocion
Para-aprobar la matena los alumnos deberdn asistir @ 75 % de las clases

practicas v aprobar les trabajos prachicos cansistentes en:

* Un parcial.

* Tres producciones escritas que den cuenta de la interpretacion de la bibliografia indicada

por la catedra.

* La reaiizacion de un trabajo monografico, en el que podra optarse por:

1; Dar cuenta, a partir del trabajo de campo, de Ja. evaluzcaon de un medio de crculagon

periodica, de sus objetivos editoniales v, en funcion de ellos, su eficacia en el logro de los

mMiSMos v su potencial meiora.

2) Pesarrollar, a partir del analisis de 'un nicho determinado del mercado.de revistas, una

propuesta de desarroilo editonal para una publicacion penddica.

* Aprobar el examen final,

. Mauro Dabruskin

Lic. Mauro Dooruskin
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