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Seminario de Grado 2do cuattimestre 2017:

TECNOLOGIAS Y PROYECTOS DE COMUNICACION SOCIAL
Y CULTURA EDITORIAL

Prof.: Martin Gonzalo Gémez

CARRERA DE EDICION

Fundamentacion

La propuesta del seminario es profundizar el desarrollo de un espacio de formacion,
debates y proyectos especificos orientados al estudio, el anilisis epistemoldgico y la
aplicacién practica de la comunicacién social y la cultura editorial. Esto implica un trabajo
con la praxis, los cinones y los géneros editoriales desde una perspectiva especializada e
integradora de diversos saberes de la Edicién, con el objetivo de propiciar el avance
interdisciplinario de la investigacién en este campo de saberes aun en gran medida vacante.
En este séntidd, como antecedentes hemos dictado desde el afio 2010 a la fecha numerosos
seminarios donde hemos realizado este recorrido interdisciplinario propuesto en torno a la
ampliacién del campo de la edicién: sobre historia del libro y politicas editoriales (2016),
conocimiento social y cultural (2015) y produccién de géneros editoriales (2014), cultura y
~ memoria social (2013), fundamentos para la investigacién (2013) y objetos, teorias y
métodos (2012), cultuta y tecnologia (2012), gestién de la informacién (2012), recursos y
herramientas en el ambito editorial (2011) y disefio de informacién (2010).

Las problemiticas vigentes en esta disciplina requieren del conocimierito de los diferentes
enfoqueé teéricos y metodoldgicos, explicitar el objeto de estudio, desarrollar sus variables
y ampliar el campo de los proyectos posibles. El libro como objeto ha sido estudiado en
relacién con sus especificaciones técnicas y en su rol de dispositivo clave en procesos
sociales e histdricos relacionados con la expetiencia de lectura y el acceso de nuevos grupos
sociales a las posibilidades educativas y culturales abiertas por esta tecnologia.
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En este seminario se procura integrar estos avances en una trayectoria méds amplia que
permita observar la participacién de los procesos editoriales en el didlogo social y el
intercambio comunicacional, como asi también en la transmisién cultural, a partir de la
conformacién de los géneros editoriales y las transformaciones tecnolégicas.

Los géneros y los canones como tema de estudio tienen una larga tradicién dentro del
campo del anilisis literario, con especial énfasis en el estudio discursivo. La mirada editorial
aporta una dimensién material y productiva concreta que permite incluir y contextualizar lo
discursivo, y complementarlo con el trabajo social y profesional que realizan los
productores editoriales en el marco de las industrias culturales.

A partir del corpus bibliogrifico especializado y de casos editoriales especificos, se hara
especial hincapié en tematicas y problematicas relativas a la constitucién del sistema
editorial en su conjunto, la variable tecnolégica y los proyectos, la formacién conceptual y
material de los géneros editoriales, su caracter de dispositivo formador de subjetividad y
vehiculo del discurso social, y la relacién entre transmisién cultural y comunicacién social,
El punto de partida es la observacion del rol sociocultural que cumple la edicién, situada en
la encrucijada de las mediaciones comunicativas contemporineas, en la produccién y
socializacién de contenidos y conocimientos tanto especializados como generales. Esta
forma de incidir, dialogar y participar en la construccién del entorno cultural se encuentra
inscripta en profundos cambios tecnolégicos y epistemolégicos. Mientras que, por un lado,
la actividad editorial se diversifica y participa, activamente o por omisién, del debate sobre
el derecho al acceso a la informacidn, las instituciones educativas propician nuevos debates
y producciones intelectuales en torno a la “gestién cultural” y las “industrias culturales™.
Son espacios emergentes en un contexto sociocultural que requiere un pensamiento
complejo que incluya la participacién de distintas miradas y enfoques en torno a objetos y
formas culturales que atraviesan, cambiantes y heterogéneas, una gran variedad de medios e
instituciones sociales. En ello actian la construccién y reconstruccién de relatos, didlogos y
mediaciones que forman activamente la trama de sentido del conjunto de la sociedad.
Desde esta perspectiva, los equipos de catedra que desarrollan las propuestas plasmadas en
estos seminarios tfabajan en el sentido de abrir el campo de la Edicién al debate
interdisciplinario dentro del 4mbito de las Ciencias Sociales y las Humanidades, integrando
problematicas concretas de la actividad editorial, con marcos tedricos que permiten
comprender y operar sobre dichas problematicas. En el espacio académico de Edicién no -
existe aun una comunidad cientifica establecida, ni un corpus intelectual y bibliografico que
reconozca estas problemdticas en toda su extensién y complejidad. Tal como sucediera a lo
largo de la historia del conocimiento con disciplinas ya reconocidas, Edicién .aun atraviesa
la transicién del oficio a la disciplina, del mero hacer a la reflexién activa. De aqui la
importancia de seguir avanzando en esta linea, integrando los distintos actores del campo, y
generando espacios de participacién y formacién académica para los estudiantes de grado.



Objetivos

a) Analizar producciones a partir del conocimiento critico del rol profesional de la
edicidn, sus lenguajes, sus tecnologias de produccién y su potencial sociocultural.

b} Reconocer procesos de transmisidén cultural y comunicacidén social donde participa
) :
el sistema de produccién editorial como mediador activo.

¢) Conocer los enfoques tedticos y epistemoldgicos vigentes sobre la edicidn, sus

conceptos fundamentales y sus diversos ambitos de insercién social.

d) Observar de forma reflexiva las pricticas de lectura y la disposicién de la
informacidn a partir de proyectos vinculados con géneros editoriales especificos.

€) Revisar procesos natrativos y materiales del discurso social 2 partir del desarrollo de
divetsos proyectos y géneros editotiales dentro del campo cultural.

Contenidos

Unidad 1: Introduccidén al conocimiento editorial

Introduccién 2 las problemiticas fundamentales de la definicién del campo editorial.
Diversas formas de plantear los ejes del campo disciplinatio. Los fundamentos de la
produccién de conocimiento y la especialidad de la mirada editorial. Recorridos de la
historia, la memoria y la comunicacién. La situacién epistemolégica frente a las ciencias
sociales y las implicancias para la edicién. La reestructuracién del conocimiento social.
Proyecciones técnicas y empresariales dentro del campo de la ediciéon. La representacién
instrumental de la edicion. Factores de apertura: tecnologia, industria y lectura. Cultura,

produccién y acceso tecnoldgico al conocimiento y la informacion.

Bibliografia:

ALONSO ERAUSQUIN, M. (2004). “Introduccién”, en El libro en.un libro. Madrid, Ediciones de la Torre.
FOUCATULT, M. (1979 [1969]). “Ciencia y saber”, en Arqueologia del saber. Buenos Aires, Siglo XXI.
GOMEZ, M. G. (2013). “Cultura y epistemologia de la edicién. Un estado de la cuestién”, en I Jornadas
de Investigacion en Edicidén. Buenos Aires, Facultad de Filosofia y Letras (UBA).

MARTIN-BARBERO, J. (1993). De los medios a las mediaciones. Barcelona, Gustavo Gili.

ScoLAR1, C. (2008). “Las teorfas de la comunicacién de masas”, en Hipermediaciones. Elementos para
una teoria de la comunicacion digital interactiva. Barcelona, Gedisa.

SLOTERDUK, P. (2000). Normas para el parque humano. Madrid, Siruela.

WALLERSTEIN, L. (2001 [1996]). “Las estructuras del conocimiento, o ;de cuintas maneras podemos
conocer?”, en Conocer el mundo, saber el mundo: el fin de lo aprendido. Una ciencia social para el
siglo XXI. México, Siglo XXI - UNAM.

ZEMELMAN, H. (2001). Pensar teorico y pensar epistémico. Los retos de las ciencias sociales
latinoamericanas. México, Universidad Auténoma de la Ciudad de México.
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Unidad 2: El rol de 1a edicioén en Ia-comunicacién social y la transmision cultural

La edicién y los géneros en la perspectiva comunicativa. El libro, la edicién y la lectura: el
enfoque histérico. La diversidad de enfoques culturales y comunicacionales. Del paradigma
informacional a la puesta en contexto social y cultural. Las problematicas de la cultura en el
devenir de la ciencia social y las especializaciones de la edicién. Perspectivas de la
comunicacién: instrumentalismo y antropologfa. Procesos sociales de constitucién del
sistema editorial: las funciones y las instituciones. Géneros y productos de alcance social
(como los peri6dicos), y de desarrolio en la transmisién cultural (como los cinones de las
literaturas). Proyectos editotiales y mediacién intelectual. El pasaje del libro a la obra y el

texto: transmisién cultural y comunicacién social en los confines de la modernidad.

Bibliografia:

ASSMANN, J. 2007 “;Qué es la ‘memoria cultural’? en Pensamiento de los Confines. Buenos Aires:
Fondo de Cultura Econémica. N° 21, diciembre, pp. 197-216.

CHARTIER, R. (2007). La historia o la lectura del tiempo. Barcelona, Gedisa.

DARNTON, R. (2008a [1982]). “;Qué es la historia del libro?”, Prismas. Revista de historia intelectual,
num. 12, pp. 135-155.

DEBRAY, R. (2002). “M4ds que comunicar; transmitir”, en Introduccion a la mediologia. Barcelona,
Paidés.

GOMEZ, M. G. (2014). “Del discurso social al proyecto cultural. Construccion y devenir de los géneros
- editoriales”, en II Jornadas de Investigacion en Edicion. Buenos Aires, Facultad de Filosofia y Letras
(UBA). .

HESSE, C. (1998). “Los libros en el tiempo”, en NUNBERG, G., EI futuro del libro. Barcelona, Paidds.
MATTELART, A. & M. (2003). Historia de las teorias de la comunicacion. Fragmentos y conclusién,
Barcelona, Paidés. '

SCHMUCLER, H. (1997). “Comunicacion, cultura y desarrollo”, en Memoria de la comunicacion.
Buenos Aires, Biblos.

Unidad 3: Géneros y canones en la produccién y la praxis editorial

Ubicacién del contexto econdmico, politico y social de la produccién editorial. Formacién
y funcién social de los géneros editoriales. El espacio interaccional de la ttansmisién y el
rol social de la edicién. El cruce de discursos sociales e industrias culturales. Géneros y
escritura de la modernidad a la posmodernidad. Cultura, ideologia e industria editorial.
Géneros, estilos y mecanismos de transposicién, Dispositivos de interaccién en la
formacién de imaginarios y representaciones colectivas. Formas de organizacién editorial:
organicista y mecanicista. El rol del editor moderno en las sociedades contemporaneas.

Bibliografia:

ANGENOT; M. (2012). “El discurso social: problematica de conjunto”, en El discurso social. Buenos
Aires, Siglo XXI.



BAITIN, M. (2002 [1979]). “El problema de los géneros discursivos”, en Estética de la creacion verbal.
Buenos Aires, Siglo XXI.

CHRISTIE, F. (1989). “Genres and Writing: A Response to Michael Rosen”, en English in Australia, n°
90, pp. 3-12. ‘

DELEUZE, G. (2007). “Sobre los nuevos filésofos y sobre un problema mas general”, en Dos regimenes
de locos. Textos y entrevistas. Valencia, Pre-Textos.

GEERTZ, C. (1980). “Géneros confusos. La refiguracién del pensamiento social”, en American Scholar,
vol. 49, n° 2, pp. 165-179.

GOCIOL, J. (2009). “El Rompecabezas CEAL. Una posible guia de lectura™, en Mas libros para mas.
Colecciones del Centro Editor de América Latina. Buenos Aires, Biblioteca Nacional.

GOMEZ, M. G. (2016). “Repensar la edicién. Nuevos conocimientos a la vanguardia en ciencias sociales
y humanidades”. En Cultura Editorial, nim. 1. Buenos Aires, Facultad de Filosofia y Letras de la UBA.
PAYNE, M. 2002 (1996) “Canon” en Diccionario de teoria critica y estudios culturales. Barcelona:
Paidds.

Unidad 4: Materiaiﬁdades_ y lenguajes del objeto editorial

Lenguajes de la comunicacién editotial: texto, ilustracién, fotografia, imagen y movimiento. La
discursividad de los géneros: el texto y la autorfa. La materialidad de los géneros: el libro y
la lectura. La petspectiva semi6tico-discursiva en las ciencias de la comunicacion. El pasaje
entre los medios y los géneros. El uso del dispositivo autor. Formas de accién a partir de
las diversas posibilidades tecnolégicas. La composicién de la imagen en el discurso. La
comunicacién a través de imagenes y dispositivos de disefio de informacién. Cruces
tematicos, tecnoldgicos y narrativos con los lenguajes visuales. El proceso de edicién: la
construccién del discurso en el objeto editorial. Legitimacién y significado.

Bibliog: afia:

BARTHES, R. (2003 [1957]). “El mito como sistema semiologico”, Mitologias. Buenos Aires, S. XXI.
CAVALLO, G., CHARTIER, R. (1998). “Introduccién”, en Historia de la lectura en el mundo occidental.
Barcelona, Taurus.

DERRIDA, J. (2003). “El libro por venir”, en Papel mdquina. Madrid, Trofta.

ELIAS, N. (1987 [1977]). “La ‘civilizacién’ como transformacién especifica del comportamiento
humano”, en E!l proceso de la civilizacién. Madrid, Fondo de Cultura Econdmica.

FOUCAULT, M. (2004). El orden del discurso. Buenos Aires, Tusquets.

MANOVICH, L. (2006). El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. Barcelona, Paldos
SANCHEZ, J. (2000). De lq literatura al cine. Teoria y andlisis de la adaptacion. Barcelona, Paidés.
STEIMBERG, O. (1993). “Libro y transposicién”, Semidtica de los medios masivos. Buenos Aires, Atuel.
TODOROV, T. (1988). “El origen de los géneros”, en Garrido Gallardo, M. A. (comp.), Teoria de los
géneros literarios. Madrid, Arco/Libros. .

Unidad 5: Discursividad y subjetividad en la lectura, el texto y la autoria

El objeto libro-texto y el sujeto lector-autor. Relacién entre texto y paratexto. Formas de la
intertextualidad. La dindmica constitutiva de las formas sociales y las identidades.
Interculturalidad y dispositivos de subjetividad: mediatizacién de la cultura y la memoria
social. Identificacién de procesos constitutivos de subjetividad a partir de procesos
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mediiticos y productos editoriales. Casos aplicados en géneros especificos otientados 2 las
tecnologias de la petcepcidn, y las narrativas para segmentos especificos (como la literatura
infantil y juvenil). Proyecciones subjetivas e ingreso a la lectura desde la estructura
paratextual. Transformaciones contextuales y procesos subjetivos-identitarios.

Bibliografia:

BAL, M. (2002). “Viaje entre palabras y conceptos”, en Travelling Concepts in the Humanities.
Toronto, University of Toronto Press.

CHARTIER, A.-M. (2009). “Los cuadernos escolares: Ordenar los saberes escnblendolos en Cultura
Escrita & Sociedad, n° 8, pp. 163-182. Madrid, Alcala de Henares, Universidad de Alcala.
DUSSEL, E. (1998). “En blisqueda del sentido (Origen y desarrollo de una Filosofia de L1berac1on)” en

Anthropos, n° 180, septiembre-octubre, pp. 25-30. Barcelona.

GENETTE, G. (1983). “Transtextualidades”, en Magazine Littéraire, febrero. Paris.
GINZBURG, C. (2008 [1976]). “Prefacio”, en El queso y los gusanos. EI cosmos segun un molinero del

siglo XVI. Barcelona, Peninsula.

GOMEZ, M. G. (2011). “La interfaz del libro”. En Rico, E. y Gémez, M. G., Estudios criticos sobre
disefio de informacion, Cap. I1.3. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras (UBA).
RUIZ MARTINEZ, J. M. (2008). “El libro como objeto fisico”, en La puerta de los libros. Facultad de

Filosofia y Letras de la Universidad de Granada.
SCOLAR], C. (2004). “Paratexto y alrededores”, en Hacer clic. Hacia una sociosemidtica de las
interacciones digitales. Barcelona, Gedisa.

Unidad 6: Productos, acciones y proyectos de la cultura editorial

Proceso de desarrollo del proyecto editorial. Identificacién y construccién de audiencias
frente a la pluralidad de experiencias de lectura. Gestién del proyecto en la vinculacién con
autores. Plataformas para el desarrollo de productos editoriales en funciéon de la
segmentacién. Los pasos de la produccion y la distribucidn editorial. Casos espec1ﬁcos
(book trailer, foto-libro, etc.). El disefio de proyectos: construccién del mensaje e
insctipcién (ctitica o acritica) dentro de un género. El proceso de investigacién para el

desarrollo narrativo y audiovisual. Relacién entre paratextos y lectura.

Bib].iogj_:aﬁa:

MARTIN SERRANO, M. (2007 [1977]). “Prélogo para La mediacion social en la era de la globalizacion”,
en La mediacion social. Madrid, Akal.

METAILIE, A.-M. (2008). Ser independiente. En COLLEU, G., La edicidn zndependzente como
herramienta protagonica de la bibliodiversidad. Buenos Aires, La Marca. '

GOMEZ, M. G. (2015). “La praxis editorial: acciones y proyectos de comunicacién soc1a1 y transmisién
cultural”, III Jornadas de Investigacion en Edicién. Buenos Aires, Facultad de Filosofia y Letras (UBA)
GRIMSON, A. (2000). “Tipos de comunicacion”, en Interculturalidad y comunicacion. Buenos Aires,
Norma. '

RIC®UR, P. (2006). Del texto a la accién. Buenos Aires, Fondo de Cultura Econémica.

SZIR, S. (2006). Infancia y cultura visual. Los periddicos ilustrados para nifios (1880-1910). Buenos
Aires, Mifio y Davila,

YUDICE, G. (2002). El recurso de la cultura. Barcelona, Gedisa.
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Metodologia didactica

La modalidad de ensefianza sigue las estipulaciones institucionales de la Facultad para un
seminatio de grado. Se expondrin en cada clase los conceptos y casos junto con pricticas
de lectura atgumentativa a fin de facilitar la adquisicién de herramientas de comprensién y
dominio de los temas. Para esto se facilitaré el acceso al corpus textual a través de una
seleccién de capitulos y fichas bibliograficas preparadas especialmente para el seminario. La
exposicién se complementara con el debate participativo acerca de las lecturas y los casos,
y actividades en las que se pondran en practica los conocimientos compartidos en relacién

a productos editoriales especificos que resulten de particular intetés de los estudiantes.

Cursada vy evaluacion

Las clases semanales son de 4 (cuatro) horas. A lo largo del seminario se realizarin las
actividades de comprensién y produccién indicadas. Del cumplimiento de las mismas
surgird una nota parcial de cursada. La evaluacién final constard de la realizacién de una
monografia sobre tematicas del curso, cuyos lineamientos se especificaran oportunamente.
Para llegar a esta instancia se deberi cumplir un minimo de 80% de asistencia. La
calificacién para la aprobacién debe ser igual o mayor a 4 (cuatro).

Diay horatio de cursada: viernes de 17 a 21 hs.
Profesor a cargo: Martin Gonzalo Gémez (Leg. 170.468).




